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คํานํา 

 

ภาคเกษตรกรรมยังคงเป็นรากฐานสําคัญของเศรษฐกิจไทย ทั้งในมิติการจ้างงาน ความมั่นคงทางอาหาร 

และการเป็นฐานวัตถุดิบของอุตสาหกรรมต่อเนื ่อง อย่างไรก็ตาม โครงสร้างการผลิตในปัจจุบันยังคงพึ่งพา           

การจําหน่ายสินค้าเกษตรขั้นต้นเป็นหลัก ส่งผลให้การสร้างมูลค่าเพิ่มภายในประเทศอยู่ในระดับจํากัด และไม่

สามารถยกระดับรายได้ของเกษตรกรได้อย่างเต็มศักยภาพในระยะยาว 

ภายใต้บริบทดังกล่าว สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) ได้มอบหมายให้มูลนิธิสถาบันวิจัยเพ่ือ     

การพัฒนาประเทศไทย (TDRI) ดําเนินโครงการ “วิเคราะห์ห่วงโซ่อ ุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตร

อุตสาหกรรมมูลค่าสูง” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และโอกาสเชิงโครงสร้างของภาคเกษตร

ไทย และพัฒนาแนวทางเชิงนโยบายที่สามารถนําไปสู่การยกระดับอุตสาหกรรมเกษตรมูลค่าสูงได้อย่างเป็น

รูปธรรม 

การศึกษาน้ีเลือก “กาแฟ” และ “กล้วย” เป็นกรณีศึกษา เน่ืองจากสะท้อนความไม่สมดุลเชิงโครงสร้างใน

ลักษณะที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน โดยกาแฟเป็นตัวแทนของสินค้าที่มีอุปสงค์นําการผลิต ขณะที่ศักยภาพการผลิต

ภายในประเทศยังไม่สามารถตอบสนองได้อย่างเพียงพอ ในทางตรงกันข้าม กล้วยสะท้อนปัญหาการผลิตที่ยังไม่

สอดคล้องกับความต้องการของตลาด ท้ังในด้านสายพันธ์ุ คุณภาพ และมาตรฐาน 

รายงานฉบับนี้ประยุกต์ใช้แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงโครงสร้างใหม่ (New Structural Economics: 

NSE) ควบคู่กับแนวทางการพัฒนาห่วงโซ่มูลค่าขององค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) โดยเน้น

การใช้ “สัญญาณจากตลาด” (Market Signals) เป็นจุดตั้งต้นในการวิเคราะห์ ร่วมกับการพิจารณาศักยภาพเชิง

พื้นที่และข้อจํากัดเชิงโครงสร้างของประเทศ เพื่อให้ข้อเสนอเชิงนโยบายมีความสอดคล้องกับทั้งอุปสงค์ของตลาด

และความเป็นไปได้ในการดําเนินงานจริง 

ระเบียบวิธีการศึกษาประกอบด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลปฐมภูมิ ทุติยภูมิ การสัมภาษณ์เชิงลึก การลงพื้นท่ี

ภาคสนาม และการจัดประชุมระดมความคิดเห็นกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่อุปทาน ครอบคลุมตั้งแต่

เกษตรกร ผู้ประกอบการแปรรูป ไปจนถึงผู้ประกอบการในระดับปลายน้ํา 

คณะผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่า รายงานฉบับนี้จะเป็นฐานข้อมูลเชิงประจักษ์และกรอบวิเคราะห์เชิงระบบ

สําหรับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ในการออกแบบนโยบายและมาตรการส่งเสริมเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่า

สูงของประเทศไทยให้มีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับบริบทของประเทศ และสามารถขับเคลื่อนการยกระดับภาค

เกษตรไทยจากการผลิตเชิงปริมาณไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมได้อย่างย่ังยืน 
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กิตติกรรมประกาศ 

 

โครงการ “วิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง: กรณีศึกษา กาแฟ

และกล้วย” สําเร็จลุล่วงได้ด้วยความร่วมมือจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในหลายภาคส่วน คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณ 

สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) ในฐานะหน่วยงานผู้ว่าจ้าง ที่ให้ความไว้วางใจ สนับสนุนการดําเนินงาน 

และให้ข้อเสนอแนะอันเป็นประโยชน์ตลอดระยะเวลาโครงการ 

คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานวิจัย สถาบันการศึกษา และองค์กรพัฒนา อาทิ 

มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง ในพระบรมราชูปถัมภ์ สถาบันชาและกาแฟ มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง คณะเกษตรศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ คณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ สถาบันวิจัยและพัฒนาพื้นที่สูง (องค์การ

มหาชน) กรมส่งเสริมการเกษตร กรมวิชาการเกษตร และสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ที่ให้ข้อมูลเชิงวิชาการ 

ข้อคิดเห็นเชิงนโยบาย และสนับสนุนองค์ความรู้ท่ีสําคัญต่อการวิเคราะห์ 

ขอขอบพระคุณภาคเอกชนและผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม อาทิ กาแฟดอยตุง กาแฟดอยช้าง กาแฟ 

Hillkoff บริษัท เนสท์เล่ (ประเทศไทย) จํากัด รวมถึงผู้ประกอบการและเกษตรกรในห่วงโซ่อุปทานที่เกี่ยวข้อง 

ตลอดจนสมาคมวิชาชีพ ได้แก่ สมาคมกาแฟไทย และสมาคมกาแฟพิเศษไทย ที่ร่วมแลกเปลี่ยนมุมมองเกี่ยวกับ

ทิศทางอุตสาหกรรม มาตรฐาน และโอกาสทางการตลาด 

ขอขอบพระคุณเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และสหกรณ์ในพื้นที่ศึกษา อาทิ สหกรณ์การเกษตรท่ายาง 

สหกรณ์การเกษตรบ้านลาด ไร่ฟ้าประทาน ไร่ไพรวัลย์ บริษัท BCG Thailand จํากัด บริษัท คิงส์ฟรุ๊ตส์ จํากัด และ

บริษัทโอเทนโต (ประเทศไทย) จํากัด ที่กรุณาให้ข้อมูลจากประสบการณ์จริง เปิดพื้นที่ให้คณะผู้วิจัยเข้าเยี่ยมชม 

และสะท้อนข้อเท็จจริงเชิงปฏิบัติของห่วงโซ่อุปทาน ซ่ึงเป็นฐานสําคัญของการวิเคราะห์เชิงลึกในรายงานฉบับน้ี 

นอกจากนี้ คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากทุกภาคส่วน                    

ที ่เข้าร่วมการสัมภาษณ์เชิงลึก การประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) และการสัมมนาเผยแพร่ผล

การศึกษา ซึ่งได้ร่วมสะท้อนมุมมองเชิงโครงสร้าง ช่องว่าง และข้อเสนอเชิงนโยบายที่สําคัญต่อการยกระดับเกษตร

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงของประเทศไทย 

ท้ายที ่สุด คณะผู ้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที ่มีส่วนสนับสนุนการดําเนินโครงการในทุกขั ้นตอน            

หากรายงานฉบับนี้มีคุณูปการต่อการกําหนดนโยบายและการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงของประเทศ 

คณะผู้วิจัยขอมอบความดีความชอบแก่ผู้มีส่วนร่วมทุกฝ่าย ส่วนข้อบกพร่องประการใด คณะผู้วิจัยขอน้อมรับไว้แต่

เพียงผู้เดียว 
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บทสรุปผู้บริหาร (Executive Summary) 

“โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาส การพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง” 

กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย 

 

ภาคเกษตรกรรมของประเทศไทยยังคงมีบทบาทสําคัญต่อเศรษฐกิจและการจ้างงาน โดยมีแรงงานกว่า      

10.78 ล้านคน หรือคิดเป็นร้อยละ 27.4 ของผู้มีงานทําทั้งหมด อย่างไรก็ตาม โครงสร้างการผลิตที่ยังคงพึ่งพา

สินค้าเกษตรขั้นต้น ส่งผลให้การสร้างมูลค่าเพิ่มภายในประเทศอยู่ในระดับจํากัด และรายได้ของเกษตรกรยังไม่

สามารถยกระดับได้อย่างยั่งยืน ภายใต้บริบทดังกล่าว สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) ได้มอบหมายให้

สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (TDRI) ดําเนินการศึกษาการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนา

เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง โดยเลือก “กาแฟ” และ “กล้วย” เป็นกรณีศึกษา  

เนื่องจากสะท้อนปัญหาเชิงโครงสร้างของภาคเกษตรไทยในสองรูปแบบที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน ได้แก่        

(1) การผลิตไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด (Demand exceeds supply) และ (2) ผลผลติมคีุณลกัษณะ
ไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด (Mismatch between product and market)  การศึกษานี้ชี้ให้เห็นว่า 

การยกระดับเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงของไทยจําเป็นต้องอาศัยการปรับโครงสร้างทั้งระบบ โดยใช้ตลาดเป็น

ตัวนําการผลิต และพัฒนาห่วงโซ่คุณค่า (value chain) อย่างบูรณาการ 

กาแฟ: การยกระดับอุตสาหกรรมสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงและเศรษฐกิจหมุนเวียน 

สมาคมกาแฟไทยได้ให้ข้อมูลการประมาณการตัวเลขขนาดของอุตสาหกรรมกาแฟของประเทศไทยว่า มีมูลค่า

ตลาดรวมประมาณ 50,000 ล้านบาท โดยประกอบด้วยตลาดหลัก ได้แก่ กาแฟพร้อมดื่ม (Ready-to-Drink: RTD) 

และกาแฟผสม (2 in 1 และ 3 in 1) มูลค่าประมาณ 18,000 ล้านบาทต่อกลุ ่ม และตลาดร้านกาแฟ (café) 

ประมาณ 12,000 ล้านบาท ขณะที่ตลาดกาแฟพรีเมียมและกาแฟพิเศษมีสัดส่วนประมาณร้อยละ 20 และมี

แนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่องตามพฤติกรรมผู้บริโภคที่ให้ความสําคัญกับคุณภาพ แหล่งที่มา และอัตลักษณ์ของ

ผลิตภัณฑ์ 

แม้อุปสงค์กาแฟภายในประเทศจะเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่อุปทานในประเทศยังไม่เพียงพอ ส่งผลให้ประเทศ

ไทยต้องพึ่งพาการนําเข้าในปริมาณสูง สะท้อนถึงข้อจํากัดเชิงโครงสร้างของห่วงโซ่อุปทานกาแฟ โดยในช่วงต้นนํ้า
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ยังประสบปัญหาผลิตภาพต่อไร่ตํ่า การพัฒนาสายพันธุ์ไม่ต่อเนื่อง และข้อจํากัดด้านภูมิศาสตร์ รวมถึงโครงสร้าง

เกษตรกรรายย่อยท่ีขาดการรวมกลุ่มอย่างมีประสิทธิภาพ  

ในช่วงกลางนํ้า โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายย่อยและเกษตรกรที่มีศักยภาพในการยกระดับเข้าสู่กิจกรรม   

การแปรรูป ยังเผชิญข้อจํากัดสําคัญด้านการเข้าถึงเทคโนโลยี เครื่องจักรแปรรูป แหล่งนํ้า และไฟฟ้า ตลอดจน     

การจัดการของเสียจากกระบวนการผลิตที่ยังไม่ได้มาตรฐาน นอกจากนี้ โครงสร้างภาษีนําเข้าที่มีลักษณะไม่

สอดคล้องกัน (ภาษีลักลั่น) ส่งผลให้การนําเข้าผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปมีต้นทุนตํ่ากว่าการนําเข้าวัตถุดิบเพื่อแปรรูป

ภายในประเทศ ซ่ึงเป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปกาแฟของไทย 

ในด้านเทคโนโลยี อุตสาหกรรมกาแฟไทยยังขาดการพัฒนาองค์ความรู้เฉพาะ เช่น การพัฒนาหัวเชื้อจุลินทรีย์ 

(starter culture) สําหรับกระบวนการหมักในกาแฟพิเศษ ตลอดจนขาดเครื่องจักรและเทคโนโลยีการแปรรูปที่มี

ประสิทธิภาพในระดับอุตสาหกรรม รวมถึงระบบจัดการนํ้าเสียจากกระบวนการแปรรูปที่ได้มาตรฐานสิ่งแวดล้อม

ในช่วงปลายนํ้า อุตสาหกรรมกาแฟไทยยังเผชิญการแข่งขันสูงทั้งด้านราคาและคุณภาพ ขาดระบบตรวจสอบ

ย้อนกลับ (traceability) ที่ครอบคลุมตลอดห่วงโซ่อุปทาน และยังไม่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของกาแฟไทยใน

ตลาดโลกได้อย่างชัดเจน ส่งผลให้การเข้าถึงตลาดพรีเมียมและตลาดสากลยังมีข้อจํากัด 

อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมกาแฟไทยมีศักยภาพในการพัฒนาไปสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง โดยเฉพาะจาก

การเติบโตของตลาดกาแฟพิเศษและผลิตภัณฑ์เพื ่อสุขภาพ ซึ ่งผู ้บริโภคมีแนวโน้มยินดีจ่ายในราคาที่สูงข้ึน 

นอกจากนี้ ยังมีโอกาสในการส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียนผ่านการใช้ประโยชน์จากวัสดุเหลือใช้ในกระบวนการผลิต

กาแฟ อาทิ ผลกาแฟเชอร์รี่ สามารถนําไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ เช่น เครื่องดื่มสกัดจากผลกาแฟ หรือ

ใช้เป็นปุ๋ยอินทรีย์ เปลือกกาแฟกะลา สามารถนําไปผลิตไบโอชาร์ หรือใช้เป็นวัสดุปรับปรุงดินและปุ๋ย และ           

กากกาแฟ สามารถนําไปใช้ประโยชน์ต่อยอดในรูปแบบต่าง ๆ เช่น วัสดุดูดซับสาร กลิ่น หรือมลพิษ วัตถุดิบใน

อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง ผลิตภัณฑ์อาหารเสริม เชื้อเพลิงชีวมวล หรือปุ๋ยอินทรีย์ ทั้งนี้ต้องดําเนินการควบคู่กับ

การพัฒนาระบบการจัดการนํ้าเสียจากกระบวนการแปรรูป โดยเฉพาะในขั้นตอนการล้างเมล็ดกาแฟ และการหมัก 

ให้เป็นไปตามมาตรฐานส่ิงแวดล้อมและสามารถนํากลับมาใช้ประโยชน์ได้อย่างเหมาะสม 

ในเชิงนโยบาย การยกระดับอุตสาหกรรมกาแฟไทยจําเป็นต้องดําเนินการอย่างบูรณาการตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

โดยมุ่งเน้น เรื่องต่างๆ ดังนี้ (1) การกําหนดยุทธศาสตร์ประเทศที่ชัดเจน โดยมุ่งสู่การเป็นผู้แปรรูปกาแฟมูลค่าสูง 

(high-value processor) ควบคู ่กับการพัฒนาฐานการผลิตต้นนํ ้า (2) การปรับโครงสร้างภาษีเพื ่อลดความ

บิดเบือนและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมภายในประเทศ (3) การสนับสนุนปัจจัยพื้นฐาน 
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เทคโนโลยี และองค์ความรู้ให้แก่เกษตรกรและผู้ประกอบการ โดยเฉพาะรายย่อย (4) การส่งเสริมการพัฒนา

เครื่องจักร เทคโนโลยีการแปรรูป และอุปกรณ์ที่เกี ่ยวข้องกับการบริโภค เพื่อเพิ่มศักยภาพของอุตสาหกรรม         

(5) การพัฒนาระบบตรวจสอบย้อนกลับเพื่อรองรับมาตรฐานสากล เช่น EUDR และ (6) การส่งเสริมการวิจัยและ

พัฒนา ท้ังด้านสายพันธ์ุ ระบบรับรองพันธ์ุ และเทคโนโลยีเฉพาะสําหรับกาแฟพิเศษ 

กล้วย: การยกระดับห่วงโซ่อุปทานสู่การผลิตท่ีสอดคล้องกับตลาดและการเพ่ิมมูลค่า 

ประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตกล้วยในระดับสูง และเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีความหลากหลายของสายพันธ์ุ 

อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมกล้วยไทยยังมีสัดส่วนการส่งออกในตลาดโลกอยู่ในระดับตํ่า โดยมีมูลค่าการส่งออกคิด

เป็นไม่ถึงร้อยละ 1 ของการส่งออกผลไม้ทั้งหมด สะท้อนถึงข้อจํากัดเชิงโครงสร้างในการเชื่อมโยงการผลิตกับ   

ความต้องการของตลาด 

ปัญหาหลักของอุตสาหกรรมกล้วยไทยคือการขาดความสอดคล้องระหว่างสินค้าและตลาด โดยเกษตรกรไทย

นิยมปลูกกล้วยนํ้าว้าและกล้วยหอมทองเป็นหลัก ขณะที่ตลาดส่งออก โดยเฉพาะตลาดญี่ปุ่นและตลาดโลก มีความ

ต้องการกล้วยหอมคาเวนดิชเป็นสําคัญ ส่งผลให้ประเทศไทยไม่สามารถใช้ประโยชน์จากโอกาสทางการค้าได้อย่าง

เต็มที่ โดยเฉพาะภายใต้ข้อตกลง JTEPA ซึ่งกําหนดโควตาการส่งออกกล้วยไปยังประเทศญี่ปุ่นจํานวน 8,000 ตัน

ต่อปี ในอัตราภาษีร้อยละ 0 แต่ประเทศไทยสามารถส่งออกได้ไม่ถึงหน่ึงในสามของโควตาดังกล่าว 

ในเชิงโครงสร้างตลาด พบว่าตลาดกล้วยมีลักษณะเป็นลําดับชั้นอย่างชัดเจน โดยตลาดพรีเมียมสามารถสร้าง

รายได้ให้เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมทองได้ประมาณ 146,400 บาทต่อไร่ ขณะท่ีตลาดค้าปลีกสมัยใหม่มีรายได้อยู่ท่ี

ประมาณ 36,000–57,600 บาทต่อไร่ และตลาดทั่วไปมีความผันผวนของราคาสูงและให้ผลตอบแทนตํ่ากว่า       

อย่างมีนัยสําคัญ สะท้อนถึงความจําเป็นในการยกระดับผลผลิตให้สามารถเข้าสู่ตลาดท่ีมีมูลค่าสูงมากข้ึน 

สําหรับกล้วยหอมทอง ซึ่งเป็นสายพันธุ์หลักของไทย พบว่าการส่งออกไปยังประเทศญี่ปุ่นต้องเผชิญข้อกําหนด

ด้านมาตรฐานที ่ เข ้มงวด ทั ้งด ้านคุณภาพ ขนาด ความสมํ ่าเสมอ และความปลอดภัย โดยในบางกรณี                       

มีความต้องการมาตรฐานเกษตรอินทรีย์เพิ่มเติม นอกจากนี้ การค้าส่วนใหญ่ดําเนินการในรูปแบบสัญญาซื้อขาย

ล่วงหน้าแบบรายปี โดยกําหนดราคาคงที่ตลอดปีในสกุลเงินเยน ซึ่งช่วยลดความผันผวนด้านราคาในระดับหน่ึง 

อย่างไรก็ตาม ความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน โดยเฉพาะการอ่อนค่าของเงินเยนในช่วงที่ผ่านมา ได้ส่งผลให้

รายได้ของเกษตรกรไทยเม่ือแปลงเป็นเงินบาทลดลงอย่างมีนัยสําคัญ 

ในขณะเดียวกัน กล้วยหอมคาเวนดิช ซึ่งเป็นสายพันธุ์หลักของตลาดโลก มีศักยภาพในการสร้างรายได้ต่อไร่สูง

กว่ากล้วยหอมทอง เนื่องจากมีขนาดเครือใหญ่และให้ผลผลิตต่อไร่สูงกว่า โดยจากข้อมูลพบว่า ผลผลิตของกล้วย
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คาเวนดิชสามารถอยู่ในช่วงประมาณ 15,900–32,000 กิโลกรัมต่อไร่ และสร้างรายได้ให้เกษตรกรได้ถึงประมาณ 

206,700–416,000 บาทต่อไร่ ซ่ึงสูงกว่ากล้วยหอมทองอย่างมีนัยสําคัญ 

ความสามารถในการสร้างผลผลิตและรายได้ดังกล่าวขึ้นอยู่กับการจัดการแปลงปลูกอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น 

การเพิ่มความหนาแน่นของการปลูก การจัดการธาตุอาหาร และระบบนํ้าที่เหมาะสม โดยมีกรณีศึกษาการปลูก

แบบหลายต้นต่อหลุมร่วมกับการจัดการแปลงอย่างเป็นระบบ ที่ช่วยเพิ่มผลผลิตต่อพื้นที่ได้อย่างมีนัยสําคัญ 

อย่างไรก็ตาม การปลูกกล้วยคาเวนดิชในประเทศไทยยังมีข้อจํากัด และส่วนใหญ่ดําเนินการเพื่อรองรับตลาด

ส่งออกโดยเฉพาะ เน่ืองจากความนิยมบริโภคภายในประเทศยังมีจํากัด 

ในช่วงต้นนํ้า เกษตรกรส่วนใหญ่ยังเป็นรายย่อยและมีอายุเฉลี่ยสูง ขาดการรวมกลุ่ม ขาดทักษะในการจัดการ

แปลงและการวางแผนการผลิต ทําให้ผลผลิตไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด และมีความเสี่ยงต่อภาวะ 

ล้นตลาดและราคาตกตํ่า ในช่วงกลางนํ้า อุตสาหกรรมกล้วยไทยประสบปัญหาการสูญเสียหลังการเก็บเกี่ยวใน

ระดับสูง อันเนื่องมาจากการคัดเกรดและการจัดการที่ไม่มีประสิทธิภาพ รวมถึงข้อจํากัดด้านโครงสร้างพื้นฐาน 

โดยเฉพาะระบบขนส่งควบคุมอุณหภูมิ (cold chain) ที่ยังไม่ครอบคลุม ส่งผลให้คุณภาพสินค้าไม่สามารถรักษาได้             

ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

ในช่วงปลายนํ้า อุตสาหกรรมกล้วยไทยยังเผชิญความเสี่ยงด้านตลาด ได้แก่ ความผันผวนของราคา ความไม่

สมํ่าเสมอของอุปทาน และการขาดกลยุทธ์ตลาดที่ชัดเจน รวมถึงการขาดการแบ่งกลุ่มตลาดระหว่างตลาดทั่วไป 

ตลาดพรีเมียม และตลาดส่งออกอย่างเป็นระบบ นอกจากนี้ยังในส่วนปลายนํ้า ยังสามารถส่งเสริมการบริโภคโดย

การกล่าวอ้างประโยชน์ทางสุขภาพของกล้วยและผลิตภัณฑ์จากกล้วย (Food with Function Claims หรือ FFC) 

ดังเช่นท่ีทําในประเทศญ่ีปุ่น 

อีกทั้ง ยังพบว่ามีผลผลิตจํานวนมากที่ไม่ได้มาตรฐานทางการค้า เช่น ผลมีขนาดเล็กหรือใหญ่เกินไป ผิวไม่สวย 

หรือมีตําหนิ ซึ่งในปัจจุบันยังไม่ได้รับการนําไปใช้ประโยชน์อย่างเต็มศักยภาพ หากสามารถส่งเสริมการแปรรูป

ผลผลิตดังกล่าว จะสามารถเพิ่มมูลค่าและลดความสูญเสียได้อย่างมีนัยสําคัญ โดยสามารถพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์

หลากหลาย เช่น แป้งกล้วย กล้วยผง เครื่องดื่มจากกล้วย นมกล้วย ขนมขบเคี้ยว หรือกล้วยแช่แข็งสําหรับใช้ใน

อุตสาหกรรมอาหาร ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจ BCG 

ในเชิงนโยบาย การพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยไทยควรมุ่งเน้น ได้แก่ (1) การกําหนดยุทธศาสตร์ประเทศและ

บทบาทของอุตสาหกรรมให้ชัดเจน โดยแยกกลุ่มตลาดเป้าหมายอย่างเป็นระบบ (2) การวางแผนการผลิตให้

สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เพื่อลดปัญหาสินค้าล้นตลาด (3) การส่งเสริมการผลิตสายพันธุ์ที่ตรงกับ
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ความต้องการของตลาดส่งออก โดยเฉพาะกล้วยคาเวนดิช และในขณะเดียวกันก็สร้างการรับรู้และขยายตลาดให้

กล้วยพันธุ์ท้องถิ่นของไทย เช่น กล้วยหอมทอง กล้วยนํ้าว้า กล้วยไข่ กล้วยเล็บมือนาง เป็นต้น (4) การลงทุนใน

โครงสร้างพื้นฐาน โดยเฉพาะระบบขนส่งควบคุมอุณหภูมิ เพื่อลดการสูญเสียหลังการเก็บเก่ียว (5) การส่งเสริมการ

แปรรูปและการเพิ่มมูลค่าผลผลิต รวมถึงการใช้ประโยชน์จากของตกเกรด และ (6) การพัฒนาตลาดและการสร้าง

แบรนด์กล้วยไทยในตลาดโลก ควบคู่กับการยกระดับมาตรฐาน เช่น GAP เกษตรอินทรีย์ และระบบตรวจสอบ

ย้อนกลับ 

ข้อสรุปเชิงระบบ: การยกระดับเกษตรไทยต้องเร่ิมจาก “การจัดแนวท้ังระบบ” ไม่ใช่เพียงการเพ่ิมการผลิต 

การเปรียบเทียบกรณีศึกษากาแฟและกล้วยสะท้อนให้เห็นว่า ความท้าทายหลักของภาคเกษตรไทยไม่ได้อยู่

เพียงที่ระดับการผลิต แต่เกิดจาก “ความไม่สอดคล้องกันของทั้งระบบ” ระหว่างโครงสร้างการผลิต ห่วงโซ่อุปทาน 

และความต้องการของตลาด ในกรณีกาแฟ ปัญหาหลักคืออุปสงค์เติบโตเร็วกว่าศักยภาพการผลิต (Demand 

exceeds supply) ขณะที ่ในกรณีกล้วย ปัญหาเกิดจากการผลิตที ่ไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

(Mismatch between product and market) ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าการเพิ่มผลผลิตเพียงอย่างเดียวไม่เพียงพอ 

หากไม่สามารถเชื่อมโยงกับตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้น หัวใจสําคัญของการยกระดับเกษตรอุตสาหกรรม

มูลค่าสูงของไทย คือ การปรับโครงสร้างจาก “การผลิตนําการตลาด” ไปสู่ “ตลาดนําการผลิต” ควบคู่กับการเพ่ิม

ผลิตภาพในระดับต้นน้ํา และการยกระดับมูลค่าเพ่ิมในช่วงกลางน้ําและปลายน้ําอย่างบูรณาการ 

การดําเนินการดังกล่าวจําเป็นต้องอาศัยกลไกสําคัญ 4 ประการ ได้แก่ (1) การพัฒนาองค์ความรู้ เทคโนโลยี 

และสายพันธุ์ที่ตอบโจทย์ตลาด (2) การรวมกลุ่มเกษตรกรเพื่อสร้างประสิทธิภาพเชิงขนาดและลดต้นทุน (3) การ

เชื่อมโยงตลาดและกลไกบริหารความเสี่ยง เช่น สัญญาซื้อขายล่วงหน้าและการจัดการความเสี่ยงด้านอัตรา

แลกเปลี่ยน และ (4) การพัฒนาห่วงโซ่อุปทานแบบบูรณาการ รวมถึงโครงสร้างพื้นฐานที่จําเป็น เช่น ระบบโลจิ

สติกส์และการแปรรูป 

หากสามารถดําเนินการได้อย่างเป็นระบบ จะช่วยเพิ่มความสามารถในการสร้างมูลค่าเพิ่มภายในประเทศ      

ลดความสูญเสียในห่วงโซ่อุปทาน และยกระดับรายได้ของเกษตรกรอย่างยั ่งยืน พร้อมทั ้งเสริมสร้างขีด

ความสามารถในการแข่งขันของเกษตรอุตสาหกรรมไทยในระยะยาว 
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บทที่ 1 บทนํา 

1  

1.1 หลักการและเหตุผล 

ภาคเกษตรกรรมถือเป็นรากฐานสําคัญที่ขับเคลื่อนโครงสร้างเศรษฐกิจและสังคมไทยมาอย่างยาวนาน 

สะท้อนได้จากข้อมูลล่าสุดในเดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2568 ซึ ่งพบว่ามีก ําลังแรงงานในภาคเกษตร  

10.78 ล้านคน หรือคิดเป็นร้อยละ 27.4 ของผู ้ม ีงานทําทั ้งหมดของประเทศ ตอกยํ ้าบทบาทสําคัญ 

ในการเป็นเสาหลักทางเศรษฐกิจของประเทศ (สํานักงานสถิติแห่งชาติ, 2568) ขณะเดียวกัน ในปี พ.ศ. 2566 

ภาคเกษตรมีสัดส่วนในผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP)ร้อยละ 8.58 (ธนาคารโลก, 2567; สํานักงาน

เศรษฐกิจการเกษตร, 2567) สะท้อนบทบาทสําคัญของภาคเกษตรทั้งในฐานะแหล่งสร้างรายได้ ความมั่นคง

ทางอาหาร และวัตถุดิบต้ังต้นของอุตสาหกรรมต่อเน่ือง  

อย่างไรก็ตาม โครงสร้างการผลิตภาคเกษตรของไทยยังคงพึ่งพาการผลิตเชิงปริมาณและการส่งออกสินค้า

เกษตรขั้นต้นเป็นหลัก ส่งผลให้การสร้างมูลค่าเพิ่มในประเทศอยู่ในระดับจํากัด สะท้อนจากสัดส่วนการส่งออก

สินค้าเกษตรขั้นต้น เช่น ผลไม้ ข้าว ไก่ มันสําปะหลัง และยางพารา ที่ยังสูงถึงร้อยละ 87.7 ของมูลค่า 

การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทั้งหมด (สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า, 2567) 

โครงสร้างดังกล่าวสะท้อนข้อจํากัดในการเช่ืภอมโยงการผลิตขั้นต้นสู่การแปรรูปและตลาดมูลค่าสูง ทําให้ 

การสร้างมูลค่าเพ่ิมภายในประเทศยังจํากัด และรายได้เกษตรกรยกระดับได้ยากในระยะยาว  

วรรณกรรมด้านเศรษฐศาสตร์การพัฒนาและนโยบายอุตสาหกรรมร่วมสมัยชี้ให้เห็นตรงกันว่าการยกระดับ

โครงสร้างเศรษฐกิจ โดยเฉพาะด้านการผลิตไม่สามารถอาศัยการตอบสนองต่อสัญญาณตลาดเพียงอย่างเดียว 

หากแต่ต้องพิจารณาความสอดคล้องกับ ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบและเชิงโครงสร้าง (Comparative 

and Structural Advantage) ของประเทศ รวมถึงปัจจัยเชิงกายภาพของพื้นที่ประเทศ เช่น สภาพภูมิอากาศ 

ทรัพยากรธรรมชาติ และศักยภาพของห่วงโซ่อุปทานภายในประเทศควบคู่กัน  

แนวคิดดังกล่าวสะท้อนอย่างชัดเจนในกรอบ New Structural Economics (NSE) โดยชี้ว่าการพัฒนา

อุตสาหกรรมและเกษตรอุตสาหกรรมที่ยั ่งยืนควรอาศัยสัญญาณจากตลาดเป็นข้อมูลอ้างอิงในการระบุ 

โอกาสทางเศรษฐกิจ ขณะเดียวกันต้องตั ้งอยู ่บนข้อจํากัดเชิงโครงสร้างและปัจจัยพื ้นฐานของประเทศ  

เพื่อหลีกเลี่ยงการลงทุนในกิจกรรมที่ไม่สอดคล้องกับศักยภาพการผลิตและไม่สามารถขยายผลได้ในระยะยาว  

(Lin, 2555, 2565) 
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ในทํานองเดียวกัน องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) เน้นยํ้าว่า การพัฒนาห่วงโซ่มูลค่า

เกษตรและการยกระดับการผลิตจําเป็นต้องประสานความต้องการของตลาดเข้ากับความเหมาะสมเชิงพื้นท่ี

และข้อจํากัดทางนิเวศเกษตร (Agro - Ecological Constraints) โดยการเพิกเฉยต่อข้อจํากัดดังกล่าว 

อาจเพิ ่มความเสี ่ยงด้านความไม่ยั ่งยืนและลดประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรในระยะยาว (FAO, 2558)  

แนวคิดดังกล่าวสะท้อนว่าการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงที่ยั่งยืนจําเป็นต้องใช้สัญญาณจากตลาด 

เป็น “ทิศทาง” ในการพัฒนา ขณะเดียวกันต้องตั้งอยู่บนข้อจํากัดเชิงกายภาพและเชิงโครงสร้างของประเทศ 

เพ่ือหลีกเล่ียง การลงทุนท่ีไม่เหมาะสมหรือไม่สามารถขยายผลได้ในระยะยาว 

ภายใต้บริบทดังกล่าว โจทย์สําคัญจึงอยู่ที่การปรับโครงสร้างการผลิตและห่วงโซ่อุปทานให้ตอบสนองต่อ

ความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยข้อมูลการนําเข้า - ส่งออกสามารถใช้เป็นตัวสะท้อน

สัญญาณตลาดเพื่อระบุ ประเด็นเชิงโครงสร้างและช่องว่างสําคัญในห่วงโซ่อุปทาน และช่วยชี้ให้เห็น จุดท่ี 

อาจเป็นข้อจํากัดต่อการยกระดับมูลค่าเพิ่ม ซึ่งเป็นฐานสําคัญในการพัฒนาแนวทางเชิงนโยบายที่สอดคล้องกับ

ศักยภาพของประเทศ การใช้ข้อมูลด้านการค้า โดยเฉพาะข้อมูลการนําเข้าและส่งออกสินค้าเกษตร  

จึงมีบทบาทสําคัญในการสะท้อน “สัญญาณจากตลาด” ว่าประเทศไทยควรเร่งพัฒนาศักยภาพการผลิต 

ในสินค้าใด 

ภายใต้กรอบแนวคิดดังกล่าว การวิเคราะห์ข้อมูลการนําเข้า - ส่งออกจึงมิได้มีบทบาทเพียงในการสะท้อน

แนวโน้มการค้าระหว่างประเทศเท่านั้น หากแต่ถูกใช้เป็นเครื่องมือสําคัญในการอ่าน “สัญญาณจากตลาด” 

(Market Signal) เพื่อระบุความไม่สอดคล้องระหว่างอุปสงค์ของตลาดกับศักยภาพการผลิตภายในประเทศ 

และใช้เป็นฐานในการคัดเลือกพืชเศรษฐกิจที่สะท้อนโจทย์เชิงโครงสร้างของภาคเกษตรไทยอย่างชัดเจน ดังน้ัน 

การคัดเลือกกรณีศึกษาไม่ได้ตั้งอยู่บนขนาดการผลิตหรือมูลค่าทางเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว หากแต่พิจารณา

จากรูปแบบความไม่สมดุลในห่วงโซ่อุปทานที่แตกต่างกัน เพื ่อให้สามารถวิเคราะห์ข้อจํากัดและโอกาส 

เชิงนโยบายได้อย่างรอบด้าน 

ในบทนําน้ี จะนําเสนอข้อมูลการค้าในภาพรวมเพื่อสะท้อนสัญญาณจากตลาด ผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล 

การนําเข้า - ส่งออกของกรมศุลกากร โดยโครงสร้างพิกัดศุลกากรในหลักท่ี 1 และ 2 เรียกว่าตอน หลักท่ี 1  

ถึง 4 เรียกว่าประเภท หลักท่ี 1 ถึง 6 เรียกว่าประเภทย่อย และหลักท่ี 1 ถึง 8 เรียกว่าประเภทย่อยอาเซียน  

(กองพิกัดอัตราศุลกากร, 2564) ในหมวดเครื่องเทศ กาแฟ และชา ในตอน 09 และสิ่งสกัดและของปรุงแต่ง

จากกาแฟและชา ในประเภท 2101 จากข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายยน 2568 พบว่าตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555 - 2567  

จากภาพท่ี 1.1 ก) กาแฟมีปริมาณการนําเข้าเป็นอันดับท่ี 2 มีปริมาณสะสม 893,859,856 กิโลกรัมคิดเป็น 
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ร้อยละ 38.42 จากภาพท่ี 1.2 ก) มูลค่าการนําเข้าเป็นอันดับท่ี 1 มีมูลค่าสะสม 106,576.39 ล้านบาท  

คิดเป็นร้อยละ 49.71 และด้านการส่งออก จากภาพท่ี 1.1 ข) ปริมาณการส่งออกเป็นอันดับท่ี 2 ปริมาณ 

การส่งออกสะสม 448,010,699 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 28.18 จากภาพท่ี 1.2 ข) มูลค่าการส่งออกเป็น 

อันดับ 1 มีมูลค่า การส่งออกสะสม 58,844.71 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 50.82 ถึงแม้ว่ากาแฟมีปริมาณ 

การนําเข้าที ่เป็นอันดับ 2 รองจากพริก และส่งออกที ่เป็นอันดับ 2 รองจากขิง แต่มูลค่าทั ้งการนําเข้า 

และส่งออกกลับมีมูลค่าสูงมากท่ีสุด 

กาแฟมีปริมาณการนําเข้าท่ีผันผวนโดยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมีการนําเข้าเพ่ิมข้ึนและลดลงสลับกันไปในแต่ละปี 

แต่มูลค่าการนําเข้ากลับมีการเพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง ในด้านการส่งออกปริมาณการส่งออกมีการลดลง 

อย่างต่อเนื ่องในช่วงปี พ.ศ. 2558 - 2562 และในช่วง 2563 - 2567 มีเพียงปี พ.ศ. 2564 เท่าน้ัน 

ที่มีการส่งออกลดลงต่อมาจึงมีการส่งออกมากขึ้นเรื่อย ๆ ด้านมูลค่าการส่งออกมีการลดลงอย่างต่อเนื่อง 

ในช่วงปี พ.ศ. 2558 - 2562 และในช่วง 2563 - 2567 มีมูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งอัตรา 

การเต ิบโตปีต ่อปีของทั ้งปร ิมาณ มูลค่าของการนําเข ้า และส่งออกเป็นดังตารางท่ี 1.1 โดยสรุป  

แนวโน้มดังกล่าวสะท้อนว่าความต้องการบริโภคกาแฟในประเทศและอุตสาหกรรมต่อเนื่องมีการขยายตัว 

อย่างต่อเนื่อง ขณะที่ศักยภาพการผลิตภายในประเทศยังไม่สามารถตอบสนองต่อความต้องการดังกล่าวได้

อย่างเพียงพอ โดยเฉพาะในด้านคุณภาพ ประเภทผลิตภัณฑ์ และระดับการแปรรูป ส่งผลให้ประเทศไทย 

ต้องพ่ึงพาการนําเข้าเพ่ิมข้ึน 
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ภาพท่ี 1.1 ปริมาณการนําเข้า และส่งออกของกาแฟ ชา และเคร่ืองเทศ 

(HS Code 09 และ 2101) ก) การนําเข้า ข) การส่งออก 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

 

ภาพท่ี 1.2 มูลค่าการนําเข้า และส่งออกของกาแฟ ชา และเคร่ืองเทศ 

(HS Code 09 และ 2101) ก) การนําเข้า ข) การส่งออก 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 
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ตารางท่ี 1.1 ปริมาณ มูลค่า อัตราการเติบโตปีต่อปีของการนําเข้าและส่งออกกาแฟ (HS Code 0901 

และ 21011X) 

ประเภท 

 

ปี 

การนําเข้า การส่งออก 

ปริมาณ 

(พันตัน) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

มูลค่า  

(ล้านบาท) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

ปริมาณ 

(พันตัน) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

มูลค่า  

(ล้าน

บาท) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

2555 43.25  -  5,253.50  -  47.79  -  5,680.74  -  

2556 48.04 11.09 5,442.77 3.60 53.55 12.05 5,771.34 1.59 

2557 60.19 25.29 6,419.37 17.94 64.54 20.52 6,908.39 19.70 

2558 72.17 19.90 7,198.25 12.13 55.07  - 14.67 6,011.90  - 12.98 

2559 64.21  - 11.03 6,734.57  - 6.44 34.7  - 36.98 4,228.18  - 29.67 

2560 70.48 9.77 8,047.96 19.50 31.41  - 9.49 3,948.63  - 6.61 

2561 78.84 11.86 7,570.45  - 5.93 29.11  - 7.33 3,331.60  - 15.63 

2562 60.88  - 22.77 6,104.92  - 19.36 25.36  - 12.88 2,980.15  - 10.55 

2563 78.58 29.07 7,605.89 24.59 26.24 3.50 3,184.87 6.87 

2564 76.03  - 3.25 7,932.33 4.29 23.57  - 10.21 3,274.15 2.80 

2565 79.91 5.10 10,685.72 34.71 23.93 1.54 3,782.43 15.52 

2566 79.77  - 0.18 11,893.81 11.31 25.02 4.55 4,345.01 14.87 

2567 81.53 2.21 15,686.85 31.89 27.72 10.80 5,397.32 24.22 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

ข้อมูลการนําเข้า - ส่งออกในหมวดเครื่องเทศ กาแฟ และชาในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา แสดงให้เห็นถึง 

ความไม่สมดุลระหว่างอุปสงค์ของตลาดกับศักยภาพการผลิตภายในประเทศ โดยเฉพาะในกรณีของ “กาแฟ” 

จากดุลการค้าดังตารางท่ี 1.2 พบว่าประเทศไทยเกินดุลการค้าในช่วง 2555 - 2557 และตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558  

มีการขาดดุลการค้าอย่างต่อเนื ่อง โดยปี พ.ศ. 2567 มีการขาดดุลการค้ามากถึง 10,289.53 ล้านบาท  

ซึ่งสอดคล้องกับปริมาณการส่งออกและนําเข้าจากตารางท่ี 1.1 โดยในช่วงปี พ.ศ. 2555 - 2557 ที่มีปริมาณ

การส่งออกมากกว่าปริมาณการนําเข้า และในช่วง 2558 - 2567 ที่มีปริมาณการส่งออกน้อยกว่านําเข้า  

แสดงถึงการเพิ่มของอุปสงค์ในการบริโภคกาแฟในประเทศหลังปี พ.ศ. 2558 ที่มากกว่าอุปทานในประเทศ 



 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง  6 
 

จนต้องนําเข้ากาแฟมากขึ้น ทั้งนี้รูปแบบดังกล่าวบ่งชี้ในเชิงโครงสร้างว่า การเพิ่มขึ้นของ ปริมาณและมูลค่า 

การนําเข้า รวมถึงการขาดดุลการค้าในสินค้า “กาแฟ” มิได้เป็นเพียงผลจากการบริโภคที ่เพิ ่มข้ึน  

หากแต่สะท้อนถึงข้อจํากัดเชิงโครงสร้างของการผลิตภายในประเทศในการตอบสนองต่อความต้องการ 

ของตลาด ท้ังในด้านคุณภาพ ประเภทผลิตภัณฑ์ และระดับการแปรรูป 

ตารางท่ี 1.2 ดุลการค้าของกาแฟ (HS Code 0901 และ 21011X) 

ปี ดุลการค้า (ล้านบาท) 

2555 427.24 

2556 328.57 

2557 489.03 

2558  - 1,186.35 

2559  - 2,506.39 

2560  - 4,099.33 

2561  - 4,238.85 

ปี ดุลการค้า (ล้านบาท) 

2562  - 3,124.77 

2563  - 4,421.03 

2564  - 4,658.18 

2565  - 6,903.29 

2566  - 7,548.80 

2567  - 10,289.53 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

ในทํานองเดียวกัน ข้อมูลการนําเข้าส่งออกผลไม้ (HS Code 08) จากกรมศุลกากร ณ วันท่ี 3 กันยายน 

2568 จากภาพท่ี 1.3 ก) พบว ่า กล ้วยม ีปร ิมาณนําเข ้าเป ็นอ ันด ับท่ี 7 ม ีปร ิมาณนําเข ้าสะสม  

43,091,317 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 2.61 จากภาพท่ี 1.4 ก) มูลค่าการนําเข้าเป็นอันดับท่ี 21 มูลค่าสะสม 

2,345.33 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 0.54 ด้านการส่งออก จากภาพท่ี 1.3 ข) ปริมาณการส่งออกเป็น 

อันดับท่ี 12 ปริมาณส่งออกสะสม 293,119,154 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 1.08 จากภาพท่ี 1.4 ข) มูลค่า 

การส่งออกเป็นอันดับท่ี 13 มีมูลค่าการส่งออกสะสม 6,952.30 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 0.47 โดยพบว่ากล้วย

มีสัดส่วนการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทยในระดับตํ่าเมื่อเทียบกับผลไม้ชนิดอื่น ในด้านของมูลค่า

การค้าของกล้วยก็ยังคงมีมูลค่าน้อยไม่ถึงร้อยละ 1 จากการค้าผลไม้ทั้งหมดของประเทศไทย ซึ่งสะท้อน

ข้อจํากัดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการเช่ือมโยงสู่ตลาดส่งออกในรูปแบบสินค้าเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าเพ่ิม 



 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง  6 
 

 

ภาพท่ี 1.3 ปริมาณการนําเข้า และส่งออกของผลไม้ (HS Code 08) ก) การนําเข้า ข) การส่งออก 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 29 ธันวาคม 2568) 

 

ภาพท่ี 1.4 มูลค่าการนําเข้า และส่งออกของผลไม้ (HS Code 08) ก) การนําเข้า ข) การส่งออก 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 29 ธันวาคม 2568) 

จากตารางท่ี 1.3 พบว่า การนําเข้าของกล้วยมีความผันผวนทั้งด้านของปริมาณการนําเข้า และมูลค่า 

การนําเข้า โดยหลังจากปี พ.ศ. 2558 มีการเพิ ่มขึ ้นและลดลงทุก ๆ 2 ปี โดยมีการนําเข้ามากที ่สุด  

55,122,474 กิโลกรัม ในปี พ.ศ. 2563 ด้านปริมาณการส่งออกมีอัตราการเติมโตที่ตรงกันข้ามกับการนําเข้า 
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คือ เมื่อปีที่อัตราการเติบโตของการนําเข้าเพิ่มขึ้น อัตราการเติบโตการส่งออกจะลดลง ยกเว้นในปี พ.ศ. 2565 

ที่อัตราการเติบโตการส่งออกนั้นลดลงเช่นเดียวกับอัตราการเติบโตการนําเข้า โดยมีปริมาณการส่งออกมากสุด

ท่ี 38,751,978 กิโลกรัม ในปี พ.ศ. 2561 ในส่วนของมูลค่าการส่งออกพบว่ามีทิศทางเดียวกับปริมาณ 

การส่งออกยกเว้นในปี พ.ศ. 2567 ท่ีมีมูลค่าการส่งออกเพ่ิมข้ึนสวนทางกับปริมาณการส่งออกท่ีลดลง 

กล่าวโดยสรุป การนําเข้าและส่งออกกล้วยของประเทศไทยมีความผันผวนทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า 

โดยมีทิศทางการเปลี่ยนแปลงที่สวนทางกันในหลายช่วงเวลา กล่าวคือ ในช่วงที่การนําเข้าเพิ่มขึ้น ปริมาณ 

การส่งออกมีแนวโน้มลดลง ซึ่งสะท้อนความไม่สอดคล้องระหว่างอุปทานภายในประเทศกับความต้องการ 

ของตลาด นอกจากน้ี แม้ในบางปีปริมาณการส่งออกจะลดลง แต่มูลค่าการส่งออกกลับเพิ ่มขึ ้น เช่น  

ในปี พ.ศ. 2567 สะท้อนความแตกต่างด้านคุณภาพ ราคา หรือรูปแบบผลิตภัณฑ์ของกล้วยที่ส่งออก มากกว่า 

การเปล่ียนแปลงเชิงปริมาณเพียงอย่างเดียว 

ตารางท่ี 1.3 ปริมาณ มูลค่า อัตราการเติบโตปีต่อปีของการนําเข้าและส่งออกกล้วย (HS Code 

0803) 

ประเภท 

 

ปี 

การนําเข้า การส่งออก 

ปริมาณ 

(พันตัน) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

มูลค่า  

(ล้าน

บาท) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

ปริมาณ 

(พันตัน) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

มูลค่า  

(ล้าน

บาท) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

2555 14.67  -  105.84  -  27.60  -  413.00  -  

2556 15.27 4.09 109.47 3.42 23.73  - 14.01 388.09  - 6.03 

2557 9.83  - 35.62 72.33  - 33.93 31.68 33.47 582.68 50.14 

2558 14.37 46.24 107.47 48.59 33.85 6.87 587.34 0.80 

2559 20.98 45.97 165.00 53.53 24.84  - 26.63 511.33  - 12.94 

2560 7.74  - 63.11 58.83  - 64.34 29.23 17.68 659.96 29.07 

2561 1.19  - 84.68 10.72  - 81.78 38.75 32.58 879.94 33.33 

2562 20.28 1611.16 141.57 1220.60 23.89  - 38.36 766.05  - 12.94 

2563 55.12 171.75 398.15 181.24 15.63  - 34.57 498.02  - 34.99 

2564 33.63  - 39.00 243.39  - 38.87 15.94 1.98 555.64 11.57 

2565 22.03  - 34.48 184.33  - 24.26 10.19  - 36.06 404.59  - 27.19 
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ประเภท 

 

ปี 

การนําเข้า การส่งออก 

ปริมาณ 

(พันตัน) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

มูลค่า  

(ล้าน

บาท) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

ปริมาณ 

(พันตัน) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

มูลค่า  

(ล้าน

บาท) 

YoY 

Growth 

(ร้อยละ) 

2566 34.91 58.47 318.51 72.79 8.96  - 12.11 342.02  - 15.46 

2567 43.09 23.42 429.73 34.92 8.84  - 1.30 363.64 6.32 
 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 29 ธันวาคม. 2568) 

จากตารางท่ี 1.4 พบว่าประเทศไทยเกินดุลการค้าในส่วนของกล้วยอย่างต่อเนื่องจนในปี พ.ศ. 2567  

ที ่มีการขาดดุลการค้า แสดงถึงการเปลี ่ยนแปลงของอุปสงค์การบริโภคกล้วยและอุปทานในประเทศ  

และเมื่อพิจารณาควบคู่ไปกับตารางท่ี 1.3 ช่วงก่อนปี พ.ศ. 2555 - 2562 ประเทศไทยมีอุปทานมากกว่า 

อุปสงค์ ทําให้มีปริมาณกล้วยมากจนสามารถส่งออกไปต่างประเทศได้ และหลังจากปี พ.ศ. 2563 ประเทศไทย

มีอุปสงค์ในการบริโภคกล้วยมากกว่าอุปทานในประเทศ จึงทําให้มีการส่งออกที่น้อยลง และการนําเข้า 

จากต่างประเทศที่มากขึ้น และราคาการนําเข้ากล้วยเฉลี่ยก็ถูกลง เช่นในปี พ.ศ. 2563 ถึงแม้จะมีการนําเข้า

กล้วยมากกว่าส่งออกถึง 39,494,549 กิโลกรัม แต่ก็ยังเกินดุลการค้าอยู่ 

ตารางท่ี 1.4 ดุลการค้าของกล้วย (HS Code 0803) 

ปี ดุลการค้า (ล้านบาท) 

2555 307.15 

2556 278.63 

2557 510.36 

2558 479.87 

2559 346.33 

2560 601.13 

2561 869.22 

ปี ดุลการค้า (ล้านบาท) 

2562 624.49 

2563 99.87 

2564 312.26 

2565 220.25 

2566 23.51 

2567  - 66.09 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 29 ธันวาคม. 2568) 
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ข้อมูลจากกรมศุลกากรสะท้อนว่ากล้วยมีสัดส่วนการส่งออกในเชิงมูลค่าและปริมาณอยู่ในระดับตํ่า 

เมื่อเทียบกับศักยภาพการผลิต และเมื่อเทียบกับผลไม้ส่งออกชนิดอื่น แม้ประเทศไทยจะมีข้อตกลงด้านโควตา

การส่งออกไปยังตลาดศักยภาพสูง เช่น ประเทศญี่ปุ่น แต่ในทางปฏิบัติยังไม่สามารถใช้ประโยชน์จากโควตา

ดังกล่าวได้เต็มท่ี สะท้อนข้อจํากัดบางประการด้านการจัดการห่วงโซ่อุปทานที่ยังไม่สอดคล้องกับข้อกําหนด

ของการนําเข้า - ส่งออก 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลการค้าในภาพรวม พบว่าพืชเศรษฐกิจแต่ละชนิดสะท้อนโจทย์เชิงโครงสร้าง 

ที่แตกต่างกัน ในการศึกษานี้จึงคัดเลือกพืชเศรษฐกิจจํานวน 2 ชนิด ได้แก่ “กาแฟ” และ “กล้วย” ซึ่งสะท้อน

ความไม่สมดุลระหว่างตลาดและการผลิตในลักษณะที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน กล่าว คือ กาแฟเป็นตัวแทน 

ของพืชเศรษฐกิจที ่มีอุปสงค์ตลาดนําการผลิตอย่างเด่นชัด โดยเฉพาะในด้านคุณภาพและการแปรรูป  

ขณะที่ศักยภาพการผลิตภายในประเทศยังไม่สามารถตอบสนองต่อความต้องการดังกล่าวได้อย่างเพียงพอ  

ในทางตรงกันข้าม กล้วยสะท้อนโจทย์ของพืชที่มีศักยภาพการผลิตสูง แต่อุปทานที่มีอยู่ยังไม่สอดคล้องกับ

ความต้องการของตลาดส่งออกในด้านสายพันธ์ุ คุณภาพ และมาตรฐาน 

จากบริบทปัญหาข้างต้น การศึกษานี้จึงประยุกต์ใช้แนวคิด การตลาดนําการผลิต (Demand - Driven 

Approach) ในลักษณะที่เชื่อมโยงกับศักยภาพการผลิตและความเหมาะสมเชิงพื้นท่ี (Agro - Ecological 

Suitability) ของประเทศไทย โดยคัดเลือกพืชเศรษฐกิจสําคัญจํานวน 2 ชนิด ได้แก่ กาแฟ และ กล้วย  

เพื ่อใช้เป็นกรณีศึกษาในการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง  

นี้พืชทั้งสองชนิดสะท้อนโจทย์เชิงโครงสร้างที่แตกต่างกันของภาคเกษตรไทย และสามารถใช้เป็นตัวแทน 

ในการวิเคราะห์บทบาทของตลาดควบคู่กับข้อจํากัดด้านการผลิตได้อย่างชัดเจน 

“กาแฟ” เป ็นพืชเศรษฐกิจที ่ม ีล ักษณะของความต้องการตลาดนําการผลิตอย่างช ัดเจน โดย 

ตลาดภายในประเทศมีความต้องการใช้กาแฟรวมมากกว่า 95,500 ตันต่อปี ขณะที ่ปริมาณการผลิต

ภายในประเทศยังอยู่ในระดับตํ่ากว่าความต้องการดังกล่าวอย่างมีนัยสําคัญ ส่งผลให้ประเทศไทยต้องพึ่งพา 

การนําเข้ากาแฟในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งเมล็ดกาแฟดิบ เมล็ดกาแฟคั่ว กาแฟสําเร็จรูป และผลิตภัณฑ์กาแฟอื่น ๆ 

รวมมากกว่า 80,000 ตัน (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2568) นอกจากน้ี ตลาดต่างประเทศยังมี 

ความต้องการกาแฟคุณภาพสูงและกาแฟคุณภาพพิเศษ (Specialty Coffee) ซึ่งให้ราคาสูงกว่ากาแฟทั่วไป

อย่างมีนัยสําคัญ สะท้อนโอกาสในการสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานการผลิต 

ดังนั ้น โจทย์เชิงนโยบายของกาแฟจึงไม่ใช่เพียงการปลูกให้เพียงพอต่อการจําหน่าย หากแต่เป็น 

การเร่งยกระดับการผลิตให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการที ่เพิ ่มขึ ้น โดยเริ ่มจากการแก้ไขปัญหา  
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ผลิตภาพการผลิต (Productivity) ที่ยังอยู่ในระดับตํ่า เพื่อเพิ่มผลผลิตต่อไร่ (Yield) ลดต้นทุนต่อหน่วย  

และยกระดับมาตรฐานคุณภาพให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล ทั้งน้ี การยกระดับผลิตภาพในขั้นต้นนํ้าถือเป็น

กลไกสําคัญที่ช่วยลดข้อจํากัดในขั้นตอนถัดไปของห่วงโซ่อุปทาน เนื่องจากเมื่อเกษตรกรสามารถผลิตได้ 

ในปริมาณและคุณภาพที่สมํ่าเสมอภายใต้ต้นทุนที่แข่งขันได้ จะเอื้อต่อการลงทุนในกระบวนการแปรรูป  

การควบคุมคุณภาพ การรับรองมาตรฐาน และการพัฒนาผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง ทําให้การยกระดับห่วงโซ่มูลค่า 

และการสร้างความสามารถในการแข่งขันในตลาดสากลสามารถดําเนินการได้ง่ายและมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

ในทางกลับกัน "กล้วย" เป็นกรณีศึกษาที ่สะท้อนถึงความท้าทายในการบริหารจัดการด้านอุปทาน  

ให้ตรงกับความต้องการของตลาด ในปี พ.ศ. 2560 ประเทศไทยมีพื้นที่ปลูกกล้วยประมาณ 481,639 ไร่  

โดยเป็นพื้นที่ปลูกกล้วยนํ้าว้ามากที่สุด 328,456 ไร่ ผลผลิต 184,251 ตัน พื้นที่ปลูกกล้วยไข่ 63,233 ไร่ 

ผลผลิต 32,159 ตัน และพ้ืนท่ีปลูกกล้วยหอม 62,252 ไร่ ผลผลิต 30,082 ตัน (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2561) 

อย่างไรก็ตาม ปริมาณการผลิตที ่สูงดังกล่าวยังไม่สามารถแปรเปลี ่ยนเป็นความสามารถในการแข่งขัน 

ด้านการส่งออกได้อย่างเต็มท่ี ประเด็นสําคัญ คือ สิ่งที่ผลิตออกมานั้นตรงกับความต้องการของผู้บริโภคหรือไม่ 

(Product - Market Fit) ทั้งในมิติของสายพันธุ์ที่ตลาดนําเข้าให้ความสําคัญอย่างเฉพาะเจาะจง คุณภาพและ

ความสมํ่าเสมอของผลผลิต รวมถึงมาตรฐานด้านสุขอนามัยพืชและระบบตรวจสอบย้อนกลับ โดยเฉพาะ 

ในตลาดท่ีมีข้อกําหนดสูง เช่น ตลาดญ่ีปุ่น ส่งผลให้ประเทศไทยยังไม่สามารถใช้ประโยชน์จากโอกาสทางการค้า

และศักยภาพการส่งออกกล้วยไปยังตลาดดังกล่าวได้อย่างเต็มท่ี แม้จะมีความต้องการนําเข้าอย่างต่อเน่ือง  

บทสรุปของการศึกษาเปรียบเทียบพืชเศรษฐกิจทั ้งสองชนิดน้ี แสดงให้เห็นว่าหัวใจสําคัญของ 

การปรับโครงสร้างเกษตรไทย คือ การให้ความสําคัญกับ "ผลิตภาพและผลผลิตต่อไร่" เป็นกระดุมเม็ดแรก  

การสร้างฐานการผลิตต้นนํ ้าที ่ม ีประสิทธิภาพสูงในต้นทุนที ่แข่งขันได้ จะเป็นรากฐานสําคัญนําไปสู่ 

การสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Creation) และช่วยพาเกษตรกรไทยให้หลุดพ้นจากวงจรรายได้ตํ่าอย่างยั่งยืน  

นอกจากน้ีจะฉายภาพให้เห็นถึงความสําคัญของการปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์จากการผลิตนําการตลาด  

ไปสู่การใช้ "ตลาดนําการผลิต" อย่างเป็นรูปธรรม ทั้งในกรณีของกาแฟที่ต้องเร่งเพิ่มผลผลิตเพื่อตอบสนอง 

ความต้องการที่ล้นตลาด และกรณีของกล้วยที่ต้องปรับสายพันธุ์และผลิตภัณฑ์ให้ตรงความต้องการของผู้ซ้ือ 

เพื ่อนําพาภาคเกษตรไทยให้หลุดพ้นจากวงจรรายได้ตํ ่าและเติบโตได้อย่างยั ่งยืน ดังนั ้น การศึกษาน้ี 

จึงมุ ่งวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน เพื ่อระบุคอขวดและโอกาสการยกระดับสู ่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง  

พร้อมสังเคราะห์เป็นข้อเสนอเชิงนโยบายท่ีนําไปใช้ได้จริง 
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1.2 วัตถุประสงค ์

1) เพื ่อให้ทราบช่องว่าง อุปสรรค และโอกาสของห่วงโซ่อุปทานของเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 

จากฐานเกษตร 

2) เพ่ือให้ได้แนวทางการส่งเสริมเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร 

 

1.3 เป้าหมาย และตัวชี้วัดโครงการ  

1.3.1 ตัวช้ีวัดระดับผลผลิต (Output)  

1) ผลการวิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค โอกาสของห่วงโซ่อุปทานของเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 

จากฐานการเกษตร ได้แก่ กาแฟ กล้วย 

2) แนวทางการส่งเสริมเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร 

1.3.2 ตัวช้ีวัดระดับผลลัพธ์ (Outcome) 

1) ภาครัฐมีมาตรการเพ่ือส่งเสริมเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร  

2) เกิดการขยายตัวของเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตรเพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง  

ส่งผลให้มีการเติบโตของรายได้ในภาคการเกษตรและอุตสาหกรรม 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 

1.4.1 ขอบเขตด้านเน้ือหา 

การศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์ของกาแฟ กล้วย โดยรวบรวมข้อมูลด้านการผลิต การตลาด 

กฎระเบ ียบ มาตรฐานท ี ่ เก ี ่ยวข ้อง และแนวโน ้มเทคโนโลย ีท ั ้ งในประเทศและต ่างประเทศ  

เพ่ือใช้ประกอบการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและศักยภาพในการยกระดับมูลค่าเพ่ิม 

การวิเคราะห์ความสอดคล้องกับตลาด (Market Alignment) โดยประเมินช่องว่างระหว่างโครงสร้าง

การผลิตของเกษตรกรกับความต้องการที ่แท้จริงของตลาด (Demand - Supply Gap) เพื ่อระบุ 

ประเด็นปัญหาเชิงโครงสร้างและแนวทางในการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิตไปสู่การพัฒนาที่ตลาดเป็น 

ตัวกําหนดทิศทาง (Market - Oriented Development) 

การวิเคราะห์โครงสร้างห่วงโซ่อุปทานและห่วงโซ่มูลค่า โดยศึกษากระบวนการตั้งแต่ต้นนํ้า กลางนํ้า 

จนถึงปลายนํ้า เพื่อจัดทําแผนภาพห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Mapping) ที่สะท้อนบทบาทของ 
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ผู ้ม ีส ่วนเกี ่ยวข้องหลัก (Key Stakeholders) การไหลเวียนของสินค้า และการกระจายมูลค่า 

ในเชิงโครงสร้าง ในแต่ละข้ันตอนของห่วงโซ่ 

การสังเคราะห์ผลการวิเคราะห์เพื่อจัดทําข้อเสนอแนะและโมเดลการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม 

มูลค่าสูง โดยพิจารณาตามบริบทเฉพาะของกาแฟ กล้วย พร้อมนําเสนอข้อเสนอเชิงนโยบาย และแนวทาง

การดําเนินงานเชิงระบบท่ีสามารถนําไปประยุกต์ใช้ได้จริง 

1.4.2 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มเป้าหมาย 

ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) และกลุ่มเป้าหมายในการศึกษา ครอบคลุมผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ตลอดห่วงโซ่อุปทาน ประกอบด้วย 

1) กลุ่มต้นน้ํา เกษตรกร กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และสหกรณ์การเกษตร ในพ้ืนท่ีเป้าหมาย 

2) กลุ่มกลางนํ้า ผู้ประกอบการแปรรูป โรงงานคัดบรรจุ (Packing House) และโรงงานอุตสาหกรรม

เกษตร 

3) กลุ่มปลายนํ้า ผู้ส่งออก ผู้ค้าปลีก ค้าส่ง และผู้ประกอบการธุรกิจเกี่ยวเนื่อง (เช่น ร้านกาแฟ 

ห้างสรรพสินค้า) 

4) หน่วยงานภาครัฐและผู้เชี่ยวชาญ เจ้าหน้าที่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นักวิชาการ และผู้เชี่ยวชาญ 

ด้านเทคโนโลยีการเกษตร 

1.4.3 ขอบเขตด้านกิจกรรมและพ้ืนท่ี 

การศึกษานี้มีขอบเขตด้านกิจกรรมและพื้นที่ตามที่กําหนดไว้ในขอบเขตการดําเนินงานของโครงการ 

โดยประกอบด้วยกิจกรรมหลัก ดังน้ี 

1.4.3.1 การจัดประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) จํานวน 2 ครั ้ง เพื ่อรวบรวม

ข้อมูลเชิงลึกจากผู้มีส่วนเก่ียวข้องในห่วงโซ่อุปทานของพืชกรณีศึกษา ได้แก่ 

การประชุมระดมความคิดเห็นสําหรับพืชกรณีศึกษา กล้วย จํานวน 1 คร้ัง 

การประชุมระดมความคิดเห็นสําหรับพืชกรณีศึกษา กาแฟ จํานวน 1 คร้ัง 



 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง  13 
 

1.4.3.2 การจัดประชุม และสัมมนาสรุปผลการศึกษา (Final Meeting) จํานวน 1 คร้ัง  

เพื่อรายงานผลการวิเคราะห์และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากการศึกษาแก่หน่วยงานท่ี

เก่ียวข้อง 

สําหรับขอบเขตด้านพ้ืนท่ี การดําเนินกิจกรรมภายใต้โครงการครอบคลุมพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ โดยมิได้

จํากัดเฉพาะจังหวัดหรือพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่ง ทั้งน้ี การเลือกพื้นที่และกลุ่มผู้เข้าร่วมกิจกรรมจะพิจารณา

ให้เหมาะสมกับบริบทกาแฟ กล้วย และวัตถุประสงค์ของโครงการ 

 

1.5 แผนการดําเนินงาน 

ตารางท่ี 1.5 แสดงระยะเวลาดําเนินโครงการและแผนการดําเนินงานของโครงการ โดยกําหนดกรอบ 

การทํางานออกเป็น 3 กิจกรรมหลัก ครอบคลุมตั้งแต่การรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล การมีส่วนร่วมของ 

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ตลอดจนการเผยแพร่ผลการศึกษา ทั้งนี้แต่ละกิจกรรมมีตัวชี้วัด หน่วยนับ และค่าเป้าหมาย

ท่ีชัดเจน เพ่ือใช้ติดตามความก้าวหน้าและประเมินผลการดําเนินงานตลอดระยะเวลาโครงการ 

ตารางท่ี 1.5 ระยะเวลาดําเนินโครงการ และแผนการดําเนินงานของโครงการ 

การดําเนินงาน และกิจกรรม 

ตัวช้ีวัดกิจกรรม ระยะเวลาดําเนินงาน 

หน่วยนับ ค่าเป้าหมาย 
เดือนท่ี 

1 2 3 4 5 

ก ิจกรรมท่ี 1 : การส ํารวจ/ รวบรวมข้อม ูลปฐมภูมิ 

และทุติยภูมิจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ ทั้งในประเทศ

และต่างประเทศ เพื่อวิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และ

โอกาสของเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานเกษตร 

งาน 1  
 

   

กิจกรรมท่ี 2 : การประชุมระดมความคิด และวิเคราะห์

แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานเกษตร 
งาน 1    

 

 

กิจกรรมท่ี 3 : จัดงานสัมมนาเพ่ือเผยแพร่ผลการศึกษา งาน 1    
 

 

การส่งมอบงาน         

ส่งงานงวดท่ี 1 รายงานการศึกษาข้ันต้น   
 

    

ส่งงานงวดท่ี 2 รายงานฉบับสมบูรณ์        
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กิจกรรมท่ี 1 เป็นการสํารวจและรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิจากแหล่งข้อมูลที ่เกี ่ยวข้อง 

ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อนํามาวิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรม

มูลค่าสูงจากฐานเกษตร กิจกรรมดังกล่าวดําเนินการในช่วงต้นของโครงการ เพื ่อเป็นฐานข้อมูลและ 

กรอบการวิเคราะห์สําหรับกิจกรรมถัดไป โดยมีผลงานผลผลิตเป็นรายงานการศึกษา 1 ชิ้น รายละเอียด 

ของกิจกรรม 1 ท้ังการสํารวจ และการสัมภาษ์เชิงลึก นําเสนอไว้ในภาคผนวก ก 

กิจกรรมท่ี 2 เป็นการประชุมระดมความคิดเห็นและการวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมเกษตรอุตสาหกรรม

มูลค่าสูง โดยอาศัยข้อมูลและผลการวิเคราะห์จากกิจกรรมท่ี 1 เป็นพื ้นฐานสําคัญ กิจกรรมนี ้มุ ่งเน้น 

การมีส่วนร่วมของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ผู้เชี่ยวชาญ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อร่วมกันพิจารณาประเด็น 

เชิงนโยบาย มาตรการสนับสนุน และแนวทางการขับเคลื ่อนที ่เหมาะสมกับบริบทของประเทศไทย  

กิจกรรมดังกล่าวมีผลผลิตเป็นรายงานการวิเคราะห์ 1 ชิ ้น และดําเนินการในช่วงกลางของโครงการ 

รายละเอียดของการจัดประชุม และประเด็นการอภิปราย นําเสนอไว้ใน ภาคผนวก ข 

กิจกรรมท่ี 3 เป็นการจัดงานสัมมนาเพื ่อเผยแพร่และแลกเปลี ่ยนผลการศึกษา โดยมีวัตถุประสงค์ 

เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ ผลการวิเคราะห์ และข้อเสนอเชิงนโยบายจากโครงการไปสู่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

ท ั ้ งภาคเอกชน และสาธารณชน ก ิจกรรมน ี ้ด ําเน ินการในช ่วงท ้ายของโครงการ เพ ื ่อสน ับสนุน 

การนําผลการศึกษาไปใช้ประโยชน์ในเชิงนโยบายและเชิงปฏิบัติ โดยมีผลผลิตเป็นการจัดงานสัมมนา 1 คร้ัง 

รายละเอียดเก่ียวกับรูปแบบการจัดงาน กลุ่มเป้าหมาย และสาระสําคัญท่ีนําเสนอ นําเสนอไว้ใน ภาคผนวก ค 

นอกจากน้ี โครงการกําหนดการส่งมอบรายงานผลการดําเนินงานจํานวน 2 ครั้ง เพื่อให้หน่วยงานเจ้าของ

โครงการสามารถติดตามความก้าวหน้าและให้ข้อเสนอแนะได้อย่างต่อเนื ่อง โดยการส่งมอบครั ้งท่ี 1  

จะดําเนินการภายในระยะเวลา 2 เดือนนับจากวันที่ลงนามในสัญญา ซึ่งเป็นรายงานความก้าวหน้าและ 

ผลการศึกษาระยะต้น และการส่งมอบครั้งท่ี 2 จะดําเนินการภายในระยะเวลา 5 เดือนนับจากวันที่ลงนาม 

ในสัญญา ซึ่งเป็นรายงานฉบับสมบูรณ์ ครอบคลุมผลการศึกษา การวิเคราะห์เชิงลึก และข้อเสนอเชิงนโยบาย

ของโครงการ 

1.6 วิธกีารศึกษา 

การศึกษานี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed - Methods Approach) โดยบูรณาการการเก็บ 

และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพื่อให้สามารถวิเคราะห์โครงสร้างห่วงโซ่อุปทาน ช่องว่าง  

และโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตรได้อย่างรอบด้านและสอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์ของโครงการ 



 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง  15 
 

1.6.1 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1.6.1.1 การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ 

ดําเนินการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ที ่เกี ่ยวข้องกับกาแฟ กล้วย ได้แก่  

ข้อมูลด้านการผลิต การตลาด การค้า และราคา จากแหล่งข้อมูลของหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงาน

ระหว่างประเทศ และฐานข้อมูลสถิติที ่เกี ่ยวข้อง อาทิ สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร สํานักงาน

นโยบายและยุทธศาสตร์การค้า สํานักงานสถิติแห่งชาติ และแหล่งข้อมูลอื่นที่เชื่อถือได้ นอกจากน้ี  

จะมีการเก็บข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ผ่านแบบสอบถามในกรณีที ่จําเป็น เพื ่อสนับสนุน 

การวิเคราะห์โครงสร้างการผลิตและการตลาดในระดับห่วงโซ่อุปทาน 

1.6.1.2 การเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ดําเนินการเก็บข้อมูลเชิงลึกผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึก (In - Depth Interview) และการประชุม

ระดมความคิดเห็น (Focus Group Discussion: FGD) กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลักในห่วงโซ่อุปทาน 

ของกาแฟ กล้วย ครอบคลุมกลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการแปรรูป ผู้ประกอบการด้านการตลาดและ 

การส่งออก หน่วยงานภาครัฐ และผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เข้าใจบริบทเชิงโครงสร้างปัญหา 

อุปสรรค และโอกาสในการพัฒนาในแต่ละขั้นตอนของห่วงโซ่อุปทาน นอกจากนี้จะมีการศึกษา 

เชิงกรณี (Case Study) และการลงพื้นที่ภาคสนามในบางพื้นที่ที่เหมาะสมเพื่อประกอบการวิเคราะห์ 

เชิงลึก 

1.6.2 การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลดําเนินการโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงพรรณนาและเชิงเปรียบเทียบ (Descriptive 

and Comparative Analysis) เพื่อประเมินสถานการณ์ปัจจุบันของกาแฟ กล้วย จากนั้นนําข้อมูลที่ได้ 

มาวิเคราะห์โครงสร้างห่วงโซ่อุปทานและห่วงโซ่มูลค่า (Supply Chain and Value Chain Analysis) 

ตั้งแต่ต้นนํ้า กลางนํ้า จนถึงปลายนํ้า เพื่อระบุบทบาทของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การไหลเวียนของสินค้า  

และลักษณะการกระจายมูลค่าในเชิงพรรณนาในแต่ละข้ันตอน 

นอกจากน้ี จะมีการวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder Analysis) เพื่อประเมินบทบาท 

ความสัมพันธ์ และอิทธิพลของหน่วยงานและกลุ่มต่าง ๆ ที่เกี ่ยวข้อง พร้อมทั้งการวิเคราะห์ช่องว่าง  

และโอกาส (Gap and Opportunity Analysis) ทั ้งในมิติด ้านการผลิต การตลาด เทคโนโลยี  

และเชิงนโยบาย เพื่อระบุประเด็นที่เป็นข้อจํากัดเชิงโครงสร้างและศักยภาพในการยกระดับอุตสาหกรรม

มูลค่าสูงจากฐานการเกษตร 
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บทที่ 2 บริบทการพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรมูลค่าสูง 

2  

2.1 แนวโน้มโลกและแรงขับเคลื่อนสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 

ในช่วงทศวรรษที ่ผ่านมา เศรษฐกิจโลกและระบบอาหารได้เผชิญกับการเปลี ่ยนแปลงเชิงโครงสร้าง 

(Structural Transformation) อย่างมีนัยสําคัญ ปัจจัยขับเคลื่อนหลักมิได้จํากัดเพียงการเติบโตของประชากร  

แต่รวมถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภค ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีชีวภาพและดิจิทัล และความกังวล 

ด้านความยั่งยืน (Sustainability) ส่งผลให้ทิศทางการพัฒนาของภาคเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทั่วโลก

ปรับเปลี่ยนจากการผลิตเชิงปริมา (Volume - Based) ไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value - Bosed) ผ่านคุณภาพ 

มาตรฐาน และการแปรรูปมากขึ้น แนวโน้มดังกล่าวทําให้การพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงกลายเป็น

ประเด็นเชิงยุทธศาสตร์ของหลายประเทศ และเป็นบริบทสําคัญที่ประเทศไทยจําเป็นต้องพิจารณาในการยกระดับ

โครงสร้างภาคเกษตรในระยะยาว 

2.1.1 การเปล่ียนผ่านจากเกษตรเชิงปริมาณสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 

การพัฒนาภาคการเกษตรในอดีตมุ ่งเน้นการเพิ ่มผลผลิตในปริมาณสูง (Economies of Scale)  

เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของตลาดที่มีอยู่อย่างไม่จํากัด แต่อย่างไรก็ตามด้วยปัญหาและความท้าทาย 

ในปัจจุบัน ทั้งทางด้านความแปรปรวนของสภาพภูมิอากาศ เช่น ภัยแล้ง นํ้าท่วม และฤดูกาลแปรปรวน  

ท่ีอาจส่งผลต่อปริมาณผลผลิตภาคเกษตรโดยตรง รวมถึงการแข่งขันของตลาดโลกที่สูงขึ้น ทําให้การพัฒนา

ภาคการเกษตรในปัจจุบันจึงมุ่งเน้นไปท่ี “การสร้างมูลค่าเพิ่ม” ตลอดห่วงโซ่อุปทาน โดยผ่านการยกระดับ

มาตรฐานและคุณภาพของผลผลิตมากยิ่งขึ้น แทนการพัฒนาการเกษตรในเชิงปริมาณ โดยอาศัยเทคโนโลยี

สมัยใหม่ อาทิ เทคโนโลยีเกษตรแม่นยํา (Precision Agriculture) เทคโนโลยีชีวภาพ (Biotechnology) 

เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (AI) และเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตทุกสรรพสิ่ง (IoT) เพื่อช่วยเหลือการพัฒนา

คุณภาพของผลผลิตได้อย่างแม่นยํา เพื ่อเปลี ่ยนวัตถุดิบขั ้นต้นให้เป็นผลิตภัณฑ์ที ่ม ีม ูลค่าสูง เช่น  

อาหารฟังก์ชัน (Functional Food) และสารสกัดจากธรรมชาติ ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางขององค์การพัฒนา

อุตสาหกรรมแห่งสหประชาชาติ (United Nations Industrial Development Organization, 2567)  

ท่ีเน้นย้ําเร่ืองการใช้นวัตกรรมเพ่ือยกระดับสินค้าเกษตร 
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2.1.2 บทบาทของตลาดโลกและผู้บริโภคยุคใหม่ 

ผู้บริโภคยุคใหม่ให้ความสําคัญกับ 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ สุขภาพ (Health) ความปลอดภัย (Safety)  

และความยั่งยืน (Sustainability) (Angus, 2567; Aschemann-Witzel, 2558) สอดคล้องกับรายงาน 

ของนิตยสาร Forbes Thailand ที่เปิดเผยผลสํารวจ Tetra Pak Index 2023 ใน 10 ประเทศ ซึ่งพบว่า 

ร้อยละ 70 ของผู้บริโภคเช่ือว่าผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพต้องไม่ส่งผลกระทบเชิงลบต่อส่ิงแวดล้อม และร้อยละ 54 

พิจารณาถึงอนาคตของโลกประกอบการตัดสินใจเลือกซื้ออาหาร โดยความใส่ใจด้านสุขภาพมีความเชื่อมโยง

โดยตรงกับมิติความยั่งยืน (Forbes Thailand, 2567) นอกจากน้ี ผลการสํารวจ PwC Voice of the 

Consumer Survey 2025 ซึ ่งเก็บข้อมูลจากผู ้บริโภคชาวไทย 521 ราย ยังชี ้ให้เห็นว่าผู ้บริโภค 

ให้ความสําคัญกับความปลอดภัยและคุณภาพของอาหารควบคู่ไปกับประโยชน์ต่อสุขภาพ โดยร้อยละ 66  

มีความกังวลเกี่ยวกับสารตกค้างและยาฆ่าแมลง ในขณะท่ีปัจจัยด้านสุขภาพเป็นแรงจูงใจหลักท่ีทําให้ผู้บริโภค

ตัดสินใจเปล่ียนแบรนด์สินค้าสูงถึงร้อยละ 43 แม้จะเผชิญกับแรงกดดันทางเศรษฐกิจ (PwC, 2568) 

ความตื่นตัวดังกล่าวส่งผลให้มาตรฐานสินค้าและความปลอดภัยถูกยกระดับขึ้นเป็นเงื่อนไขทางการค้า 

และกลายเป็นมาตรการกีดกันทางการค้าที่มิใช่ภาษี (Non - Tariff Barriers: NTBs) ที่สําคัญ การเข้าสู่ตลาด

สากลในปัจจุบันจึงจําเป็นต้องมีระบบการตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability) และการรับรองมาตรฐานสากล 

(Certification) (United Nations Conference on Trade and Development, 2562, 2566)  

อย่างไรก็ตาม ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีดิจิทัลและแพลตฟอร์ม E - Commerce ข้ามพรมแดน  

ได้เข้ามาช่วยลดบทบาทของตัวกลางแบบดั้งเดิม และเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงตลาดโลกได้

โดยตรง หากมีการสร้างแบรนด์และการเล่าเร่ือง (Storytelling) ท่ีน่าสนใจและตอบโจทย์ค่านิยมของผู้บริโภค 

2.2 อุตสาหกรรมเกษตรและการสร้างมูลค่าเพิ่มในบริบทเศรษฐกิจไทย 

แม้ประเทศไทยจะมีความได้เปรียบด้านความหลากหลายทางชีวภาพและสภาพภูมิอากาศที่เหมาะสม  

แต่โครงสร้างการผลิตในปัจจุบันยังติดอยู่ในกับดักการขายวัตถุดิบขั้นต้น ซึ่งมีข้อจํากัดในการสร้างมูลค่าเพ่ิม 

ทางเศรษฐกิจ ปัญหาเชิงโครงสร้างที่สําคัญที่สุดของการเปลี่ยนผ่านสู่ "เกษตรอุตสาหกรรม (Agro - Industry)"  

ในบริบทของไทย คือ โครงสร้างการผลิตที่พึ่งพาเกษตรกรรายย่อย (Smallholders) เป็นฐานหลัก ซึ่งมีข้อจํากัด

สําคัญด้านเงินทุนและทักษะ ทําให้เกิด "ช่องว่างทางเทคโนโลยี (Technology Gap)" ระหว่างภาคเกษตรต้นนํ้า 

กับภาคอุตสาหกรรมแปรรูป 
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ในปัจจุบัน แม้จะมีความพยายามนําเทคโนโลยีเกษตรสมัยใหม่ (Agritech) มาใช้เพื่อยกระดับมาตรฐาน เช่น 

การใช้โดรนเพื่อการเกษตร หรือระบบเกษตรแม่นยํา (Precision Farming) แต่เทคโนโลยีเหล่านี้มักมีต้นทุนสูง

และไม่คุ้มค่าทางเศรษฐศาสตร์เมื่อนํามาใช้ในแปลงเกษตรขนาดเล็ก ซึ่งขาด การประหยัดต่อขนาด ส่งผลให้ 

การเข้าถึงเทคโนโลยีจํากัดอยู่ในวงแคบ และไม่สามารถยกระดับคุณภาพวัตถุดิบได้ท่ัวถึง 

สถานการณ์ดังกล่าวส่งผลกระทบโดยตรงต่อห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมต่อเนื่อง เนื่องจากโรงงานแปรรูป

ไม่สามารถหาวัตถุดิบที่มีคุณภาพสมํ่าเสมอ (Consistency) ในปริมาณที่เพียงพอได้ ดังนั้น โจทย์สําคัญของไทย 

จึงไม่ใช่เพียงการส่งเสริมเทคโนโลยีรายบุคคล แต่ คือ การรวมกลุ่มเพื่อการจัดการ (Cluster & Aggregation) 

เพื ่อให้เกิดขนาดเศรษฐกิจที ่คุ ้มค่าต่อการลงทุนเทคโนโลยีแปรรูปขั ้นต้นและการจัดการหลังการเก็บเกี ่ยว  

ซึ ่งจะช่วยลดความสูญเสีย (Food Loss) และเชื ่อมโยงวัตถุดิบคุณภาพสูงเข้าสู ่โรงงานอุตสาหกรรมได้ 

อย่างมีประสิทธิภาพ โดยภาครัฐและผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียต้องร่วมกันออกแบบกลไกสนับสนุนที ่สอดคล้อง 

กับข้อจํากัดของเกษตรกรรายย่อย เพ่ือให้การยกระดับสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงเกิดข้ึนได้จริงและย่ังยืน 

 

2.3 กลไกการสร้างมูลค่าในอุตสาหกรรมเกษตร 

เพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตรในอุตสาหกรรมการเกษตรได้อย่างมีระบบและเป็นประสิทธิภาพ  

จําเป็นต้องใช้กลไกการยกระดับ (Upgrading) ตามแนวคิดห่วงโซ่มูลค่าโลก (GVC) ผ่านการทํางานร่วมกัน 

ระหว่างภาคส่วน โดยมีภาครัฐเป็นฟันเฟืองสําคัญที่ทําหน้าที่ในการสนับสนุนกลไกเหล่านี้ให้ขับเคลื่อนไปได้ 

อย่างราบร่ืน ดังน้ี 

2.3.1 ห่วงโซ่มูลค่าและการเข้าถึงส่วนแบ่งมูลค่า (Value Chain & Value Capture) 

การแก้ป ัญหาเกษตรกรได้ร ับส่วนแบ่งรายได้ต ํ ่า ต ้องอาศัยการลดตัวกลางที ่ ไม ่จ ําเป ็น และ 

เพิ่มประสิทธิภาพการไหลเวียนของสินค้า ภาครัฐจึงส่งเสริมแบบจําลอง "เกษตรแปลงใหญ่" เชื่อมโยงกับ

โรงงานแปรรูปโดยตรง เพ่ือให้ส่วนแบ่งมูลค่าตกอยู่กับผู้ผลิตต้นน้ํามากข้ึนผ่านสัญญาท่ีเป็นธรรม 

สินค้าเกษตรจากฟาร์มต้องผ่านคนกลางหลายระดับ ทั ้งพ่อค้าคนกลาง โรงงานแปรรูป ผู ้ส่งออก  

และค้าปลีก ทําให้เกษตรกรปลายนํ้าบางส่วนได้ส่วนแบ่งมูลค่าไม่สูง ภาครัฐจึงเน้นจัดตั้งวิสาหกิจชุมชน 

สหกรณ์ หรือโครงการเฉพาะสินค้า เพื่อให้มูลค่าเพิ่มจากการผลิตกระจายกลับสู่เกษตรกรโดยตรง เช่น 

โครงการ “สินค้าเกษตรและบริการมูลค่าสูง 1 ท้องถิ่น 1 สินค้า” ส่งเสริมให้เกษตรกรปลูกสินค้าเกษตร 

มูลค่าสูงตามความต้องการตลาด และเกษตรแม่นยํา (Precision Farming) เพื่อนําไปสู่สินค้ามูลค่าสูง 
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(สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2568) ภาครัฐยังผนึกกําลังภาคเอกชนลงนาม MOU ขับเคลื่อน

ห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่ต้นนํ้าถึงปลายนํ้า เน้นการส่งเสริมคุณภาพและความเชื่อมั่นด้านตลาด เพื่อสร้างรายได้ 

ท่ีเป็นธรรมแก่เกษตรกรท่ัวประเทศ  

2.3.2 การยกระดับกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ์ และบทบาทหน้าท่ี 

การยกระดับความสามารถในการแข่งขันประกอบด้วย 3 มิติ (Fromm, 2550; Humphrey & Schmitz, 

2545) ดังภาพท่ี 2.1 ได้แก่ 

2.3.2.1 การยกระดับกระบวนการผลิต 

การปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น เช่น การใช้เครื่องจักร เทคโนโลยีชลประทาน

เพื ่อเพิ ่มผลผลิต การนําระบบอัตโนมัติมาใช้ในการคัดแยกผลผลิต หรือระบบ Smart Farming  

เพ่ือลดต้นทุน  

1) การยกระดับผลิตภัณฑ์ 

การพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพสูงขึ ้นหรือมีความซับซ้อนขึ ้น เช่น พัฒนาสินค้าเกษตรใหม่ 

มาตรฐาน GAP หรือแปรรูปผลิตภัณฑ์ มีการส่งเสริมสตาร์ทอัพเกษตร (AgTech) สร้างนวัตกรรม 

บรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ชีวภาพ การเปลี่ยนจากการขายกาแฟสารเป็นกาแฟคั่วบดเกรดพิเศษ  

หรือการทํากล้วยหอมทองเกรดพรีเมียม เป็นต้น 

1.1) การยกระดับบทบาทหน้าท่ี 

การขยับบทบาทไปสู่กิจกรรมที่มีมูลค่าสูงกว่าในห่วงโซ่คุณค่า เช่น จากเดิมเป็นเพียง 

ผู้เพาะปลูก (Grower) ขยับไปสู่การเป็นผู้แปรรูป (Processor) การสร้างแบรนด์ (Branding) 

หรือการเป็นผู้พัฒนาผลิตภัณฑ์ (R & D) ซ่ึงจะทําให้หลุดพ้นจากวงจรราคาสินค้าเกษตรตกต่ํา 
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ภาพท่ี 2.1 กรอบแนวคิดการพัฒนาห่วงโซ่มูลค่าเพ่ือยกระดับมูลค่าเพ่ิม 

ประยุกต์จากแนวคิด Stan Shih’s Smiling Curve 

แหล่งท่ีมา : สถาบันวิชาการด้านสหกรณ์ (2559) 

2.3.3 บทบาท Post - Harvest, Processing, Logistics 

หลังเก็บเกี่ยวสินค้าเกษตรจะเน่าเสียง่าย ภาครัฐจึงสนับสนุนระบบโลจิสติกส์ครบวงจร โดยร่วมมือกับ

ภาคเอกชนพัฒนาโครงข่ายขนส่ง เช่น โครงการร่วมกับบริษัทเอกชนจัดระบบขนส่งจากไร่ถึงผู ้บริโภค  

ลดต้นทุน เพิ่มความรวดเร็ว รักษาคุณภาพสินค้า (From Farm - to - Table) นอกจากนี้ยังสนับสนุน 

การแปรรูปขั ้นต้น เพื ่อเก็บรักษาผลผลิตและเพิ ่มมูลค่า เช่น การทําแยม ผลไม้อบแห้ง หรือเครื ่องด่ืม 

จากผลผลิตเกษตร ตลอดจนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสม ทั ้งหมดนี้เพื ่อให้สินค้าเกษตรถึงผู ้บริโภค 

อย่างปลอดภัย สร้างความเชื่อมั่นและสร้างรายได้หมุนเวียนในเศรษฐกิจฐานราก (กรมส่งเสริมการเกษตร, 

2568) 

2.3.4 การประสานกลไกตลาด (Market Coordination) 

ภาครัฐสนับสนุนรูปแบบการตลาดนําการผลิต (Market - Led Production) ผ่านการรวมกลุ่มเกษตรกร 

เพื่อเชื่อมโยงความต้องการของตลาดเข้าสู่อุปสงค์ - อุปทานอย่างสมดุล อาทิ การทําสัญญาล่วงหน้าซื้อขาย

ผลผลิตช่วยให้เกษตรกรม่ันใจเร่ืองตลาดและราคา บริหารความเส่ียงรายได้ได้ดีข้ึน การรวมกลุ่มเกษตรกรหรือ

จัดตั้งวิสาหกิจชุมชนจะช่วยเพิ่มอํานาจการต่อรอง ทําให้สามารถรวมตลาดและเข้าถึงเทคโนโลยีได้ อีกทั้งมี

การส่งเสริมคลินิกเกษตร วิสาหกิจชุมชน วิทยาลัยเกษตร การสื่อสารผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์หรือโมเดิร์นเท
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รด เพื่อให้ข้อมูลตลาดครบถ้วนและช่วยให้แผนการผลิตสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค (สํานักงาน

ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2568) 

 

2.4 ข้อจํากัดเชิงระบบของการยกระดับเกษตรอุตสาหกรรมไทย 

การยกระดับภาคเกษตรไทยไปสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง มิได้เผชิญเพียงความท้าทายด้านเทคโนโลยี

เท่านั้น แต่ยังประสบกับข้อจํากัดเชิงระบบ (Systemic Constraints) ที่ฝังรากลึกในโครงสร้างการบริหารจัดการ 

และโครงสร้างประชากร ซ่ึงเป็นคอขวดสําคัญต่อการพัฒนา ดังน้ี 

2.4.1 การบริหารจัดการภาครัฐท่ีแยกส่วน (Fragmentation of Administration) 

โครงสร้างการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานสินค้าเกษตรของไทยมีลักษณะการทํางานแบบแยกส่วน 

(Silos) โดยขาดการบูรณาการเชิงนโยบายอย่างแท้จริง กล่าว คือ การดูแลต้นนํ้า (การเพาะปลูก) อยู่ภายใต้ 

ความรับผิดชอบของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ในขณะที่กลางนํ้าและปลายนํ้า (การแปรรูปและการตลาด)  

อยู่ภายใต้กระทรวงอุตสาหกรรมและกระทรวงพาณิชย์ การแบ่งแยกหน้าที่ดังกล่าว ส่งผลให้ฐานข้อมูล 

ขนาดใหญ่ (Big Data) ของแต่ละหน่วยงานขาดการเชื ่อมโยงกัน ทําให้การกําหนดนโยบายและ 

การวางแผนการผลิต (Supply) ไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด (Demand)ที่แท้จริง นําไปสู่ปัญหา

ผลผลิตล้นตลาดหรือขาดแคลนวัตถุดิบเข้าสู่โรงงานอย่างต่อเน่ือง 

2.4.2 กับดักรายได้และโครงสร้างสังคมสูงวัย (Aging Society & Middle Income Trap) 

โครงสร้างประชากรในภาคเกษตรส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุ ซึ่งมีข้อจํากัดในการเรียนรู้และยอมรับเทคโนโลยี

สมัยใหม่ (Technology Adoption) ประกอบกับการขาดแคลนทายาทเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ที ่จะเข้ามาสานต่อและยกระดับการผลิตให้เป็นระบบธุรกิจ ปัญหานี ้ส ่งผลให้ผลิตภาพ 

ของภาคเกษตรโดยรวมอยู่ในระดับตํ่า และยากต่อการปรับเปลี่ยนโครงสร้างการผลิตไปสู่ระบบเกษตรแม่นยํา 

หรือเกษตรอุตสาหกรรมท่ีต้องอาศัยทักษะและความรู้ข้ันสูง 

อีกหนึ่งข้อจํากัดเชิงระบบที่สําคัญต่อการยกระดับเกษตรอุตสาหกรรมไทย คือ โครงสร้างเกษตรกร 

รายย่อย ท่ียังคงขาดอํานาจต่อรอง และปัญหาในการเข้าถึงเทคโนโลยีเพื่อเพิ่มมูลค่าเพิ่ม ทั้งในด้านเงินทุน 

และทักษะ ทั้งสองปัจจัยจึงเป็นข้อจํากัดเชิงระบบที่สําคัญและมีความท้าทายในการพัฒนากลไกเพิ่มมูลค่า

ให้กับสินค้าเกษตรไทยอย่างมีประสิทธิภาพ 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 22 
 

 

2.5 ภูมิทัศน์นโยบายและเคร่ืองมือสนับสนุน 

การขับเคลื่อนภาคเกษตรไทยไปสู่เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง (High - Value Agro - Industry) ดําเนินการ 

ภายใต้กรอบยุทธศาสตร์ชาติและแผนพัฒนาเศรษฐกิจระดับมหภาค โดยภาครัฐได้กําหนดทิศทางนโยบาย  

และบูรณาการเคร่ืองมือสนับสนุนท่ีครอบคลุมท้ังระบบนิเวศ (Ecosystem) ดังน้ี 

2.5.1 กรอบยุทธศาสตร์และแผนพัฒนาประเทศ  

ทิศทางการพัฒนาถูกกําหนดไว้อย่างชัดเจนในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13  

(พ.ศ. 2566 - 2570) โดยเฉพาะในหมุดหมายท่ี 1 ซึ่งมีเป้าหมายให้ "ไทยเป็นประเทศชั้นนําด้านสินค้าเกษตร

และเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง" มุ่งเน้นการปรับโครงสร้างการผลิตจากการขายสินค้าเกษตรขั้นต้นไปสู่สินค้า

เกษตรแปรรูปที่เน้นคุณภาพและนวัตกรรม ควบคู่กับ โมเดลเศรษฐกิจ BCG (Bio - Circular - Green 

Economy Model) ซ่ึงเป็นวาระแห่งชาติในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ ประกอบด้วย 

1) เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) มุ่งเน้นการนําเทคโนโลยีชีวภาพมาสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลผลิต

การเกษตร เช่น การสกัดสารสําคัญ (Extracts) และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 

2) เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ส่งเสริมการนําวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตร (Waste - to - 

Wealth) มาแปรรูปเพ่ือสร้างมูลค่าและลดขยะ 

3) เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) มุ่งเน้นกระบวนการผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เพ่ือตอบโจทย์

มาตรฐานความย่ังยืนในระดับสากล 

2.5.2 มาตรการส่งเสริมการลงทุนและสิทธิประโยชน์ทางภาษี  

สํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ได้กําหนดประเภทกิจการและสิทธิประโยชน์เพื่อจูงใจ

ให้เกิดการลงทุนในอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปและเทคโนโลยีชีวภาพ อาทิ 

2.5.2.1 มาตรการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต  

สนับสนุนให้ผู ้ประกอบการนําเทคโนโลยีเครื่องจักร ระบบอัตโนมัติ หรือเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ 

ในกระบวนการแปรรูป โดยได้รับสิทธิยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล 
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2.5.2.2 กิจการในหมวดเกษตรและเกษตรแปรรูป 

ให้สิทธิประโยชน์สูงสุดแก่กิจการที่ใช้เทคโนโลยีขั ้นสูง เช่น กิจการผลิตอาหารทางการแพทย์  

อาหารฟังก์ชัน หรือสารสกัดจากวัตถุดิบทางธรรมชาติ 

2.5.3 กลไกสนับสนุนด้านนวัตกรรมและแหล่งเงินทุน  

ภาครัฐได้จัดตั้งกองทุนและกลไกทางการเงินเพื่อลดความเสี่ยงและเสริมสภาพคล่องให้แก่ผู้ประกอบการ 

และเกษตรกร ได้แก่ 

2.5.3.1 กองทุนนวัตกรรม (Innovation Fund) 

ภายใต้การกํากับดูแลของสํานักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (NIA) ให้การสนับสนุนเงินทุนในรูปแบบ 

เงินอุดหนุน (Grant) สําหรับโครงการนําร่องท่ีใช้นวัตกรรมสร้างมูลค่าเพ่ิม 

2.5.3.2 สินเช่ือเพ่ือการปรับเปล่ียนเคร่ืองจักรและเทคโนโลยี 

สถาบันการเงินเฉพาะกิจของรัฐ (SFIs) มีโครงการสินเชื่อดอกเบี้ยตํ่า (Soft Loan) เพื่อสนับสนุน 

SMEs ในกลุ่มเกษตรอุตสาหกรรมให้สามารถเข้าถึงเทคโนโลยีการผลิตท่ีทันสมัย 

2.5.4 การขยายโอกาสทางการค้าและมาตรการระหว่างประเทศ  

กระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานที่เกี ่ยวข้องดําเนินการเจรจา ความตกลงการค้าเสรี (Free Trade 

Agreements: FTAs) เพ่ือเปิดตลาดและลดกําแพงภาษีศุลกากรให้กับสินค้าเกษตรแปรรูปของไทย โดยเฉพาะ

ในตลาดศ ักยภาพส ู ง  เช ่ น  ญ ี ่ ป ุ ่ น  ( JTEPA)  จ ี น  และสหภาพย ุ โรป ควบค ู ่ ก ั บการส ่ ง เส ริม 

ให้ผู้ประกอบการได้รับการรับรองมาตรฐานสากล (เช่น GMP, HACCP, Organic) เพื่อลดอุปสรรคทางการค้า

ท่ีมิใช่ภาษี (Non - Tariff Barriers) และสร้างความเช่ือม่ันให้กับผู้บริโภคในตลาดโลก 

 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 24 
 

บทที่ 3 กาแฟ 

3  

3.1 บริบทและสถานการณ์ปัจจุบัน 

3.1.1 ภาพรวมอุตสาหกรรมกาแฟโลก 

ขนาดตลาดกาแฟโลกปี พ.ศ. 2567 อยู่ท่ีประมาณ 269.27 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นประมาณ  

8.88 ล้านล้านบาทและคาดว่าจะเติบโตถึง 369.46 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นประมาณ  

12.19 ล้านล้านบาท ในปี พ.ศ. 2573 โดยคาดการณ์ว่าอัตราการเติบโตเฉลี ่ยทบต้นต่อปี หรือ CAGR 

ประมาณร้อยละ 5.3 (Analytics, 2568) การขยายตัวนี้เกิดจากการบริโภคกาแฟที่เพิ่มขึ้นและตลาดกาแฟ

พิเศษที ่เติบโตอย่างต่อเนื ่อง บราซิลเป็นผู ้ผลิตกาแฟรายใหญ่ที ่ส ุดของโลก คิดเป็นสัดส่วนมากถึง 

ร้อยละ 35 - 40 ของผลผลิตโลกและเป็นผู ้นําด้านกาแฟอะราบิกา (Malheiros, 2567) รองลงมา  

คือ เวียดนาม (ร้อยละ 17 - 18) ซึ่งเป็นผู้นําด้านกาแฟโรบัสตา เมื่อคิดรวมการผลิตกาแฟของสองประเทศน้ี

ผลิตกาแฟรวมกันมากกว่าครึ่งของผลผลิตโลก โคลอมเบียและอินโดนีเซียเป็นผู้ผลิตอันดับรอง โดยอินโดนีเซีย

ผลิตประมาณ 700,000 - 750,000 ตันต่อปี (ร้อยละ 6) ประเทศอื่นที่มีบทบาทรองลงมา คือ เอธิโอเปีย 

ฮอนดูรัส และยูกันดา  

 

ภาพท่ี 3.1 ปริมาณการผลิตและการบริโภคกาแฟโลก 

แหล่งที่มา : USDA Foreign Agricultural Service (2567) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) International 

Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568)  
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ด้านผู้บริโภคยุโรป (รวมสหภาพยุโรป) เป็นตลาดบริโภคที่ใหญ่ที่สุด สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศที่บริโภค

มากที่สุดประเทศหนึ่ง บราซิลเองมีการบริโภคในประเทศสูงติดอันดับต้น ๆ เอเชีย เช่น จีน กาหลีใต้  

เติบโตเร็ว โดยเฉพาะจีนที่ปริมาณการบริโภคเพิ่มขึ้นกว่าสองเท่าใน 10 ปี ขึ ้นมาเป็นผู้บริโภคอันดับ 6  

ของโลกกาแฟพิเศษ มีสัดส่วนตลาดเพิ ่มขึ ้น อัตราเติบโตร้อยละ 6 - 10 ต่อปี ผู ้บริโภคเน้นคุณภาพ  

รสชาติพิเศษ และการซื้อขายแบบตรงที่เป็นธรรม ร้านกาแฟพิเศษ ขยายตัวทั่วโลก ตอบโจทย์กลุ่มคนรุ่นใหม่ 

(Analytics, 2568) 

การทําความเข้าใจอุตสาหกรรมกาแฟโลกจําเป็นต้องเริ ่มจาก “สมดุลปริมาณ” ระหว่างการผลิต  

การบริโภค และปริมาณสินค้าคงคลัง ซึ่งเป็นฐานสําคัญในการตีความแนวโน้มด้านราคาและความมั่นคงของ 

ห่วงโซ่อุปทาน 

ตารางท่ี 3.1 ปริมาณการผลิต และการบริโภคของกาแฟโลก 

ประเภท 

ปี 

การผลิต การบริโภค 

ปริมาณ (ล้านตัน) YoY (ร้อยละ) ปริมาณ (ล้านตัน) YoY (ร้อยละ) 

2561 10,188,000 5.90 10,272,000 3.30 

2562 10,104,000  - 0.90 10,116,000  - 1.50 

2563 10,248,000 1.40 10,194,000 0.80 

2564 10,080,000  - 1.70 10,596,000 4 

2565 10,092,000 0.10 10,386,000  - 2 

2566 10,680,000 5.80 10,620,000 2.20 

2567 10,491,300  - 1.77 10,084,260  - 5.04 

แหล่งที่มา : USDA Foreign Agricultural Service (2567) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) International 

Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) 

หมายเหตุ : ข้อมูลสถิติในปี พ.ศ.2561 - 2566 อ้างอิงจาก International Coffee Organization ข้อมูลสถิติ

ในปี พ.ศ.2567 อ้างอิงจาก Coffee: World Markets and Trade ของ กระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา 

จากภาพท่ี 3.1 และตารางท่ี 3.1 แสดงให้เห็นว่าการผลิตกับการบริโภคกาแฟโลกในช่วงปี พ.ศ. 2561 - 

2567 จะเห็นว่าทั้งสองด้านเคลื่อนไหวใกล้กันในระดับราวสิบล้านตันต่อปี แต่มีบางปีที่เกิดส่วนต่างชัดเจน 
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จนสะท้อนภาวะหดตัว หรือขยายตัวของตลาด ในปี พ.ศ. 2564 การบริโภคอยู่ท่ี 10,596,000 ตัน ขณะท่ี 

การผลิตอยู่ท่ี 10,080,000 ตัน การบริโภคจึงสูงกว่าผลผลิต 516,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 5 เมื่อเทียบ

กับการผลิต ของปีเดียวกัน และการบริโภคเพิ่มขึ้นร้อยละ 4 จากปีก่อนหน้า ขณะท่ีการผลิตลดลงร้อยละ 2 

ภาพรวมจึงเป็นช่วงที่ความต้องการนําหน้าความสามารถในการผลิตอย่างเด่นชัด เมื่อเข้าสู่ปี พ.ศ. 2565  

การบริโภคอยู่ท่ี 10,386,000 ตัน และการผลิตอยู่ท่ี 10,092,000 ตัน การบริโภคยังสูงกว่าการผลิต 294,000 

ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 3 เมื่อเทียบกับการผลิต แม้การบริโภคโดยรวมลดลงร้อยละ 2 จากปีก่อนหน้า  

แต่ระดับการบริโภคยังมากกว่าการผลิต สะท้อนว่าตลาดยังต้องพ่ึงพาการดึงสินค้าออกจากคลังหรือการนําเข้า

มาชดเชย โดยมุมมองจากบทสัมภาษณ์ชี้ว่าความต้องการมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่อง ขณะที่ด้านการผลิต 

กลับเผชิญข้อจํากัดและทําให้ต้องพึ่งพาการนําเข้าเพิ่มขึ้น อีกทั้งต้นทุนและภาระจากมาตรการทางภาษีทําให้

วัตถุดิบนําเข้ามีราคาแพงและส่งผลต่อราคาตลอดห่วงโซ่ ในปี พ.ศ. 2567 ภาพกลับเปลี่ยนเป็นการผลิต

มากกว่าการบริโภค ผลผลิตอยู่ท่ี 10,491,300 ตัน ส่วนการบริโภค อยู่ท่ี 10,084,260 ตัน การผลิตจึงสูงกว่า 

การบริโภค 407,040 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 4 เมื่อเทียบกับการบริโภค และการบริโภคลดลงร้อยละ 5 

จากปีก่อน ขณะท่ีการผลิตลดลงร้อยละ 2 ส่วนต่างลักษณะน้ีทําให้ตีความได้ว่าแรงซ้ืออ่อนลงเร็วกว่าการผลิต  

3.1.1.1 ภาพรวมด้านการผลิตกาแฟของโลก 

จากภาพที่ 3.2 และตารางที่ 3.2 แสดงให้เห็นว่าปริมาณการผลิตกาแฟโลกจําแนกตามภูมิภาค  

ช่วงปี พ.ศ. 2561 - 2566 แสดงรูปแบบการกระจุกตัวของการผลิตอย่างชัดเจน โดยอเมริกาใต้มีปริมาณ 

การผลิตส ูงส ุดในทุกปีและเพิ ่มจาก 4,910,000 ต ัน ในปี พ.ศ. 2561 เป ็น 5,360,000 ตัน  

ในปี พ.ศ. 2566 ขณะที่เอเชีย และแปซิฟิกอยู ่ในลําดับรองและมีการเพิ ่มขึ ้นเด่นในปี พ.ศ. 2564  

ที ่ 3,130,000 ตัน เมื ่อเทียบกับ 2,880,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 ส่วนแคริบเบียน อเมริกากลาง  

และเม็กซิโกมีปริมาณการผลิตลดลง จาก 1,270,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2561 เป็น 1,120,000 ตัน  

ในปี พ.ศ. 2566 และแอฟริกามีแนวโน้มเพิ่มข้ึนโดยอยู่ที่ 1,110,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2561 และเพิ่มเป็น 

1,210,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 ภาพรวมจึงสะท้อนว่าเสถียรภาพของอุปทานโลกถูกกําหนดโดย 

ความเคล่ือนไหวของอเมริกาใต้และเอเชียและแปซิฟิกเป็นหลัก 
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ภาพท่ี 3.2 ปริมาณการผลิตกาแฟโลก แบ่งตามรายภูมิภาค  

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568)  

เมื่อพิจารณาสัดส่วนการผลิตต่อโลกจากตารางเดียวกัน อเมริกาใต้มีสัดส่วนอยู่ในช่วงประมาณ 

ร้อยละ 46 ถึงร้อยละ 50 โดยปี พ.ศ. 2566 อยู่ที่ประมาณร้อยละ 50 เอเชีย และแปซิฟิกมีสัดส่วนอยู่ใน 

ช่วงประมาณร้อยละ 28 ถึงร้อยละ 31 โดยปี พ.ศ. 2564 อยู่ที่ประมาณร้อยละ 31 และปี พ.ศ. 2566  

อยู่ที่ประมาณร้อยละ 28 แคริบเบียน อเมริกากลาง และเม็กซิโกมีสัดส่วนลดลงจากประมาณร้อยละ 12 

ในปี พ.ศ. 2561 เหลือประมาณร้อยละ 10 ในปี พ.ศ. 2566 ขณะที่แอฟริกามีสัดส่วนค่อนข้างคงที่ในช่วง

ประมาณร้อยละ 10 ถึงร้อยละ 11 โดยปี พ.ศ. 2566 อยู่ท่ีประมาณร้อยละ 11 โครงสร้างสัดส่วนดังกล่าว

ชี้ว่าการผลิตกาแฟโลกพึ่งพาฐานการผลิตขนาดใหญ่ไม่กี ่ภูมิภาค และมีความเสี่ยงต่อความผันผวน 

เชิงภูมิอากาศและวัฏจักรผลผลิตในพ้ืนท่ีหลัก 

ตารางท่ี 3.2 ปริมาณและสัดส่วนการผลิตกาแฟโลกแบ่งตามภูมิภาค 

ปี 

ภูมิภาค 
2561 2562 2563 2564 2565 2566 

อเมริกาใต้ 

ปริมาณ (ล้าน

ตัน) 
4.91 4.87 5.03 4.65 4.87 5.36 

YoY (ร้อยละ) 7.2  - 1.1 3.5  - 7.6 4.8 9.8 

สัดส่วน (ร้อยละ) 48.27 48.22 49.12 46.22 48.36 50.19 
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ปี 

การผลิตกาแฟโลก จําแนกตามภูมิภาค 

แอฟริกา แคริบเบียน อเมริกากลาง และเม็กซิโก อเมริกาใต้ เอเชียและโอเชียเนีย 
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ปี 

ภูมิภาค 
2561 2562 2563 2564 2565 2566 

เอเชีย และ

แปซิฟิก  

ปริมาณ (ล้าน

ตัน) 
2.88 2.97 2.88 3.13 2.98 2.99 

YoY (ร้อยละ)  - 7.9 3.2  - 3.3 8.8  - 4.7 0.3 

สัดส่วน (ร้อยละ) 28.32 29.41 28.13 31.12 29.59 28 

แคริบเบียน  

อเมริกา

กลาง  

และเม็กซิโก 

ปริมาณ (ล้าน

ตัน) 
1.27 1.15 1.18 1.13 1.15 1.12 

YoY (ร้อยละ)  - 0.5  - 9.7 2.5  - 4.3 1.7  - 2.5 

สัดส่วน (ร้อยละ) 12.49 11.39 11.52 11.24 11.42 10.49 

แอฟริกา 

ปริมาณ (ล้าน

ตัน) 
1.11 1.11 1.15 1.15 1.07 1.21 

YoY (ร้อยละ) 6.3  - 0.2 3.8 0.6  - 7.2 12.1 

สัดส่วน (ร้อยละ) 10.92 10.99 11.23 11.43 10.62 11.33 

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566)  

ความผันผวนในภูมิภาคหลักย่อมส่งแรงกระเพื ่อมมาสู ่ต้นทุนวัตถุดิบในประเทศผู ้นําเข้า และ

ความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการจึงขึ้นกับต้นทุนและกติกาการค้าที่เกี่ยวข้อง โดยมีมุมมอง

ว่ากติกาการค้าและภาระต้นทุนบางส่วนทําให้ผู้ค่ัวและผู้แปรรูปแข่งขันกับประเทศเพ่ือนบ้านได้ยาก  
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ภาพท่ี 3.3 ปริมาณการผลิตกาแฟในเอเชีย และโอเชียเนีย 

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) 

จากภาพท่ี 3.3 และตารางท่ี 3.3 การผลิตกาแฟในเอเชียและโอเชียเนียช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2567 

พบว่ามีความกระจุกตัวของการผลิตอย่างชัดเจน โดยเวียดนามมีปริมาณการผลิตสูงที ่ส ุดทุกปี  

และมีการผลิตสูงกว่าประเทศอื่นอย่างมีนัยสําคัญ รองลงมา คือ อินโดนีเซียและอินเดีย ขณะที่ไทย 

มีปริมาณการผลิตอยู ่ในกลุ ่มประเทศขนาดเล็กของภูมิภาค เมื ่อจัดอันดับปี พ.ศ. 2567 เวียดนาม 

อยู่อันดับ 1 ผลิต 1,740,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนต่อโลกอยู่ที่ร้อยละ 16.59 อินโดนีเซียอยู่อันดับ 2 ผลิต 

654,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนต่อโลกอยู่ที่ร้อยละ 6.23 อินเดียอยู่อันดับ 3 ผลิต 360,000 ตัน คิดเป็น

สัดส่วนต่อโลกอยู่ที่ร้อยละ 3.43 ส่วนไทยผลิต 42,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนต่อโลกอยู่ที่ร้อยละ 0.40 

สะท้อนว่าไทยมีบทบาทเชิงปริมาณในระดับโลกตํ่ากว่าร้อยละ 1 อย่างต่อเนื่อง เมื่อเชื่อมโยงกับข้อมูล

พื ้นที ่ปลูกปี พ.ศ. 2567 เวียดนามมีพื ้นที ่ปลูกกาแฟรวม 4,575,000 ไร่ และมีพื ้นที ่เก็บเกี ่ยว  

4,231,250 ไร่ (Andrew Anderson-sprecher, 2568) ขณะที่ไทยมีพื้นที่ยืนต้นกาแฟ 299,478 ไร่  

และพ้ืนท่ีให้ผลผลิต 240,923 ไร่ (กรมส่งเสริมการเกษตร) จึงสะท้อนว่าเวียดนามมีฐานพ้ืนท่ีปลูกมากกว่า

ไทยประมาณ 15.27 เท่า และมีพื้นที่เก็บเกี่ยวมากกว่าไทยประมาณ 17.56 เท่า ความแตกต่างเชิงพื้นที่น้ี

ช่วยอธิบายความได้เปรียบด้านอุปทานของเวียดนามและความสามารถในการรักษาปริมาณส่งออก 

ได้ต่อเนื่อง ขณะเดียวกันบทสัมภาษณ์สะท้อนว่าไทยมีอุปทานในประเทศไม่เพียงพอ และต้องพึ่งพา 

การนําเข้าเพิ่มขึ้นเพราะการพัฒนาการผลิตขั้นต้นยังไม่เข้มแข็งพอ อีกทั้งกติกาการค้าและภาระต้นทุน
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โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 30 
 

บางส่วนทําให้ผู ้คั ่ว และผู้แปรรูปแข่งขันกับประเทศเพื่อนบ้านได้ยาก สถานการณ์นี้จึงชี้ว่าไทยควร 

เพิ่มผลิตภาพในพื้นที่เดิมควบคู่กับการลดต้นทุนเชิงโครงสร้าง และการยกระดับคุณภาพ เพื่อให้สามารถ

รักษาความสามารถในการแข่งขันได้ภายใต้ตลาดท่ีถูกขับเคล่ือนโดยประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ในภูมิภาค 

ตารางท่ี 3.3 ปริมาณการผลิตกาแฟของแต่ละประเทศในเอเชีย และโอเชียเนีย 

ปี 

ประเทศ 
2563 2564 2565 2566 2567 

เวียดนาม 
ปริมาณ (ตัน) 1,740,000 1,894,800 1,698,000 1,650,000 1,740,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 16.98 18.80 16.83 15.45 16.59 

อินโดนีเซีย 
ปริมาณ (ตัน) 642,000 634,800 642,000 489,000 654,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 6.26 6.30 6.36 4.58 6.23 

อินเดีย 
ปริมาณ (ตัน) 334,020 342,000 352,020 363,600 360,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.26 3.39 3.49 3.40 3.43 

ปาปัวนิวกินี 
ปริมาณ (ตัน) 42,000 46,500 52,500 58,800 52,500 

สัดส่วน (ร้อยละ) 0.41 0.46 0.52 0.55 0.50 

ไทย 
ปริมาณ (ตัน) 36,000 39,000 42,000 45,000 42,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 0.35 0.39 0.42 0.42 0.40 

ลาว 
ปริมาณ (ตัน) 29,100 23,100 24,600 25,800 27,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 0.28 0.23 0.24 0.24 0.26 

ฟิลิฟปินส์ 
ปริมาณ (ตัน) 25,500 27,000 28,500 27,000 27,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 0.25 0.27 0.28 0.25 0.26 

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) 
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1) สัดส่วน และแนวโน้มการผลิตตามพันธ์ุกาแฟ 

โครงสร้างตลาดตามพันธุ์กาแฟมีความสําคัญอย่างยิ่งต่อการกําหนดทิศทางการผลิตและกลยุทธ์

ด้านคุณภาพ เนื ่องจาก อะราบิกา และ โรบัสตา มีคุณลักษณะด้านรสชาติ ต้นทุนการผลิต  

และการใช้งานในผลิตภัณฑ์ปลายน้ําแตกต่างกัน จากตารางท่ี 3.4 สามารถสรุปได้ดังน้ี 

อะราบิกาครองสัดส่วนมากกว่าครึ ่งของผลผลิตรวมอย่างต่อเนื ่องอยู ่ในช่วงประมาณ 

ร้อยละ 54.96 - 58.87 ของผลผลิตโลก ในฐานะกาแฟที่เน้นคุณภาพทางประสาทสัมผัส กล่ิน 

และรสชาติที่ซับซ้อน ใช้เป็นฐานหลักของตลาดกาแฟคุณภาพสูง และพิเศษ ขณะท่ีโรบัสตาเป็น 

เสาหลักในเชิงปริมาณสําหรับผลิตภัณฑ์มวลชน (Mass Market) และอุตสาหกรรมแปรรูป มีสัดส่วน

ราวร้อยละ 41.13 - 45.04 ของผลผลิต ใช้เป็นวัตถุดิบหลักสําหรับกาแฟสําเร็จรูป หรือเรียกอีกชื่อว่า

กาแฟพร้อมชง และ กาแฟผสม สําหรับเอสเปรสโซท่ีต้องการครีมและคาเฟอีนสูง โครงสร้างสัดส่วนมี

เสถียรภาพค่อนข้างสูงแม้สัดส่วนจะขยับขึ้นลงเล็กน้อยตามสภาวะการผลิตในประเทศผู้ผลิตหลัก 

(เช่น บราซิล เวียดนาม) แต่ภาพรวมยังคงเป็นระบบสองเสาหลักที ่เกื ้อหนุนซึ ่งกันและกัน  

โดยอะราบิกาขับเคลื่อน “มูลค่าเพิ่ม” และโรบัสตาขับเคลื่อน “ปริมาณ และต้นทุนการแข่งขัน” 

ผู้ผลิตและผู้ส่งออกควรพิจารณาบริหาร การปลูกพันธุ์กาแฟ ให้เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย ไม่ใช่

เพียงมุ ่งเน้นพันธุ ์ใดพันธุ ์หนึ ่ง แต่พิจารณาบทบาทของอะราบิกา และ โรบัสตาในการสร้าง 

ท้ังรายได้และความยืดหยุ่นของระบบ 

ตารางท่ี 3.4 โครงสร้างตลาดตามพันธ์ุกาแฟ  

สายพันธ์ุ 

ปี 

อะราบิกา  โรบัสตา 

ปริมาณ (ล้านตัน) สัดส่วน (ร้อยละ) ปริมาณ (ล้านตัน) สัดส่วน (ร้อยละ) 

2561 5.97 58.58 4.22 41.42 

2562 5.78 57.23 4.32 42.77 

2563 6.04 58.87 4.22 41.13 

2564 5.54 54.96 4.54 45.04 

2565 5.64 55.89 4.45 44.11 

2566 6.13 57.40 4.55 42.60 
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2567 6.14 58.53 4.35 41.47 

แหล่งที่มา : USDA Foreign Agricultural Service (2567) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568), International 

Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) 

หมายเหตุ : ข้อมูลสถิติในปี พ.ศ.2561 - 2566 อ้างอิงจาก International Coffee Organization ข้อมูลสถิติ 

ในปี พ.ศ.2567 อ้างอิงจาก Coffee: World Markets and Trade ของกระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา 

2) ประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ 

หัวข้อนี ้มุ ่งวิเคราะห์ “โครงสร้างฝั ่งผู ้ผลิตกาแฟโลก” โดยใช้ ข้อมูลสถิติชเชิงปริมาณของ 

กาแฟโลก เป็นแกนหลัก ครอบคลุมช่วง ปี พ.ศ. 2563 - 2567 จากตารางท่ี 3.5 พบว่าภาพรวมชี้ว่า

อุปทานกาแฟโลกยังคงกระจุกตัวอยู่ในประเทศผู้ผลิตไม่กี่ราย โดยบราซิลครองอันดับหนึ่งตลอดช่วง

ข้อมูลล่าสุดที ่ปรากฏในตาราง โดยมีผลผลิต 4,074,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 ลดลงเป็น  

3,378,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 ก่อนเพิ ่มขึ ้นเป็น 3,756,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2565 และ  

3,984,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 และเพิ่มเป็น 4,194,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2567 ขณะที่เวียดนาม 

อยู ่ในอันดับสองอย่างต่อเนื ่อง โดยมีผลผลิต 1,812,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 เพิ ่มเป็น  

1,866,000 ต ัน ในปี พ.ศ. 2564 ลดลงเป็น 1,813,200 ต ัน ในปี พ.ศ. 2565 เพิ ่มเป็น  

1,878,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 และลดเป็น 1,740,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2567 ซึ่งสะท้อนว่าสอง

ประเทศน้ียังเป็นแกนหลักของปริมาณกาแฟโลกในเชิงโครงสร้าง  

สําหรับกลุ่มรอง ได้แก่ โคลอมเบีย อินโดนีเซีย และเอธิโอเปีย มีผลผลิตอยู่ในช่วง 408,000 - 

858,000 ตันต่อปี โดยโคลอมเบียอยู่ท่ี 858,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 ลดเป็น 634,800 ตัน ในปี 

พ.ศ. 2564 เพิ่มเป็น 756,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2565 ลดเป็น 696,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 และเพ่ิม

เป็น 774,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2567 ขณะที่อินโดนีเซียอยู่ท่ี 642,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 ลดเป็น 

457,200 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 เพิ่มเป็น 681,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2565 ลดเป็น 582,000 ตัน ในปี 

พ.ศ. 2566 และเพิ่มเป็น 654,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2567 ส่วนเอธิโอเปียอยู่ท่ี 441,000 ตัน ในปี พ.ศ. 

2563 เพิ่มเป็น 408,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 และทรงตัวใกล้เคียง 495,000 - 501,600 ตัน ในปี 

พ.ศ. 2565 - 2567 ด้านประเทศผู้ผลิตระดับกลาง ได้แก่ ยูกันดา อินเดีย ฮอนดูรัส เปรู และเม็กซิโก 

มีผลผลิตส่วนใหญ่ในช่วง 232,200 - 411,000 ตันต่อปี และทําหน้าที่เสริมความหลากหลายด้าน

แหล่งปลูก และอัตลักษณ์สินค้า ขณะที่ประเทศไทยอยู่ในอันดับท่ี 20 โดยมีผลผลิต 36,000 ตัน  
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ในปี พ.ศ. 2563 เพิ่มเป็น 39,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 เพิ่มเป็น 42,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2565  

เพิ ่มเป็น 45,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 และลดเป็น 42,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2567 ซึ ่งสะท้อน 

ขนาดการผลิตท่ียังอยู่ในระดับเล็กเม่ือเทียบกับประเทศผู้ผลิตหลักของโลก 

 

  

ภาพท่ี 3.4 ปริมาณการผลิตกาแฟของโลกแบ่งตามสายพันธ์ุ 

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568)  

3.1.1.2 ศักยภาพเชิงโครงสร้างของแต่ละประเทศ 

1) อุตสาหกรรมกาแฟในบราซิล 

1.1) ปริมาณการผลิต 

บราซิลเป็นผู ้ผล ิตและส่งออกกาแฟอันดับหนึ ่งของโลก ด้วยพื ้นที ่ เพาะปลูกและ 

สภาพภูมิอากาศที ่เหมาะสม ส่งผลให้บราซิลผลิตกาแฟได้มากกว่า 3,800,000 ตัน ต่อปี  

หรือคิดเป็นราวหนึ ่งในสามของผลผลิตโลก สายพันธุ ์ที ่ปลูกมีทั ้งอะราบิกา และโรบัสตา  

ข้อมูลจาก USDA Foreign Agricultural Service (2567) ระบุว่าปริมาณการผลิตกาแฟ 

ของบราซิลในปีการค้า 2567 อยู่ท่ี 3,882,000 ตัน และคาดว่าในปี พ.ศ. 2568 จะเพิ่มขึ้นเป็น 

3,900,000 ตัน สถานะนี้ทําให้บราซิลมีสัดส่วนประมาณร้อยละ 33 ของผลผลิตกาแฟโลก  
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ข้อมูล USDA ยังประเมินปริมาณผลิตของบราซิลสูงกว่าต ัวเลขทางการของประเทศ  

ถึงราว 540,000 ตัน ซ่ึงสะท้อนศักยภาพการผลิตจริงของบราซิลท่ีสูงมากและมีแนวโน้มขยายตัว

ต่อเน่ือง (Comunicaffe, 2568)  

1.2) สายพันธ์ุกาแฟและแนวโน้มการผลิต 

กาแฟที่ผลิตในบราซิลแบ่งเป็นกาแฟอะราบิกา และโรบัสตา โดยทั่วไปบราซิลมีสัดส่วน 

การผลิตอะราบิกาสูงกว่าโรบัสตา อย่างไรก็ตามช่วงไม่กี่ปีมาน้ี บราซิลมีการขยายพื้นที่ปลูก 

และเพิ่มผลผลิตสายพันธุ์โรบัสตามากขึ้น ข้อมูลของ USDA Foreign Agricultural Service 

(2567) ระบุว่าปี พ.ศ. 2567 บราซิลผลิตกาแฟ อะราบิกา 2,622,000 ตัน และโรบัสตา 

1,260,000 ต ัน ขณะที ่ ในปี พ.ศ. 2568คาดว ่าผลผลิตอะราบิกาจะปร ับลดลงเหลือ  

2,454,000 ตัน แต่ผลผลิตโรบัสตาจะเพิ่มขึ้นสู่ระดับสูงสุดเป็นประวัติการณ์ท่ี 1,446,000 ตัน 

การส่งออกกาแฟของประเทศบราซิล 

บราซิลไม่เพียงเป็นผู ้ผลิตกาแฟรายใหญ่ที ่ส ุด แต่ย ังส่งออกกาแฟมากที ่ส ุดในโลก 

อย่างต่อเนื ่อง โดยในปี พ.ศ. 2566 บราซิลส่งออกเมล็ดกาแฟที ่ย ังไม่ได้ค ั ่วประมาณ  

2,430,000 ตัน และคาดว่าจะลดลงเหลือ 2,280,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2568 หากนับรวม

ผลิตภัณฑ์กาแฟทุกประเภท บราซิลส่งออกทั้งหมด 2,805,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 ลดลงเป็น 

2,655,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2567 และมีแนวโน้มลดลงต่อเนื ่องเหลือ 2,505,000 ตัน  

ในปี พ.ศ. 2568 สาเหตุหลักมาจากผลผลิตที ่ลดลงเล็กน้อยและอุปสรรคด้านโลจิสติกส์ 

และการค้าระหว่างประเทศ (USDA Foreign Agricultural Service, 2567) 

ตารางท่ี 3.5 อันดับ ปริมาณ และสัดส่วนของผลผลิตของประเทศผู้ผลิตกาแฟของโลก 

อันดับ 
                                 ปี 

ประเทศ 
2563 2564 2565 2566 2567 

1 บราซิล 
ปริมาณ (ตัน) 4,074,000 3,378,000 3,756,000 3,984,000 4,194,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 39.75 33.51 37.22 37.30 39.98 

2 เวียดนาม 
ปริมาณ (ตัน) 1,812,000 1,866,000 1,813,200 1,878,000 1,740,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 17.68 18.51 17.97 17.58 16.59 
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อันดับ 
                                 ปี 

ประเทศ 
2563 2564 2565 2566 2567 

3 โคลอมเบีย 
ปริมาณ (ตัน) 858,000 634,800 756,000 696,000 774,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 8.37 6.30 7.49 6.52 7.38 

4 อินโดนีเซีย 
ปริมาณ (ตัน) 642,000 457,200 681,000 582,000 654,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 6.26 4.54 6.75 5.45 6.23 

5 เอธิโอเปีย 
ปริมาณ (ตัน) 441,000 408,000 495,000 501,000 501,600 

สัดส่วน (ร้อยละ) 4.30 4.05 4.90 4.69 4.78 

6 ยูกันดา 
ปริมาณ (ตัน) 348,000 357,000 399,000 411,000 324,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.40 3.54 3.95 3.85 3.09 

7 อินเดีย 
ปริมาณ (ตัน) 336,000 331,800 374,400 348,600 288,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.28 3.29 3.71 3.26 2.75 

8 ฮอนดูรัส 
ปริมาณ (ตัน) 390,000 288,000 342,000 300,000 318,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.81 2.86 3.39 2.81 3.03 

9 เปรู 
ปริมาณ (ตัน) 313,500 240,000 360,000 330,000 261,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.06 2.38 3.57 3.09 2.49 

10 เม็กซิโก 
ปริมาณ (ตัน) 240,000 240,000 252,000 252,000 232,200 

สัดส่วน (ร้อยละ) 2.34 2.38 2.50 2.36 2.21 

13 จีน 
ปริมาณ (ตัน) 114,000 108,000 108,000 108,000 114,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 1.11 1.07 1.07 1.07 1.09 

20 ไทย 
ปริมาณ (ตัน) 36,000 39,000 42,000 45,000 42,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 0.35 0.39 0.42 0.42 0.40 

23 ลาว 
ปริมาณ (ตัน) 29,100 23,100 24,600 25,800 27,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 0.28 0.23 0.24 0.24 0.26 

แหล่งท่ีมา : USDA Foreign Agricultural Service (2567) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) 
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1.3) การส่งออกกาแฟของประเทศบราซิล 

บราซิลเป็นผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก โดยรายงานตลาดกาแฟขององค์การกาแฟระหว่าง

ประเทศระบุว่าในเดือนพฤศจิกายน 2567 บราซิลส่งออกกาแฟรวม 280,800 ตัน เพิ่มข้ึน 

ร้อยละ 8 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน บราซิลส่งออกกาแฟอะราบิกา 226,200 ตัน 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 12 และส่งออกกาแฟโรบัสตา 42,600 ตัน ลดลงร้อยละ 17 ในระดับประเทศ

ปลายทาง รายงาน USDA ระบุว่า ปี พ.ศ. 2567 สหรัฐอเมริกาเป็นปลายทางคิดเป็นร้อยละ 15 

ของปริมาณส่งออกกาแฟทั้งหมดของบราซิล และเพิ่มขึ้นร้อยละ 34 จากปีก่อน ปลายทางหลัก

ถัดมา ได้แก่ เยอรมนีร้อยละ 14 อิตาลีร้อยละ 7 เบลเยียมร้อยละ 6 และญ่ีปุ่นร้อยละ 6 สําหรับ 

“กาแฟละลายหรือกาแฟสําเร็จรูป” ปี พ.ศ. 2567 สหรัฐอเมริกาซื ้อ 46,644 ตัน คิดเป็น 

เกือบร้อยละ 20 ของยอดขายทั้งหมด โดยมีผู้ซื ้อรายสําคัญอื่น ได้แก่ รัสเซีย 15,194.4 ตัน 

อินโดนีเซีย 14,607 ตัน อาร์เจนตินา 12,490.8 ตัน โปแลนด์ 12,058.2 ตัน และเนเธอร์แลนด์ 

11,445.6 ตัน สําหรับ “กาแฟพรีเมียม” ช่วงมกราคมถึงมีนาคม 2568 ปลายทางหลัก 5 

ประเทศ ได้แก่ สหรัฐอเมริการ้อยละ 18.6 เยอรมนีร้อยละ 13 เบลเยียมร้อยละ 9.8 

เนเธอร์แลนด์ร้อยละ 6.9 และญ่ีปุ่นร้อยละ 6.7 (Formiga, 2568) 

1.4) นโยบาย 

ส่วนของต้นนํ้า รัฐบาลบราซิลอนุมัติคําสั่ง Ordinance 697/2567 เพื่อจัดสรรกองทุน 

FUNCAFE สําหรับฤดู 2567/68 โดยมีเป้าหมายสนับสนุนการพัฒนาห่วงโซ่การผลิตผ่านการเงิน

และแรงจูงใจเพื่อปรับปรุงการทําสวน รวมถึงสนับสนุนงานวิจัยเพื่อพัฒนาพันธุ์ที่ทนต่อศัตรูพืช 

โรค และสภาพภูมิอากาศท่ีไม่พึงประสงค์ (Formiga, 2568) 

กลางนํ ้า FUNCAFE ระบุว ัตถุประสงค์ด้าน “การบริหารอุปทานอย่างเป็นระบบ”  

ผ่านการสนับสนุนเงินทุนเพื่อการเก็บรักษา เพื่อลดแรงกดดันให้เกษตรกรและสหกรณ์ต้องเร่ง

ขายในช่วงราคาตํ ่าด้านข้อจํากัดเชิงกายภาพ รายงานชี้ว่าภาคกาแฟไม่สามารถส่งออกได้  

1,932 คอนเทนเนอร์ เทียบเท่า 38,266.02 ตัน และก่อให้เก ิดต้นทุนไม่คาดคิดรวม  

8.90 ล้านเรียลบราซิล รวมถึงความสูญเสียสะสม 66.57 ล้านเรียลบราซิล นับตั้งแต่เริ่มติดตาม

ในเดือนมิถุนายน 2567 รายงานยังระบุว่าการส่งออกท่ีทําไม่ได้ดังกล่าวทําให้บราซิลพลาดรายได้
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เงินตราต่างประเทศ 1.51 พันล้านเรียลบราซิล หรือประมาณ 262.80 ล้านเหรียญสหรัฐ 

(Formiga, 2568) 

ปลายนํ้า รายงานระบุว่าภาคกาแฟบราซิลมีความก้าวหน้าในการเตรียมความพร้อมต่อ

กฎระเบียบระหว่างประเทศ โดยเฉพาะกฎระเบียบของสหภาพยุโรปด้านการตัดไม้ทําลายป่า 

และมีการกล่าวว่าร้อยละ 97 ของผู้ผลิตกาแฟบราซิลปฏิบัติตามแนวทางสิ่งแวดล้อม สังคม  

และธรรมาภิบาล และราวร้อยละ 75 ของผลผลิตกาแฟทั้งประเทศถูกประเมินความเสี ่ยง 

ด้วยเครื่องมือของบริษัทที่รายงานอ้างถึง รายงานยังกล่าวถึงแพลตฟอร์ม Cafés do Brasil  

ที่มุ่งเพิ่มความโปร่งใสด้วยการติดตามเมล็ดกาแฟตั้งแต่แหล่งกําเนิด ผ่านสหกรณ์และคลังสินค้า 

ไปจนถึงปลายทาง (Formiga, 2568) 

2) อุตสาหกรรมกาแฟในเวียดนาม 

2.1) ปริมาณการผลิต 

เวียดนามเป็นผู้ผลิตกาแฟรายใหญ่ของเอเชีย โดยรายงาน Coffee Annual ของ USDA 

FAS ระบุว่า ปีการค้า 2567 เวียดนามมีผลผลิตกาแฟรวมประมาณ 1,740,000 ตัน สําหรับ 

ปีการค้า 2568 รายงานคาดว่าผลผลิตรวมจะเพิ่มเป็น 1,860,000 ตัน ซึ่งสะท้อนการตอบสนอง

ของเกษตรกรต่อระดับราคาที่สูงและการจัดการแปลงที่เข้มขึ้น เมื่อพิจารณาเฉพาะโรบัสตา 

ตารางผลผลิตโรบัสตาระบุว ่า ป ีการค้า 2566 ผลิต 1,710,000 ตัน ปีการค้า 2567  

ผลิต 1,680,000 ตัน และปีการค้า 2568 คาดเพ่ิมเป็น 1,800,000 ตัน (Nguyen, 2568) 

2.2) สายพันธ์ุกาแฟและแนวโน้มการผลิต 

โครงสร้างการผลิตของเวียดนามพึ่งพากาแฟโรบัสตาเป็นหลัก โดยปีการค้า 2568 รายงาน

คาดว่าโรบัสตาจะอยู ่ ท่ี  1,800,000 ต ัน ขณะที ่อะราบิกาอยู ่ ท่ี  60,000 ต ัน ส ําหรับ  

ปีการค้า 2567 รายงานระบุว่าผลผลิตรวม 1,740,000 ตัน และรวมโรบัสตา 1,680,000 ตัน  

จึงตีความได้ว่าอะราบิกาอยู่ท่ี 60,000 ตัน ในปีดังกล่าว 

ในด ้ านประส ิทธ ิภาพการผล ิต  ตารางโรบ ัสตาระบ ุว ่ าผลผล ิต เฉล ี ่ ย เพ ิ ่ มจาก  

0.44 ตันต่อไร่ ในปีการค้า 2566 เป็น 0.464 ตันต่อไร่ ในปีการค้า 2568 ด้านแนวโน้มคุณภาพ

รัฐมีแผนส่งเสริมกาแฟพิเศษและตั้งเป้าผลผลิตกาแฟพิเศษ 11,000 ตัน ภายในปี พ.ศ. 2573 

เพ่ือยกระดับสินค้าท่ีมีมูลค่าเพ่ิมและขยายฐานผู้ซ้ือเฉพาะกลุ่ม (Nguyen, 2568) 
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2.3) การส่งออกกาแฟของประเทศเวียดนาม 

ป ีการค ้ า  2567 เว ี ยดนามม ีการส ่ งออกกาแฟรวมประมาณ 1 ,548 ,000 ตัน  

ปีการค้า 2568 คาดว่าการส่งออกจะเพิ่มเป็น 1,620,000 ตัน โดยรายงานให้เหตุผลว่าปริมาณ

ส่งออกมีแนวโน้มฟื้นเมื ่อเกษตรกรทยอยระบายสต็อกเพื่อเตรียมพื้นที่รับผลผลิตรอบใหม่  

เมื ่อแยกตามรูปแบบสินค้า ปีการค้า 2567 รายงานคาดว่าการส่งออกเมล็ดกาแฟดิบ 

อยู่ท่ี 1,380,000 ตัน และปีการค้า 2568 เพ่ิมเป็น 1,422,000 ตัน 

ในส่วนกาแฟแปรรูป รายงานคาดว่าการส่งออกกาแฟคั ่วและกาแฟละลายรวมกันจะ 

อยู่ท่ี 168,000 ตัน ในปีการค้า 2567 และเพิ่มเป็น 198,000 ตัน ในปีการค้า 2568 โดยโยงกับ

การลงทุนขยายกําลังการแปรรูปและอุปสงค์ในตลาดเอเชียที่เติบโต สําหรับประเทศปลายทาง 

รายงานระบุว่าตลาดหลักดั้งเดิมของเวียดนามยังคงเป็นสหภาพยุโรป ญี่ปุ่น และสหรัฐอเมริกา 

ในครึ่งแรกของปีการค้า 2567 เวียดนามส่งออกกาแฟรวมประมาณ 729,000 ตัน และรายงานช้ี

ว่าปริมาณส่งออกในตลาดสําคัญหลายแห่งลดลง โดยเฉพาะญี่ปุ่น อิตาลี สหรัฐอเมริกา สเปน 

และเยอรมนี ซึ่งระบุการลดลงเป็นร้อยละ 28 ร้อยละ 27 ร้อยละ 22 ร้อยละ 19 และร้อยละ 9 

ตามลําดับ สะท้อนแรงกดดันจากราคาภายในประเทศที่สูงและการชะลอการขายของเกษตรกร 

ขณะเดียวกัน รายงานระบุว่าตลาดเอเชียมีความสําคัญเพิ่มขึ้น ได้แก่ จีน เกาหลี ไทย ฟิลิปปินส์ 

และอินโดนีเซียในครึ่งแรกของปีการค้า 2567 ตลาดเอเชียนําเข้าจากเวียดนามรวมประมาณ 

111,000 ตัน สําหรับสหภาพยุโรป รายงานระบุว่าเวียดนามส่งออกกาแฟไปสหภาพยุโรปคิดเป็น

ร ้อยละ 41 ของการส่งออกทั ้งหมด ด ังน ั ้น หากคํานวณจากปริมาณการส่งออกรวม 

ปีการค้า 2567 ท่ี 1,548,000 ตัน จะตีความได้ว่าปริมาณส่งออกไปสหภาพยุโรปอยู่ที่ประมาณ  

635,000 ตัน ในปีดังกล่าว (Nguyen, 2568) 

2.4) นโยบาย 

ส่วนของต้นนํ้า มีรายงานชี้ว่าราคากาแฟโลกที่ยังอยู่ในระดับสูงเป็นแรงจูงใจให้เกษตรกร

เพิ่มการลงทุนด้านการจัดการแปลงปัจจัยการผลิตส่งผลให้ผลผลิตปีการค้า 2568 ถูกคาดการณ์

ว่าจะเพิ ่มขึ ้น นอกจากน้ี ภาครัฐจัดทําแผนกาแฟพิเศษและตั ้งเป้าผลผลิตกาแฟพิเศษ  

11,000 ตัน ภายในปี พ.ศ. 2573 เพื่อยกระดับคุณภาพและเพิ่มมูลค่าในตลาดต่างประเทศ 

(Nguyen, 2568) 
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กลางนํ้า เอกชนและผู้ค้ากาแฟมีการลงทุนเพื่อขยายและปรับปรุงโรงงานแปรรูปให้ทันสมัย 

เพื่อเพิ่มมูลค่าเพิ่ม และความสามารถแข่งขันระยะยาว ตัวอย่างเชิงกําลังการผลิต คือ โรงงาน

ใหม่ที่ตั ้งเป้ากําลังการแปรรูป 75,000 ตันต่อปี ซึ่งสะท้อนทิศทางการเพิ่มความสามารถใน 

การผลิตสินค้าแปรรูปและรองรับการเติบโตของตลาดท้ังในและต่างประเทศ (Nguyen, 2568) 

ปลายนํ้า รายงานเน้นว่าตลาดส่งออกสําคัญอย่างสหภาพยุโรปมีข้อกํากับด้านสิ่งแวดล้อม

เข้มขึ้น โดยกฎระเบียบ EUDR จะเริ่มมีผลในปี พ.ศ. 2569 และเนื่องจากอียูเป็นปลายทาง 

ร้อยละ 41 ของการส่งออก จึงก่อให้เกิดแรงกดดันให้เวียดนามเร่งระบบตรวจสอบย้อนกลับ  

และการปฏิบัติตามมาตรฐาน (Nguyen, 2568) 

3) อุตสาหกรรมกาแฟในจีน 

ตลาดกาแฟจีนเติบโตอย่างรวดเร็วจากปัจจัยชนชั ้นกลางขยายตัว เกิดแบรนด์ท้องถิ ่นจีน 

ที่แข็งแกร่ง และเริ่มขยายสาขาไปต่างประเทศ ผู้บริโภคจีนยุคใหม่หันมาสนใจกาแฟพิเศษ กาแฟท่ีมา

จากแหล่งปลูกเดียว และโปรไฟล์รสชาติมากขึ ้นสอดคล้องกระแสกาแฟคลื ่นลูกที ่สามทั ่วโลก 

นอกจากกาแฟเชิงพาณิชย์ จีนยังนําเข้าเมล็ดกาแฟเกรดพิเศษจากเอธิโอเปีย กัวเตมาลา ฮอนดูรัส 

และประเทศแหล่งต้นทางอื ่น ๆ เพื ่อรองรับตลาดบนที่ขยายตัว แม้การผลิตในประเทศยังตํ ่า 

แต่ขนาดตลาดผู้บริโภคที่ใหญ่และรสนิยมกาแฟคุณภาพสูงเติบโตต่อเนื่อง (สํานักงานส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ, 2568) 

3.1) ปริมาณการผลิต 

จากข้อมูลในตาราง พบว่าประเทศจีนมีปริมาณการผลิตกาแฟอยู่ในระดับค่อนข้างคงท่ี

ตลอดช่วงปี พ.ศ. 2563 - 2567 โดยในปี พ.ศ. 2563 จีนมีปริมาณการผลิตกาแฟประมาณ 

114,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 1.11 ของการผลิตกาแฟโลก ก่อนจะลดลงเล็กน้อย 

ในปี พ.ศ. 2564 และ 2565 อยู่ท่ี 108,000 ตัน หรือคิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 1.07 ต่อเนื่องถึง 

ปี พ.ศ. 2566 ซึ่งยังคงระดับการผลิตไว้ท่ี 108,000 ตัน สะท้อนถึงเสถียรภาพด้านกําลังการผลิต 

แม้จะไม่มีการขยายตัวอย่างมีนัยสําคัญ 

ในปี พ.ศ. 2567 ปริมาณการผลิตกาแฟของจีนเพิ่มขึ้นกลับมาอยู่ท่ี 114,000 ตัน คิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 1.09 ของการผลิตโลก แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มการฟื้นตัวเล็กน้อยหลังจาก 
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ทรงตัวมาหลายปี โดยภาพรวมจีนยังคงเป็นผู้ผลิตกาแฟรายรองในตลาดโลก แต่มีบทบาทเพ่ิมข้ึน

อย่างค่อยเป็นค่อยไปในระยะยาว (USDA Foreign Agricultural Service, 2567) 

3.2) สายพันธ์ุกาแฟและแนวโน้มการผลิต 

จีนผลิตกาแฟโดยแยกพื้นที ่ปลูกตามชนิดพันธุ ์อย่างชัดเจน คือ ยูนนานเป็นฐานหลัก 

ของกาแฟอะราบิก้า และไห่หนานเป็นฐานของกาแฟโรบัสตา พร้อมทั้งมีการขยายการปลูกพันธ์ุ

ทางเลือกในยูนนาน เช่น เยลโลบูร์บง เยลโลคาตูรา ปาคามารา และเกอิชา เพื่อยกระดับมูลค่า

และความแตกต่างของสินค้า (Woods, 2568) ปริมาณการผลิตของจีนเพิ ่มขึ ้นต่อเนื ่อง  

จากปีการค้า 2533 ถึง 2534 เท่ากับ 6300 ตัน เพิ่มเป็น 21,000 ตันในปีการค้า 2546 ถึง 

2547 และเพิ่มเป็น 114,000 ตันในปีการค้า 2567 ถึง 2568 (Woods, 2568) โครงสร้าง 

การผลิตมีความกระจุกตัวสูง โดยยูนนานผลิตมากกว่า 100,000 ตันต่อปี คิดเป็นร้อยละ 95 ของ

การผลิตในประเทศเพื่อบริโภคในจีนแผ่นดินใหญ่ ส่วนไห่หนานและฝูเจี้ยนรวมกันคิดเป็นร้อยละ 

5 (China Briefing, 2565) ในเชิงวิเคราะห์ สัดส่วนร้อยละ 95 ทําให้ความเสี่ยงด้านผลผลิต  

และคุณภาพของจีนพึ่งพายูนนานเป็นหลัก และการยกระดับมาตรฐานในยูนนานจะส่งผลต่อ 

ทั้งตลาดในประเทศและศักยภาพการส่งออกการส่งออกกาแฟของประเทศจีนจีนผลิตกาแฟ 

โดยแยกพื้นที่ปลูกตามชนิดพันธุ์อย่างชัดเจน คือ ยูนนานเป็นฐานหลักของกาแฟอะราบิก้า  

และไห่หนานเป็นฐานของกาแฟโรบัสตา พร้อมทั้งมีการขยายการปลูกพันธุ์ทางเลือกในยูนนาน 

เช่น เยลโลบูร์บง เยลโลคาตูรา ปาคามารา และเกอิชา เพื่อยกระดับมูลค่าและความแตกต่าง 

ของสินค้า (Woods, 2568) ปริมาณการผลิตของจีนเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง จากปีการค้า 2533 ถึง 

2534 เท่ากับ 6,300 ตัน เพิ ่มเป็น 21,000 ตันในปีการค้า 2546 ถึง 2547 และเพิ ่มเป็น 

114,000 ตัน ในปีการค้า 2567 ถึง 2568 (Woods, 2568) โครงสร้างการผลิตมีความกระจุกตัว

สูง โดยยูนนานผลิตมากกว่า 100,000 ตันต่อปี คิดเป็นร้อยละ 95 ของการผลิตในประเทศ 

เพื ่อบริโภคในจีนแผ่นดินใหญ่ ส่วนไห่หนานและฝูเจี ้ยนรวมกันคิดเป็นร้อยละ 5 (China 

Briefing, 2565) ในเชิงวิเคราะห์ สัดส่วนร้อยละ 95 ทําให้ความเสี ่ยงด้านผลผลิตและ 

คุณภาพของจีนพึ ่งพายูนนานเป็นหลัก และการยกระดับมาตรฐานในยูนนานจะส่งผลต่อ 

ท้ังตลาดในประเทศและศักยภาพการส่งออกการส่งออกกาแฟของประเทศจีน 
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3.3) การส่งออกกาแฟของประเทศจีน 

ในปี พ.ศ. 2568 จีนส่งออกมูลค่าประมาณ 12,000,000 เหรียญสหรัฐ ปริมาณ 17,300 ตัน 

และเฉพาะเด ือนเมษายน พ.ศ .  2568 ส ่ งออกม ูลค ่ า  4 ,000 ,000 เหร ียญสหรัฐ  

ปริมาณ 6,400 ตัน (TRIDGE, 2568)หากคิดเป็นสัดส่วน เดือนเมษายนคิดเป็นร้อยละ 33  

ของมูลค่าส่งออก สี ่ เด ือนแรก และคิดเป็นร้อยละ 37 ของปริมาณส่งออกสี ่เด ือนแรก  

ประเทศปลายทางส่งออก สิบอันดับแรกในช่วงมกราคมถึงเมษายน 2568 ได้แก่ เนเธอร์แลนด์ 

ญี่ปุ่น เยอรมนี เวียดนาม ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต้ ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย และฝรั่งเศส 

โดยรวมกันคิดเป็นร้อยละ 73 ของการส่งออกหมวดน้ีของจีน (TRIDGE, 2568) ท้ังน้ี แหล่งข้อมูล

ดังกล่าวระบุรายชื่อประเทศปลายทางแต่ไม่ได้ให้ปริมาณตันแยกรายประเทศจึงไม่สามารถแจก

แจงตันรายประเทศได้ ข้อมูลที่ระบุเฉพาะเจาะจง คือ เนเธอร์แลนด์ ซึ่งมีมูลค่าส่งออกช่วง

มกราคมถึงเมษายน พ.ศ. 2568 เท่ากับ 2,000,000 เหรียญสหรัฐ และเฉพาะเดือนเมษายน 

พ.ศ. 2568 เท่ากับ 1,000,000 เหรียญสหรัฐ (TRIDGE, 2568)ในเชิงวิเคราะห์ โครงสร้างตลาด

ส่งออกยังพึ ่งพากลุ ่มประเทศหลักไม่กี ่ประเทศค่อนข้างมาก เพราะสิบประเทศรวมกันถึง 

ร้อยละ 73 ทําให้การเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ในกลุ่มประเทศนี้ส่งผลต่อรายได้ส่งออกของจีนได้

ชัดเจนในปีพ.ศ. 2568 จีนส่งออกมูลค่าประมาณ 12,000,000 เหรียญสหรัฐ ปริมาณ  

17,300 ตัน และเฉพาะเดือนเมษายน พ.ศ. 2568 ส่งออกมูลค่า 4,000,000 เหรียญสหรัฐ 

ปริมาณ 6,400 ตัน (TRIDGE, 2568) หากคิดเป็นสัดส่วน เดือนเมษายนคิดเป็นร้อยละ 33  

ของมูลค่าส่งออกสี่เดือนแรก และคิดเป็นร้อยละ 37 ของปริมาณส่งออกสี่เดือนแรก ประเทศ

ปลายทางส่งออกสิบอันดับแรกในช่วงมกราคมถึงเมษายน 2568 ได้แก่ เนเธอร์แลนด์ ญี่ปุ่น 

เยอรมนี เวียดนาม ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต้ ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย และฝร่ังเศส โดยรวมกัน

คิดเป็นร้อยละ 73 ของการส่งออกหมวดนี ้ของจีน (TRIDGE, 2568) ท้ังน้ี เนเธอร์แลนด์  

ซึ ่งมีมูลค่าส่งออกช่วงมกราคมถึงเมษายน พ.ศ. 2568 เท่ากับ 2,000,000 เหรียญสหรัฐ  

และเฉพาะเดือนเมษายน พ.ศ. 2568 เท่ากับ 1,000,000 เหรียญสหรัฐ (TRIDGE, 2568)  

ในเชิงวิเคราะห์ โครงสร้างตลาดส่งออกยังพึ่งพากลุ่มประเทศหลักไม่กี่ประเทศค่อนข้างมาก 

เพราะสิบประเทศรวมกันถึงร้อยละ 73 ทําให้การเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ในกลุ่มประเทศนี้ส่งผลต่อ

รายได้ส่งออกของจีนได้ชัดเจน 
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3.4) นโยบาย 

ต้นนํ้า ยูนนานออกมาตรการเดือนสิงหาคม ปี พ.ศ. 2565 ตั้งเป้าเพิ่มอัตราเมล็ดคุณภาพสูง

ร้อยละ 30 และเพิ่มอัตราการแปรรูปเชิงลึกร้อยละ 80 ภายใน 2 ปี (China Briefing, 2565)

ขณะเดียวกัน ภาคเอกชนมีบทบาทสนับสนุนการยกระดับคุณภาพในยูนนาน โดยมีศูนย์

สนับสนุนเกษตรกรเปิดในปี พ.ศ. 2555 ฝึกอบรมเกษตรกรมากกว่า 36,800 คน และมีฟาร์ม 

3,411 แห่งที่ผ่านการตรวจรับรองมาตรฐาน พร้อมทั้งระบุการจ่ายราคาสูงกว่าตลาดท้องถ่ิน 

ร้อยละ 20 ถึงร้อยละ 30 (Woods, 2568) ยูนนานออกมาตรการเดือนสิงหาคม ปี พ.ศ. 2565  

ตั ้งเป้าเพิ ่มอัตราเมล็ดคุณภาพสูงร้อยละ 30 และเพิ ่มอัตราการแปรรูปเชิงลึกร้อยละ 80  

ภายใน 2 ปี (China Briefing, 2565) ขณะเดียวกัน ภาคเอกชนมีบทบาทสนับสนุนการยกระดับ

คุณภาพในยูนนาน โดยมีศูนย์สนับสนุนเกษตรกรเปิดในปี พ.ศ. 2555 ฝึกอบรมเกษตรกร

มากกว่า 36,800 คน และมีฟาร์ม 3,411 แห่งที่ผ่านการตรวจรับรองมาตรฐาน พร้อมทั้งระบุ 

การจ่ายราคาสูงกว่าตลาดท้องถ่ินร้อยละ 20 ถึงร้อยละ 30 (Woods, 2568) 

กลางนํ้า มาตรการของยูนนานที่เน้นการแปรรูปเชิงลึกเป็นสัญญาณว่าจีนต้องการเสริม

ความสามารถในขั้นกลางนํ้าให้เชื่อมต่อกับตลาดได้ดีขึ้น เพราะกลางนํ้าเป็นจุดที่สามารถเปลี่ยน

จากเมล็ดกาแฟให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความต่างด้านราคาได้มาก เมื่อเชื่อมกับข้อมูลการค้า

ช่วงมกราคมถึงเมษายน พ.ศ. 2568 ที่การส่งออกและนําเข้ามีทั้งมูลค่าและปริมาณเคลื่อนไหว

สวนทางกันบางช่วง ยิ่งสะท้อนว่าระบบสินค้ากาแฟของจีนมีความหลากหลายและกําลังอยู่

ในช่วงจัดโครงสร้างห่วงโซ่อุปทานใหม่ให้สมดุลระหว่างการผลิตในประเทศกับการพึ ่งพา

ต่างประเทศ (TRIDGE, 2568)มาตรการของยูนนานที่เน้นการแปรรูปเชิงลึกเป็นสัญญาณว่าจีน

ต้องการเสริมความสามารถในขั้นกลางนํ้าให้เชื่อมต่อกับตลาดได้ดีขึ้น เพราะกลางนํ้าเป็นจุดท่ี

สามารถเปล่ียนจากเมล็ดกาแฟให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความต่างด้านราคาได้มาก เม่ือเช่ือมกับ

ข้อมูลการค้าช่วงมกราคมถึงเมษายน พ.ศ. 2568 ที่การส่งออกและนําเข้ามีทั้งมูลค่าและปริมาณ

เคลื่อนไหวสวนทางกันบางช่วง ยิ่งสะท้อนว่าระบบสินค้ากาแฟของจีนมีความหลากหลายและ

กําลังอยู่ในช่วงจัดโครงสร้างห่วงโซ่อุปทานใหม่ให้สมดุลระหว่างการผลิตในประเทศกับการพึ่งพา

ต่างประเทศ (TRIDGE, 2568) 

ปลายนํ้า การเติบโตของอุปสงค์ในเมืองใหญ่และการขยายเครือข่ายร้านกาแฟเป็นแรงเร่ง

สําคัญของทั้งระบบ โดยปี พ.ศ. 2563 จีนมีร้านกาแฟค้าปลีกมากกว่า 108,000 ร้าน และ 
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เมืองระดับหนึ่ง และระดับสองมีสัดส่วนร้อยละ 75 ของร้านทั้งหมด ขณะเดียวกัน ในระบบ

ตลาดจีนมีผู้เล่นรายใหญ่ที่ช่วยยกระดับทั้งด้านภาพลักษณ์และมาตรฐาน เช่น บริษัทสตาร์บัคส์ 

ที่มีร้านอย่างน้อย 7,700 แห่งในจีน และกระจายอยู่มากกว่า 1,000 เมือง พร้อมมีบทบาทเป็น 

ผู้ซื้อเมล็ดกาแฟจีนรายสําคัญ ภาคเอกชนยังทําหน้าที่เสริมต้นนํ้าผ่านการฝึกอบรมเกษตรกร  

โดยศูนย์สนับสนุนเกษตรกรในยูนนานท่ีเปิดในปี พ.ศ. 2555 ฝึกอบรมเกษตรกรมากกว่า 36,800 

คน และมีฟาร์ม 3,411 แห่งที่ผ่านการตรวจรับรองมาตรฐานการผลิต การเชื่อมต่อแบบนี้ทําให้

ปลายนํ้าไม่ได้เป็นเพียงจุดขายสินค้า แต่ย้อนกลับไปสร้างแรงจูงใจให้ต้นนํ้าปรับปรุงคุณภาพ 

และทําให้กลางน้ํามีเหตุผลทางเศรษฐกิจท่ีจะลงทุนด้านการแปรรูปมากข้ึน (TRIDGE, 2568) 

4) อุตสาหกรรมกาแฟในลาว 

อุตสาหกรรมกาแฟของลาวมีจุดเด่น คือ ฐานการผลิตกระจุกตัวสูง และการส่งออกพึ่งพาตลาด

เพื่อนบ้านเป็นหลัก โดยรายงานห่วงโซ่อุปทานกาแฟลาวระบุว่าแหล่งผลิตสําคัญที่สุดอยู่ที่ราบสูง 

โบลาเวน และการผลิตกาแฟของประเทศมากกว่าร้อยละ 99 อยู่ในภาคใต้เป็นหลัก 

4.1) ปริมาณการผลิต 

ประเทศลาวมีปริมาณการผลิตกาแฟอยู่ในระดับค่อนข้างตํ่าเมื่อเทียบกับผู้ผลิตรายใหญ่ 

ของโลก แต่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างค่อยเป็นค่อยไป ในช่วงปี 2563 ถึง 2567 โดยในปี 2563 

ลาวมีปริมาณการผลิตกาแฟประมาณ 29,100 ตัน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 0.28 ของการผลิต

กาแฟโลก ก่อนจะลดลงในปี 2564 เหลือ 23,100 ตัน หรือคิดเป็น ร้อยละ 0.23 ประเทศลาว 

มีปริมาณการผลิตกาแฟอยู่ในระดับค่อนข้างต่ําเม่ือเทียบกับผู้ผลิตรายใหญ่ของโลก แต่มีแนวโน้ม

เพิ่มขึ้นอย่างค่อยเป็นค่อยไป ในช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2567 โดยในปี พ.ศ. 2563 ลาวมีปริมาณ

การผลิตกาแฟประมาณ 29,100 ตัน คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 0.28 ของการผลิตกาแฟโลก  

ก่อนจะลดลงในปี พ.ศ. 2564 เหลือ 23,100 ตัน หรือคิดเป็น ร้อยละ 0.23 

ในปี 2565 และ 2566 ปริมาณการผลิตกาแฟของลาวปรับเพิ่มขึ้นเป็น 24,600 ตัน และ 

25,800 ตัน ตามลําดับ โดยมีสัดส่วนต่อการผลิตโลกอยู่ท่ี ร้อยละ 0.24 ทั้งสองปี สะท้อนถึง 

การฟื้นตัวของภาคการผลิตกาแฟในประเทศลาว และในปี 2567 ปริมาณการผลิตเพิ ่มข้ึน

ต่อเนื่องเป็น 27,000 ตัน คิดเป็น ร้อยละ 0.26 ของการผลิตโลก แสดงให้เห็นว่าลาวยังคงรักษา

บทบาทในฐานะผู้ผลิตกาแฟรายย่อยของโลก แต่มีทิศทางการเติบโตที่ค่อนข้างสมํ่าเสมอในระยะ
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หลัง (USDA Foreign Agricultural Service, 2567)ในปี พ.ศ. 2565 และ 2566 ปริมาณ 

การผลิตกาแฟของลาวปรับเพิ่มขึ้นเป็น 24,600 ตัน และ 25,800 ตัน ตามลําดับ โดยมีสัดส่วน

ต่อการผลิตโลกอยู่ท่ี ร้อยละ 0.24 ทั ้งสองปี สะท้อนถึงการฟื้นตัวของภาคการผลิตกาแฟ 

ในประเทศลาว และในปี พ.ศ. 2567 ปริมาณการผลิตเพิ่มขึ้นต่อเนื่องเป็น 27,000 ตัน คิดเป็น 

ร้อยละ 0.26 ของการผลิตโลก แสดงให้เห็นว่าลาวยังคงรักษาบทบาทในฐานะผู้ผลิตกาแฟ 

รายย่อยของโลก แต่มีทิศทางการเติบโตที่ค่อนข้างสมํ่าเสมอในระยะหลัง (USDA Foreign 

Agricultural Service, 2567) 

4.2) กาแฟและแนวโน้มการผลิต 

ยุทธศาสตร์พัฒนากาแฟลาวถึงปี พ.ศ. 2568 ระบุว่าพื้นที่ปลูกกาแฟของลาวมีประมาณ 

487,500 ไร่ โดยฐานหลักอยู่ที่ราบสูงโบลาเวนซึ่งเป็นศูนย์กลางดั้งเดิมและเชิงประวัติศาสตร์ 

ของกาแฟลาว ในปี พ.ศ. 2554 พื้นที่ปลูกกาแฟใน 3 แขวงหลักของโบลาเวน ได้แก่ ปากซอง  

แขวงจําปาสัก ท่าแตง แขวงเซกอง และลาวงาม แขวงสาละวัน มีมากกว่า 437,500 ไร่ คิดเป็น 

ประมาณร้อยละ 95 ของพ้ืนท่ีปลูกกาแฟท้ังประเทศ  

นอกพื ้นที ่ด ั ้งเดิม ยุทธศาสตร์ระบุการขยายพื ้นที ่ปลูกไปยังแหล่งใหม่ โดยภาคใต้ 

มีตัวอย่างพื้นที่ปลูกในแขวงเซกองรวม 57,556 ไร่ , และมีพื้นที่ให้ผล 642,250 ไร่ รวมถึงแขวง

อัตตะปือ 3,175 ไร่ และแขวงสะหวันนะเขตประมาณ 625 ไร่ ภาคเหนือมีพื้นที่ปลูกที่แขวง 

พงสาลีประมาณ 2,937 ไร่ และมีแผนเพิ่มอีก 25,000 ไร่ ผ่านระบบสัญญาการผลิต รวมถึง 

แขวงเชียงขวาง 1,768 ไร่ , แขวงหลวงพระบาง 10,831 ไร่ และแขวงหัว 268 ไร่ (Conseil 

National du Cafe Lao, 2568) 

4.3) การส่งออกกาแฟของประเทศลาว 

ข้อมูลปี พ.ศ. 2566 ของสมาคมกาแฟลาวระบุว่า เวียดนามนําเข้ากาแฟลาว 12,190.50 ตัน 

และปริมาณนี้คิดเป็นร้อยละ 81.4 ของการส่งออกโรบัสตา และร้อยละ 50 ของการส่งออก

กาแฟท้ังหมดของประเทศ ขณะท่ีไทยเป็นตลาดถัดมา คิดเป็นร้อยละ 23 ของการส่งออกท้ังหมด 

โดยซื้ออะราบิกาเป็นหลัก และยังระบุตลาดสําคัญอื่น ได้แก่ เยอรมนี และจีน นอกจากน้ี 

ปริมาณส่งออกรายประเทศ ได้แก่ เวียดนาม 15,017.13 ตัน ไทย 6,400.98 ตัน กัมพูชา 

1,550.02 ตัน ญ่ีปุ่น 182.84 ตัน ไต้หวัน 153.60 ตัน อินเดีย 85.00 ตัน จีน 49.80 ตัน สิงคโปร์ 
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46.00 ตัน มาเลเซีย 41.34 ตัน ดูไบ 7.50 ตันเดนมาร์ก 151.80 ตัน โรมาเนีย 120.00 ตัน 

โปแลนด์ 60.00 ตัน อิตาลี 20.00 ตัน สเปน 19.20 ตัน เนเธอร์แลนด์ 9.60 ตัน ออสเตรเลีย 

9.00 ตัน สหรัฐอเมริกา 5.20 ตัน (Laos Coffee, 2023) 

4.4) นโยบาย 

ต้นนํ้า รายุทธศาสตร์กําหนดเป้าหมายการขยายพื้นที่ปลูกอย่างมีนัยสําคัญ โดยวางแผนเพ่ิม

พื้นที่ปลูกประมาณ 175,000 ไร่ ภายในปี พ.ศ. 2560 และเพิ่มอีก 812,500 ไร่ ภายในปี พ.ศ. 

2568 โดยรวมถึงการฟื้นฟูสวนกาแฟเก่าที่ให้ผลลดลง และให้ความสําคัญกับโบลาเวนเป็นพิเศษ 

พร้อมกันน้ียุทธศาสตร์เน้นการรับประกันสิทธิในท่ีดินและการจัดสรรท่ีดินสําหรับกาแฟอย่างเป็น

ระบบเพื่อลดความเสี่ยงจากการเปลี่ยนใช้ประโยชน์ที่ดินไปกิจกรรมอื่น (Conseil National du 

Cafe Lao, 2568) รายุทธศาสตร์กําหนดเป้าหมายการขยายพื ้นที ่ปลูกอย่างมีนัยสําคัญ  

โดยวางแผนเพิ่มพื้นที่ปลูกประมาณ 175,000 ไร่ ภายในปี พ.ศ. 2560 และเพิ่มอีก 812,500 ไร่  

ภายในปี พ.ศ. 2568 โดยรวมถึงการฟื้นฟูสวนกาแฟเก่าที ่ให้ผลลดลง และให้ความสําคัญ 

กับที่ราบสูงโบลาเวนเป็นพิเศษ พร้อมกันนี้ยุทธศาสตร์เน้นการ รบประกันสิทธิในที่ดินและ 

การจัดสรรที่ดินสําหรับกาแฟอย่างเป็นระบบเพื่อลดความเสี่ยงจากการเปลี่ยนใช้ประโยชน์ที่ดิน

ไปกิจกรรมอ่ืน (Conseil National du Cafe Lao, 2568) 

กลางนํ้า แนวทางสําคัญ คือ การพัฒนามาตรฐานการผลิตและการสนับสนุนด้านเทคนิค

ตั้งแต่การเพาะกล้า การดูแลสวน การปรับปรุงดิน และการจัดการหลังการเก็บเกี ่ยว โดย

ยุทธศาสตร์ระบุว่าการขยายพื้นที่มากกว่า 175,000 ไร่ ในช่วงปี พ.ศ. 2555 ถึง 2560 ต้องใช้

กล้ากาแฟเพิ่ม 140,000,000 ต้น ภายในปี พ.ศ. 2560 หรือมากกว่า 23,000,000 ต้นต่อปี 

นอกจากนี้ยังเน้นการเสริมบทบาทหน่วยงานวิจัยและการฝึกอบรมเจ้าหน้าที่และผู้ผลิต เพื่อให้

คุณภาพ และปริมาณมีความสมํ่าเสมอสําหรับตลาด (Conseil National du Cafe Lao, 2568) 

แนวทางสําคัญ คือ การพัฒนามาตรฐานการผลิตและการสนับสนุนด้านเทคนิคตั้งแต่การเพาะ

กล้า การดูแลสวน การปรับปรุงดิน และการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว โดยยุทธศาสตร์ระบุว่าการ

ขยายพื ้นที ่มากกว่า 175,000 ไร่ ในช่วงปี พ.ศ. 2555 ถึง 2560 ต้องใช้กล้ากาแฟเพ่ิม 

140,000,000 ต้น ภายในปี พ.ศ. 2560 หรือมากกว่า 23,000,000 ต้นต่อปี นอกจากนี้ยังเน้น

การเสริมบทบาทหน่วยงานวิจัยและการฝึกอบรมเจ้าหน้าที่และผู้ผลิต เพื่อให้คุณภาพและ

ปริมาณมีความสม่ําเสมอพอสําหรับตลาด (Conseil National du Cafe Lao, 2568) 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 46 
 

ปลายนํ้า ยุทธศาสตร์ชี้ว่ากาแฟเป็นสินค้าเกษตรส่งออกสําคัญของลาว และมุ่งให้การผลิต

และการแปรรูปสอดคล้องมาตรฐานสุขอนามัยและความปลอดภัยทั้งในและต่างประเทศ ควบคู่

การส่งเสริมภาพลักษณ์กาแฟคุณภาพของลาวในตลาดภายในและตลาดระหว่างประเทศ  

ในเชิงเศรษฐกิจมหภาค ยุทธศาสตร์ยังเชื่อมบทบาทกาแฟกับการจ้างงาน โดยระบุว่ากาแฟสร้าง

การจ้างงานโดยตรงที่มั ่นคงให้ครอบครัวเกษตรกรได้ถึง 20,000 ครอบครัว และมีการจ้าง

แรงงานช่วงเก็บเกี่ยวได้ถึง 300,000 คน ซึ่งสะท้อนเป้าหมายปลายนํ้าที่ไม่ใช่แค่รายได้ส่งออก 

แต่รวมถึงรายได้ครัวเรือนและการลดความยากจนตามกรอบการพัฒนาของประเทศ (Conseil 

National du Cafe Lao, 2568)ยุทธศาสตร์ชี้ว่ากาแฟเป็นสินค้าเกษตรส่งออกสําคัญของลาว 

และมุ่งให้การผลิตและการแปรรูปสอดคล้องมาตรฐานสุขอนามัยและความปลอดภัยทั้งใน 

และต่างประเทศ ควบคู่การส่งเสริมภาพลักษณ์กาแฟคุณภาพของลาวในตลาดภายในและตลาด 

ระหว่างประเทศ ในเชิงเศรษฐกิจมหภาค ยุทธศาสตร์ยังเชื ่อมบทบาทกาแฟกับการจ้างงาน  

โดยระบุว่ากาแฟสร้างการจ้างงานโดยตรงท่ีม่ันคงให้ครอบครัวเกษตรกรได้ถึง 20,000 ครอบครัว 

และมีการจ้างแรงงานช่วงเก็บเกี่ยวได้ถึง 300,000 คน ซึ่งสะท้อนเป้าหมายปลายนํ้าที่ไม่ใช่แค่

รายได้ส่งออก แต่รวมถึงรายได้ครัวเรือนและการลดความยากจนตามกรอบการพัฒนาของ

ประเทศ (Conseil National du Cafe Lao, 2568) 
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ภาพท่ี 3.5 ปริมาณการผลิตกาแฟโลก จําแนกตามชนิดพันธ์ุและภูมิภาค 

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566) 

3.1.1.1 ภาพรวมด้านการบริโภคกาแฟของโลก 

จากภาพที่ 3.6 และ ตารางท่ี 3.6 แสดงปริมาณและสัดส่วนการบริโภคกาแฟของโลกจําแนกตาม

ภูมิภาคในช่วงปี พ.ศ. 2561 ถึง 2566 โดยเมื่อจัดลําดับตามปริมาณการบริโภคพบว่าภูมิภาคที่บริโภค

!"#$!" % & '.(. 2561/62 '.(. 2562/63 '.(. 2563/64 '.(. 2564/65 '.(. 2565/66 '.(. 2566/67
!"# 10,188,000 10,104,000 10,248,000 10,080,000 10,092,000 10,680,000

$%!&' () *& 5,970,000 5,784,000 6,036,000 5,538,000 5,640,000 6,132,000
+!' ,-. *& 4,218,000 4,320,000 4,218,000 4,542,000 4,452,000 4,548,000

)&/01!!#2&. ('!&3 (4 3,168,000 3,126,000 3,390,000 3,006,000 3,162,000 3,546,000
+54$#6' 78 #&84 9: 924,000 930,000 894,000 786,000 720,000 840,000
#&84 9:$ ;<= > 1,878,000 1,728,000 1,752,000 1,746,000 1,758,000 1,752,000
+!' ,-. *& ()4 ?@#) 4,218,000 4,320,000 4,218,000 4,542,000 4,452,000 4,548,000

/$0! ()& 1,110,000 1,110,000 1,152,000 1,158,000 1,074,000 1,206,000
/5! ('6' 78= $6#! ()&)4&A /4%6# B)3 (+) 1,278,000 1,152,000 1,182,000 1,134,000 1,152,000 1,122,000
$6#! ()&C. * 4,914,000 4,866,000 5,034,000 4,656,000 4,878,000 5,358,000
6$62 78/4%+$62 786= 78 2,886,000 2,976,000 2,880,000 3,132,000 2,988,000 2,994,000

!"# 1.7% -0.9% 1.4% -1.7% 0.1% 5.8%
)* +$' ,*- . / 
$%!&' () *& 1.9% -3.2% 4.3% -8.2% 1.8% 8.8%
+!' ,-. *& 1.4% 2.4% -2.4% 7.7% -2.0% 2.1%
01 . &" 
)&/01!!#2&. ('!&3 (4 3.1% -1.4% 8.5% -11.4% 5.2% 12.1%
+54$#6' 78 #&84 9: 2.2% 0.2% -3.9% -11.8% -8.5% 16.7%
#&84 9:$ ;<= > -0.1% -7.9% 1.2% -0.2% 0.7% -0.5%
+!' ,-. *& ()4 ?@#) 1.4% 2.4% -2.4% 7.7% -2.0% 2.1%
2 %" +234 
/$0! ()& 6.3% -0.2% 3.8% 0.6% -7.2% 12.1%
/5! ('6' 78= $6#! ()&)4&A /4%6# B)3 (+) -0.5% -9.7% 2.5% -4.3% 1.7% -2.5%
$6#! ()&C. * 7.2% -1.1% 3.5% -7.6% 4.8% 9.8%
6$62 78/4%+$62 786= 78 -7.9% 3.2% -3.3% 8.8% -4.7% 0.3%

!"# 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

$%!&' () *& 58.6% 57.2% 58.9% 55.0% 55.9% 57.4%
+!' ,-. *& 41.4% 42.8% 41.1% 45.0% 44.1% 42.6%

)&/01!!#2&. ('!&3 (4 31.1% 30.9% 33.1% 29.8% 31.3% 33.2%
+54$#6' 78 #&84 9: 9.1% 9.2% 8.7% 7.8% 7.1% 7.9%
#&84 9:$ ;<= > 18.4% 17.1% 17.1% 17.3% 17.4% 16.4%
+!' ,-. *& ()4 ?@#) 41.4% 42.8% 41.1% 45.0% 44.1% 42.6%

/$0! ()& 10.9% 11.0% 11.2% 11.5% 10.6% 11.3%
/5! ('6' 78= $6#! ()&)4&A /4%6# B)3 (+) 12.5% 11.4% 11.5% 11.2% 11.4% 10.5%
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มากที่สุด คือ ยุโรป รองลงมา คือ เอเชียและแปซิฟิก ตามด้วยอเมริกาเหนือ อเมริกาใต้ แอฟริกา และ

แคริบเบียน อเมริกากลาง และเม็กซิโก ในปี พ.ศ. 2566 ยุโรปบริโภค 3,222,000 ตันคิดเป็นสัดส่วน

ประมาณร้อยละ 30 เอเชียและแปซิฟิกบริโภค 2,742,000 ตันคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 26 

อเมริกาเหนือบริโภค 1,854,000 ตันคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 17 อเมริกาใต้บริโภค 1,680,000 

ตันคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 16 แอฟริบริโภค 750,000 ตันคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 7 และ

แคริบเบียน อเมริกากลาง และเม็กซิโกบริโภค 366,000 ตันคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 3 

เมื่อพิจารณาแนวโน้มเชิงสัดส่วนในช่วงปี พ.ศ. 2561 - 2566 ยุโรปยังคงเป็นฐานการบริโภคขนาด

ใหญ่แต่สัดส่วนมีทิศทางลดลงเล็กน้อยจากประมาณร้อยละ 32 ในปี พ.ศ. 2561 เป็นประมาณร้อยละ 30 

ในปี พ.ศ. 2566 ขณะที่เอเชีย และแปซิฟิกมีสัดส่วนเพิ่มขึ้นจากประมาณร้อยละ 23 ในปี พ.ศ. 2561 

เป็นประมาณร้อยละ 26 ในปี พ.ศ. 2566 และมีปริมาณเพิ่มจาก 2,394,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2561 เป็น 

2,742,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 อเมริกาเหนือมีสัดส่วนลดลงจากประมาณร้อยละ 19 ในปี พ.ศ. 2561 

เป็นประมาณร้อยละ 17 ในปี พ.ศ. 2566 ส่วนอเมริกาใต้ค่อนข้างทรงตัวในช่วงประมาณร้อยละ 15 ถึง

ร้อยละ 16 ขณะที่แอฟริกาทรงตัวใกล้ร้อยละ 7 และแคริบเบียน อเมริกากลาง และเม็กซิโกทรงตัวใกล้

ร้อยละ 3 โดยอัตราการเปลี่ยนแปลงรายปีสะท้อนความต่างเชิงภูมิภาคอย่างชัดเจน เช่น เอเชียและ

แปซิฟิกมีการขยายตัวเด่นในปี พ.ศ. 2563 และปี พ.ศ. 2564 ที่เติบโตประมาณร้อยละ 5 ต่อปี ขณะท่ี

ยุโรปมีปีท่ีหดตัวประมาณร้อยละ 3 ถึงร้อยละ 4 ในหลายช่วง และอเมริกาเหนือมีช่วงหดตัวประมาณร้อย

ละ 5 ในปี พ.ศ. 2565 

 

ภาพท่ี 3.6 ปริมาณการบริโภคกาแฟโลก แบ่งตามภูมิภาค  

แหล่งท่ีมา International Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568)  
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ตารางท่ี 3.6 ปริมาณและสัดส่วนการบริโภค แบ่งตามภูมิภาค  

ปี 

ภูมิภาค 
2561 2562 2563 2564 2565 2566 

ยุโรป 

ปริมาณ (แสนตัน) 33.30 32.40 31.32 33.12 31.86 32.22 

YoY (ร้อยละ)  -   - 3.33 5.75  - 3.8 1.13  - 2.7 

สัดส่วน (ร้อยละ) 32.42 32.03 30.72 31.26 30.68 30.36 

เอเชียและแปซิฟิก 

ปริมาณ (แสนตัน) 23.94 24.06 25.32 26.52 26.70 27.42 

YoY (ร้อยละ)  -  0.5 5.24 4.74 0.68 2.7 

สัดส่วน (ร้อยละ) 23.31 23.78 24.84 25.03 25.71 25.83 

อเมริกาเหนือ 

ปริมาณ (แสนตัน) 19.08 18.36 18.12 18.78 17.88 18.54 

YoY (ร้อยละ)  -   - 3.77  - 1.31 3.64  - 4.79 3.69 

สัดส่วน (ร้อยละ) 18.57 18.15 17.78 17.72 17.22 17.47 

อเมริกาใต้ 

ปริมาณ (แสนตัน) 15.78 15.60 15.84 16.20 16.50 16.80 

YoY (ร้อยละ)  -   - 1.14 1.54 2.27 1.85 1.82 

สัดส่วน (ร้อยละ) 15.36 15.42 15.54 15.29 15.89 15.83 

แคริบเบียน  

อเมริกากลาง  

และเม็กซิโก 

ปริมาณ (แสนตัน) 3.48 3.48 3.54 3.60 3.60 3.66 

YoY (ร้อยละ)  -  0 1.72 1.69 0 1.67 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.39 3.44 3.47 3.4 3.47 3.45 

แอฟริกา 

ปริมาณ (แสนตัน) 7.14 7.26 7.80 7.74 7.32 7.50 

YoY (ร้อยละ)  -  1.68 7.44  - 0.77  - 5.43 2.46 

สัดส่วน (ร้อยละ) 6.95 7.18 7.65 7.3 7.05 7.07 

แหล่งท่ีมา : International Coffee Organization (2566) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2566) 

จากตารางที่ 3.7 แสดงปริมาณและสัดส่วนการบริโภคกาแฟรายประเทศในปี พ.ศ. 2567 โดย 

การบริโภคกาแฟโลกทั้งปีอยู่ที่ประมาณ 10,080,000 ตัน ประเทศที่บริโภคมากที่สุด คือ สหภาพยุโรป 

ปริมาณ 2,522,760 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 25 ของโลก รองลงมา คือ สหรัฐอเมริกา 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 50 
 

ปริมาณ 1,437,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 14 และบราซิล ปริมาณ 1,360,200 ตัน คิดเป็น

สัดส่วนประมาณร้อยละ 14 กลุ่มสามอันดับแรกจึงรวมกันประมาณร้อยละ 53 ของการบริโภคกาแฟโลก 

สะท้อนความกระจุกตัวของอุปสงค์ในตลาดขนาดใหญ่ไม่กี่แห่งซึ่งมีอิทธิพลต่อทิศทางราคาและการค้า

ระหว่างประเทศ 

ตารางท่ี 3.7 ปริมาณและสัดส่วนการบริโภค รายประเทศ ปี พ.ศ. 2567 
อันดับ ประเทศ 

1 สหภาพยุโรป (EU) ปริมาณบริโภค (ตัน) 2,522,760 

สัดส่วน (ร้อยละ) 25.0 

2 สหรัฐอเมริกา ปริมาณบริโภค (ตัน) 1,437,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 14.2 

3 บราซิล ปริมาณบริโภค (ตัน) 1,360,200 

สัดส่วน (ร้อยละ) 13.5 

4 ญ่ีปุ่น ปริมาณบริโภค (ตัน) 430,560 

สัดส่วน (ร้อยละ) 4.3 

5 ฟิลิปปินส์ ปริมาณบริโภค (ตัน) 393,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.9 

6 จีน ปริมาณบริโภค (ตัน) 378,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.7 

7 แคนาดา ปริมาณบริโภค (ตัน) 324,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 3.2 

8 อินโดนีเซีย ปริมาณบริโภค (ตัน) 288,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 2.9 

9 สหราชอาณาจักร ปริมาณบริโภค (ตัน) 258,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 2.6 

10 รัสเซีย ปริมาณบริโภค (ตัน) 255,000 

สัดส่วน (ร้อยละ) 2.5 

หมายเหตุ : การบริโภคกาแฟโลกปี พ.ศ. 2567/68 รวมประมาณ 10.08 ล้านตัน 

แหล่งท่ีมา : USDA Foreign Agricultural Service (2567) (ข้อมูล ณ เดือนธันวาคม 2568) 
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กลุ ่มลําดับถัดมามีขนาดการบริโภคตํ ่ากว่าสามอันดับแรกอย่างมีนัยสําคัญแต่ยังมีบทบาทต่อ 

การกําหนดแนวโน้ม โดยญี่ปุ่นบริโภค 430,560 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 4 ฟิลิปปินส์บริโภค 

393,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 4 จีนบริโภค 378,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 

4 แคนาดาบริโภค 324,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 3 อินโดนีเซียบริโภค 288,000 ตัน  

คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 3 สหราชอาณาจักรบริโภค 258,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 

3 และรัสเซียบริโภค 255,000 ตัน คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 3 เมื่อรวมสิบอันดับแรกจึงครอบคลุม

การบริโภคของโลกประมาณร้อยละ 77 ซึ่งสะท้อนว่าความต้องการกาแฟโลกพึ่งพาตลาดหลักจํานวน

จํากัดและทําให้การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของตลาดเหล่าน้ีส่งผลต่ออุปสงค์รวมของโลกได้ค่อนข้างเร็ว 

การที ่การบริโภคโลกกระจุกตัว ยังทําให้ อํานาจต่อรอง ในห่วงโซ่มูลค่าโน้มเอียงไปทางผู ้ซ้ือ 

รายใหญ่และผู้แปรรูปในประเทศผู้บริโภค ซึ่งมักกําหนดเงื่อนไขคุณภาพ มาตรฐาน และเงื่อนไขการค้า 

ต่าง ๆ ผู้ผลิตต้นนํ้าจํานวนมากจึงเผชิญความเสี่ยงด้านราคามากกว่าและรับส่วนแบ่งมูลค่าเพิ่มน้อยกว่า 

หากไม่สามารถยกระดับคุณภาพหรือสร้างความแตกต่างของสินค้าได้ ในระยะยาว แรงขับเคลื่อนสําคัญ

ของอุปสงค์โลก คือ การขยายตัวของชนชั้นกลางในบางภูมิภาค โดยเฉพาะเอเชีย ซึ่งทําให้ตลาดใหม่

เติบโตและช่วยกระจายความเสี่ยงจากการพึ่งพาตลาดเดิม แต่การเติบโตนี้มักมาพร้อมการแข่งขัน 

ด้านภาพลักษณ์และรูปแบบการบริโภคที่เปลี่ยนเร็ว ส่งผลให้ผู้ผลิตและผู้ค้าต้องปรับตัวต่อความต้องการ

ท่ีหลากหลายข้ึน ท้ังด้านรสชาติ ความสะดวก และความรับผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อม 

1) สัดส่วนการบริโภคกาแฟในแต่ละสายพันธ์ุ 

เมล็ดกาแฟที่ซื ้อขายในตลาดโลกมีสองสายพันธุ์หลัก คือ กาแฟอะราบิกา กับกาแฟโรบัสตา 

กาแฟอะราบิกามีสัดส่วนราวร้อยละ 58.53 ของปริมาณการผลิตและการค้ากาแฟโลก ส่วนโรบัสตา

คิดเป็นประมาณร้อยละ 41.47 ณ ข้อมูลปี พ.ศ. 2567  

อะราบิกา ในเชิงโครงสร้างการผลิตกาแฟโลก ราวร้อยละ 60 เป็นอะราบิกาเป็นหลัก  

ในปี พ.ศ. 2566 ถึง 2567 ยุโรปมีสัดส่วนการบริโภคกาแฟโลกประมาณร้อยละ 30 และมีปริมาณ

บริโภคราว 3,200,000 ตัน ในช่วงเดียวกัน เอเชียแปซิฟิกมีสัดส่วนการบริโภคกาแฟโลกราว 

ร้อยละ 26 อเมริกาเหนือราวร้อยละ 18 อเมริกาใต้ราวร้อยละ 16 และแอฟริการาวร้อยละ 7  

ในปี พ.ศ. 2566 สหภาพยุโรปนําเข้ากาแฟดิบ 2,600,000 ตัน โดยอะราบิกาคิดเป็นร้อยละ 64  

ซึ ่งสะท้อนว่าโครงสร้างอุปทานสําหรับการบริโภคในยุโรปเอนเอียงไปทางอะราบิกา ยุโรป 

มีการบริโภคต่อหัวในปี พ.ศ. 2566 เฉลี่ย 5,700 กรัมต่อคนต่อปี ซึ่งสูงเมื่อเทียบกับสหรัฐอเมริกาท่ี 
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4,800 กรัมต่อคนต่อปี บราซิลมีการบริโภคต่อหัวเฉลี่ย 6,400 กรัมต่อคนต่อปีในปี พ.ศ. 2566  

ซึ่งชี้ให้เห็นว่าอเมริกาใต้ยังเป็นฐานผู้บริโภคขนาดใหญ่ควบคู่กับการเป็นแหล่งผลิต (Government 

of the Netherlands, 2025) 

ในมุมมองตลาดเมล็ดกาแฟที่แบ่งตามสายพันธ์ุ ในปี พ.ศ. 2568 กลุ่มอะราบิกาจะมีส่วนแบ่ง 

ร้อยละ 69 ของมูลค่าตลาดเมล็ดกาแฟอะราบิกาและโรบัสตารวมกัน ยุโรปจะมีส่วนแบ่งตลาด 

ร้อยละ 45 และเอเชียแปซิฟิกร้อยละ 25 ในปี พ.ศ. 2568 พร้อมทั้งชี้ว่าแรงขับการเติบโตในเอเชีย

แปซิฟิกมาจากประเทศจีนและอินเดียในด้านขอบเขตภูมิภาค รายงานดังกล่าวครอบคลุม  

อเมริกาเหนือ ละตินอเมริกา ยุโรป เอเชียแปซิฟิก ตะวันออกกลาง และแอฟริกา ซึ ่งสามารถ 

ใช้เป็นกรอบจัดหมวดภูมิภาคเมื ่ออภิปรายสัดส่วนความต้องการตามสายพันธุ ์ในระดับสากล 

(Coherentmarketinsights) 

โรบัสตาเป็นสายพันธุ ์ที ่มีสัดส่วนราวร้อยละ 40 ของการผลิตกาแฟโลก และมักถูกใช้ใน 

กาแฟผสม กาแฟละลาย และกาแฟเอสเปรสโซคั่วเข้มที่ต้องการความเข้มและความคงที่ของรสชาติ  

ในยุโรปโรบัสตามีสัดส่วนในกาแฟนําเข้าช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2566 อยู ่ในช่วงร้อยละ 33 ถึง 

ร้อยละ 37 และในปี พ.ศ. 2567 ลดลงมาอยู่ที่ร้อยละ 30 ยุโรปนําเข้าโรบัสตาดิบ 860,000 ตัน  

ในปี พ.ศ. 2567 ลดลงจาก 1,007,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 มาจากผลผลิตโรบัสตาโลกที่ลดลง 

ร้อยละ 19 เม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า 

ในเชิงประเทศภายในยุโรป ปี พ.ศ. 2567 เยอรมนีนําเข้าโรบัสตาดิบ 251,000 ตัน อิตาลี 

243,000 ตัน และสเปน 142,000 ตัน ซึ่งสะท้อนบทบาทของประเทศผู้คั่วรายใหญ่ต่อความต้องการ

โรบัสตาในภูมิภาค สําหรับเยอรมนี โรบัสตาคิดเป็นร้อยละ 25 ของการนําเข้ากาแฟดิบทั้งหมด 

ในปี พ.ศ. 2567 และแหล่งหลัก คือ เวียดนาม ยูกันดา และอินโดนีเซีย สําหรับอิตาลี โรบัสตาคิดเป็น 

ร้อยละ 39 ของการนําเข้ากาแฟดิบทั ้งหมดในปี พ.ศ. 2567 และช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2566  

โรบัสตาอยู่ราวร้อยละ 45 ของการนําเข้ารวมของประเทศ เมื่อพิจารณาภูมิภาคอื่นตามสัดส่วน 

การบริโภคโลกในปี พ.ศ. 2566 ถึง 2567 เอเชียแปซิฟิกเป็นตลาดรองจากยุโรป ขณะท่ีอเมริกาเหนือ

และอเมริกาใต้เป ็นฐานผู ้บร ิโภคขนาดใหญ่ และแอฟริกามีส ัดส่วนการบริโภคตํ ่ากว่าแต่ 

มีความเชื่อมโยงสูงในฐานะภูมิภาคผู้ผลิต นอกจากน้ี ตลาดเมล็ดกาแฟที่แบ่งตามสายพันธุ์ระบุว่า

เอเชียแปซิฟิกเป็นภูมิภาคที่เติบโตเร็วในปี พ.ศ. 2568 (Coherentmarketinsights; Government 

of the Netherlands, 2025) ผลกระทบเชิงโครงสร้างและความหมายเชิงนโยบาย 
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ตารางท่ี 2.8 มูลค่าตลาดผู้บริโภคกาแฟรายใหญ่ในปี พ.ศ. 2567 

ประเทศ 
มูลค่านําเข้า  

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

สหรัฐอเมริกา 8,991 

เยอรมนี 5,627 

ฝร่ังเศส 3,417 

อิตาลี 3,104 

แคนาดา 1,893 

ประเทศ 
มูลค่านําเข้า  

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

สเปน 1,791 

ญ่ีปุ่น 1,714 

เนเธอร์แลนด์ 1,573 

สวิตเซอร์แลนด์ 1,411 

สหราชอาณาจักร 1,402 

แหล่งท่ีมา : Casellanumerouno (ข้อมูล ณ วันท่ี 8 ตุลาคม 2568) 

ตารางท่ี 3.8 ผู ้นําเข้ากาแฟรายใหญ่เชิงมูลค่าในปี พ.ศ. 2567 ซึ ่งมีลักษณะกระจุกตัวสูง 

ในประเทศรายได้สูงและประเทศที ่เป็นศูนย์กลางการค้า โดยสหรัฐอเมริกามีมูลค่านําเข้า  

8,991 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 29 ของมูลค่านําเข้าในสิบอันดับแรก เยอรมนี 

มีมูลค่านําเข้า 5,627 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 18 ฝรั ่งเศสมีมูลค่านําเข้า  

3,417 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 11 อิตาลีมีมูลค่านําเข้า 3,104 ล้านเหรียญสหรัฐ  

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 10 แคนาดามีมูลค่านําเข้า 1,893 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 6 

สเปนมีมูลค่านําเข้า 1,792 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 6 ญี ่ปุ ่นมีมูลค่านําเข้า  

1 ,714 ล ้ าน เหร ี ยญสหร ั ฐ  ค ิ ด เป ็นส ั ดส ่ วนร ้ อยละ 6  เน เธอร ์ แลนด ์ม ี ม ู ลค ่ าน ํ า เข้ า  

1 ,573 ล ้ านเหร ียญสหร ัฐ  ค ิด เป ็นส ัดส ่วนร ้อยละ 5 สว ิต เซอร ์แลนด ์ม ีม ูลค ่ าน ํ า เข้า  

1,411 ล้านเหรียญสหรัฐ ค ิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 5 และสหราชอาณาจักรมีม ูลค่านําเข้า  

1,403 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 4 เมื่อรวมมูลค่านําเข้าของสิบอันดับแรกเท่ากับ 

30,926 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยสี ่อ ันดับแรกมีส ัดส่วนรวมร้อยละ 68 สะท้อนว่ากําลังซ้ือ 

และการตัดสินใจของตลาดขนาดใหญ่ไม่กี่แห่งสามารถชี้ทิศทางราคาตลาดโลกและมาตรฐานการค้า

ได้มาก 
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ในเชิงเศรษฐศาสตร์ การกระจุกตัวของผู ้นําเข้าในลักษณะนี ้ทําให้เกิดอํานาจต่อรองของ 

ผู้ซื้อขนาดใหญ่และผู้ประกอบการกลางนํ้าที่อยู่ในประเทศเหล่านี้มากขึ้น โดยเฉพาะผู้คั่ว ผู้แปรรูป 

และผู้ค้าส่งที ่ทําหน้าที ่จัดสรรสินค้าไปยังตลาดย่อย ความได้เปรียบของกลุ่มผู ้นําเข้ารายใหญ่ 

เกิดจากขนาดตลาดที่ทําให้เกิดประโยชน์จากขนาด และลดต้นทุนต่อหน่วยในการขนส่ง การเก็บ

รักษา และการจัดการคุณภาพ เมื่อผนวกกับความสามารถด้านเงินทุนและข้อมูลตลาด จึงทําให้

มูลค่าเพ่ิมจํานวนมากถูกสร้างในประเทศผู้นําเข้าและประเทศศูนย์กลางการค้า  

3.1.2 ภาพรวมอุตสาหกรรมกาแฟไทย  

อุตสาหกรรมกาแฟของประเทศไทยจัดอยู่ในระดับขนาดกลางเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศผู้ผลิตกาแฟ

รายใหญ่ของโลก อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมดังกล่าวมีบทบาทสําคัญต่อชุมชนเกษตรกรในหลายจังหวัด 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในภูมิภาคภาคเหนือและภาคใต้ของประเทศ ข้อมูลสถิติจากสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

(สศก.) แสดงให้เห็นภาพรวมของการผลิตกาแฟสองพันธุ์หลัก ได้แก่ กาแฟอะราบิกา และกาแฟโรบัสตา 

ในช่วงปี พ.ศ. 2562 - 2567 

3.1.2.1 ภาพรวมด้านการผลิตกาแฟของไทย 

1) จํานวนครัวเรือนเกษตรกร 

ตารางท่ี 3.9 และ ภาพที่ 3.7 แสดงจํานวนครัวเรือนเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟแยกตามชนิดพันธ์ุ

ในช่วงปี พ.ศ. 2553 ถึง 2568 โดยฝั่งกาแฟอะราบิกามีจํานวน 17,315 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2558 

และเพิ่มขึ้นต่อเนื่องจนอยู่ท่ี 22,526 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2565 ก่อนลดลงมากในปี พ.ศ. 2566 

เหลือ 17,644 ครัวเรือน แล้วฟื้นตัวเป็น 18,928 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2567 และ 19,192 ครัวเรือน 

ในปี พ.ศ. 2568 ส่วนฝั่งกาแฟโรบัสตามีจํานวน 18,781 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2558 ขยับขึ้นเป็น 

20,094 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2563 แล้วค่อยลดลงเป็น 19,567 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2565 ลดลงเป็น 

17,744 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2566 ลดลงต่อเป็น 16,485 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2567 และอยู่ท่ี 

18,781 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2568 ตามตาราง เมื่อพิจารณาสัดส่วนจะเห็นว่าอะราบิกาเคยมีสัดส่วน

สูงกว่าอย่างชัดเจนในช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2565 โดยอยู่ที ่ประมาณร้อยละ 52 ถึงร้อยละ 54  

ก่อนกลับมาใกล้เคียงกันในปี พ.ศ. 2566 ซึ่งโรบัสตาประมาณร้อยละ 50 และอะราบิกาประมาณ 

ร้อยละ 50 และในปี พ.ศ. 2567 อะราบิกากลับมาอยู่ที่ประมาณร้อยละ 53 ขณะท่ีโรบัสตาประมาณ 

ร้อยละ 47 และในปี พ.ศ. 2568 สัดส่วนกลับมาใกล้เคียงกันอีกครั ้งโดยอะราบิกาประมาณ 
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ร้อยละ 51 และโรบัสตาประมาณร้อยละ 49 การเปลี ่ยนแปลงนี ้สะท้อนว่าโครงสร้างผู ้ปลูก 

ไม่ได้ขยายตัวแบบต่อเนื่อง แต่เกิดการปรับฐานเป็นช่วง โดยเฉพาะจุดเปลี่ยนสําคัญในปี พ.ศ. 2566  

ท่ีจํานวนครัวเรือนของท้ังสองชนิดลดลงพร้อมกันอย่างเด่นชัด 

ตารางท่ี 3.9 จํานวนครัวเรือนเกษตรกร 

สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

จํานวน 

(ครัวเรือน) 

YoY  

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ครัวเรือน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2553  14,969   40.09  22,350   59.91 

2554  15,814  6 40.58  23,143  4 59.42 

2555  12,331  -22 34.97  22,931  -1 65.03 

2556  11,832  -4 35.32  21,674  -5 64.68 

2557  12,322  4 39.26  19,065  -12 60.47 

2558  17,315   41 47.95  18,781   -1 52.05 

2559  20,245  17 51.83  18,824  0.2 48.17 

2560  19,975   - 1 51.16  19,073  1 48.84 

2561  20,402  2 52.13  18,730   - 2 47.87 

2562  20,553  1 52.05  18,955  1 47.95 

2563  22,006  7 52.29  20,094  6 47.71 

2564  22,304  1 52.95  19,815   - 1 47.05 

2565  22,526  1 53.52  19,567   - 1 46.48 

2566  17,644   - 22 49.85  17,744   - 9 50.15 

2567  18,928  7 53.46  16,485   - 7 46.54 

2568  19,192  1 50.52  18,781   - 7 49.48 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  
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ภาพท่ี 3.7 จํานวนครัวเรือนผู้ปลูกกาแฟพันธ์ุอะราบิกา 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569) 

การตีความตามบทสัมภาษณ์จากบุคคลที่เกี ่ยวข้องชี ้ว่าความผันผวนดังกล่าวเชื ่อมโยงกับ

ข้อจํากัดเชิงโครงสร้างของต้นนํ้าที่ยังแก้ได้ไม่ครบถ้วน เริ่มจากประเด็นนโยบายที่ยังไม่ต่อเนื่อง  

และกาแฟไม่ได้ถูกจัดเป็นพืชส่งเสริมอย่างชัดเจน ทําให้การพัฒนาความรู้และการจัดการสวน 

ในวงกว้างทําได้จํากัด อีกทั้งพื้นที่ปลูกจํานวนมากเกี่ยวพันกับพื้นที่ป่าและข้อจํากัดด้านเอกสารสิทธิ 

ซึ่งทําให้การเข้าถึงมาตรการสนับสนุนและการขยายการผลิตทําได้ยาก ในด้านแรงจูงใจทางเศรษฐกิจ  

บทสัมภาษณ์ของบุคคลที่เกี่ยวข้องระบุว่ากาแฟเป็นพืชที่ให้ผลผลิตปีละครั้ง และเมื่อเกิดช่วงราคา

ตกตํ ่าหรือผลตอบแทนไม่จูงใจ เกษตรกรจํานวนหนึ ่งเปลี ่ยนไปปลูกพืชเศรษฐกิจที ่ให้รายได้ 

สมํ ่าเสมอกว่า กระบวนการนี ้เกิดขึ ้นต่อเนื ่องจนฐานผู ้ผลิตอ่อนแรงและประเทศต้องพึ ่งพา 

การนําเข้าเพ่ิมข้ึน  

นอกจากนี้ปัญหาแรงงานและสังคมสูงอายุถูกสะท้อนว่าในบางพื้นที่มีแต่ผู ้สูงอายุเฝ้าแปลง  

แต่ขาดแรงงานช่วงเก็บเกี ่ยวจนต้องพึ ่งแรงงานนอกพื้นที ่หรือแบ่งผลประโยชน์การเก็บเกี ่ยว  

ซ่ึงทําให้ต้นทุนสูงและลดแรงจูงใจในการคงอยู่ในอาชีพ 
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ปี  

จํานวนครัวเรือนผู้ปลูกกาแฟ 

ครัวเรือนผู้ปลูกกาแฟพันธ์ุอะราบิกา ครัวเรือนผู้ปลูกกาแฟพันธ์ุโรบัสตา 
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2) พ้ืนท่ีปลูกและพ้ืนท่ีให้ผลผลิต  

พื้นที่ปลูก หมายถึง พื้นที่เพาะปลูกของไม้ผล ไม้ยืนต้น สมุนไพร และเครื่องเทศที่มีอายุยาว 

ซ่ึงยืนต้นอยู่ท้ังหมด ณ วันท่ี 1 ของเดือนในรอบปี ท้ังท่ีให้ผลผลิตและยังไม่ให้ผลผลิต 

พื ้นที ่ให้ผลผลิต หมายถึง พื ้นที ่ของไม้ผล ไม้ยืนต้น สมุนไพร และเครื ่องเทศที ่มีอายุยาว 

ซ่ึงให้ผลผลิตแล้วในรอบปี รวมถึงพ้ืนท่ีท่ีเคยให้ผลผลิตมาก่อนแต่ไม่ให้ผลผลิตในปีปัจจุบัน 

พื้นที่เก็บเกี่ยวได้ หมายถึง พื้นที่ที่สามารถให้ผลผลิตและเก็บเกี่ยวผลผลิตได้จริงตามฤดูกาล 

ของพืชชนิดนั้น ซึ่งขึ้นอยู่กับช่วงอายุของพืช ทั้งน้ี รวมถึงพื้นที่ที่สามารถให้ผลผลิตและเก็บเกี่ยว

ผลผลิตได้จริงนอกฤดูกาลอันเน่ืองมาจากการใช้สารเร่งผลผลิต 

 

ภาพท่ี 3.8 การเปล่ียนแปลงพ้ืนท่ีการผลิตกาแฟอะราบิกา 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

ตารางท่ี 3.10 และภาพที ่ 3.8 การเปลี ่ยนแปลงพื ้นที ่การผลิตกาแฟอะราบิกาในช่วง 

ปี พ.ศ. 2553 ถึง 2568 ชี้ว่าพื้นที่ปลูกมีการขยายตัวแบบเป็นรอบมากกว่าการเติบโตต่อเนื่อง พื้นท่ี

ปลูกเริ่มที 64,631 ไร่ ในปี พ.ศ.2553 และเติบโต ขึ้นเรื่อยๆจน พื้นที่ปลูกเป็น 104,104 ไร่ ในปี 

พ.ศ. 2558 และเพ่ิมข้ึนมากในปี พ.ศ. 2559 เป็น 160,823 ไร่ ก่อนลดลงเป็น 154,237 ไร่ ในปี พ.ศ. 
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พ้ืนท่ีปลูก พ้ืนท่ีให้ผลผลิต และพ้ืนท่ีเก็บเก่ียวได้ 

(พันธ์ุอะราบิกา) 

พ้ืนท่ีปลูก เน้ือท่ีให้ผลผลิต พ้ืนท่ีเก็บเก่ียวได้ 
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2560 แล้วเพิ่มเป็น 181,556 ไร่ ในปี พ.ศ. 2561 ลดลงเป็น 170,223 ไร่ ในปี พ.ศ. 2562 เพิ่มเป็น 

188,405 ไร่ ในปี พ.ศ. 2563 ซึ่งเป็นจุดสูงสุดของชุดข้อมูล ก่อนหดตัวเป็น 162,587 ไร่ ในปี พ.ศ. 

2564 เพิ่มเป็น 183,072 ไร่ ในปี พ.ศ. 2565 แล้วลดลงเป็น 159,081 ไร่ ในปี พ.ศ. 2566 และทรง

ตัวใกล้เดิมในปี พ.ศ. 2567 ท่ี 159,278 ไร่ จากนั้น เพิ่มเล็กน้อยในปี พ.ศ. 2568 เป็น 162,234 ไร่ 

เมื่อพิจารณาพื้นที่ให้ผลผลิตพบว่าขยายตามพื้นที่ปลูกในหลายช่วง โดยเพิ่มจาก 63,922 ไร่ ในปี 

พ.ศ. 2558 เป็น 97,580 ไร่ ในปี พ.ศ. 2559 และอยู่ท่ี 116,670 ไร่ ในปี พ.ศ. 2561 ก่อนเพิ่มเป็น 

134,508 ไร่ ในปี พ.ศ. 2563 แล้วลดลงเป็น 108,688 ไร่ ในปี พ.ศ. 2564 และกลับมาอยู ่ท่ี 

128,046 ไร่ ในปี พ.ศ. 2568 ภาพรวมสะท้อนว่าความผันผวนของพื้นที่ปลูกในแต่ละปีสัมพันธ์กับ

การตัดสินใจของผู้ผลิตในพื้นที่สูงซึ่งต้องเผชิญข้อจํากัดเชิงกายภาพ และเชิงสถาบันในระยะยาว โดย

บทสัมภาษณ์ชี้ว่าการปลูกกาแฟจํานวนมากอยู่ในพื้นที่ป่าและการขยายพื้นที่ต้องเกี่ยวข้องกับการขอ

อนุญาต อีกทั้งมีปัญหาเอกสารสิทธิ ในบางพื้นท่ี และภูมิประเทศงของไทยเป็นพื้นที่สูงที่ชันกว่า

ประเทศเพ่ือนบ้านซ่ึงเป็นพ้ืนท่ีสูงแต่ราบ จึงทําให้การจัดการแปลง และการขยายพ้ืนท่ีทําได้ยากกว่า  

ตารางท่ี 3.10 การเปล่ียนแปลงพ้ืนท่ีการผลิตกาแฟอะราบิกา 

ประเภท 

 

ปี 

พ้ืนท่ีปลูก พ้ืนท่ีให้ผลผลิต พ้ืนท่ีเก็บเก่ียว 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2553  64,631    46,279   71.6  27,499   42.55 

2554  67,450  4  46,348  0.2 68.71  33,575  22 49.78 

2555  78,374  16  54,160  17 69.1  38,446  15 49.05 

2556 89,921 15  56,678  5 63.03  40,873  6 45.45 

2557 90,576 1  59,770  5 65.99  44,461  9 49.08 

2558 104,104 15 63,922 7 61.4 32,038 -28 30.77 

2559 160,823 54 97,580 53 60.68 45,704 43 28.42 

2560 154,237  - 4 94,761  - 3 61.44 52,929 16 34.32 

2561 181,556 18 116,670 23 64.26 98,534 86 54.27 

2562 170,223  - 6 124,569 7 73.18 58,841  - 40 34.57 
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ประเภท 

 

ปี 

พ้ืนท่ีปลูก พ้ืนท่ีให้ผลผลิต พ้ืนท่ีเก็บเก่ียว 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2563 188,405 11 134,508 8 71.39 113,984 94 60.5 

2564 162,587  - 14 108,688  - 19 66.85 78,911  - 31 48.53 

2565 183,072 13 129,950 20 70.98 93,326 18 50.98 

2566 159,081  - 13 126,487  - 3 79.51 82,968  - 11 52.15 

2567 159,278 0 123,926  - 2 77.8 67,996  - 18 42.69 

2568 162,234 2 128,046 3 78.93 66,174  - 3 40.79 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

หมายเหตุ : สัดส่วนของพ้ืนท่ีให้ผลผลิต และพ้ืนท่ีเก็บเก่ียว คือ สัดส่วนท่ีนํามาเทียบกับพ้ืนท่ีปลูก 

เมื่อพิจารณา สัดส่วนพื้นที่ให้ผลผลิตต่อพื้นที่ปลูก และ สัดส่วนพื้นที่เก็บเกี่ยวต่อพื้นที่ปลูก  

จะเห็นพัฒนาการด้านโครงสร้างแปลงที่เปลี่ยนไปอย่างมีนัยสําคัญ สัดส่วนพื้นที่ให้ผลผลิตต่อพื้นท่ี

ปลูกอยู่ในช่วงประมาณ ร้อยละ 61 ถึงร้อยละ 79 โดยปี พ.ศ. 2558 อยู่ที่ร้อยละ 61 ปี พ.ศ. 2561 

อยู่ที่ร้อยละ 64 ปี พ.ศ. 2563 อยู่ที่ร้อยละ 71 และเพิ่มเป็นร้อยละ 79 ในปี พ.ศ. 2566 ก่อนอยู่ท่ี

ร้อยละ 78 ในปี พ.ศ. 2568 สะท้อนว่าเมื่อเวลาผ่านไปสัดส่วนแปลงที่เข้าสู่ระยะให้ผลผลิตมีแนวโน้ม

สูงขึ้น ซึ่งอาจตีความได้ว่าโครงสร้างสวนมีการเข้าสู่วัยให้ผลผลิตมากขึ้นและมีการปรับการจัดการ

แปลงในบางช่วง อย่างไรก็ดี สัดส่วนพื้นที่เก็บเกี่ยวต่อพื้นที่ปลูกผันผวนมากกว่า โดยปี พ.ศ. 2558 

อยู่ที ่ร้อยละ 31 เพิ่มเป็นร้อยละ 54 ในปี พ.ศ. 2561 และสูงสุดที่ร้อยละ 61 ในปี พ.ศ. 2563  

ก่อนลดลงเป็นร้อยละ 49 ในปี พ.ศ. 2564 อยู ่ที ่ร ้อยละ 52 ในปี พ.ศ. 2566 แล้วลดลงเป็น 

ร้อยละ 43 ในปี พ.ศ. 2567 และร้อยละ 41 ในปี พ.ศ. 2568 ความผันผวนของการเก็บเกี ่ยว 

เมื ่อเทียบกับพื้นที่ปลูกชี ้ว่ามีส่วนของแปลงที่แม้ให้ผลผลิตได้แต่ไม่ถูกเก็บเกี ่ยวเต็มที่ในบางปี  

ซึ่งสอดคล้องกับข้อสังเกตจากบทสัมภาษณ์ว่าผลผลิตของไทยไม่เพิ่มขึ้นส่วนหนึ่งมาจากความรู้ 

และการจัดการของเกษตรกรที่ทําแบบประคองไปวันต่อวัน รวมถึงข้อจํากัดด้านแรงงานและต้นทุน

ในพ้ืนท่ีเข้าถึงยาก 
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จากตารางท่ี 3.11 และ ภาพที ่ 3.9 แสดงการเปลี ่ยนแปลงพื ้นที ่การผลิตกาแฟโรบัสตา 

ในช่วงปี พ.ศ. 2558 ถึง 2568 โดยสามารถอธิบายพัฒนาการเชิงโครงสร้างของระบบการผลิตได้

อย่างชัดเจนทั้งในมิติของพื้นที่ปลูก พื้นที่ให้ผลผลิต และพื้นที่เก็บเกี ่ยว ซึ ่งเป็นตัวชี ้วัดสําคัญ 

ของประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรการเกษตร ในปี พ.ศ. 2558 ประเทศไทยมีพื ้นที ่ปลูกกาแฟ 

โรบัสตาจํานวน 192,264 ไร่ พื ้นที ่ให้ผลผลิตจํานวน 182,491 ไร่ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 94  

ของพื ้นที ่ปลูก และมีพื ้นที ่ เก ็บเกี ่ยว 150,034 ไร่ หรือร้อยละ 78 ของพื ้นที ่ปลูกทั ้งหมด  

สะท้อนว่าระบบการผลิตในช่วงดังกล่าวยังมีความสมบูรณ์และการสูญเสียระหว่างกระบวนการผลิต 

อยู่ในระดับต่ํา 

 

ภาพท่ี 3.9 การเปล่ียนแปลงพ้ืนท่ีการผลิตกาแฟโรบัสตา 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

ในปี พ.ศ. 2559 พื้นที่ปลูกลดลงเหลือ 189,887 ไร่ และพื้นที่ให้ผลผลิตลดลงเป็น 180,013 ไร่ 

โดยยังคงรักษาสัดส่วนพื้นที่ให้ผลผลิตไว้ที่ร้อยละ 95 ขณะที่พื้นที่เก็บเกี่ยวเพิ่มขึ้นเป็น 163,169 ไร่ 

หรือร้อยละ 86 ของพื้นที่ปลูก แสดงให้เห็นว่าการจัดการสวนในระยะสั้นยังมีประสิทธิภาพ แม้พื้นท่ี

รวมจะลดลงเล็กน้อย ต่อมาในปี พ.ศ. 2560 และ 2561 พื้นที่ปลูกลดลงต่อเนื่องเป็น 184,924 ไร่ 

และ 165,152 ไร่ ตามลําดับ พื ้นที ่ให้ผลผลิตลดลงเหลือ 176,697 ไร่ และ 156,243 ไร่ โดย 

ในปี พ.ศ. 2561 พื้นที่เก็บเกี่ยวลดลงอย่างมากเหลือเพียง 86,873 ไร่ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 53  
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ปี 

การเปล่ียนแปลงพ้ืนท่ีการผลิตกาแฟโรบัสตา 

พ้ืนท่ีปลูก เน้ือท่ีให้ผลผลิต พ้ืนท่ีเก็บเก่ียวได้ 
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ของพื ้นที ่ปลูก สะท้อนปัญหาความเสื ่อมโทรมของสวนกาแฟและการลดลงของแรงจูงใจ 

ในการเก็บเก่ียวอย่างชัดเจน 

ตารางท่ี 3.11 พ้ืนท่ีปลูก พ้ืนท่ีให้ผลผลิตและพ้ืนท่ีเก็บเก่ียวได้โรบัสตา 

ประเภท 

 

ปี 

พ้ืนท่ีปลูก พ้ืนท่ีให้ผลผลิต พ้ืนท่ีเก็บเก่ียว 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

จํานวน 

(ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2553  279,362   266,674  95.46  208,610   74.67 

2554  280,775  1 269,494 1 95.98  226,016  8 80.50 

2555  263,840  -6 253,428 6 96.05  210,152  -7 79.65 

2556  233,894  -11 223,879 -12 95.72  163,126  22 69.74 

2557  197,769  -15 186,919 -17 94.51  170,895  5 86.41 

2558 192,264 -3 182,491 -2 94.92 150,034 -12 78.03 

2559 189,887  - 1 180,013  - 1 94.8 163,169 9 85.92 

2560 184,924  - 2 176,697  - 2 95.55 153,684  - 6 83.1 

2561 165,152  - 12 156,243  - 12 94.62 86,873  - 43 52.61 

2562 146,306  - 12 137,256  - 12 93.82 107,573 24 73.52 

2563 171,800 3 141,911 3 82.59 124,203 15 72.31 

2564 177,581  - 1 141,009  - 1 79.45 108,660  - 13 61.2 

2565 168,010  - 6 132,822  - 6 79.07 57,304  - 47 34.11 

2566 125,864  - 21 105,144  - 21 83.55 30,703  - 46 24.4 

2567 140,201 11 116,997 11 83.45 41,676 36 29.73 

2568 192,264 56 182,491 56 94.92 150,034 260 78.03 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

ในช่วงปี พ.ศ. 2562 ถึง 2564 พื้นที่ปลูกอยู่ที่ระดับ 146,306 ไร่ 171,800 ไร่ และ 177,581 ไร่ 

ตามลําดับ พื้นที่ให้ผลผลิตอยู่ท่ี 137,256 ไร่ 141,911 ไร่ และ 141,009 ไร่ โดยสัดส่วนพื้นท่ี 
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ให้ผลผลิตลดลงมาอยู่ในช่วงร้อยละ 80 ถึงร้อยละ 94 ขณะที่พื ้นที่เก็บเกี่ยวอยู่ท่ี 107,573 ไร่ 

124,203 ไร่ และ 108,660 ไร่ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 74 ร้อยละ 72 และร้อยละ 61 ตามลําดับ 

แนวโน้มดังกล่าวสะท้อนว่าการเพิ ่มหรือลดพื ้นที ่ปล ูกไม่ได ้ส ่งผลโดยตรงต่อผลผลิตจริง  

หากขาดการดูแลรักษาและการลงทุนต่อเน่ืองในสวนกาแฟ 

สถานการณ์รุนแรงขึ้นในปี พ.ศ. 2565 และ 2566 เมื ่อพื้นที่ปลูกลดลงเหลือ 168,010 ไร่  

และ 125,864 ไร่ ขณะท่ีพ้ืนท่ีให้ผลผลิตลดลงเหลือ 132,822 ไร่ และ 105,144 ไร่ แต่พ้ืนท่ีเก็บเก่ียว

กลับลดลงอย่างมากเหลือเพียง 57,304 ไร่ และ 30,703 ไร่ หรือคิดเป็นสัดส่วนเพียงร้อยละ 34 และ 

ร้อยละ 24 ของพื้นที่ปลูกทั้งหมด ภาพดังกล่าวสะท้อนปัญหาเชิงโครงสร้างของภาคการผลิตกาแฟ 

โรบัสตาอย่างชัดเจน กล่าว คือ แม้พื ้นที่ปลูกและพื้นที่ให้ผลผลิตยังคงมีอยู่ในเชิงกายภาพ แต่ 

ไม่สามารถแปรเปลี่ยนเป็นผลผลิตจริงได้ เนื่องจากต้นทุนการผลิตสูง ราคาผลผลิตผันผวน และ

ปัญหาการขาดแคลนแรงงาน ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลจากบทสัมภาษณ์ที่ระบุว่าเกษตรกรจํานวนมาก

เลือกชะลอการเก็บเก่ียวหรือปล่อยสวนให้พักตัวช่ัวคราวเม่ือรายได้ไม่คุ้มกับต้นทุน 

ในปี พ.ศ. 2567 และ 2568 แนวโน้มเริ่มฟื้นตัว โดยพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้นเป็น 140,201 ไร่ และ 

192,264 ไร่ พ้ืนท่ีให้ผลผลิตเพ่ิมเป็น 116,997 ไร่ และ 182,491 ไร่ ขณะท่ีพ้ืนท่ีเก็บเก่ียวเพ่ิมข้ึนเป็น 

41,676 ไร่ และ 150,034 ไร่ หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30 และร้อยละ 78 ตามลําดับ การฟื้นตัว

ดังกล่าวสะท้อนการตอบสนองของเกษตรกรต่อสัญญาณราคาที่ดีขึ้นและความต้องการของตลาดโลก

ที่เพิ ่มสูงขึ ้นในช่วงหลัง ซึ ่งจากมุมมองเชิงเศรษฐศาสตร์สามารถอธิบายได้ว่า เมื ่อผลตอบแทน

คาดหวังสูงขึ้น เกษตรกรจะกลับมาลงทุนฟื้นฟูสวนเดิมก่อนการขยายพื้นที่ใหม่ เนื่องจากมีต้นทุนตํ่า

กว่าและให้ผลผลิตได้รวดเร็วกว่า 
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3) ปริมาณผลผลิตรวม และผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ 

 

ภาพท่ี 3.10 ผลเปรียบเทียบปริมาณผลผลิตรวม กาแฟพันธ์ุอะราบิกาและโรบัสตา 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

จากตารางท่ี 3.12 และ ภาพท่ี 3.10 แสดงปริมาณผลผลิตกาแฟรวมของประเทศไทยในช่วงปี 

พ.ศ. 2558 ถึง 2568 โดยแยกตามพันธ์ุอะราบิกาและโรบัสตา ซึ่งสะท้อนโครงสร้างการผลิต และ 

การเปลี่ยนแปลงเชิงเศรษฐกิจของภาคกาแฟไทยได้อย่างชัดเจน ในปี พ.ศ. 2558 ประเทศไทยมี

ผลผลิตกาแฟอะราบิกาจํานวน 15,944 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 44 ของผลผลิตรวม ขณะที่กาแฟ

โรบัสตามีผลผลิตจํานวน 20,584 ตัน หรือร้อยละ 56 แสดงให้เห็นว่าในช่วงต้นระยะเวลาศึกษา  

โรบัสตายังเป็นพันธุ์หลักของประเทศ อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2559 และ 2560 ผลผลิตอะราบิกา

เพิ่มขึ้นเป็น 17,187 ตัน และ 26,609 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 45 และร้อยละ 44 ตามลําดับ  

ส่วนโรบัสตาเพิ่มขึ้นเป็น 20,836 ตัน และ 33,639 ตัน โดยยังคงรักษาสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 54 

ของผลผลิตรวม สะท้อนว่าการขยายผลผลิตในช่วงดังกล่าวเกิดขึ้นทั้งสองพันธุ์ตามแรงจูงใจด้านราคา

และความต้องการตลาด 
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ตารางท่ี 3.12 ปริมาณผลผลิตรวม กาแฟพันธ์ุอะราบิกา และโรบัสตา 

สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

ปริมาณผลผลิต 

(ตัน) 

YoY  

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

ปริมาณผลผลิต 

(ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2553  3,884   16.69  19,388   83.31 

2554  5,250  35 14.21  31,701  -64 85.79 

2555  18,527  253 42.82  24,738  -22 57.18 

2556  6,839  -63 23.97  21,697  -12 76.03 

2557  10,928  60 42.08  15,038  -31 57.92 

2558  15,944  46 43.66  20,584  37 56.34 

2559  17,187  8 45.19  20,836  1 54.81 

2560  26,609  55 44.18  33,639  61 55.82 

2561  97,334  266 82.93  20,042   - 40 17.07 

2562  34,349   - 65 60.18  22,720  13 39.82 

2563  57,201  67 70.49  23,928  5 29.51 

2564  32,695   - 43 53.05  28,950  21 46.95 

2565  47,420  45 68.54  21,792   - 25 31.46 

2566  36,895   - 22 80.93  8,688   - 60 19.07 

2567  53,477  45 77.1  15,876  83 22.9 

2568  79,854  49 79.5  20,584  30 20.5 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

การเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างเกิดขึ้นอย่างเด่นชัดในปี พ.ศ. 2561 เมื่อผลผลิตอะราบิกาเพิ่มข้ึน

อย่างก้าวกระโดดเป็น 97,334 ตัน หรือคิดเป็นสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 83 ของผลผลิตรวม ขณะท่ี 

โรบัสตาลดลงเหลือ 20,042 ตัน หรือร้อยละ 17 สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนการตอบสนอง 

ของเกษตรกรต่อสัญญาณผลตอบแทนที ่ส ูงข ึ ้นของกาแฟอะราบิกา รวมถึงการสนับสนุน 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 65 
 

ด้านการพัฒนาแหล่งปลูกในพื้นที่สูง อย่างไรก็ตาม การขยายตัวดังกล่าวไม่สามารถรักษาได้อย่าง

ต่อเนื่อง ในปี พ.ศ. 2562 ผลผลิตอะราบิกาลดลงเหลือ 34,349 ตัน คิดเป็นร้อยละ 60 ส่วนโรบัสตา

เพิ่มขึ้นเป็น 22,720 ตัน หรือร้อยละ 40 แสดงให้เห็นถึงความผันผวนของผลผลิตที่เกิดจากปัจจัย

ด้านสภาพอากาศ ต้นทุนแรงงาน และข้อจํากัดด้านการจัดการสวน 

ในช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2565 ผลผลิตอะราบิกาอยู่ท่ี 57,201 ตัน 32,695 ตัน และ 47,420 ตัน 

ตามลําดับ โดยมีสัดส่วนอยู่ระหว่างร้อยละ 53 ถึงร้อยละ 69 ขณะที่โรบัสตาอยู่ท่ี 23,928 ตัน 

28,950 ตัน และ 21,792 ตัน สัดส่วนลดลงเหลือเพียงร้อยละ 31 ในปี พ.ศ. 2565 แนวโน้มดังกล่าว

สะท้อนว่าการผลิตกาแฟไทยเริ่มพึ่งพาอะราบิกามากขึ้น แต่ยังขาดเสถียรภาพด้านปริมาณผลผลิต 

ซึ ่งจากมุมมองเศรษฐศาสตร์สามารถอธิบายได้ว่า เกษตรกรเผชิญความเสี ่ยงด้านรายได้สูง  

เมื่อผลผลิตผันผวนและต้นทุนต่อหน่วยเพิ่มขึ้น จึงเกิดการสลับการดูแลหรือชะลอการลงทุนในบาง

ช่วง ในปี พ.ศ. 2566 ผลผลิตอาราบิกลดลงเหลือ 36,895 ตัน หรือร้อยละ 81 ของผลผลิตรวม 

ขณะที่โรบัสตาลดลงอย่างมากเหลือเพียง 8,688 ตัน หรือร้อยละ 19 ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลจากบท

สัมภาษณ์ที่ระบุว่าเกษตรกรจํานวนมากประสบปัญหาต้นทุนสูงและแรงงานขาดแคลน จนไม่สามารถ

เก็บเกี่ยวได้เต็มศักยภาพ อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2567 และ 2568 แนวโน้มเริ่มฟื้นตัว โดยอะราบิ

กาเพิ่มขึ้นเป็น 53,477 ตัน และ 79,854 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 77 และร้อยละ 80 ตามลําดับ 

ส่วนโรบัสตาเพิ่มขึ้นเป็น 15,876 ตัน และ 20,584 ตัน สะท้อนการฟื้นตัวของภาคการผลิตจาก

แรงจูงใจด้านราคาและความต้องการของตลาดท้ังในและต่างประเทศ 

จากตารางที่ 3.13 และภาพที่ 3.11 แสดงปริมาณผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ของกาแฟอะราบิกา และ

กาแฟโรบัสตาในช่วงปี พ.ศ. 2558 ถึง 2568 ซึ่งสะท้อนประสิทธิภาพการผลิตของภาคกาแฟไทย 

ในเชิงลึกมากกว่าการพิจารณาเพียงปริมาณผลผลิตรวม ในปี พ.ศ. 2558 กาแฟอะราบิกามีผลผลิต

เฉลี่ยอยู่ที่ 0.25 ตันต่อไร่ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 69 ของผลผลิตเฉลี่ยรวม ขณะที่กาแฟโรบัสตา 

มีผลผลิตเฉลี่ย 0.11 ตันต่อไร่ หรือร้อยละ 31 แสดงให้เห็นว่าอะราบิกามีประสิทธิภาพต่อไร่สูงกว่า

อย่างชัดเจนตั้งแต่ช่วงต้นระยะเวลา อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2559 ผลผลิตเฉลี่ยของอาราบิกลดลง

เหลือ 0.18 ตันต่อไร่ สัดส่วนลดลงมาอยู่ที่ร้อยละ 60 ขณะที่โรบัสตาเพิ่มขึ้นเล็กน้อยเป็น 0.12 ตัน

ต่อไร่ หรือร้อยละ 40 สะท้อนความผันผวนด้านผลผลิตซึ่งสอดคล้องกับสภาพอากาศและการจัดการ

สวนท่ียังไม่สม่ําเสมอ 
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ภาพท่ี 3.11 ผลผลิตเฉล่ียต่อไร่กาแฟพันธ์ุอะราบิกา และ โรบัสตา 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

 

ตารางท่ี 3.13 ปริมาณผลผลิตเฉล่ียกาแฟพันธ์ุอะราบิกา และโรบัสตาต่อไร่ 

สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

ปริมาณผลผลิตเฉล่ีย 

(ตัน/ไร่) 

YoY  

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

ปริมาณผลผลิตเฉล่ีย 

(ตัน/ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2558 0.25  68.84 0.11  31.16 

2559 0.18  - 29 60.35 0.12 3 39.65 

2560 0.28 59 59.58 0.19 64 40.42 

2561 0.83 197 86.71 0.13  - 33 13.29 

2562 0.28  - 67 62.51 0.17 29 37.49 

2563 0.43 54 71.64 0.17 2 28.36 

2564 0.30  - 29 59.45 0.21 22 40.55 

2565 0.36 21 68.96 0.16  - 20 31.04 

2566 0.29  - 20 77.92 0.08  - 50 22.08 
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ผลผลิตเฉล่ียกาแฟอะราาบิกา ผลผลิตเฉล่ียกาแฟพันธ์ุโรบัสตา 
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สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

ปริมาณผลผลิตเฉล่ีย 

(ตัน/ไร่) 

YoY  

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

ปริมาณผลผลิตเฉล่ีย 

(ตัน/ไร่) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2567 0.43 48 76.06 0.14 64 23.94 

2568 0.62 45 84.7 0.11  - 17 15.3 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

หมายเหตุ : ผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ = ปริมาณผลผลิตรวม ÷ พ้ืนท่ีให้ผลผลิต 

การเปลี ่ยนแปลงที ่สําคัญเกิดขึ ้นในปี พ.ศ. 2561 เมื ่อผลผลิตเฉลี ่ยของอะราบิกาเพิ ่มข้ึน 

อย่างมากเป็น 0.83 ตันต่อไร่ คิดเป็นสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 87 ของผลผลิตเฉลี่ยรวม ขณะที่โรบัสตา

ลดลงเหลือ 0.13 ตันต่อไร่ หรือ ร้อยละ 13 ปรากฏการณ์ดังกล่าวสะท้อนการลงทุนด้านการดูแลสวน 

เทคโนโลยีการผลิต และความเข้มข้นในการจัดการแปลงปลูกของเกษตรกรอะราบิกา ซึ่งจากข้อมูล

เชิงคุณภาพในบทสัมภาษณ์พบว่า เกษตรกรในพื้นที่สูงได้รับการสนับสนุนด้านองค์ความรู้ และตลาด 

ที่ชัดเจนกว่า ส่งผลให้ประสิทธิภาพต่อไร่เพิ่มขึ้นอย่างก้าวกระโดด อย่างไรก็ตาม ความสําเร็จน้ี 

ไม่สามารถรักษาได้ต่อเนื่อง ในปี พ.ศ. 2562 ผลผลิตเฉลี่ยของอาราบิกลดลงเหลือ 0.28 ตัน ต่อไร่ 

สัดส่วนลดลงมาอยู ่ที ่ร ้อยละ 63 ขณะที ่โรบัสตาฟื ้นตัวเป็น 0.17 ตันต่อไร่ หรือร้อยละ 37  

แสดงให้เห็นถึงความเปราะบางของระบบการผลิตท่ียังพ่ึงพาปัจจัยภายนอกสูง 

ในช่วงปี พ.ศ. 2563 ถึง 2565 ผลผลิตเฉลี่ยของอะราบิกาเคลื่อนไหวอยู่ระหว่าง 0.30 ถึง 0.43 

ตันต่อไร่ โดยมีสัดส่วนอยู่ในช่วงร้อยละ 59 ถึงร้อยละ 72 ส่วนโรบัสตาอยู่ในช่วง 0.16 ถึง 0.21 ตัน

ต่อไร่ สัดส่วนไม่เกินร้อยละ 41 แนวโน้มดังกล่าวสะท้อนว่าภาคการผลิตกาแฟไทยเริ่มมีการปรับตัว

เชิงโครงสร้าง โดยอะราบิกากลายเป็นพันธุ์หลักในเชิงประสิทธิภาพต่อพื้นท่ี แม้ผลผลิตเฉลี่ยจะยัง 

ผันผวน จากมุมมองเศรษฐศาสตร์ ความผันผวนนี้สะท้อนปัญหาต้นทุนผันแปรที่สูง ทั้งค่าแรง การ

ดูแลสวน และความเสี่ยงด้านสภาพภูมิอากาศ ซึ่งลดแรงจูงใจในการลงทุนระยะยาวของเกษตรกร

บางส่วน ในปี พ.ศ. 2566 ผลผลิตเฉลี่ยของอะราบิกาลดลงเหลือ 0.29 ตันต่อไร่ แต่ยังคงครอง

สัดส่วนร้อยละ 78 ขณะที่โรบัสตาลดลงเหลือเพียง 0.08 ตันต่อไร่ หรือร้อยละ 22 สะท้อนปัญหา

ความเสื ่อมโทรมของสวนโรบัสตาและการขาดการฟื้นฟูแปลงปลูก ซึ ่งสอดคล้องกับข้อมูลจาก 

บทสัมภาษณ์ที่ระบุว่าเกษตรกรโรบัสตาจํานวนมากประสบปัญหาราคาที่ไม่จูงใจและขาดแรงงาน  
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ทําให้การดูแลสวนลดลง อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2567 และ 2568 ผลผลิตเฉลี่ยของอะราบิกาฟ้ืน

ตัวเป็น 0.43 และ 0.62 ตันต่อไร่ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 76 และร้อยละ 85 ตามลําดับ ส่วนโรบัสตา

อยู่ท่ี 0.14 และ 0.11 ตันต่อไร่ สัดส่วนลดลงเหลือร้อยละ 24 และร้อยละ 15 

4) ราคาเฉล่ียหน้าสวน 

 

ภาพท่ี 3.12 ราคาขายเฉล่ียหน้าสวนผลเชอร่ีกาแฟพันธ์ุอะราบิกาและโรบัสตา 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  

หมายเหตุ : ราคาเฉล่ียหน้าสวนเป็นราคาเฉล่ียจากทุกจังหวัดในประเทศไทย ท่ีมีการปลูกกาแฟ 

จากตารางท่ี 3.14 และ ภาพท่ี 3.12 ราคาขายเฉลี่ยหน้าสวนของกาแฟอะราบิกาและโรบัสตา 

ในประเทศไทยช่วงปี พ.ศ. 2558 ถึง 2568 มีการเปล่ียนแปลงท่ีสะท้อนถึงปัจจัยด้านอุปสงค์ อุปทาน 

และกลไกตลาดโลกอย่างชัดเจน โดยในปี พ.ศ. 2558 ราคาขายเฉลี่ยของอะราบิกาอยู่ท่ี 27.57 บาท

ต่อกิโลกรัม ขณะที่โรบัสตาอยู่ท่ี 70.18 บาทต่อกิโลกรัม อัตราเปลี่ยนแปลงเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า

สําหรับอะราบิกา คือ ร้อยละ - 5 และโรบัสตา คือ ร้อยละ - 10 ในปี พ.ศ. 2559 ราคาของอะราบิกา

ลดลงเหลือ 26.10 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนโรบัสตาเพิ่มขึ้นเป็น 63.49 บาทต่อกิโลกรัม โดยราคาของ 

อะราบิกาตกลงร้อยละ - 6 และโรบัสตาร่วงร้อยละ - 23 จากนั้นปี พ.ศ. 2560 ราคาของอะราบิกา

ลดลงอย่างต่อเนื่องเหลือ 21.95 บาทต่อกิโลกรัม ในขณะที่โรบัสตาอยู่ท่ี 81.33 บาทต่อกิโลกรัม 

ปี พ.ศ.2561 ราคาของอะราบิกาค่อนข้างคงที่ท่ี 21.98 บาทต่อกิโลกรัม ขณะที่โรบัสตาลดลงเหลือ 
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ปี 

ราคาขายเฉลี่ยหน้าสวน  

ราคาเฉล่ียหน้าสวนกาแฟอะราบิกา ราคาเฉล่ียหน้าสวนกาแฟพันธ์ุโรบัสตา 
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63.01 บาทต่อกิโลกรัม ในปี พ.ศ. 2562 ราคาของอะราบิกาตกตํ่าที่สุดในช่วงสิบปีท่ี 15.85 บาทต่อ

กิโลกรัม ลดลงร้อยละ - 28 เมื่อเทียบกับปีก่อน ส่วนโรบัสตาอยู่ท่ี 63.33 บาทต่อกิโลกรัม เพิ่มข้ึน 

ร้อยละ 1 ปี พ.ศ. 2563 ราคาของอะราบิกาฟื้นกลับมาท่ี 21.15 บาทต่อกิโลกรัม เพิ่มขึ้นร้อยละ 33 

ส่วนโรบัสตาลดลงเหลือ 59.29 บาทต่อกิโลกรัม ลดลงร้อยละ - 6 

ตารางท่ี 3.14 ราคาขายเฉล่ียหน้าสวนผลกาแฟเชอร์ร่ีพันธ์ุอะราบิกาและโรบัสตา 

สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

ราคาขายเฉล่ีย 

(บาท/กิโลกรัม) 

YoY  

(ร้อยละ) 

ราคาขายเฉล่ีย 

(บาท/กิโลกรัม) 

YoY 

(ร้อยละ) 

2553 33.02  46.82  

2554 32.25 -2 69.63 49 

2555 36.03 12 69.17 1 

2556 24.99 -31 65.49 -5 

2557 60.32 141 68.05 4 

2558  27.57  -54  70.18  3 

2559  26.10   - 5  63.49   - 10 

2560  21.95  16  81.33  28 

2561  21.98  0.1  63.01   - 23 

2562  15.85   - 28  63.33  1 

2563  21.15  33  59.29   - 6 

2564  25.97  23  64.30  8 

2565  60.89  134  62.25   - 3 

2566  114.00  87  61.02   - 2 

2567  54.63   - 52  69.59  14 

2568  34.16   - 37  70.18  1 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569)  
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ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2564 ราคาของอะราบิกาเริ่มปรับตัวสูงขึ้นอย่างเห็นได้ชัด โดยปี พ.ศ. 2564  

อยู่ท่ี 25.97 บาทต่อกิโลกรัม เพิ่มขึ้นร้อยละ 23 ปี พ.ศ. 2565 พุ่งขึ้นเป็น 60.89 บาทต่อกิโลกรัม 

เพิ ่มขึ ้นร้อยละ 134 ปี พ.ศ. 2566 สูงถึง 114.00 บาทต่อกิโลกรัม เพิ ่มขึ ้นร้อยละ 87 และ 

ในปี พ.ศ. 2567 แม้จะลดลงมาอยู่ท่ี 54.63 บาทต่อกิโลกรัม แต่ยังถือว่าสูงกว่าช่วงก่อนหน้าหลาย

เท่า ขณะท่ีปี พ.ศ. 2568 ปรับลงอีกเป็น 34.16 บาทต่อกิโลกรัม ลดลงร้อยละ - 37 สําหรับโรบัสตา 

ช่วงปี พ.ศ. 2564 ถึง 2568 ราคามีความผันผวนในช่วง 62.25 ถึง 70.18 บาทต่อกิโลกรัม โดยในปี 

พ.ศ. 2564 อยู่ท่ี 62.25 บาทต่อกิโลกรัม ลดลงร้อยละ - 3 ปี พ.ศ. 2565 ลดลงต่อเนื่องเหลือ 61.02 

บาทต่อกิโลกรัม ลดลงร้อยละ - 2 ปี พ.ศ. 2566 เพ่ิมข้ึนเล็กน้อยเป็น 69.59 บาทต่อกิโลกรัม เพ่ิมข้ึน

ร้อยละ 14 ปี พ.ศ. 2567 อยู่ท่ี 70.18 บาทต่อกิโลกรัม เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 และปี พ.ศ. 2568 คงท่ี 

ท่ี 70.18 บาทต่อกิโลกรัม 

สัดส่วนการเปลี่ยนแปลงของราคากาแฟอะราบิกาและโรบัสตาชี้ให้เห็นถึงอิทธิพลของตลาดโลก

ที ่ผ ันผวนจากภาวะเศรษฐกิจ ภัยแล้ง โรคระบาด และการเปลี ่ยนแปลงของตลาดผู ้บริโภค 

โดยเฉพาะอะราบิกาที่มีความต้องการสูงขึ้นในตลาดพิเศษและตลาดส่งออก ส่งผลให้ราคาฟื้นตัวแรง

ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2564 เป็นต้นมา ซึ่งสอดคล้องกับบทสัมภาษณ์จากบุคลากรที่เกี่ยวข้องที่กล่าวถึง

ผลกระทบจากราคาตลาดโลกต่อการตัดสินใจปลูกและดูแลแปลง รวมทั ้งการปรับเปลี ่ยน 

แนวทางการผลิตให้เน้นคุณภาพมากขึ้น ในขณะที่โรบัสตาแม้ราคาจะปรับขึ้นในบางปี แต่ยังค่อนข้าง

คงที่เมื่อเทียบกับอะราบิกา เนื่องจากส่วนใหญ่เป็นตลาดอุตสาหกรรมซึ่งราคากําหนดโดยปริมาณ 

การผลิตและต้นทุนเป็นหลัก 

5) มูลค่าผลผลิตภายในประเทศ 

ในการประเมิน มูลค่าผลผลิตกาแฟภายในประเทศ ใช้วิธีคํานวณเชิงปริมาณ และราคาโดย 

แยกตามชนิดพันธุ ์อย่างเป็นระบบ โดยนําปริมาณผลผลิตรวมของกาแฟแต่ละประเภท ได้แก่  

อะราบิกา และ โรบัสตา คูณด้วย ราคาเฉลี่ยหน้าสวน (บาทต่อกิโลกรัม) ของปีเดียวกัน เพื่อให้ได้ 

มูลค่าผลผลิตรายพันธุ์ต่อปี จากนั้นนํามูลค่าของทั้งสองพันธุ์มารวมกันเพื่อคํานวณเป็น มูลค่ารวม

ของผลผลิตกาแฟไทย ในแต่ละปี 

มูลค่าผลผลิตรวมภายในประเทศของกาแฟในช่วงปี พ.ศ. 2553 ถึง 2568 มีการเปลี่ยนแปลง

อย่างเห ็นได ้ช ัด ซ ึ ่ งสะท้อนถึงการผ ันผวนของตลาดทั ้งในแง ่ราคาและปร ิมาณการผลิต  

ในปี พ.ศ. 2558 มูลค่าผลผลิตรวมอยู่ท่ี 1,884 ล้านบาท ปีถัดมา พ.ศ. 2559 ลดลงเหลือ 1,771 ล้าน
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บาท หรือลดลงร้อยละ 6 จากปีก่อนหน้า ในปี พ.ศ. 2560 มูลค่าผลผลิตรวมเพิ่มขึ้นอย่างมากเป็น 

3,319 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 87 จากปีก่อนหน้า และปี พ.ศ. 2561 เพิ่มขึ้นเล็กน้อยเป็น 

3,402 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 2 จากปีก่อนหน้า ปี พ.ศ. 2562 กลับลดลงเหลือ 1,983 ล้านบาท 

หรือลดลงร้อยละ 42 จากปี พ.ศ. 2561 สะท้อนให้เห็นถึงผลกระทบจากปัจจัยตลาดและปริมาณ

ผลผลิตที่ลดลง ปี พ.ศ. 2563 มูลค่าผลผลิตรวมเริ่มฟื้นตัวกลับมาอยู่ท่ี 2,628 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อย

ละ 33 ขณะที่ปี พ.ศ. 2564 อยู่ท่ี 2,710 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 3 ปี พ.ศ. 2565 มีการขยายตัวสูง

เป็น 4,243 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 57 สะท้อนถึงทั้งการปรับตัวขึ้นของราคาและปริมาณ 

การผลิต โดยในปี พ.ศ. 2566 เพ่ิมข้ึนต่อเน่ืองเป็น 4,736 ล้านบาท หรือร้อยละ 12 

 

ภาพท่ี 3.13 มูลค่าผลผลิตรวมภายในประเทศ 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569) 

อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2567 มูลค่าผลผลิตรวมกลับลดลงเหลือ 4,026 ล้านบาท หรือลดลง

ร้อยละ 15 แต่ในปี พ.ศ. 2568 กลับมาขยายตัวอีกคร้ังเป็น 4,172 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4 ในช่วง

ปีที่ราคาปรับสูงขึ้น สัดส่วนการเติบโตต่อปีสูงกว่าร้อยละ 50 ถึง 80 ขณะที่ปีที่ราคาตกตํ่า หรือ

ผลผลิตลดลง สัดส่วนอาจติดลบร้อยละ 10 ถึง 40 สะท้อนถึงความเสี่ยงและความไม่แน่นอนท่ี

เกษตรกรต้องเผชิญ ทั้งน้ี จากการสัมภาษณ์บุคลากรที่เกี่ยวข้องพบว่าปัจจัยสําคัญที่มีผลต่อมูลค่า

ผลผลิตรวม ได้แก่ การพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต คุณภาพผลผลิต การรวมกลุ่มของเกษตรกร รวมถึง

กลยุทธ์การตลาดที่เน้นสร้างมูลค่าเพิ่มและการขยายตลาดภายในประเทศ เมื่อรวมกับนโยบาย

0

1

2

3

4

5

25
53

25
54

25
55

25
56

25
57

25
58

25
59

25
60

25
61

25
62

25
63

25
64

25
65

25
66

25
67

25
68

มูล
ค่า

(พั
นล้

าน
บา

ท)
 

ปี 

มูลค่าผลผลิตรวมภายในประเทศ 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 72 
 

สนับสนุนจากภาครัฐและกลุ ่มผู ้แปรรูปที ่เน้นกาแฟคุณภาพและตลาดเฉพาะทาง จะช่วยลด

ผลกระทบจากความผันผวนและเสริมสร้างความม่ันคงให้กับรายได้ของเกษตรกรในระยะยาว 

ตารางท่ี 3.15 มูลค่าผลผลิตรวมภายในประเทศ 

ปี มูลค่าผลผลิตรวม 

ราคาขายเฉล่ีย 

(ล้านบาท) 

YoY  

(ร้อยละ) 

2553 1,035  

2554 2,376 129 

2555 2,378 0.08 

2556 1,591 -33 

2557 1,682 6 

2558 1,884 12 

2559 1,771  - 6 

2560 3,319 87 

2561 3,402 2 

2562 1,983  - 42 

2563 2,628 33 

2564 2,710 3 

2565 4,243 57 

2566 4,736 12 

2567 4,026  - 15 

2568 4,172 4 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 17 ธันวาคม 2568) 
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ภาพท่ี 3.14 มูลค่าผลผลิตกาแฟรวมภายในประเทศแยกตามสายพันธ์ุ  

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569) 

ตารางท่ี 3.16 มูลค่าผลผลิตกาแฟรวมภายในประเทศแยกตามสายพันธ์ุ 

สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

มูลค่า 

(บาท) 

YoY  

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(บาท) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2558  439,578,672   23.32  1,444,611,788   76.68 

2559  448,578,247  2 25.32  1,322,847,800   - 8 74.68 

2560  584,066,014  30 17.6  2,735,835,471  107 82.4 

2561  2,139,396,792  266 62.89  1,262,865,323   - 54 37.11 

2562  544,428,773   - 75 27.45  1,438,888,632  14 72.55 

2563  1,209,810,255  122 46.02  1,418,720,172   - 1 53.98 

2564  849,087,679   - 30 31.33  1,861,459,280  31 68.67 

2565  2,887,422,432  240 68.03  1,356,563,641   - 27 31.97 

2566  4,206,034,093  46 88.81  530,136,268   - 61 11.19 

2567  2,921,465,628   - 31 72.55  1,104,827,542  108 27.45 
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สายพันธ์ุ 

 

ปี 

อะราบิกา โรบัสตา 

มูลค่า 

(บาท) 

YoY  

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(บาท) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2568  2,727,829,018   - 7 65.38  1,444,611,788  31 34.62 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2569) 

หมายเหตุ : มูลค่าผลผลิตรวมคํานวณมาจาก ปริมาณผลผลิตของแต่ละพันธุ์ (ตัน) x ราคาขายเฉลี่ยหน้าสวน

เม็ดเบอร่ีกาแฟ (บาทต่อตัน) 

มูลค่าผลผลิตกาแฟรวมภายในประเทศจําแนกตามสายพันธ์ุในช่วงปี พ.ศ. 2558 ถึง 2568 แสดง

ให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างระหว่างอะราบิกากับโรบัสตาอย่างต่อเนื่อง ในปี พ.ศ. 2558 

มูลค่าผลผลิตอะราบิกาอยู่ท่ี 439,578,672 บาท คิดเป็นร้อยละ 23.32 ของมูลค่าผลผลิตกาแฟรวม 

ขณะที่โรบัสตามีมูลค่าถึง 1,444,611,788 บาท หรือร้อยละ 76.68 สะท้อนให้เห็นถึงความเป็น 

สายพันธุ์หลักของประเทศในช่วงเริ่มต้น ในปี พ.ศ. 2559 อะราบิกามีมูลค่าเพิ่มขึ้นเล็กน้อยเป็น 

448,578,247 บาท คิดเป็นร้อยละ 25.32 ส่วนโรบัสตาลดลงเป็น 1,322,847,800 บาท หรือร้อยละ 

74.68 ปี พ.ศ. 2560 มูลค่าอะราบิกาเพ่ิมข้ึนเป็น 584,066,014 บาท หรือร้อยละ 30 ขณะท่ีโรบัสตา

เพิ่มขึ้นเป็น 1,375,835,471 บาท คิดเป็นร้อยละ 82.4 ปี พ.ศ. 2561 เกิดจุดเปลี่ยนสําคัญ มูลค่า 

อะราบิกาพุ ่งสูงถึง 2,139,396,792 บาท หรือร้อยละ 62.89 ขณะที่โรบัสตากลับลดลงเหลือ 

1,262,865,323 บาท หรือร้อยละ 37.11 ซึ ่งแสดงถึงการเปลี่ยนบทบาทการนําของโรบัสตาสู่ 

การเติบโตของอะราบิกา ปี พ.ศ. 2562 มูลค่าอะราบิกาลดลงเหลือ 544,428,773 บาท หรือร้อยละ 

27.45 ขณะที่โรบัสตาเพิ่มขึ้นเป็น 1,438,888,632 บาท หรือร้อยละ 72.55 สะท้อนความผันผวน

ของตลาดและสภาพภูมิอากาศ ปี พ.ศ. 2563 อะราบิกาเพิ่มขึ้นเป็น 1,209,810,255 บาท หรือร้อย

ละ 46.02 ส่วนโรบัสตาลดลงเล็กน้อยเป็น 1,418,720,172 บาท หรือร้อยละ 53.98 ปี พ.ศ. 2564 

อะราบิกาลดลงเหลือ 849,087,679 บาท หรือร้อยละ 31.33 ขณะที ่โรบัสตาเพิ ่มขึ ้นเป็น 

1,861,459,280 บาท หรือร้อยละ 68.67 ปี พ.ศ. 2565 มูลค่าอะราบิกาเพิ ่มขึ ้นมากเป็น 

2,887,422,432 บาท หรือร้อยละ 68.03 ส่วนโรบัสตาลดลงเหลือ 1,356,563,641 บาท หรือร้อยละ 

31.97 ในปี พ.ศ. 2566 มูลค่าอะราบิกาเพิ่มขึ้นต่อเนื่องเป็น 4,206,034,093 บาท หรือร้อยละ 

88.81 ขณะที่โรบัสตาลดลงเหลือ 530,136,268 บาท หรือร้อยละ 11.19 ปี พ.ศ. 2567 อะราบิกา
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ลดลงเหลือ 2,921,465,628 บาท หรือร้อยละ 72.55 ส่วนโรบัสตาเพิ่มขึ้นเป็น 1,104,827,542 บาท 

หรือร้อยละ 27.45 และปี พ.ศ. 2568 มูลค่าอะราบิกาอยู่ท่ี 2,727,829,018 บาท หรือร้อยละ 65.38 

ส่วนโรบัสตาอยู่ท่ี 1,444,611,788 บาท หรือร้อยละ 34.62 

การวิเคราะห์เชิงเศรษฐศาสตร์สะท้อนว่าช่วงสิบปีที ่ผ่านมา อะราบิกามีบทบาทเพิ ่มข้ึน 

อย่างมีนัยสําคัญทั้งในด้านสัดส่วนและมูลค่า อันเนื่องมาจากแนวโน้มตลาดกาแฟพรีเมียม คุณภาพ

การผลิตที่สูงขึ้น และการส่งเสริมโดยภาครัฐและผู้ประกอบการ ในขณะที่โรบัสตายังคงเป็นสายพันธ์ุ

หลักเชิงปริมาณแต่สัดส่วนลดลงชัดเจน เมื่อพิจารณาความผันผวนในแต่ละปีพบว่าทั้งสองสายพันธ์ุ

ตอบสนองต่อปัจจัยด้านราคา ตลาดโลก และสภาพภูมิอากาศแตกต่างกัน โดยช่วงท่ีอะราบิกา 

เติบโตสูงมักสอดคล้องกับความต้องการตลาดพิเศษหรือราคาท่ีขยับสูงข้ึนอย่างรวดเร็ว 

จากการสัมภาษณ์บุคลากรที ่เกี ่ยวข้อง พบว่าผู ้ประกอบการและเกษตรกรเริ ่มหันมาให้

ความสําคัญกับคุณภาพและการแปรรูปมากขึ้น การรวมกลุ่มและยกระดับมาตรฐานมีผลโดยตรงต่อ

มูลค่าเพ่ิมของอะราบิกา ในขณะท่ีโรบัสตายังเน้นตลาดปริมาณและราคาต่ํากว่า ผลกระทบจากปัจจัย

ภายนอก เช่น ราคาตลาดโลก ภัยแล้ง และการเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศ ส่งผลให้สัดส่วนและมูลค่า

ของท้ังสองสายพันธ์ุผันผวนตามรอบปีอย่างมีนัยสําคัญ 

3.1.2.2 ภาพรวมด้านด้านการบริโภคกาแฟของไทย 

1) สายพันธ์ุของกาแฟไทย 

โครงสร้างพันธุ์กาแฟของประเทศไทยยังคงพึ่งพา สองพันธุ์หลัก ได้แก่ อะราบิกา และ โรบัสตา 

ซึ่งเป็นฐานสําคัญของห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทยทั้งในเชิงปริมาณและเชิงมูลค่า ข้อมูลพื้นที่และผลผลิต

จากกรมส่งเสริมการเกษตรสะท้อนว่า พันธุ์อื่น เช่น ไลเบอริก้า หรือสายพันธุ์ใหม่ มีสัดส่วนเพียง

ระดับทดลองและยังไม่ส่งผลอย่างมีนัยสําคัญต่อระบบการผลิตกาแฟระดับประเทศ 

1.1) กาแฟอะราบิกา 

อะราบิกามีจุดเด่นด้านคุณภาพรสชาติที ่ได้รับการยอมรับในตลาดกาแฟพิเศษ และ 

เหมาะกับพื้นที่สูงราว 700 - 1800 เมตรเหนือระดับนํ้าทะเล ซึ่งมีอุณหภูมิตํ่าและช่วงอุณหภูมิ

กลางวัน และกลางคืนแตกต่างกัน ส่งผลต่อการสะสมสารให้กลิ่นรส ผลผลิตอะราบิกาของไทย

ในช่วงปี พ.ศ. 2562 - 2567 มีแนวโน้มเพิ ่มขึ ้น ทั ้งด้านปริมาณ และมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

โดยเฉพาะในช่วงปีที่ราคาหน้าสวนขยายตัวสูงขึ้น ทําให้อะราบิกากลายเป็น ฐานมูลค่า และ
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ภาพลักษณ์ ของอุตสาหกรรมกาแฟไทย และเชื่อมโยงมากขึ้นกับตลาด Specialty, Single - 

Origin และกาแฟเชิงคุณภาพภายในประเทศ (ทองเบ็ญญ์ & พัฒนาวิบาก, 2564)  

1.2) กาแฟโรบัสตา 

โรบัสตามีข้อเด่นด้านความทนทานต่อสภาพอากาศ โรค และแมลง มากกว่าอะราบิกา 

เหมาะกับพื้นที่ระดับความสูงประมาณ 200 - 800 เมตร และภูมิอากาศที่มีความชื้นสูง จึงถูกใช้

เป็นวัตถุดิบหลักใน กาแฟสําเร็จรูป กาแฟกระป๋อง เครื่องดื่มพร้อมดื่ม และกาแฟเบลนด์สําหรับ

ตลาดมวลชน พื้นที่ปลูกกระจุกตัวในจังหวัดภาคใต้ เช่น ชุมพร ระนอง สุราษฎร์ธานี และ

นครศรีธรรมราช แม้ข้อมูลช่วงหลังชี้ว่าปริมาณและพื้นที่เก็บเกี่ยวมีแนวโน้มลดลง แต่โรบัสตา

ยังคงเป็น “หัวใจด้านวัตถุด ิบเชิงอุตสาหกรรม” สําหรับโรงงานผลิตกาแฟในประเทศ  

(Sie & Sangkhamanee, 2567) 

1.3) สายพันธ์ุอ่ืน 

กลุ่มพันธุ์ทางเลือก เช่น ไลเบอริก้า และสายพันธุ์ทดลองใหม่เซริน่า มีพื้นที่ปลูกเพียงจํานวน

น้อย โดยกระจุกอยู่ในโครงการทดลองหรือแปลงพัฒนาเฉพาะพื้นที่ของหน่วยงานรัฐและเอกชน 

จึงยังไม่ปรากฏอย่างมีนัยสําคัญในสถิติระดับประเทศ และไม่ส่งผลต่อภาพรวมผลผลิตในเชิง 

มหภาคของอุตสาหกรรมกาแฟไทยในปัจจุบัน 

2) เขตการผลิตตามภูมิภาคของไทย 

ข้อมูลสถิติระดับจังหวัดแสดงให้เห็นการกระจายตัวของกาแฟไทยที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน

ระหว่างสองพันธ์ุหลัก 

ภาคเหนือเป็นฐานการผลิตกาแฟอะราบิกาที่สําคัญของประเทศไทย โดยจังหวัดหลัก ได้แก่ 

เชียงราย เชียงใหม่ น่าน และแม่ฮ่องสอน ซึ่งได้รับอิทธิพลจากโครงการพัฒนาพื้นที่สูง การทดแทน

การปลูกฝิ่นในอดีต และความร่วมมือระหว่างรัฐ มูลนิธิ และหน่วยงานพัฒนา ส่งผลให้ภูมิภาคน้ี

กลายเป็น “เขตผลิตอะราบิกาหลัก” ของประเทศท้ังด้านปริมาณและคุณภาพ 

แม้แผนที่ศักยภาพการเกษตร (Agri - Map) จะระบุพื้นที่สีเขียว - เหลืองที่เหมาะสมต่อการปลูก 

อะราบิกากระจายหลายจังหวัด แต่ในทางปฏิบัติพื ้นที ่ปลูกกลับ กระจุกตัวบนดอยภาคเหนือ  

เป็นหลัก เนื่องจากเกณฑ์ Agri - Map วัดเฉพาะ “ศักยภาพดิน” โดยไม่ได้คํานึงถึง “สภาพอากาศ

และเงื่อนไขทางเศรษฐกิจ” ซึ่งเป็นปัจจัยสําคัญต่อความสําเร็จของการผลิตอะราบิกา พื้นที่ที่ราบใน
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ภาคกลางและภาคตะวันออก แม้ดินจะอยู ่ในระดับที ่เหมาะสม แต่เกษตรกรมักเลือกปลูกพืช

เศรษฐกิจอื่นที่ให้ผลตอบแทนแน่นอนกว่า เช่น ข้าว อ้อย มันสําปะหลัง หรือไม้ผลเชิงพาณิชย์ 

เนื่องจากกาแฟอะราบิกาต้องใช้เวลาลงทุนหลายปี กว่าจะให้ผลผลิต และต้องอาศัยความรู้ด้านการ

แปรรูปและการตลาดเชิงเฉพาะทาง 

 

ภาพท่ี 3.15 พ้ืนท่ีท่ีมีคุณภาพดินเหมาะสมสําหรับการปลูกกาแฟพันธ์ุอะราบิกา 

แหล่งท่ีมา : Agri - Map กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2568) (ข้อมูล ณ วันท่ี 10 ธันวาคม 2568) 

 

ภาพท่ี 3.16 พ้ืนท่ีท่ีมีคุณภาพดินเหมาะสมสําหรับการปลูกกาแฟพันธ์ุโรบัสตา 

แหล่งท่ีมา : Agri - Map กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2568) (ข้อมูล ณ วันท่ี 10 ธันวาคม 2568) 

ในทางกลับกัน พื้นที่สูงในภาคเหนือมี โครงสร้างสนับสนุนการผลิตครบวงจร ไม่ว่าจะเป็น

โครงการหลวง โครงการแม่ฟ้าหลวง สถานีวิจัยกาแฟ โรงแปรรูปแบบเปียก สหกรณ์เกษตร รวมถึง
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ตลาดกาแฟพิเศษที่รองรับเมล็ดคุณภาพสูง ปัจจัยเหล่านี้ช่วยสร้างแรงจูงใจให้เกษตรกรบนพื้นที่สูง

เปล่ียนจากการปลูกฝ่ินหรือพืชไร่ไปสู่การปลูกอะราบิกาอย่างต่อเน่ืองหลายทศวรรษ 

ภาคใต้เป็นพื้นที่ผลิตกาแฟโรบัสตาที่สําคัญที่สุดของประเทศไทย โดยพื้นที่ปลูกกระจุกตัว 

ในจังหวัดชุมพร ระนอง ประจวบคีรีขันธ์ สุราษฎร์ธานี และบางส่วนของ จังหวัดตาก ในภาค

ตะวันตก ซึ่งมีสภาพภูมิอากาศร้อนชื้นเหมาะสมต่อการเจริญเติบโตของโรบัสตาที่ทนความร้อน และ

ความชื้นได้ดี นอกจากน้ี บางพื้นที่ยังมีการทดลองปลูกกาแฟไลเบอริก้า ภายใต้ระบบวนเกษตร

ร่วมกับพืชเศรษฐกิจอื่น เช่น ปาล์มนํ้ามันหรือผลไม้เขตร้อน เพื่อเพิ่มความหลากหลายของรายได้แก่

เกษตรกรในพ้ืนท่ี (ULKA, 2568) 

แม้แผนท่ี Agri - map จะแสดงพื้นที่สีเขียว - เหลืองต่อเนื่องตลอดแนวภาคใต้และบางส่วนของ

ภาคตะวันออก ซึ ่งบ่งชี ้ถึงความเหมาะสมด้านดินและสภาพภูมิอากาศสําหรับการปลูกกาแฟ  

แต่ในความเป็นจริง พื้นที่ปลูกกลับ จํากัดอยู่ในไม่กี่จังหวัดหลักของภาคใต้ ปัจจัยสําคัญมาจาก

โครงสร้างอุตสาหกรรมกาแฟสําเร็จรูปของไทย ซึ ่งมีโรงงานสกัดและโรงงานแปรรูปตั ้งอยู ่ใน  

โซนภาคใต้ส ่งผลให้ระบบรวบรวมผลผลิต การจัดการศัตรูพืชที ่ค ุ ้นเคยในพื ้นที ่สวนยาง -  

สวนปาล์ม และต้นทุนโลจิสติกส์ มีความพร้อมและมีความได้เปรียบทางเศรษฐกิจเมื่อเทียบกับ

ภูมิภาคอ่ืน 

ในทางกลับกัน หากเกษตรกรในพื้นที่อื่นต้องการปลูกโรบัสตา แม้ดินจะเหมาะสม แต่ต้องเผชิญ

ต้นทุนขนส่งที ่สูงขึ ้น ปัญหาการหาตลาดรับซื ้อ และการขาดคลัสเตอร์โรงงานแปรรูปในพื้นท่ี  

ทําให้แรงจูงใจในการขยายพ้ืนท่ีปลูกโรบัสตานอกภาคใต้มีจํากัดอย่างมาก 

3) การนําเข้า และการส่งออกกาแฟของประเทศไทย 

3.1) การนําเข้า และส่งออกกาแฟดิบ 

จากตารางที่ 3.17 และ ภาพ 3.16 (ก) การนําเข้ากาแฟดิบของไทยในช่วงปี พ.ศ. 2557 ถึง 

2567 มีการเปลี่ยนแปลงที่น่าสนใจทั้งในด้านปริมาณ มูลค่า และสัดส่วนต่อกาแฟที่นําเข้า

โดยรวม โดยในปี พ.ศ. 2557 ปริมาณนําเข้าอยู่ท่ี 46,305 ตัน เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 35 

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 97.66 ของกาแฟนําเข้าทั้งหมด ขณะที่มูลค่าการนําเข้าอยู่ท่ี 3,094  

ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 41 จากปีก่อน และมีสัดส่วนร้อยละ 90.73 ของมูลค่านําเข้ากาแฟดิบ
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ทั้งหมด ปี พ.ศ. 2558 ปริมาณนําเข้าเพิ ่มเป็น 57,115 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 98.15 

มูลค่าเพ่ิมข้ึนเป็น 3,679 ล้านบาท สัดส่วนร้อยละ 91.04  

 

ภาพท่ี 3.17 ปริมาณ และ มูลค่าการนําเข้าส่งออกกาแฟดิบ (HS Code 090111) 

ก) มูลค่าและปริมาณกาแฟดิบนําเข้า ข) มูลค่าและปริมาณกาแฟดิบส่งออก 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

แม้ปี พ.ศ. 2559 ปริมาณลดลงเหลือ 46,084 ตัน ลดลงร้อยละ 19 แต่ยังครองสัดส่วนร้อย

ละ 97.16 ของปริมาณกาแฟนําเข้า มูลค่า 3,136 ล้านบาท สัดส่วนร้อยละ 88.29 ปี พ.ศ. 2560 

ปริมาณนําเข้าอยู่ท่ี 55,416 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 สัดส่วนร้อยละ 95.55 มูลค่า 4,358 ล้าน

บาท สัดส่วนร้อยละ 86.93 ในปี พ.ศ. 2561 ปริมาณนําเข้าเพิ่มเป็น 62,757 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 

13 สัดส่วนร้อยละ 96.87 มูลค่า 3,888 ล้านบาท สัดส่วนร้อยละ 86.53 ปี พ.ศ. 2562 ปริมาณ

นําเข้าลดลงเหลือ 44,831 ตัน ลดลงร้อยละ 29 สัดส่วนร้อยละ 94.54 มูลค่า 2,523 ล้านบาท 

ลดลงร้อยละ 35 สัดส่วนร้อยละ 75.43 สะท้อนผลกระทบจากปัจจัยเศรษฐกิจและตลาดโลก ปี 

พ.ศ. 2563 ปริมาณนําเข้าอยู่ท่ี 59,650 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 33 สัดส่วนร้อยละ 97.57 มูลค่า 

3,141 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 24 สัดส่วนร้อยละ 77.94 ปี พ.ศ. 2564 ปริมาณนําเข้า 58,610 
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ตัน ลดลงร้อยละ 2 สัดส่วนร้อยละ 97.57 มูลค่า 5,109 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 63 สัดส่วน

ร้อยละ 86.48 ปี พ.ศ. 2565 ปริมาณนําเข้า 61,982 ตัน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6 สัดส่วนร้อยละ 97.42 

มูลค่า 6,528 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 28 สัดส่วนร้อยละ 87.17 ในปี พ.ศ. 2566 ปริมาณนําเข้า 

62,171 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 0 สัดส่วนร้อยละ 97.42 มูลค่า 6,528 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 

สัดส่วนร้อยละ 87.17 และปี พ.ศ. 2567 ปริมาณนําเข้าลดลงเล็กน้อยอยู่ท่ี 61,297 ตัน ลดลง

ร้อยละ 1 สัดส่วนร้อยละ 97.23 มูลค่า 8,682 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 33 สัดส่วนร้อยละ 

90.14 

ตารางท่ี 3.17 ปริมาณ และมูลค่าการนําเข้า กาแฟดิบ (HS Code 090111) 

ประเภท 

 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ 

(ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(ล้านบาท) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 2557 46,305 35 97.66 3,094 41 90.73 

2558 57,115 23 98.15 3,679 19 91.04 

2559 46,084  - 19 97.16 3,136  - 15 88.29 

2560 55,416 20 95.55 4,358 39 86.93 

2561 62,757 13 96.87 3,888  - 11 86.53 

2562 44,831  - 29 93.26 2,523  - 35 75.43 

2563 59,650 33 94.54 3,141 24 77.94 

2564 58,610  - 2 97.57 3,606 15 86.48 

2565 61,982 6 97.38 5,423 50 86 

2566 62,171 0 97.42 6,528 20 87.17 

2567 61,297  - 1 97.23 8,682 33 90.14 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

หมายเหตุ : สัดส่วนปริมาณกาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนปริมาณ (ร้อยละ) = (ปริมาณของ 

แต่ละประเภท / ปริมาณรวม) × 100 , สัดส่วนมูลค่ากาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนมูลค่า (ร้อยละ)  

= (มูลค่าของแต่ละประเภท / มูลค่ารวม) × 100 
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การวิเคราะห์จากข้อมูลนี้พบว่า ไทยยังคงต้องนําเข้ากาแฟดิบอย่างต่อเนื่องเพื่อตอบสนอง

ความต้องการในประเทศ แม้ว่าจะมีการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟในประเทศ ปริมาณและมูลค่า

การนําเข้าแม้จะมีความผันผวนแต่ยังคงครองสัดส่วนสูงต่อกาแฟนําเข้าทั้งหมดอย่างต่อเนื่อง

สะท้อนให้เห็นถึงข้อจํากัดด้านศักยภาพการผลิตในประเทศและความจําเป็นในการนําเข้ากาแฟ

คุณภาพพิเศษบางประเภท การปรับตัวของตลาดโลกและราคาสินค้าเกษตรส่งผลโดยตรง 

ต่อมูลค่าการนําเข้าท่ีเติบโตอย่างมีนัยสําคัญในบางปี 

ตารางท่ี 3.18 ปริมาณ และ มูลค่าการส่งออกกาแฟดิบ (HS Code 090111)  
ประเภท 

 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ 

(ตัน) 

YoY 

(บาท/ตัน) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(ล้านบาท) 

YoY 

(บาท/ตัน) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2557 399 48 70.37 63 41 57.27 

2558 450 13 71.77 78 24 63.41 

2559 334  - 26 64.23 67  - 14 55.37 

2560 305  - 8 65.73 60  - 11 60.61 

2561 469 53 74.09 92 52 67.65 

2562 385  - 18 71.3 83  - 9 67.48 

2563 291  - 25 69.78 59  - 29 64.84 

2564 377 30 69.69 76 28 66.09 

2565 374  - 1 65.04 75  - 2 59.52 

2566 255  - 32 51.2 75 1 44.12 

2567 723 183 61.69 144 91 46.3 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

หมายเหตุ : สัดส่วนปริมาณกาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนปริมาณ (ร้อยละ) = (ปริมาณของ 

แต่ละประเภท / ปริมาณรวม) × 100 , สัดส่วนมูลค่ากาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนมูลค่า (ร้อยละ)  

= (มูลค่าของแต่ละประเภท / มูลค่ารวม) × 100 
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จากบทสัมภาษณ์บุคลากรที่เกี่ยวข้อง พบว่าการนําเข้ากาแฟดิบมีความสําคัญต่อการรักษา

คุณภาพและความหลากหลายของเมล็ดกาแฟในอุตสาหกรรมไทย การแข่งขันกับตลาด

ต่างประเทศโดยเฉพาะกลุ ่มพรีเมียมและการตอบโจทย์รสนิยมผู ้บริโภคที ่เปลี ่ยนแปลง 

อย่างรวดเร็ว ทําให้ผู ้ประกอบการต้องพึ่งพากาแฟนําเข้าควบคู่กับการส่งเสริมการผลิตใน

ประเทศ การสร้างสมดุลระหว่างการผลิตภายในกับการนําเข้า รวมถึงการพัฒนาคุณภาพ 

ในประเทศจึงเป็นประเด็นสําคัญที่จะช่วยลดการพึ่งพาการนําเข้าในอนาคต ขณะเดียวกันยังต้อง

พิจารณาถึงต้นทุนและผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงของราคาตลาดโลกอย่างใกล้ชิด 
จากตารางท่ี 3.18 และ ภาพท่ี 3.17 (ข) การส่งออกกาแฟดิบของไทยตามรหัสสินค้า HS 

Code 090111 ในช่วงปี พ.ศ. 2557 ถึง พ.ศ. 2567 แสดงถึงทิศทางการเปลี่ยนแปลงที่น่าสนใจ

ทั้งในด้านปริมาณ มูลค่า และสัดส่วนเมื่อเทียบกับกาแฟที่ส่งออกทั้งหมด โดยในปี พ.ศ. 2557 

ปริมาณส่งออกอยู่ท่ี 399 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 48 จากปีก่อนหน้า คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 70.37 

ของกาแฟที่ส่งออกทั้งหมด ขณะที่มูลค่าส่งออกอยู่ท่ี 63 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 41 สัดส่วน

ร้อยละ 57.27 ของมูลค่าการส่งออกกาแฟรวม ปี พ.ศ. 2558 ปริมาณส่งออกเพิ่มเป็น 450 ตัน 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 13 สัดส่วนร้อยละ 71.77 มูลค่า 78 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 24 สัดส่วนร้อยละ 

63.41 ปี พ.ศ. 2559 ปริมาณส่งออกลดลงเหลือ 334 ตัน ลดลงร้อยละ 26 สัดส่วนร้อยละ 

64.23 มูลค่า 67 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 14 สัดส่วนร้อยละ 55.37 ปี พ.ศ. 2560 ปริมาณ 

การส่งออก 305 ตัน ลดลงร้อยละ 8 สัดส่วนร้อยละ 65.73 มูลค่า 92 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 

37 สัดส่วนร้อยละ 60.61 ปี พ.ศ. 2561 ปริมาณส่งออกเพิ่มเป็น 469 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 53 

สัดส่วนร้อยละ 74.09 มูลค่า 92 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 52 สัดส่วนร้อยละ 67.65 ปี พ.ศ. 

2562 ปริมาณส่งออก 385 ตัน ลดลงร้อยละ 18 สัดส่วนร้อยละ 71.83 มูลค่า 83 ล้านบาท 

ลดลงร้อยละ 9 สัดส่วนร้อยละ 67.48 ปี พ.ศ. 2563 ปริมาณส่งออก 293 ตัน ลดลงร้อยละ 25 

สัดส่วนร้อยละ 69.78 มูลค่า 59 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 29 สัดส่วนร้อยละ 64.84 ปี พ.ศ. 2564 

ปริมาณส่งออกเพิ่มเป็น 377 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 30 สัดส่วนร้อยละ 65.04 มูลค่า 75 ล้านบาท 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 2 สัดส่วนร้อยละ 59.52 ปี พ.ศ. 2565 ปริมาณส่งออก 374 ตัน ลดลงร้อยละ 1 

สัดส่วนร้อยละ 65.04 มูลค่า 75 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 2 สัดส่วนร้อยละ 59.52 ปี พ.ศ. 2566 

ปริมาณส่งออก 255 ตัน ลดลงร้อยละ 32 สัดส่วนร้อยละ 51.2 มูลค่า 75 ล้านบาท คงท่ี สัดส่วน
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ร้อยละ 44.12 และในปี พ.ศ. 2567 ปริมาณส่งออกฟื้นตัวเป็น 723 ตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 183 

สัดส่วนร้อยละ 61.69 มูลค่าส่งออก 144 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 91 สัดส่วนร้อยละ 46.3 

 

ภาพท่ี 3.18 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยกาแฟดิบนําเข้า (HS Code 090111) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

เมื่อพิจารณาประเด็นจากบทสัมภาษณ์จากบุคคลที่เกี่ยวข้อง พบว่าผู้ประกอบการไทยเน้น

ยํ ้าถึงความท้าทายด้านมาตรฐานคุณภาพ การเพิ ่มมูลค่าด้วยกระบวนการแปรรูป และ 

การปรับตัวสู่ตลาดพรีเมียมเพื่อสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในตลาดโลก กลยุทธ์เหล่านี้จะช่วย

เพิ ่มศักยภาพในการส่งออกและเพิ ่มสัดส่วนรายได้จากกาแฟดิบในอนาคต อย่างไรก็ตาม  

ไทยยังคงต้องเผชิญกับข้อจํากัดด้านต้นทุนการผลิต ผลผลิตต่อไร่ และการเข้าถึงตลาดใหม่ ๆ  

ซ่ึงต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเน่ือง 
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ตารางท่ี 3.19 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยนําเข้ากาแฟดิบ (HS Code 090111) 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY (ร้อยละ) 

2557 66,839 4 

2558 64,417  - 4 

2559 68,055 6 

2560 78,651 16 

2561 61,967  - 21 

2562 56,284 9 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY (ร้อยละ) 

2563 52,658  - 6 

2564 61,539 17 

2565 87,502 42 

2566 105,011 20 

2567 141,638 35 

2568 66,839 4 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางท่ี 3.19 และ ภาพท่ี 3.18 ราคานําเข้ากาแฟดิบเฉลี่ยต่อหน่วยในช่วงปี พ.ศ. 

2557 ถึง พ.ศ. 2568 มีการเปลี่ยนแปลงตามกลไกตลาดโลกและสถานการณ์อุปสงค์อุปทาน 

ในแต่ละปี โดยในปี พ.ศ. 2557 ราคาเฉล่ียอยู่ท่ี 66,839 บาทต่อตัน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4 จากปีก่อน

หน้า ปี พ.ศ. 2558 ลดลงเหลือ 64,417 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 4 ส่วนปี พ.ศ. 2559 ปรับตัว

ข้ึนเป็น 68,055 บาทต่อตัน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6 ต่อมาในปี พ.ศ. 2560 ราคาเพ่ิมเป็น 78,651 บาท

ต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 16 แต่ปี พ.ศ. 2561 กลับลดลงเหลือ 61,967 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 

21 จากนั้นปี พ.ศ. 2562 ขยับขึ้นเล็กน้อยท่ี 56,284 บาทต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 9 ปี พ.ศ. 2563 

ลดลงอีกครั้งเหลือ 52,658 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 6 ปี พ.ศ. 2564 ราคากลับมาเพิ่มเป็น 

61,539 บาทต่อตัน เพิ่มขึ ้นร้อยละ 17 ในช่วงปี พ.ศ. 2565 ราคาเฉลี่ยกระโดดสูงขึ ้นเป็น 

87,502 บาทต่อตัน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 42 และปี พ.ศ. 2566 เพ่ิมต่อเน่ืองเป็น 105,011 บาทต่อตัน 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 ปี พ.ศ. 2567 ราคาขยับสูงสุดถึง 141,684 บาทต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 35 

ก่อนที ่ ปี พ.ศ. 2568 จะกลับมาท่ี 66,839 บาทต่อตัน เพิ ่มข ึ ้นร ้อยละ 4 จากปีก ่อน  

การเปลี่ยนแปลงของราคานําเข้าแต่ละปีสะท้อนถึงความผันผวนในตลาดโลก ทั้งจากปัจจัย

ผลผลิตในประเทศผู้ส่งออก การเปลี่ยนแปลงค่าเงิน รวมถึงความต้องการของอุตสาหกรรมแปร

รูปในประเทศ ซึ่งสอดคล้องกับมุมมองจากบทสัมภาษณ์ที่เน้นความสําคัญของการวางแผนรับมือ

ความผันผวนของราคาวัตถุดิบและการสร้างมูลค่าเพิ่มในประเทศ ทั้งน้ี สัดส่วนและแนวโน้ม
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ราคาดังกล่าวยังสะท้อนให้เห็นถึงโอกาสและข้อจํากัดของผู้ประกอบการไทยในระบบเศรษฐกิจ

กาแฟโลกท่ีต้องปรับตัวอย่างต่อเน่ือง 

 

ภาพท่ี 3.19 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยกาแฟดิบส่งออก (HS Code 090111) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางท่ี 3.20 และ ภาพท่ี 3.19 ราคาส่งออกกาแฟคั่วสําเร็จรูปของไทยในช่วงปี พ.ศ. 

2557 ถึง พ.ศ. 2567 มีแนวโน้มปรับตัวขึ้นลงตามสถานการณ์ตลาดและปัจจัยทางเศรษฐกิจ

ระหว่างประเทศ โดยในปี พ.ศ. 2557 ราคาเฉลี่ยอยู่ท่ี 158,875 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 4  

จากปีก่อนหน้า จากนั้นปี พ.ศ. 2558 ปรับขึ้นมาอยู่ท่ี 175,354 บาทต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 

สะท้อนถึงความต้องการและทิศทางตลาดที่เปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ส่วนปี พ.ศ. 2559  

ราคาเฉลี่ยเพิ่มขึ้นอีกเป็น 203,214 บาทต่อตัน หรือขยายตัวถึงร้อยละ 16 ซึ่งเป็นผลมาจาก 

ทั้งความต้องการบริโภคกาแฟในตลาดโลกที่สูงขึ้นและการเปลี่ยนแปลงของค่าเงินที่เอื้อต่อ 

การส่งออกของไทยในปี พ.ศ. 2560 ราคาเฉลี่ยขยับลดลงเล็กน้อยมาอยู่ท่ี 198,230 บาทต่อตัน 

ลดลงร้อยละ 2 และปีถัดมา คือ พ.ศ. 2561 ยังคงลดลงต่อเนื่องมาอยู่ท่ี 196,842 บาทต่อตัน 

ลดลงร้อยละ 1 แสดงถึงความผันผวนและการแข่งขันในตลาดโลกท่ีเข้มข้นข้ึน  

ก่อนจะกลับมาขยายตัวในปี พ.ศ. 2562 เป็น 217,706 บาทต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 11 อาจ

เนื่องจากอุปสงค์ที่ฟื้นตัวในบางตลาดสําคัญ ปี พ.ศ. 2563 ราคาเฉลี่ยลดลงเหลือ 205,722 บาท

ต่อตัน หดตัวร้อยละ 6 แต่กลับมาเติบโตอีกครั้งในปี พ.ศ. 2564 อยู่ท่ี 202,364 บาทต่อตัน 
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ลดลงร้อยละ 2 และในปี พ.ศ. 2565 ราคาเฉลี่ยแทบไม่เปลี่ยนแปลง อยู่ท่ี 200,464 บาทต่อตัน 

ลดลงร้อยละ 1 ปัจจัยที่ส่งผลอาจมาจากภาวะเศรษฐกิจโลกและการปรับตัวของซัพพลายเชนใน

ตลาดส่งออก อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2566 ราคาส่งออกกาแฟคั่วสําเร็จรูปของไทยปรับตัว

เพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยสําคัญเป็น 296,523 บาทต่อตัน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 48 ซ่ึงเป็นปีท่ีมูลค่าการส่งออก 

ปรับข้ึนสูงสุดในรอบหลายปี  

ขณะเดียวกันไทยยังคงรักษาคุณภาพและมาตรฐานของสินค้าส่งออกได้อย่างต่อเนื่อง แต่ใน

ปี พ.ศ. 2567 ราคาเฉลี่ยลดลงมาอยู่ท่ี 200,193 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 32 จากปีก่อนหน้า 

การแข่งขันด้านราคาในตลาดโลก ตลอดจนสถานการณ์เศรษฐกิจของประเทศคู่ค้า ขณะที่ปีท่ี

ร า ค า ป ร ั บ ล ด ล ง  ม ั ก ม ี ป ั จ จ ั ย ท ั ้ ง ด ้ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ โ ล ก  อ ั ต ร า แ ล ก เ ป ล ี ่ ย น  

และการแข่งขันจากประเทศผู้ส่งออกกาแฟรายใหญ่อ่ืน ๆ ในภูมิภาค 

ตารางท่ี 3.20 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยส่งออกกาแฟดิบ (HS Code 090111) 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY(ร้อยละ) 

2557 158,875  - 4 

2558 175,354 10 

2559 203,214 16 

2560 198,230  - 2 

2561 196,842  - 1 

2562 217,706 11 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY(ร้อยละ) 

2563 205,722  - 6 

2564 202,364  - 2 

2565 200,464  - 1 

2566 296,523 48 

2567 200,193  - 32 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากข้อมูลสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญในอุตสาหกรรมกาแฟ พบว่าผู้ประกอบการไทยต้องเผชิญกับ

ความท้าทายเรื ่องต้นทุนการผลิตที ่สูงขึ ้น การเปลี ่ยนแปลงของรสนิยมผู ้บริโภคในตลาด

ต่างประเทศ และมาตรฐานสินค้าส่งออกที่เข้มงวดขึ้น จึงจําเป็นต้องปรับกลยุทธ์ในการรักษา

คุณภาพ พัฒนาสินค้านวัตกรรม และเน้นสร้างจุดขายเฉพาะตัวเพื ่อรักษาและขยายตลาด 

ในระยะยาว แม้ราคาจะมีความผันผวนแต่ศักยภาพในการส่งออกกาแฟคั่วสําเร็จรูปของไทย

ยังคงมีแนวโน้มเติบโตได้ต่อเนื่อง หากสามารถพัฒนาคุณภาพและการตลาดให้สอดรับกับเทรนด์

โลกอย่างต่อเน่ือง 
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จากตารางท่ี 3.21 และ ภาพท่ี 3.20 (ก)การนําเข้ากาแฟคั่วของไทยตามรหัส HS 090112 

ในช่วงปี พ.ศ. 2557 ถึง พ.ศ. 2567 มีความผันผวนทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า สําหรับปี พ.ศ. 

2557 มีปริมาณนําเข้า 1,108 ตัน คิดเป็นร้อยละ 2.34 ของตลาดทั้งหมด และมูลค่า 316  

ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 9.27 ในปี พ.ศ. 2558 ปริมาณนําเข้าลดลงเหลือ 1,076 ตัน หรือ 

ร้อยละ 1.85 แต่กลับมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนเป็น 362 ล้านบาท หรือร้อยละ 8.96 สะท้อนถึงราคานําเข้า

ต่อหน่วยที่สูงขึ้น ปี พ.ศ. 2559 ปริมาณนําเข้าเพิ่มขึ้นเป็น 1,349 ตัน หรือร้อยละ 2.84 และ

มูลค่านําเข้าอยู่ท่ี 416 ล้านบาท หรือร้อยละ 11.71 ต่อมาในปี พ.ศ. 2560 มีการขยายตัวสูงถึง 

2,581 ตัน หรือร้อยละ 4.45 และมูลค่าพุ่งเป็น 655 ล้านบาท หรือร้อยละ 13.07 แสดงถึง 

การนําเข้ากาแฟค่ัวท่ีมากข้ึนจากความต้องการในประเทศ  

ปี พ.ศ. 2561 ปริมาณนําเข้ากลับลดลงเหลือ 2,028 ตัน หรือร้อยละ 3.13 และมูลค่าก็ลด

เหลือ 605 ล้านบาท หรือร้อยละ 13.47 ในปี พ.ศ. 2562 ปริมาณนําเข้าเพิ ่มขึ ้นอีกเป็น           

3,239 ตัน หรือร้อยละ 6.74 และมูลค่า 822 ล้านบาท หรือร้อยละ 24.57 สะท้อนถึงความ

ต้องการกาแฟคั่วนําเข้าที่เติบโตต่อเนื่อง ปี พ.ศ. 2563 นําเข้า 3,442 ตัน หรือร้อยละ 5.46 

มูลค่า 889 ล้านบาท หรือร้อยละ 22.06 ส่วนปี พ.ศ. 2564 ปริมาณนําเข้าลดลงเหลือ 1,459 

ตัน หรือร้อยละ 2.43 และมูลค่า 564 ล้านบาท หรือร้อยละ 13.52 ซึ่งเป็นช่วงที่ตลาดโลกและ

เศรษฐกิจภายในมีความผันผวนสูง ปี พ.ศ. 2565 ปริมาณนําเข้าเพิ่มขึ้นเป็น 1,670 ตัน หรือร้อย

ละ 2.62 มูลค่า 883 ล้านบาท หรือร้อยละ 17. ปี พ.ศ. 2566 นําเข้า 1,647 ตัน หรือร้อยละ 

2.58 มูลค่า 959 ล้านบาท หรือร้อยละ 12.83 และในปี พ.ศ. 2567 ปริมาณนําเข้ากลับมาเพ่ิม

เป็น 1,746 ตัน หรือร้อยละ 2.77 แต่มูลค่าลดลงเหลือ 950 ล้านบาท หรือร้อยละ 9.86 
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3.2) การนําเข้า และส่งออกกาแฟค่ัว 

 

ภาพท่ี 3.20 ปริมาณ และมูลค่าการนําเข้าส่งออกกาแฟค่ัว (HS Code 090112) 

ก) มูลค่าและปริมาณกาแฟค่ัวนําเข้า ข) มูลค่าและปริมาณกาแฟค่ัวส่งออก 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

 

ตารางท่ี 3.21 ปริมาณ และมูลค่าการนําเข้ากาแฟค่ัว (HS Code 090112) 
ประเภท 

 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ 

(ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(ล้านบาท) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2557 1,108 101 2.34 316 46 9.27 

2558 1,076  - 3 1.85 362 15 8.96 

2559 1,349 25 2.84 416 15 11.71 

2560 2,581 91 4.45 655 58 13.07 

2561 2,028  - 21 3.13 605  - 8 13.47 
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ประเภท 

 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ 

(ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(ล้านบาท) 

YoY 

(ร้อยละ) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2562 3,239 60 6.74 822 36 24.57 

2563 3,442 6 5.46 889 8 22.06 

2564 1,459  - 58 2.43 564  - 37 13.52 

2565 1,670 14 2.62 883 57 14 

2566 1,647  - 1 2.58 959 9 12.83 

2567 1,746 6 2.77 950  - 1 9.86 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

หมายเหตุ : สัดส่วนปริมาณกาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนปริมาณ (ร้อยละ) = (ปริมาณของ 

แต่ละประเภท / ปริมาณรวม) × 100 , สัดส่วนมูลค่ากาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนมูลค่า (ร้อยละ)  

= (มูลค่าของแต่ละประเภท / มูลค่ารวม) × 100 

จากการสัมภาษณ์ของบุคลากรที่เกี่ยวข้อง พบว่ากาแฟนําเข้ายังถูกใช้สร้างจุดขาย และ

ความหลากหลายแก่ผู ้บริโภค แม้ในบางปีจะมีต้นทุนสูงขึ ้น แต่ผู ้ประกอบการไทยยังเห็น

ความสําคัญของการคงรสชาติและคุณภาพเพ่ือดึงดูดตลาดระดับบนอย่างต่อเน่ือง 

จากตารางท่ี 3.22 และภาพท่ี 3.20 (ข) การส่งออกกาแฟคั่วของไทยตามรหัส HS 090112 

ในช่วงปี พ.ศ. 2557 ถึง พ.ศ. 2567 มีการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านปริมาณ มูลค่า และสัดส่วนตลาด

อย่างน่าสนใจ โดยในปี พ.ศ. 2557 มีปริมาณส่งออก 168 ตัน คิดเป็น ร้อยละ 29.63 ของตลาด

กาแฟคั่วส่งออก มูลค่ารวม 47 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 42.73 ของมูลค่าส่งออก ปีถัดมา พ.ศ. 

2558 ปริมาณส่งออกเพิ่มขึ้นเป็น 177 ตัน หรือร้อยละ 28.23 มูลค่า 45 ล้านบาท หรือร้อยละ 

36.59 ส่วนปี พ.ศ. 2559 ปริมาณส่งออกเท่าเดิม คือ 186 ตัน หรือร้อยละ 35.77 มูลค่าเพ่ิมเป็น 

54 ล้านบาท หรือร้อยละ 44.63 ปี พ.ศ. 2560 ปริมาณลดลงเหลือ 159 ตัน หรือร้อยละ 34.27 

มูลค่า 39 ล้านบาท หรือร้อยละ 32.35  

และในปี พ.ศ. 2561 ปริมาณ 164 ตัน หรือร้อยละ 31.26 มูลค่า 40 ล้านบาท หรือร้อยละ 

32.52 พ.ศ. 2562 ปริมาณ 155 ตัน หรือร้อยละ 28.60 มูลค่า 38 ล้านบาท หรือร้อยละ 31.01 
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พ.ศ. 2563 ปริมาณ 126 ตัน หรือร้อยละ 19.30 มูลค่า 32 ล้านบาท หรือร้อยละ 26.05 ในปี 

พ.ศ. 2564 ปริมาณส่งออกอยู่ท่ี 167 ตัน หรือร้อยละ 30.31 มูลค่า 39 ล้านบาท หรือร้อยละ 

40.98 พ.ศ. 2565 ปริมาณ 201 ตัน หรือร้อยละ 39.46 มูลค่า 56 ล้านบาท หรือร้อยละ 40.98 

พ.ศ. 2566 ปริมาณ 243 ตัน หรือร้อยละ 48.86 มูลค่า 95 ล้านบาท หรือร้อยละ 55.88 และปี

ล่าสุด พ.ศ. 2567 ปริมาณส่งออกขยายตัวสูงเป็น 449 ตัน หรือร้อยละ 38.31 มูลค่า 167 ล้าน

บาท หรือร้อยละ 53.7 ในปี พ.ศ. 2567 ท่ีปริมาณ และมูลค่าเพ่ิมข้ึนอย่างมาก แสดงถึงศักยภาพ

ของผู้ประกอบการไทยในการพัฒนาสินค้าคุณภาพสูงและการขยายตลาดต่างประเทศ  

ตารางท่ี 3.22 ปริมาณ และมูลค่าการส่งออกกาแฟค่ัว (HS Code 090112) 

ประเภท 

 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ 

(ตัน) 

YoY 

(บาท/ตัน) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

มูลค่า 

(ล้านบาท) 

YoY 

(บาท/ตัน) 

สัดส่วน 

(ร้อยละ) 

2557 168 71 29.63 47 52 42.73 

2558 177 5 28.23 45  - 3 36.59 

2559 186 5 35.77 54 19 44.63 

2560 159  - 14 34.27 39  - 28 39.39 

2561 164 3 25.91 44 14 32.35 

2562 155  - 6 28.7 40  - 10 32.52 

2563 126  - 19 30.22 32  - 18 35.16 

2564 164 30 30.31 39 20 33.91 

2565 201 23 34.96 51 30 40.48 

2566 243 21 48.8 95 87 55.88 

2567 449 84 38.31 167 75 53.7 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

หมายเหตุ : สัดส่วนปริมาณกาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนปริมาณ (ร้อยละ) = (ปริมาณของ 

แต่ละประเภท / ปริมาณรวม) × 100 สัดส่วนมูลค่ากาแฟดิบและกาแฟคั่วคํานวณจาก สัดส่วนมูลค่า (ร้อยละ)  

= (มูลค่าของแต่ละประเภท / มูลค่ารวม) × 100 
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สอดคล้องกับข้อมูลสัมภาษณ์จากของบุตลากรที่เกี่ยวข้องในเรื่องการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วย

การใช้เมล็ดพันธุ์คุณภาพและการสร้างแบรนด์เฉพาะกลุ่ม ทั้งน้ี สัดส่วนร้อยละของการส่งออกท่ี

เพิ่มขึ้นแสดงให้เห็นว่าไทยเริ่มเป็นที่ยอมรับมากขึ้นในตลาดโลก โดยเฉพาะกลุ่มประเทศที่นิยม

กาแฟคั่วระดับพรีเมียม ขณะเดียวกันก็ต้องจับตาเรื่องการแข่งขันด้านต้นทุนและคุณภาพจาก

ประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ท่ียังคงเป็นแรงกดดันต่อไทยในระยะยาว 

 
ภาพท่ี 3.21 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยกาแฟค่ัวนําเข้า (HS Code 090112) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางท่ี 3.23 และภาพท่ี 3.21 ในช่วงปี พ.ศ. 2557 ถึง พ.ศ. 2568 ราคานําเข้าต่อ

หน่วยของกาแฟคั่วตามรหัส HS 090112 มีความเปลี่ยนแปลงที่น่าสนใจ โดยปี พ.ศ. 2557 

ราคานําเข้าอยู่ท่ี 285,214 บาทต่อตัน ต่อมาในปี พ.ศ. 2558 เพิ่มขึ้นเป็น 336,935 บาทต่อตัน 

แต่ลดลงร้อยละ 27 ในปี พ.ศ. 2559 ราคาปรับลดเหลือ 308,501 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 18 

สะท้อนถึงความผันผวนในตลาดนําเข้าและปัจจัยภายนอก เช่น อัตราแลกเปลี่ยนและอุปสงค์ 

ในประเทศ ในปี พ.ศ. 2560 ราคานําเข้าลดลงเหลือ 254,151 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 8 และปี 

พ.ศ. 2561 เพิ่มเป็น 298,436 บาทต่อตัน ลดลงร้อยละ 18 แสดงถึงการฟื้นตัวเล็กน้อย ปี พ.ศ. 

2562 ราคานําเข้าขยับขึ้นเป็น 253,921 บาทต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 17 สอดคล้องกับการฟื้นตัว

ของเศรษฐกิจและการนําเข้าจากแหล่งคุณภาพ ปี พ.ศ. 2563 ราคาอยู่ท่ี 258,437 บาทต่อตัน 

ลดลงร้อยละ 15 และปี พ.ศ. 2564 เพิ่มขึ้นเล็กน้อยเป็น 386,847 บาทต่อตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 2 
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ปี พ.ศ. 2565 มีการเพิ่มขึ้นชัดเจนท่ี 528,957 บาทต่อตัน หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 50 ปี พ.ศ. 2566 

ราคานําเข้าแตะ 582,628 บาทต่อตัน เพิ ่มขึ ้นร้อยละ 37 สะท้อนถึงการนําเข้ากาแฟค่ัว

คุณภาพสูงหรือสินค้ากลุ่มพรีเมียมมากขึ้น ปี พ.ศ. 2567 อยู่ท่ี 544,579 บาทต่อตัน เพิ่มข้ึน 

ร้อยละ 10 ส่วนปี พ.ศ. 2568 ราคากลับมาอยู ่ท่ี 285,214 บาทต่อตัน เพิ ่มขึ ้นร้อยละ 7           

เม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า 

จากบทสัมภาษณ์ของบุคลากรที่เกี่ยวข้องที่มองว่าตลาดกาแฟไทยต้องแข่งขันด้วยคุณภาพ

และการสร้างแบรนด์เพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมายที่พร้อมจ่ายในระดับสูง ขณะเดียวกันการปรับตัว

ของผู ้ประกอบการไทยจึงต้องเน้นสร้างจุดขายที ่แตกต่างและตอบโจทย์ตลาดกลุ ่มใหม่ 

อย่างต่อเน่ือง 

ตารางท่ี 3.23 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยนําเข้ากาแฟค่ัว (HS Code 090112) 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY (ร้อยละ) 

2557 285,214  -  

2558 336,935  - 27 

2559 308,501  - 18 

2560 254,151  - 8 

2561 298,436  - 18 

2562 253,921 17 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY (ร้อยละ) 

2563 258,437  - 15 

2564 386,847 2 

2565 528,957 50 

2566 582,628 37 

2567 544,579 10 

2568 285,214 7 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 
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ภาพท่ี 3.22 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยกาแฟค่ัวส่งออก (HS Code 090112) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

ตารางท่ี 3.24 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยนําเข้ากาแฟค่ัว (HS Code 090112) 

 

ปี มูลค่า (บาท/ตัน) YoY (ร้อยละ) 

2557 281,907 - 11 

2558 259,102 - 8 

2559 295,249 14 

2560 246,427 - 17 

2561 272,212 10 

2562 259,262 - 5 

2563 261,117 1 

2564 240,085 - 8 

2565 254,740 6 

2566 393,489 54 

2567 373,175 - 5 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 
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จากตารางท่ี 3.24 และ ภาพท่ี 3.22 ในช่วงปี พ.ศ. 2557 - 2568 ราคานําเข้าเมล็ด

กาแฟคั่วของประเทศไทยมีความผันผวนและเปลี่ยนแปลงไปตามปัจจัยท้ังในและต่างประเทศ 

โดยเมื่อพิจารณาจากข้อมูลในแต่ละปีจะพบว่า ในปี พ.ศ. 2557 ประเทศไทยมีราคานําเข้า

เฉลี่ยท่ี 281,907 บาทต่อหนึ่งตัน ลดลงจากปีก่อนหน้าร้อยละ 11 จากนั้นในปี พ.ศ. 2558 

ราคาเฉล่ียลดลงมาอยู่ท่ี 259,102 บาทต่อหน่ึงตัน หรือลดลงร้อยละ 8 ต่อเน่ืองกับปีท่ีผ่านมา 

สถานการณ์เปลี่ยนแปลงในปี พ.ศ. 2559 โดยราคาขยับขึ้นมาเป็น 295,249 บาทต่อหนึ่งตัน 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 14 สะท้อนถึงความต้องการในตลาดโลกที่ปรับตัวดีขึ้นในช่วงนั้น อย่างไรก็

ตาม ปี พ.ศ. 2560 ราคากลับมาลดลงอีกครั้งมาอยู่ท่ี 246,427 บาทต่อหนึ่งตัน ลดลงร้อยละ 

17 ก่อนจะปรับข้ึน  

       ในปี พ.ศ. 2561 เป็น 272,212 บาทต่อหนึ่งตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 เล็กน้อยจากปีก่อน

หน้า หลังจากนั้นปี พ.ศ. 2562 ราคาปรับตัวลดลงเล็กน้อยท่ี 259,262 บาทต่อหนึ่งตัน หรือ

ลดลงร้อยละ 5 และกลับมาเพิ่มขึ้นเล็กน้อยในปี พ.ศ. 2563 อยู่ท่ี 261,117 บาทต่อหนึ่งตัน 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 1 ในปี พ.ศ. 2564 กลับมาลดลงอีกครั้งมาอยู่ท่ี 240,085 บาทต่อหนึ่งตัน 

หรือลดลงร้อยละ 8 แต่ปีถัดมา พ.ศ. 2565 กลับมาเพิ่มขึ้นเป็น 254,740 บาทต่อหนึ่งตัน 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 6 ปี พ.ศ. 2566 นับเป็นปีที่ราคานําเข้าเมล็ดกาแฟคั่วของไทยปรับตัวสูงข้ึน

อย่างมีนัยสําคัญ  คือ อยู่ท่ี 393,489 บาทต่อหนึ่งตัน เพิ่มขึ้นสูงถึงร้อยละ 54 ซึ่งเป็นการ

เพ่ิมข้ึนท่ีโดดเด่นมากท่ีสุดในช่วงสิบปีน้ี  

ส่วนปีสุดท้ายในข้อมูล ปี พ.ศ. 2567 แม้ราคาจะลดลงมาอยู่ท่ี 373,175 บาทต่อหน่ึงตัน 

หรือลดลงร้อยละ 5 แต่ก็ยังถือว่าอยู ่ในระดับสูงเมื ่อเทียบกับปีแรก ๆ ปัจจัยหนึ ่งที ่มี

ผลกระทบอย่างมาก คือ โครงสร้างอุตสาหกรรมกาแฟไทยเปลี่ยนจากประเทศผู้ผลิตและ

ส่งออกมาเป็นประเทศผู้นําเข้า วัตถุดิบกาแฟส่วนมากต้องพึ่งพาการนําเข้าเพื่อรองรับความ

ต้องการที่สูงขึ้นและสอดคล้องกับทิศทางการเติบโตของตลาดกาแฟไทย โดยเฉพาะตลาด

กาแฟพิเศษท่ีมีแนวโน้มเติบโตสูงและต้องการคุณภาพเมล็ดท่ีดีข้ึน 

จากบทสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ อุตสาหกรรมกาแฟไทยต้องเผชิญกับต้นทุนที่เพิ่มสูงข้ึน 

จากการนําเข้า โดยเฉพาะในช่วงที่ราคากาแฟโลกผันผวนอย่างรุนแรง นโยบายภาษีนําเข้า

ร้อยละ 90 ในอดีตเคยช่วยปกป้องผู้ผลิตในประเทศ แต่ปัจจุบันกลับกลายเป็นอุปสรรคต่อ

การเข้าถึงวัตถุดิบคุณภาพ ส่งผลให้โรงคั่วและอุตสาหกรรมกลางนํ้าของไทยมีต้นทุนสูง 
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แข่งขันกับต่างประเทศได้ยาก และยังสะท้อนปัญหาต้นนํ้า คือ ผลผลิตในประเทศที่ไม่

เพียงพอ 

3.3) การนําเข้ากาแฟสําเร็จรูปของประเทศไทย 

 

ภาพท่ี 3.23 ปริมาณและมูลค่าการนําเข้ากาแฟสําเร็จรูป  

(HS Code 21011291, 21011292, 21011299) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

ตารางท่ี 3.25 ปริมาณ และมูลค่าการนําเข้ากาแฟสําเร็จรูป (HS Code 21011291, 21011292, 

21011299) 

ปี 

ประเภท 
2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566 2567 

กาแฟ 

3 in 1 

ปริมาณ (ตัน) 236 485 490 1,597 1,880 2,610 3,615 6,495 

YoY (ร้อยละ)  -  105 1 226 18 39 38 80 

สัดส่วน (ร้อย

ละ) 
5.78 12.02 11.19 16.01 29.99 25.74 37.61 58.03 
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กาแฟ  

2 in 1 

ปริมาณ (ตัน) 2,264 2,007 1,214 1,325 2,033 1,638 361 428 

YoY (ร้อยละ)  -   - 11  - 40 9 53  - 19  - 78 19 

สัดส่วน (ร้อย

ละ) 
55.48 49.66 27.7 13.35 32.43 16.17 3.75 3.84 

กาแฟ 

ปรุงสําเร็จ อ่ืน 

ๆ  

ปริมาณ (ตัน) 1,598 1,529 2,678 7,009 2,373 5,825 5,641 4,207 

YoY (ร้อยละ)  -   - 4 75 162  - 66 145  - 3  - 25 

สัดส่วน (ร้อย

ละ) 
38.74 38.32 61.11 70.64 37.58 58.09 58.64 38.13 

กาแฟ 

 3 in 1 

มูลค่า (ล้าน

บาท) 
33.1 95.17 67.65 

157.1

4 
241.08 354 

429.5

9 

919.3

4 

YoY (ร้อยละ)  -  187  - 29 132 53 47 21 114 

สัดส่วน(ร้อย

ละ) 
7.71 22.48 20.3 30 39.73 43.35 61.18 82.13 

กาแฟ  

2 in 1 

มูลค่า (ล้าน

บาท) 

269.8

9 

203.5

6 

117.8

4 

131.7

7 
200.23 

170.6

8 
44.42 54.7 

YoY (ร้อยละ)  -   - 25  - 42 12 52  - 15  - 74 23 

สัดส่วน(ร้อย

ละ) 
62.63 48.08 35.42 25.2 32.95 20.9 6.34 4.89 

กาแฟ 

ปรุงสําเร็จ อ่ืน 

ๆ  

มูลค่า (ล้าน

บาท) 

126.4

1 

125.1

2 

149.9

8 

247.8

9 

158.80

5 

289.6

3 

233.6

2 
147.1 

YoY (ร้อยละ)  -   - 1 20 65  - 36 82  - 19  - 37 

สัดส่วน(ร้อย

ละ) 
29.66 29.44 44.28 44.8 27.32 35.75 32.48 12.98 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางท่ี 3.25 และภาพท่ี 3.23 การนําเข้ากาแฟสําเร็จรูป 3 อิน 1,กาแฟ 2 อิน 1 

และกาแฟปรุงสําเร็จอื ่น ๆ ของไทยในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2567 มีแนวโน้มการ

เปลี่ยนแปลงทั้งในแง่ปริมาณ มูลค่า และสัดส่วนที่สะท้อนทิศทางของตลาดกาแฟแปรรูป

นําเข้าอย่างชัดเจน เมื่อพิจารณาข้อมูลจากกรมศุลกากร พบว่าปริมาณและมูลค่าการนําเข้า

ในแต่ละปีมีความผันผวนตามปัจจัยทางเศรษฐกิจและพฤติกรรมผู้บริโภค ในปี พ.ศ. 2560 
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ปริมาณการนําเข้ากาแฟ 3 อิน 1 อยู่ท่ี 236 ตัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 5.78 ของปริมาณ

นําเข้ากาแฟแปรรูปทั้งหมด ขณะที่กาแฟ 2 อิน 1 มีปริมาณ 2,264 ตัน สัดส่วนร้อยละ 

55.48 และกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ อยู่ท่ี 1,598 ตัน สัดส่วนร้อยละ 38.74 สถานการณ์น้ี

ชี้ให้เห็นว่ากาแฟ 2 อิน 1 ครองตลาดนําเข้ามากที่สุดในปีนี้ต่อมาในปี พ.ศ. 2561 ปริมาณ

การนําเข้ากาแฟ 3 อิน 1 เพิ่มขึ้นเป็น 485 ตัน สัดส่วนร้อยละ 12.02 ส่วนกาแฟ 2 อิน 1 

ลดลงเหลือ 2,007 ตัน สัดส่วนร้อยละ 49.66 ขณะที่กาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ อยู่ท่ี 1,529 ตัน 

สัดส่วนร้อยละ 38.32 ทั้งน้ี อัตราการเติบโตแบบปีต่อปี (YoY) ของกาแฟ 3 อิน 1 สูงถึงร้อย

ละ 105 สะท้อนถึงการได้รับความนิยมมากขึ้นอย่างรวดเร็วในตลาดไทย ขณะที่กาแฟ 2 อิน 

1 มีอัตราการเปลี่ยนแปลง YoY ติดลบร้อยละ 11 แสดงถึงแนวโน้มที่ลดลงเล็กน้อยปี พ.ศ. 

2562 การนําเข้ากาแฟ 3 อิน 1 อยู่ท่ี 490 ตัน สัดส่วนร้อยละ 11.19 ส่วนกาแฟ 2 อิน 1 อยู่

ท่ี 1,214 ตัน สัดส่วนร้อยละ 27.7 และกาแฟปรุงสําเร็จอ่ืน ๆ เพ่ิมข้ึนเป็น 2,678 ตัน สัดส่วน

ร้อยละ 61.11 ปีนี้เห็นการเปลี่ยนแปลงที่กาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ เริ่มมีบทบาทเพิ่มมากข้ึน 

โดยเฉพาะเมื่อเทียบกับกาแฟ 2 อิน 1 ที่มีการลดลงต่อเนื่อง ปี พ.ศ. 2563 ปริมาณกาแฟ 3 

อิน 1 นําเข้าอยู่ท่ี 1,597 ตัน สัดส่วนร้อยละ 16.01 กาแฟ 2 อิน 1 ท่ี 1,325 ตัน สัดส่วนร้อย

ละ 13.35 และกาแฟปรุงสําเร็จอื ่น ๆ สูงถึง 7,009 ตัน สัดส่วนร้อยละ 70.64 สะท้อน

แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภคที่หันไปเลือกกาแฟแปรรูปหลากหลายประเภท

มากขึ้น ปี พ.ศ. 2564 - 2567 จะเห็นว่าปริมาณ การนําเข้ากาแฟ 3 อิน 1 เพิ่มขึ้นอย่าง

ต่อเนื่องจาก 1,880 ตัน (ร้อยละ 29.99) เป็น 6,495 ตัน (ร้อยละ 58.03) ในปี พ.ศ. 2567 

ซึ่งมีการเติบโตอย่างก้าวกระโดด เช่นเดียวกับกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ แม้จะมีการลดลงบางปี

แต่ภาพรวมยังคงมีปริมาณนําเข้าสูง ขณะที่กาแฟ 2 อิน 1 มีแนวโน้มลดลงอย่างมากจาก 

2,033 ตัน (ร้อยละ 32.43) เหลือ 428 ตัน (ร้อยละ 3.84) ในปี พ.ศ. 2567 สะท้อนการ

เปลี่ยนแปลงรสนิยมและความต้องการของตลาดที่เปลี่ยนไปสู่ผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูปท่ี

หลากหลายมากข้ึน 
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ภาพท่ี 3.24 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยนําเข้ากาแฟสําเร็จรูป 

(HS Code 21011291, 21011292, 21011299) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2567 ตลาดการนําเข้ากาแฟแปรรูปสําเร็จรูปในประเทศ

ไทยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ กาแฟผง 3 in 1กาแฟ 2 in 1และกาแฟปรุงสําเร็จ 

อ่ืน ๆ ซ่ึงแต่ละกลุ่มมีปริมาณนําเข้าและแนวโน้มท่ีแตกต่างกันอย่างน่าสนใจ 

ปริมาณนําเข้ากาแฟผง 3 in 1เพิ่มขึ้นต่อเนื่องอย่างมีนัยสําคัญ โดยในปี พ.ศ. 2560  

มีปริมาณนําเข้า 236 ตัน เพิ่มขึ้นเป็น 485 ตันในปี พ.ศ. 2561 และขยับขึ้นเล็กน้อยท่ี 490 

ตันในปี พ.ศ. 2562 ก่อนจะพุ ่งสูงขึ ้นในปี พ.ศ. 2563 เป็น 1,597 ตัน และแตะระดับ      

1,880 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 หลังจากนั้นยังเพิ่มต่อเนื่องถึง 2,610 ตันในปี พ.ศ. 2565 และ 

3,615 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 กระทั่งปี พ.ศ. 2567 ปริมาณนําเข้าทะยานสู่ 6,495 ตัน โดยมี

สัดส่วนการนําเข้าเพิ่มจากร้อยละ 5.78 ในปี พ.ศ. 2560 เป็นร้อยละ 58.03 ในปี พ.ศ. 2567 

แสดงถึงความนิยมในผลิตภัณฑ์กาแฟผง 3 in 1ที่ขยายตัวมาก สอดคล้องกับบทสัมภาษณ์

สมาคมกาแฟที่ชี้ว่า ตลาดกาแฟพร้อมดื่มเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ซึ่งมองหาความ

สะดวกสบายในการชงและด่ืม 
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ปี 

ราคาเฉล่ียต่อหน่วยนําเข้า 

กาแฟซอง 3-in-1 ท่ัวไป กาแฟ 2-in-1 กาแฟปรุงสําเร็จ อ่ืนๆ  
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ตารางท่ี 3.26 ราคาเฉลี ่ยต่อหน่วยนําเข้ากาแฟสําเร็จรูป (HS Code 21011291, 21011292, 

21011299) 

ประเภท 

 

ปี 

กาแฟ 3 in 1 กาแฟ 2 in 1 กาแฟปรุงสําเร็จ 

ราคา 

(บาท/ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

ราคา 

(บาท/ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

ราคา 

(บาท/ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

2560 141,541  -  127,877  -  307,251  -  

2561 118,841  - 16 123,066  - 4 265,746  - 14 

2562 135,621 14 104,197  - 15 301,470 13 

2563 128,256  - 5 98,473  - 5 263,554  - 13 

2564 98,431  - 23 99,436 1 203,419  - 23 

2565 137,953 40 97,093  - 2 164,856  - 19 

2566 196,149 42 101,414 4 136,449  - 17 

2567 140,244  - 29 119,213 18 196,552 44 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

สําหรับกาแฟ 2 in 1มีปริมาณนําเข้าต้ังแต่ 2,264 ตันในปี พ.ศ. 2560 ลดลงอย่างมากใน

ปี พ.ศ. 2566 เหลือเพียง 361 ตัน ก่อนจะฟื้นกลับมาอยู่ท่ี 428 ตันในปี พ.ศ. 2567 สะท้อน

ความนิยมท่ีลดลงเม่ือเทียบกับ 3 in 1โดยสัดส่วนร้อยละของการนําเข้ากาแฟ 2 in 1จากร้อย

ละ 55.48 ในปี  พ.ศ .  2560 ลดเหล ือร ้อยละ 3 .84 ในปี  พ.ศ .  2567 ซ ึ ่ ง เ ป็น 

การเปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยสําคัญ สาเหตุหนึ่งมาจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่ต้องการรสชาติและ

ความหวานที ่สมดุลมากขึ ้น จึงหันไปเลือก 3 in 1ที ่ให้รสชาติเข้มข้นและมีส่วนผสม 

ครบถ้วนกว่า 

ในส่วนของกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ มีปริมาณนําเข้า 1,598 ตันในปี พ.ศ. 2560 ขยับ

เล็กน้อยในปีต่อมา ก่อนจะเพิ่มขึ้นสูงมากในปี พ.ศ. 2563 ท่ี 7,009 ตัน แต่กลับลดลงอย่าง

มากในปี พ.ศ. 2564 เหลือ 2,373 ตัน และปี พ.ศ. 2565 ท่ี 5,825 ตัน ก่อนจะลดลงอีกคร้ัง

ในปี พ.ศ. 2567 อยู่ท่ี 4,207 ตัน สัดส่วนการนําเข้าในกลุ่มนี้มีการแกว่งตัวแต่ยังรักษาระดับ

ความนิยมไว้ที่ร้อยละ 38.13 ในปี พ.ศ. 2567 ตามบทสัมภาษณ์ในกลุ่มผู้นําเข้า สะท้อนว่า
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ตลาดกลุ่มนี้แม้ไม่ได้ขยายตัวหวือหวาเหมือน 3 in 1แต่ยังมีฐานลูกค้าประจําโดยเฉพาะใน

กลุ่มองค์กรและร้านอาหาร  

ท่ีต้องการกาแฟเฉพาะสูตร 

มูลค่าการนําเข้ากาแฟผง 3 in 1เพ่ิมข้ึนจาก 33.1 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2560 เป็น 919.34 

ล้านบาทในปี พ.ศ. 2567 ขณะที่มูลค่ากาแฟ 2 in 1ส่งออกในปี พ.ศ. 2560 อยู่ท่ี 269.89 

ล้านบาท แต่ในปี พ.ศ. 2567 ลดลงเหลือ 54.70 ล้านบาทเท่านั้น ทั้งน้ี สะท้อนชัดว่าการ

นําเข้ากาแฟแปรรูปสําเร็จในประเทศไทยมีทิศทางเปลี่ยนแปลง โดยตลาดให้ความสําคัญกับ

ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์การใช้ชีวิตทันสมัย รวดเร็ว และรสชาติตอบโจทย์กลุ่มคนรุ่นใหม่มาก

ย่ิงข้ึน 

 

ภาพท่ี 3.25 ปริมาณและมูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า (HS Code 22029940) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 24 มกราคม 2569) 

จากตารางที่ 3.27 และภาพที่ 3.25 ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง 2567 การนําเข้าเครื่องด่ืม 

ที่มีส่วนผสมของกาแฟเป็นวัตถุดิบในประเทศไทยมีความเปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยสําคัญทั้งใน 

เชิงปริมาณและมูลค่า โดยสามารถสังเกตเห็นแนวโน้มและสัดส่วนท่ีน่าสนใจจากข้อมูลดังน้ี 

ในปี พ.ศ. 2560 ปริมาณการนําเข้าอยู่ท่ี 1,598 ลิตร คิดเป็นมูลค่า 126 ล้านบาท ซ่ึง

นับเป็นจุดเริ่มต้นของแนวโน้มการขยายตัว โดยในปีถัดมา คือ ปี พ.ศ. 2561 ปริมาณนําเข้า
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ปี 

ปริมาณและมูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า 

ปริมาณเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบ มูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบ 
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ลดลงเล็กน้อยเหลือ 1,529 ลิตร คิดเป็นร้อยละ - 4 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า ขณะที่มูลค่าก็

ลดลงเหลือ 125 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ - 1 ต่อปี อย่างไรก็ตาม ในปี พ.ศ. 2562 

ปริมาณนําเข้าพุ่งขึ้นเป็น 2,678 ลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 75 จากปีก่อนหน้า และมูลค่าเพิ่มข้ึน

เป็น 149 ล้านบาท หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 20  

จุดเปลี่ยนสําคัญเกิดขึ้นในปี พ.ศ. 2563 เมื่อปริมาณนําเข้าเพิ่มขึ้นถึง 7,009 ลิตร หรือ

เพิ่มขึ้นร้อยละ 162 ซึ่งสะท้อนถึงความต้องการเครื่องดื่มกลุ่มนี้ที ่เติบโตสูงมากในช่วงปี

ดังกล่าว มูลค่าก็ขยับสูงขึ้นเป็น 247 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 65 จากปีที่แล้ว การ

ขยายตัวนี ้อาจสัมพันธ์กับกระแสนิยมกาแฟสําเร็จรูปแบบใหม่และความเปลี ่ยนแปลง

พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเน้นความสะดวกมากข้ึน แต่หลังจากน้ัน ในปี พ.ศ. 2564 ปริมาณนําเข้า

กลับลดลงเหลือ 2,373 ลิตร ลดลงร้อยละ - 66 และมูลค่าก็ลดเหลือ 158 ล้านบาท หรือ

ลดลงร้อยละ - 36 ต่อปี ซึ่งสอดคล้องกับการปรับตัวของตลาดและอาจเป็นผลจากมาตรการ

ต่าง ๆ รวมถึงสถานการณ์โควิดสิบเก้าท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมบริโภคและระบบซัพพลายเชน 

 

ภาพท่ี 3.26 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า (HS Code 22029940) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 24 มกราคม 2569) 
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ราคาเฉล่ียต่อหน่วยเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า 
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 ปี พ.ศ. 2565 ปริมาณนําเข้าเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจนอีกครั้งเป็น 5,825 ลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 

145 และมูลค่าสูงถึง 289 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 82 ก่อนท่ี ปี พ.ศ. 2566 จะมีการ

ลดลงเล็กน้อยเหลือ 5,641 ลิตร ลดลงร้อยละ - 3 และมูลค่าลดเหลือ 233 ล้านบาท ลดลง

ร้อยละ - 19 ซึ่งอาจเกิดจากการแข่งขันในตลาดที่สูงขึ ้นและการเปลี่ยนแปลงด้านราคา

ระหว่างประเทศ และปี พ.ศ. 2567 พบว่าปริมาณนําเข้าลดลงเหลือ 4,207 ลิตร ลดลงร้อย

ละ - 25 จากปีก่อนหน้า และมูลค่าก็ลดลงเหลือ 147 ล้านบาท ลดลงร้อยละ - 37 สะท้อน

ให้เห็นถึงการปรับตัวของตลาดและการกระจายตัวของผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองด่ืมกาแฟ 

ตารางท่ี 3.27 ปริมาณและมูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า (HS Code 22029940) 

ประเภท 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ (ลิตร) YoY (ร้อยละ) มูลค่า (ล้านบาท) YoY (ร้อยละ) 

2560 1,598  -  126  -  

2561 1,529  - 4 125  - 1 

2562 2,678 75 149 20 

2563 7,009 162 247 65 

2564 2,373  - 66 158  - 36 

2565 5,825 145 289 82 

2566 5,641  - 3 233  - 19 

2567 4,207  - 25 147  - 37 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางท่ี 3.28 และ 3.25 ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง 2567 สถานการณ์ราคาต่อหน่วย 

ของเครื ่องดื ่มที ่มีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า (HS Code 22029940) มีการเปลี ่ยนแปลง 

อย่างมีนัยสําคัญ โดยสะท้อนถึงการปรับตัวของตลาดและปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับท้ังอุปสงค์ และ

อุปทาน เริ่มจากปี พ.ศ. 2560 ราคาต่อหน่วยอยู่ท่ี 34,971 บาทต่อลิตร ถือเป็นจุดตั้งต้นท่ี

สะท้อนถึงต้นทุนเฉลี่ยของสินค้าในตลาดโลก ขยับมาในปี พ.ศ. 2561 ราคาปรับตัวสูงขึ้นเป็น 

41,415 บาทต่อลิตร หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 18 เม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า จากน้ันในปี พ.ศ. 2562 

ราคายังเพิ่มขึ้นต่อเนื่องเป็น 49,724 บาทต่อลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 ปัจจัยสนับสนุนส่วน
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หนึ่งมาจากความต้องการในกลุ่มผลิตภัณฑ์กาแฟพร้อมดื่มและตลาดเครื่องดื่มพรีเมียมท่ี

เติบโตสูงปี พ.ศ. 2563 ราคาต่อหน่วยขยับขึ้นอย่างเด่นชัดเป็น 66,920 บาทต่อลิตร หรือ

เพิ่มขึ้นร้อยละ 35 ซึ่งเป็นปีที่ตลาดได้รับอิทธิพลจากทั้งกระแสความนิยมกาแฟรูปแบบใหม่

และสถานการณ์โควิดสิบเก้าที่ส่งผลต่อระบบซัพพลายเชนโลก สร้างแรงกดดันต่อต้นทุนการ

นําเข้า  

อย่างไรก็ตาม ปี พ.ศ. 2564 ราคากลับลดลงอย่างมากเหลือ 35,368 บาทต่อลิตร ลดลง

ร้อยละ - 47 สะท้อนถึงการปรับตัวของตลาดและการปรับกลยุทธ์ของผู้นําเข้า รวมถึงการ

กลับมาของวัตถุดิบในประเทศและการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้น ปี พ.ศ. 2565 ราคาพุ่ง

สูงขึ้นอีกครั้งเป็น 56,014 บาทต่อลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 58 ขณะที่ปี พ.ศ. 2566 ราคาต่อ

หน่วยยังคงสูงต่อเนื่องเป็น 81,846 บาทต่อลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 46 สะท้อนภาวะต้นทุน

วัตถุดิบและค่าขนส่งที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับการฟื้นตัวของเศรษฐกิจและการบริโภคหลังโควิด 

ปี พ.ศ. 2567 แม้ว่าราคาจะลดลงเล็กน้อยมาอยู่ท่ี 79,098 บาทต่อลิตร หรือคิดเป็นลดลง

ร้อยละ - 3 แต่ก็ยังคงอยู่ในระดับสูงเม่ือเทียบกับช่วงต้นช่วงเวลา 

 

ตารางท่ี 3.28 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบนําเข้า (HS Code 22029940) 

ปี ราคาต่อหน่วย (บาท/ลิตร) YoY (ร้อยละ) 

2560 34,971  -  

2561 41,415 18 

2562 49,724 20 

2563 66,920 35 

2564 35,368  - 47 

2565 56,014 58 

2566 81,846 46 

2567 79,098  - 3 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 
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3.4) ส่งออกกาแฟสําเร็จรูปของประเทศไทย 

 

ภาพท่ี 3.27 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกกาแฟสําเร็จรูป 

(HS Code 21011291, 21011292, 21011299) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางที่ 3.29 และ ภาพที่ 3.27 ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2567 ปริมาณและ

มูลค่าการส่งออกกาแฟสําเร็จรูปของไทยแยกตามประเภทผลิตภัณฑ์ ได้แก่ กาแฟผง 3 in 1 

กาแฟ 2 in 1 และกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงทั้งด้าน

ปริมาณ สัดส่วน และมูลค่าที่น่าสนใจในแต่ละปี สําหรับกาแฟผง 3 in 1 ปริมาณการส่งออก

ในปี พ.ศ. 2560  อยู่ท่ี 7,702 ตัน และลดลงต่อเนื่องในช่วงปีถัดมา โดยปี พ.ศ. 2564 ลดลง

เหลือ 1,749 ตัน  ก่อนจะปรับเพิ่มขึ้นเล็กน้อยในปี พ.ศ. 2567 อยู่ท่ี 2,897 ตัน สัดส่วนการ

ส่งออกของกาแฟ 3 in 1 เทียบกับกาแฟสําเร็จรูปประเภทอื่นเริ่มจากร้อยละ 33 ในปี พ.ศ. 

2560 และลดลงมาอยู่ที ่ร้อยละ 11 ในปี พ.ศ. 2567 สะท้อนถึงการแข่งขันที่สูงและการ

เปล่ียนแปลงของตลาดโลก  

ส่วนกาแฟ 2 อิน 1 นั้น ปริมาณการส่งออกปี พ.ศ. 2560 อยู่ท่ี 7,701 ตัน เพิ่มขึ้นเป็น 

11,073 ตันในปี พ.ศ. 2561 แต่หลังจากนั้นมีแนวโน้มลดลงเหลือ 9,136 ตันในปี พ.ศ. 2567 
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สัดส่วนของกาแฟ 2 อิน 1 ต่อการส่งออกทั้งหมดเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 33 ในปี พ.ศ. 2560 มา

อยู่ที่ร้อยละ 37 ในปี พ.ศ. 2567 โดยในบางปีมีอัตราการเติบโตที่ผันผวนและสลับระหว่าง

บวกกับลบ สะท้อนถึงการปรับตัวตามความต้องการตลาดและต้นทุนวัตถุดิบ กาแฟปรุง

สําเร็จอื่น ๆ เป็นกลุ่มที่มีปริมาณการส่งออกสูงสุด โดยในปี พ.ศ. 2560 อยู่ท่ี 7,715 ตัน 

เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องจนถึง 12,185 ตันในปี พ.ศ. 2567 และมีสัดส่วนเกินกว่าร้อยละ 33 มา

ตลอด โดยปีล่าสุดอยู่ท่ีร้อยละ 50 ซ่ึงสะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูปท่ีไม่ใช่ 3 

อิน 1 หรือ 2 อิน 1 มีบทบาทสําคัญและขยายตัวต่อเน่ืองในตลาดต่างประเทศ  

ในด้านมูลค่าการส่งออก กาแฟผง 3 in 1 มีมูลค่า 831 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2560 ลดลง

ต่อเนื่องในช่วงปี พ.ศ. 2563 เหลือ 343 ล้านบาท และปรับเพิ่มเป็น 540 ล้านบาทในปี พ.ศ. 

2567 ส่วนมูลค่ากาแฟ 2 in 1 ส่งออกมีมูลค่า 939 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2560 เพ่ิมเป็น 1,474 

ล้านบาทในปี พ.ศ. 2567 สอดคล้องกับการขยายตัวในตลาดบางประเทศ ด้านกาแฟปรุง

สําเร็จอื่น ๆ มีมูลค่าเพิ่มขึ้นจาก 852 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2560 ไปถึง 2,280 ล้านบาทในปี 

พ.ศ. 2567 สัดส่วนมูลค่าของกลุ ่มนี ้ส ูงขึ ้นต่อเนื ่องและเป็นแรงขับเคลื ่อนหลักของ

อุตสาหกรรม 

นอกจากนี้ภาพที่ 2.27 และตารางที่ 3.29 แสดงให้เห็นว่า ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 

2567 ราคากาแฟแปรรูปสําเร็จรูปที่ส่งออกของไทยมีความเปลี่ยนแปลงตามสภาพตลาดและ

การแข่งขันระหว่างประเทศอย่างชัดเจน โดยราคากาแฟ 3 in 1ที่นําเข้าส่งออกในปี พ.ศ. 

2560 มีราคาต่อหน่วยท่ี 186,486 บาทต่อตัน ก่อนจะปรับลดลงอย่างต่อเนื่องในปีต่อ ๆ มา 

เหลือเพียง 107,940 บาทต่อตันในปี พ.ศ. 2567 ในขณะที่กาแฟ 2 in 1มีราคาท่ี 161,440 

บาทต่อตันในปี พ.ศ. 2560 และลดลงมาอยู่ท่ี 122,056 บาทต่อตันในปี พ.ศ. 2567  

สําหรับกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ ในปี พ.ศ. 2560 มีราคาต่อหน่วยอยู่ท่ี 187,145 บาทต่อ

ตัน และลดลงมาเป็น 110,540 บาทต่อตันในปี พ.ศ. 2567 สะท้อนถึงการแข่งขันท่ีรุนแรงข้ึน

และการเปลี่ยนแปลงด้านต้นทุนวัตถุดิบและพฤติกรรมผู้บริโภคในตลาดโลก โดยอัตราการ

เปลี่ยนแปลงปีต่อปีของราคากาแฟ 3 in 1ลดลงต่อเนื่องในช่วงปี พ.ศ. 2561 ถึง พ.ศ. 2564 

โดยเฉพาะปี พ.ศ. 2564 ที่ลดลงถึงร้อยละ 11 ก่อนจะกลับมาเพิ่มขึ้นในปี พ.ศ. 2566 ที่ร้อย

ละ 11 และในปี พ.ศ. 2567 ลดลงอีกครั้งที่ร้อยละ 2 เช่นเดียวกับกาแฟ 2 in 1ที่มีอัตราการ

เปล่ียนแปลงลดลงต่อเน่ืองในปี พ.ศ. 2561 ถึง พ.ศ. 2566 แต่กลับมาเพ่ิมข้ึนร้อยละ 19 ในปี 
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พ.ศ. 2567 ส่วนกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ ก็มีการปรับราคาลดลงในหลายปีติดต่อกัน และ

เพ่ิมข้ึนเล็กน้อยในปี พ.ศ. 2567  

เมื่อพิจารณาสัดส่วนราคาของแต่ละประเภทกาแฟจะพบว่า กาแฟ 3 in 1ยังเป็นกลุ่มที่มี

มูลค่าสูงกว่ากาแฟปรุงสําเร็จรูปอื่น ๆ แม้ราคาจะลดลงอย่างต่อเนื่อง แต่ยังรักษาระดับราคา

ต่อหน่วยได้สูงกว่า สะท้อนถึงความนิยมของผู้บริโภคที่ยังมีต่อกาแฟรูปแบบน้ี ในขณะท่ี

กาแฟ 2 in 1และกาแฟปรุงสําเร็จอื่น ๆ แม้จะมีการเติบโตในบางปี แต่ยังเผชิญกับแรงกดดัน

ด้านราคาและการแข่งขันจากแบรนด์ต่างชาติและผู้ผลิตรายใหญ่จากเวียดนาม อินโดนีเซีย 

และจีน ซึ่งจากบทสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมกาแฟไทย ต่างสะท้อนว่าการ

แข่งขันด้านราคายังเป็นปัจจัยหลักในการรักษาส่วนแบ่งตลาด 

ตารางที่ 3.29 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกกาแฟสําเร็จรูป (HS Code 21011291, 21011292, 

21011299) 

ปี 

ประเภท 
2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566 2567 

กาแฟ  

 3 in 1 

ปริมาณ (ตัน) 7,702 6,456 5,445 5,830 3,213 1,749 2,746 2,897 

YoY (ร้อยละ)  -   - 16  - 16 7  - 45  - 46 57 6 

สัดส่วน (ร้อยละ) 33.32 26.95 26.88 27.06 16.85 8.96 12.88 11.96 

กาแฟ  

 2 in 1 

ปริมาณ (ตัน) 7,701 11,073 8,569 8,948 8,824 8,046 7,717 9,136 

YoY (ร้อยละ)  -  44  - 23 4  - 1  - 9  - 4 18 

สัดส่วน (ร้อยละ) 33.31 46.22 42.3 41.51 46.25 41.23 36.19 37.72 

กาแฟปรุง

สําเร็จ  

อ่ืน ๆ  

ปริมาณ (ตัน) 7,715 6,430 6,244 5,880 7,096 9,925 10,862 12,185 

YoY (ร้อยละ)  -   - 17  - 3  - 6 21 40 9 12 

สัดส่วน (ร้อยละ) 33.37 26.84 30.82 31.43 36.9 49.81 50.94 50.31 

กาแฟ  

3 in 1 

มูลค่า (ล้าน

บาท) 

831 681 519 553 343 279 493 540 

YoY (ร้อยละ)  -   - 18  - 24 7  - 38  - 19 76 10 

สัดส่วน (ร้อยละ) 31.69 27.19 23.55 24.64 14.47 9.47 14.52 12.58 
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ตารางท่ี 3.29 ปริมาณและมูลค่าการส่งออก (HS Code 21011291, 21011292, 21011299) (ต่อ) 

ปี 

ประเภท 
2560 2561 2562 2563 2564 2565 2566 2567 

กาแฟ  

 2 in 1 

ปริมาณ (ตัน) 7,701 11,073 8,569 8,948 8,824 8,046 7,717 9,136 

YoY (ร้อยละ)  -  44  - 23 4  - 1  - 9  - 4 18 

สัดส่วน (ร้อยละ) 33.31 46.22 42.3 41.51 46.25 41.23 36.19 37.72 

กาแฟปรุง

สําเร็จ  

อ่ืน ๆ  

ปริมาณ (ตัน) 7,715 6,430 6,244 5,880 7,096 9,925 10,862 12,185 

YoY (ร้อยละ)  -   - 17  - 3  - 6 21 40 9 12 

สัดส่วน (ร้อยละ) 33.37 26.84 30.82 31.43 36.9 49.81 50.94 50.31 

กาแฟ  

3 in 1 

มูลค่า (ล้าน

บาท) 
831 681 519 553 343 279 493 540 

YoY (ร้อยละ)  -   - 18  - 24 7  - 38  - 19 76 10 

         

สัดส่วน (ร้อยละ) 31.69 27.19 23.55 24.64 14.47 9.47 14.52 12.58 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

 

ภาพท่ี 3.28 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยส่งออกกาแฟสําเร็จรูป 

(HS Code 21011291, 21011292, 21011299) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 
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ปี 

ราคาเฉล่ียต่อหน่วยส่งออก  

กาแฟซอง 3-in-1 ท่ัวไป กาแฟ 2-in-1 กาแฟปรุงสําเร็จ อ่ืนๆ  
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ภาพท่ี 3.29 ปริมาณและมูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออก (HS Code 22029940) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 24 มกราคม 2569) 

ตารางท่ี 3.30 ราคาเฉลี ่ยต่อหน่วยส่งออกกาแฟสําเร็จรูป (HS Code 21011291, 21011292, 

21011299) 

ประเภท 

 

ปี 

กาแฟ 3 in 1นําเข้า กาแฟ 2 in 1 กาแฟปรุงสําเร็จ 

ราคา 

(บาท/ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

ราคา 

(บาท/ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

ราคา 

(บาท/ตัน) 

YoY 

(ร้อยละ) 

2560 186,486.  -  161,440  -  187,145  -  

2561 179,683  - 4 155,028  - 4 157,187  - 16 

2562 160,084  - 11 131,079  - 15 162,767  - 4 

2563 106,996  - 33 115,972  - 12 142,277  - 13 

2564 94,955  - 11 114,407  - 1 113,326  - 20 

2565 95,447 1 112,909  - 1 115,759 2 

2566 105,493 11 102,306  - 9 107,731  - 7 

2567 107,940 2 122,056  - 19 110,540 3 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 
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ปริมาณและมูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออก  

ปริมาณเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบ มูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบ 
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ตารางท่ี 3.31 ปริมาณและมูลค่าเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออก (HS Code 22029940) 

ประเภท 

ปี 

ปริมาณ มูลค่า 

ปริมาณ (พันลิตร) YoY (ร้อยละ) มูลค่า (พันล้านบาท) YoY (ร้อยละ) 

2560 15,202  -  551,483,011  -  

2561 18,169 20 552,116,880 0.11 

2562 12,604  - 31 374,688,014  - 32 

2563 44,170 250 405,684,185 8 

2564 82,224 86 411,174,166 1 

2565 11,258  - 86 610,202,934 48 

2566 30,810 174 794,392,368 30 

2567 18,812 39 1,201,240,728 51 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 24 มกราคม 2569) 

จากตารางท่ี 3.31 และภาพท่ี 3.29 ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2567 ปริมาณและ

มูลค่าการส่งออกเครื่องดื่มที่มีกาแฟเป็นวัตถุดิบของไทยมีความผันผวนอย่างมาก โดยในปี 

พ.ศ. 2560 มีปริมาณส่งออกอยู่ท่ี 15,202 พันลิตร และมูลค่าการส่งออก 551,483,011 พัน

บาท ปีถัดมา คือ พ.ศ. 2561 ปริมาณเพิ่มขึ้นเป็น 18,169 พันลิตร หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 20 

และมูลค่าเพิ่มขึ้นเป็น 552,116,880 พันบาท เพิ่มขึ้นเล็กน้อยร้อยละ 0.11 ในปี พ.ศ. 2562 

ปริมาณลดลงเหลือ 12,604 พันลิตร ลดลงร้อยละ 31 ขณะที่มูลค่าลดลงเป็น 374,688,014 

พันบาท ลดลงร้อยละ 32 สะท้อนถึงความผันผวนของตลาดโลกและการแข่งขันท่ีรุนแรง  

จากนั้นในปี พ.ศ. 2563 ปริมาณส่งออกพุ่งขึ้นเป็น 44,170 พันลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 250 

ขณะที่มูลค่าเพิ่มเป็น 405,684,185 พันบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 8 แสดงให้เห็นถึงการขยายตัว

ของความต้องการตลาดต่างประเทศในช่วงเวลาสั้น ๆ ปี พ.ศ. 2564 ปริมาณส่งออกเพ่ิม

สูงขึ้นอีกเท่าตัวเป็น 82,224 พันลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 86 และมูลค่าเพิ่มขึ้นเล็กน้อยเป็น 

411,174,166 พันบาท เพิ่มขึ้น ร้อยละ 1 อย่างไรก็ตามในปี พ.ศ. 2565 ปริมาณลดลงอย่าง

มากเหลือเพียง 11,258 พันลิตร ลดลงร้อยละ 86 แต่กลับมีมูลค่าเพิ่มขึ้นเป็น 610,202,934 

พันบาท หรือเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ 48 ซึ่งชี้ให้เห็นถึงแนวโน้มการส่งออกผลิตภัณฑ์ท่ีมีราคาสูงข้ึน
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หรือการเปลี่ยนแปลงกลุ่มเป้าหมาย ปี พ.ศ. 2566 ปริมาณกลับมาเพิ่มขึ้นเป็น 30,810 พัน

ลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 174 และมูลค่าส่งออกก็สูงขึ้นถึง 794,392,368 พันบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 

30 ในปี พ.ศ. 2567 ปริมาณส่งออกอยู่ท่ี 18,812 พันลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 39 เมื่อเทียบกับปี

ก่อนหน้า ขณะท่ีมูลค่าส่งออกพุ่งสูงเป็น 1,201,240,728 พันบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 51 

เมื่อพิจารณาสัดส่วนของปริมาณและมูลค่าส่งออกในแต่ละปี จะพบว่าปี พ.ศ. 2567  

แม้ปริมาณจะยังไม่สูงที่สุดในรอบ 8 ปี แต่กลับสร้างมูลค่าส่งออกสูงที่สุด สะท้อนให้เห็นถึง 

การขยับเข้าสู่กลุ่มสินค้าคุณภาพสูงและมีกําไรต่อหน่วยสูงขึ้น จากการสัมภาษณ์บุคลากร 

ที่เกี่ยวข้องด้านกาแฟที่ให้ข้อมูลว่าผู้ส่งออกไทยเน้นตลาดพรีเมียมและผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิม

มากขึ้นในช่วงหลัง นอกจากนี้ยังมีการปรับตัวเลือกใช้วัตถุดิบคุณภาพสูง พัฒนากระบวนการ

ผลิตและบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างความแตกต่างในตลาดโลก และตอบโจทย์ผู้บริโภคต่างประเทศ 

ท่ีให้ความสําคัญกับคุณภาพและมาตรฐานความปลอดภัย 

จากตารางที่ 3.32 และ ภาพที่ 3.30 ในช่วงปี พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 2567 ราคาต่อหน่วย

ของเครื่องดื่มที่มีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออกของไทยมีความเปลี่ยนแปลงที่เด่นชัดและสะท้อน

ถึงภาวะตลาดโลกที่ผันผวนอย่างมาก โดยในปี พ.ศ. 2560 ราคาเฉลี่ยอยู่ท่ี 63,854 บาทต่อ

ลิตร แต่ในปี พ.ศ. 2561 ราคาลดลงอย่างแรงเหลือเพียง 25,783 บาทต่อลิตร หรือลดลงถึง

ร้อยละ 60 สะท้อนถึงแรงกดดันทางการแข่งขันและการปรับตัวของตลาดโลก ในปี พ.ศ. 

2562 ราคาฟื้นตัวขึ ้นมาเป็น 54,002 บาทต่อลิตร เพิ่มขึ ้นร้อยละ 110 จากปีก่อนหน้า 

ขณะที่ปี พ.ศ. 2563 ราคาต่อหน่วยลดลงอย่างมากอีกครั้ง เหลือเพียง 5,000 บาทต่อลิตร 

หรือลดลงร้อยละ 91 อย่างไรก็ตาม ปี พ.ศ. 2564 กลับพลิกขึ้นมาเป็น 9,184 บาทต่อลิตร 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 84 และในปี พ.ศ. 2565 ราคาพุ่งสูงเป็น 29,728 บาทต่อลิตร หรือเพิ่มข้ึน

ร้อยละ 224 ในปี พ.ศ. 2566 และ พ.ศ. 2567 ราคาต่อหน่วยยังคงมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น โดยปี 

พ.ศ. 2566 ราคาเฉลี่ยอยู่ท่ี 30,387 บาทต่อลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 2 และปี พ.ศ. 2567 ขยับ

เป็น 36,277 บาทต่อลิตร เพิ่มขึ้นร้อยละ 19 หากพิจารณาสัดส่วนและความสัมพันธ์กับ

ปริมาณการส่งออกจะพบว่า ในบางปีที่ราคาต่อหน่วยสูง ปริมาณการส่งออกกลับลดลง เช่น 

ปี พ.ศ. 2565 และ พ.ศ. 2567 สะท้อนให้เห็นว่าผู้ประกอบการไทยเน้นเจาะตลาดระดับบน

และสินค้ามูลค่าเพ่ิมมากข้ึน  
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ภาพท่ี 3.30 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออก (HS Code 22029940) 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 24 มกราคม 2569) 

ตารางท่ี 3.32 ราคาเฉล่ียต่อหน่วยเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออก (HS Code 22029940) 

ปี ราคาต่อหน่วย (หม่ืนบาท/ลิตร) YoY (ร้อยละ) 

2560 63,854.67  -  

2561 25,783.58  - 60 

2562 54,202.44 110 

2563 5,000.63  - 91 

2564 9,184.56 84 

2565 29,728.08 224 

2566 30,387.98 2 

2567 36,277.86 19 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 24 มกราคม 2569) 

สอดคล้องกับข้อมูลสัมภาษณ์จากสมาคมกาแฟและอาจารย์ผู้เชี่ยวชาญที่กล่าวถึงการ

ขยายฐานลูกค้าต่างประเทศในกลุ่มสินค้าพรีเมียม การพัฒนาสูตรเฉพาะและนวัตกรรมใน
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ราคาเฉล่ียต่อหน่วยเคร่ืองด่ืมท่ีมีกาแฟเป็นวัตถุดิบส่งออก 
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กระบวนการผลิต รวมถึงการปรับกลยุทธ์ตั้งราคาให้เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย ทําให้แม้

ปริมาณส่งออกจะลดลงในบางปี แต่ประเทศไทยยังคงรักษาระดับมูลค่าส่งออกและราคาต่อ

หน่วยให้อยู่ในระดับสูงได้ 

3.5) เปรียบเทียบการใช้เมล็ดกาแฟในการผลิตผลิตภัณฑ์กาแฟ 

ในการเปรียบเทียบเชิงปริมาณระหว่าง เมล็ดกาแฟดิบ กับผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูป (3 

in 1 และ 2 in 1) จําเป็นต้องแปลงน้ําหนักสินค้าให้อยู่บนฐานเดียวกันก่อน เน่ืองจาก 3 in 1 

และ 2 in 1 เป็นสินค้าแบบผสมที่ไม่ได้มีเนื ้อกาแฟทั้งหมด จากการสัมภาษณืผู ้มีส่วน

เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมได้รับความคิดเห็นว่า 3 in 1 มีสัดส่วนกาแฟดําร้อยละ 10 และ 2 

in 1 มีสัดส่วนกาแฟดําร้อยละ 20 จากนั้นจึงแปลงปริมาณกาแฟดําเป็น “เมล็ดกาแฟดิบ

เทียบเท่า” ด้วยอัตราเมล็ดดิบ 2.5 ตันต่อกาแฟดํา 1 ตัน ผลลัพธ์ทําให้สามารถเปรียบเทียบ

แบบ ตันต่อตัน ได้อย่างสอดคล้อง กล่าวคือ 3 in 1 1 ตัน เทียบเท่าเมล็ดกาแฟดิบ 0.25 ตัน 

และ 2 in 1 1 ตัน เทียบเท่าเมล็ดกาแฟดิบ 0.50 ตัน 

ตารางท่ี 3.33 ตารางเปรียบเทียบการใช้เมล็ดกาแฟดิบกับผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูป 

ประเภทสินค้า สัดส่วนกาแฟดํา 

(ร้อยละ) 

ผสมกาแฟดํา  

(ตัน /สินค้า 1 ตัน) 

เมล็ดกาแฟดิบท่ีใช้

เทียบ (ตัน) 

เมล็ดกาแฟดิบ 100 0.40 1 

กาแฟค่ัว 100 0.70  1.43 

กาแฟ 3 in 1 10 0.10 0.25 

กาแฟ 2 in 1 20 0.2 0.5 
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ตารางท่ี 3.34 ตารางเปรียบเทียบเมล็ดดิบ 1 ตัน สามารถผลิตสินค้าได้เท่าใด 

วัตถุดิบเมล็ดดิบ กาแฟดําท่ีผลิตได้ 

(ตัน) 

กาแฟ 3 in 1 ท่ีผลิตได้ 

(ตัน) 

กาแฟ 2 in 1 ท่ี

ผลิตได้ (ตัน) 

กาแฟค่ัว 

(ตัน) 

เมล็ดดิบ 1 กก. 0.4 กก. 4 2 0.7 

 

ตารางที ่ 3.35 ปริมาณกาแฟนําเข้าและปริมาณกาแฟดิบที ่ใช้ในการผลิตกาแฟประเภทต่าง ๆ      

(พ.ศ. 2560–2567) 

ประเภท 

 

ปี 

กาแฟค่ัว 2 in 1 3 in 1 

กาแฟค่ัว 

(ตัน) 

กาแฟดิบท่ีใช้ 

(ตัน) 

2 in 1 

(ตัน) 

กาแฟดําท่ีใช้ 

(ตัน) 

3 in 1 

(ตัน) 

กาแฟดําท่ีใช้ 

(ตัน) 

2560 2,581 3687.14 2,264 452.80 236 23.60 

2561 2,028  2897.14 2,007 401.40  485 48.50 

2562 3,239 4627.14 1,214 242.80 490 49 

2563 3,442 4917.14 1,325 265 1,597 157.70 

2564 1,459  2084.29 2,033 406 1,880 188 

2565 1,670 2385.71 1,638 327.60 2,610 261 

2566 1,647 2352.86 361 72.20 3,615 361 

2567 1,746 2494.29 428 85.60 6,495 649 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

จากตารางที่ 3.34 จะเห็นภาพการใช้กาแฟดิบเพื่อการแปรรูปเป็นกาแฟประเภทต่าง ๆ 

ที่นําเข้าอย่างค่อนข้างชัดเจน โดยเฉลี่ยตลอดช่วงปี พ.ศ. 2560–2567 ปริมาณกาแฟดิบที่ใช้

เพื่อผลิต “กาแฟคั่ว” มีขนาดใหญ่ที่สุดต่อเนื่องทุกปี อยู่ในช่วงประมาณ 2,084–4,917 ตัน

ต่อปี โดยปี 2563 ใช้สูงสุดราว 4,917 ตัน ขณะที่ปี 2564 ใช้น้อยที่สุดประมาณ 2,084 ตัน 

สะท้อนว่าตลาดกาแฟคั่วซึ่งใช้เมล็ดกาแฟดิบโดยตรงยังคงเป็นฐานหลักของการใช้วัตถุดิบ แม้

ปริมาณจะมีความผันผวนตามการนําเข้าในแต่ละปี ส่วนกาแฟสําเร็จรูปแบบ “2 in 1” และ 
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“3 in 1” แม้ตัวผลิตภัณฑ์จะมีนํ้าหนักรวมค่อนข้างสูงในบางปี แต่เมื่อปรับด้วยสมมติฐานว่า 

2 in 1 มีสัดส่วนกาแฟดําเพียง 20% และ 3 in 1 มีสัดส่วนกาแฟดําเพียง 10% จะพบว่า

ปริมาณ “กาแฟดําที่ใช้” มีน้อยกว่าในเชิงนํ้าหนักอย่างมาก เช่น ปี 2560 ใช้กาแฟดําใน 2 in 

1 ราว 452.8 ตัน และใน 3 in 1 เพียง 23.6 ตัน เทียบกับกาแฟดิบเพื่อคั่วที่ 3,687.14 ตัน 

หรือคิดเป็นการใช้กาแฟดําผ่าน 2 in 1 ประมาณหนึ่งในแปดของกาแฟดิบเพื่อคั่ว และผ่าน 3 

in 1 ไม่ถึงหนึ่งในร้อย แต่โครงสร้างการใช้เริ่มเปลี่ยนไปในช่วงหลัง โดยเฉพาะ 3 in 1 ที่มี

แนวโน้มเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี 2563 เป็นต้นมา ทําให้ปริมาณกาแฟดําใน 3 in 1 

ขยายจากประมาณ 157.70 ตันในปี 2563 เป็น 188 ตันในปี 2564 และเพ่ิมข้ึนเป็น 261 ตัน

ในปี 2565, 361 ตันในปี 2566 จนถึงสูงสุดราว 649 ตันในปี 2567 ซึ่งหากแปลงกลับเป็น

กาแฟดิบตามสมมติฐานว่า กาแฟผง 1 กิโลกรัม ใช้เมล็ดดิบ 2.5 กิโลกรัม จะเทียบเท่าการใช้

กาแฟดิบเพื่อผลิตกาแฟดําสําหรับ 3 in 1 ในปี 2567 มากกว่า 1,600 ตัน ขณะที่ 2 in 1 

กลับมีแนวโน้มลดลงจากกาแฟดํา 452.8 ตันในปี 2560 เหลือเพียงราว 85.6 ตันในปี 2567 

แสดงถึงการขยับของความนิยมจาก 2 in 1 ไปสู่ 3 in 1 ที่ชัดเจนขึ้นเรื่อย ๆ ในภาพรวมจึง

อธิบายได้ว่า แม้กาแฟค่ัวยังเป็นผู้ใช้กาแฟดิบหลักของประเทศ แต่สัดส่วนการใช้กาแฟดิบเพ่ือ

ผลิตกาแฟสําเร็จรูปโดยเฉพาะ 3 in 1 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งสอดคล้องกับ

พฤติกรรมผู้บริโภคที่หันไปบริโภคผลิตภัณฑ์สะดวกดื่มมากขึ้น และทําให้โครงสร้างการใช้

วัตถุดิบกาแฟดิบของประเทศในอนาคตอาจเปลี่ยนจากการเน้นตลาดกาแฟคั่วไปสู่การให้

ความสําคัญกับการแปรรูปเป็นกาแฟสําเร็จรูปมากย่ิงข้ึน 
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3.6) ราคากาแฟไทยเปรียบเทียบกับตลาดโลก 

 

ภาพท่ี 3.31 ราคาเฉล่ียกาแฟอะราบิกาหน้าสวนไทยและราคาเฉล่ียกาแฟอะราบิกาท่ัวโลก 

แหล่งท่ีมา : FRED (2025) (ข้อมูล ณ วันท่ี 9 ธันวาคม 2568), กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 

มกราคม 2569)  

หมายเหตุ : การแปลงราคาเฉลี ่ยกาแฟอะราบิกาทั ่วโลกจากหน่วยเหรียญสหรัฐเป็นบาท ใช้อัตรา

แลกเปล่ียนของวันท่ี 31 ธันวาคม ของปีน้ัน ๆ ในการคํานวณ (OFX) 

 

ตารางท่ี 3.33 แสดงว่า ราคาเฉลี่ยกาแฟอะราบิกาหน้าสวนไทยในช่วงปี พ.ศ. 2562 - 

2567 มีความผันผวนสูง โดยอยู่ท่ี 15,850 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2562 เพิ่มเป็น 21,150 

บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2563 ซึ่งเติบโตร้อยละ 33 เพิ่มเป็น 25,970 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 

2564 ซึ่งเติบโตร้อยละ 23 เพิ่มเป็น 60,890 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2565 ซึ่งเติบโตร้อยละ 

134 เพิ่มเป็น 114,000 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2566 ซึ่งเติบโตร้อยละ 87 และลดลงเป็น 

54,630 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2567 ซึ่งหดตัวร้อยละ 52 เมื่อเปรียบเทียบกับราคาเฉลี่ยท่ัว

โลก ราคาตลาดโลกอยู่ท่ี 97,922 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2562 เพิ่มเป็น 106,407 บาทต่อตัน 

ในปี พ.ศ. 2563 ซึ่งเติบโตร้อยละ 9 เพิ่มเป็น 158,123 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2564 ซ่ึง

เติบโตร้อยละ 49 เพิ่มเป็น 195,999 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2565 ซึ่งเติบโตร้อยละ 24 ลดลง
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และราคาเฉล่ียกาแฟอะราบิกาท่ัวโลก 

ราคาเฉล่ียกาแฟอะราบิกาท่ัวโลก ราคาเฉล่ียกาแฟอะราบิกาหน้าสวนไทย 
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เป็น 160,148 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2566 ซึ่งหดตัวร้อยละ 18 และเพิ่มเป็น 185,783 บาท

ต่อตัน ในปี พ.ศ. 2567 ซึ ่งเติบโตร้อยละ 16 โดยตลอดช่วงเวลาราคาไทยตํ่ากว่าราคา

ตลาดโลกทุกปี และช่องว่างแคบที่สุดในปี พ.ศ. 2566 ท่ี 46,148 บาทต่อตัน ขณะที่ช่องว่าง

กว้างท่ีสุด ในปี พ.ศ. 2565 ท่ี 135,109 บาทต่อตัน 

 

ภาพท่ี 3.32 ราคาเฉล่ียกาแฟโรบัสตาหน้าสวนไทย และราคาเฉล่ียกาแฟโรบัสตาท่ัวโลก 

หมายเหตุ : การแปลงราคาเฉลี่ยกาแฟโรบัสตาจากหน่วยเหรียญสหรัฐเป็นบาท ใช้อัตราแลกเปลี่ยนของ

วันท่ี 31 ธันวาคม ของปีน้ัน ๆ ในการคํานวณ (OFX) 

แหล่งท่ีมา : FRED (2026) (ข้อมูล ณ วันท่ี 4 ธันวาคม 2568), กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 

มกราคม 2569)  
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ราคาเฉล่ียกาแฟโรบัสตาท่ัวโลก ราคาเฉล่ียกาแฟโรบัสตาหน้าสวนไทย 
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ตารางท่ี 3.36 ราคาเฉล่ียกาแฟอะราบิกาหน้าสวนไทย และราคาเฉล่ียอะราบิกาท่ัวโลก 

ปี 

ประเภท 
2562 2563 2564 2565 2566 2567 

หน้าสวนไทย 
ราคาเฉล่ีย (บาท/ตัน) 15,850 21,150 25,970 60,890 114,000 54,630 

YoY (ร้อยละ)  -  33 23 134 87  - 52 

ท่ัวโลก 
ราคาเฉล่ีย (บาท/ตัน) 97,922 106,407 158,123 195,999 160,148 185,783 

YoY (ร้อยละ)  -  9 49 24  - 18 16 

อัตราแลกเปล่ียน 34.02 34.02 34.02 34.02 34.02 34.02 

แหล่งท่ีมา : FRED (2025) (ข้อมูล ณ วันท่ี 9 ธันวาคม 2568), กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 

มกราคม 2569)  

ตารางท่ี 3.34 แสดงว่าราคาเฉลี่ยกาแฟโรบัสตาหน้าสวนไทยในช่วงปี พ.ศ. 2562 - 

2567 อยู่ท่ี 63,330 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2562 และลดลงเป็น 59,290 บาทต่อตัน ในปี 

พ.ศ. 2563 ซึ่งหดตัวร้อยละ 6 จากนั้นเพิ่มเป็น 64,300 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2564 ซึ่งหด

ตัวร้อยละ 8 ลดลงเป็น 62,250 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2565 ซึ่งหดตัวร้อยละ 3 เพิ่มเล็กน้อย

เป็น 62,370 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2566 ซึ่งเติบโตร้อยละ 0.19 และเพิ่มขึ้นชัดเจนเป็น 

76,090 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2567 ซึ่งเติบโตร้อยละ 22 ภาพรวมสะท้อนว่าราคาหน้าสวน

ไทยค่อนข้างทรงตัวในช่วงปี พ.ศ. 2562 - 2566 ก่อนปรับสูงขึ ้นในปี พ.ศ. 2567 เม่ือ

เปรียบเทียบกับราคาเฉลี ่ยกาแฟโรบัสตาตลาดโลกซึ ่งแสดงเป็นบาทต่อตัน พบว่าอยู ่ท่ี 

55,178 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2562 และลดลงเป็น 48,509 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2563 ซ่ึง

หดตัวร้อยละ 12 จากนั้นเพิ่มเป็น 69,386 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2564 ซึ่งเติบโตร้อยละ 43 

เพิ่มเป็น 79,506 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 2565 ซึ่งเติบโตร้อยละ 15 เพิ่มเป็น 92,632 บาทต่อ

ตัน ในปี พ.ศ. 2566 ซึ่งเติบโตร้อยละ 17 และเพิ่มข้ึนเป็น 146,006 บาทต่อตัน ในปี พ.ศ. 

2567 ซึ่งเติบโตร้อยละ 58 โดยตลอดช่วงเวลาราคาในประเทศไทยสูงกว่าราคาตลาดโลกในปี 

พ.ศ. 2562 - 2563 แต่ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2564 เป็นต้นมาราคาตลาดโลกสูงกว่าราคาหน้าสวน

ไทย และช่องว่างขยายตัวมากท่ีสุดในปี พ.ศ. 2567 ท่ี 69,916 บาทต่อตัน ปี พ.ศ. 2566 ไทย
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นําเข้าเมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้คั่ว (HS 090111) มูลค่ารวมราว 184.7 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ

ประมาณ 6,420 ล้านบาท ปริมาณ 62,162 ตัน เฉลี่ยราคานําเข้า 2.97 เหรียญสหรัฐต่อ

กิโลกรัม หรือ 103,000 บาท/ตัน ด้านส่งออก ไทยส่งออกเมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้คั่วเพียง 255 

ตัน (ราคาส่งออกเฉลี่ยสูงกว่าราคานําเข้าอย่างมีนัยสําคัญ) สะท้อนว่าไทยยังต้องพึ่งพา

วัตถุดิบจากต่างประเทศเป็นหลัก 

ตารางท่ี 3.37 ราคาเฉล่ียกาแฟโรบัสตาหน้าสวนไทย และราคาเฉล่ียกาแฟโรบัสตาท่ัวโลก 

ปี 

ประเภท 
2562 2563 2564 2565 2566 2567 

หน้าสวนไทย 
ราคาเฉล่ีย (บาท/ตัน) 63,330 59,290 64,300 62,250 62.370 76.090 

YoY (ร้อยละ)  -   - 6  - 8  - 3 0.19 22 

ท่ัวโลก 
ราคาเฉล่ีย (บาท/ตัน) 55,178 48,509 69,386 79,506 92,632 146,006 

YoY (ร้อยละ)  -   - 12 43 15 17 58 

อัตราแลกเปล่ียน 34.02 34.02 34.02 34.02 34.02 34.02 

แหล่งท่ีมา : FRED (2026) (ข้อมูล ณ วันท่ี 9 ธันวาคม 2568), กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 23 

มกราคม 2569)  

จากตารางที่ 3.35 พบว่าแหล่งนําเข้าหลัก 5 อันดับแรก คือ เวียดนาม (สัดส่วนมูลค่า 

ร้อยละ 65.8 ปริมาณร้อยละ 70.3 หรือ 43,720.5 ตัน), อินโดนีเซีย, ลาว, บราซิล  

และโคลอมเบีย โดยเวียดนามมีราคานําเข้าตํ่าสุดที่ประมาณ 95,760 บาท/ตัน ส่วนลาว 

และโคลอมเบียมีราคาสูงสุด 129,960 - 188,100 บาทต่อตัน แสดงถึงความแตกต่าง 

ด้านคุณภาพ และโครงสร้างตลาด 
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ตารางท่ี 3.38 มูลค่าและปริมาณการนําเข้าเมล็ดกาแฟ (ไม่ค่ัว) ปี พ.ศ. 2566 

อันดับ 
ประเทศนําเข้าต้น

ทาง 

มูลค่า (1000 

US$)* 

ปริมาณ 

(กก.) 

ปริมาณ 

(ตัน) 

มูลค่าเฉล่ีย (บาท/ตัน 

ประมาณ) 

1 เวียดนาม  121,570 43,720,500 43,720 95,760 

2 อินโดนีเซีย  30,915 10,009,600 10,009 106,020 

3 สปป.ลาว  30,653 8,063,120 8,063 129,960 

4 บราซิล  901 256,191 256 119,700 

5 โคลอมเบีย  407 73,649 73 188,100 

แหล่งที่มา : World Integrated Trade Solution (WITS) (ข้อมูล ณ วันท่ี 17 ธันวาคม 2568) (World 

Integrated Trade Solution) 

หมายเหตุ : อัตราแลกเปล่ียนท่ีใช้ในการคํานวณข้อมูลชุดน้ี กําหนดไว้ท่ี 1 เหรียญสหรัฐ เท่ากับ 34.2 บาท 

ตารางท่ี 3.39 มูลค่าและปริมาณการส่งออกเมล็ดกาแฟ (ไม่ค่ัว) ปี พ.ศ. 2566 

ประเทศส่งออกปลายทาง 
มูลค่า  

(US$ 1000) 
ปริมาณ (กก.) ปริมาณ (ตัน) 

มูลค่าเฉล่ีย  

(บาท/ตัน ประมาณ) 

ญ่ีปุ่น 798.32 81,795 81.8 333,000 

สหรัฐอเมริกา 466.74 54,433 54.4 293,000 

เยอรมนี 206.14 28,940 28.9 243,800 

แคนาดา 155.26 17,090 17.1 310,800 

เนเธอร์แลนด์ 146.23 13,275 13.3 377,300 

แหล่งที่มา : World Integrated Trade Solution (WITS) (ข้อมูล ณ วันท่ี 17 ธันวาคม 2568), World 

Integrated Trade Solution  

หมายเหตุ : อัตราแลกเปล่ียนท่ีใช้ในการคํานวณข้อมูลชุดน้ี กําหนดไว้ท่ี 1 เหรียญสหรัฐ เท่ากับ 34.2 บาท 

จากตารางท่ี 3.36 ข้อมูลการส่งออกเมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้คั่วของไทยในปีพุทธศักราช 

2566 แสดงให้เห็นมูลค่ารวม 2,195,950 เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 76.4 ล้านบาท  
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จากปริมาณการส่งออก ประมาณ 254.84 ตัน ส่งผลให้มูลค่าเฉลี่ยของการส่งออกอยู่ท่ี

ประมาณ 8.6 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม หรือราว 300,000 บาทต่อตัน ระดับราคานี้ถือว่าสูง

กว่าราคานําเข้ากาแฟของไทยในช่วงเวลาเดียวกัน สะท้อนบทบาทของเมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้

ค่ัวไทยในตลาดต่างประเทศในฐานะสินค้าเชิงคุณภาพมากกว่าสินค้าปริมาณ 

โครงสร้างตลาดส่งออกมีลักษณะกระจุกตัวค่อนข้างสูง โดยประเทศผู้นําเข้า 5 อันดับแรก

คิดเป็นสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 80 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด ญ่ีปุ่นเป็นตลาดหลัก มีมูลค่า

ส่งออก 798,320 เหรียญสหรัฐ จากปริมาณ 81,795 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 36.4 ของ

มูลค่ารวม และราคาส่งออกเฉลี่ยสูงสุดประมาณ 9.8 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม สะท้อนความ

ต้องการสินค้าคุณภาพสูงของตลาดญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกาตามมาเป็นอันดับสองท่ี 466,740 

เหรียญสหรัฐ คิดเป็นร้อยละ 21.3 ราคาส่งออกเฉล่ีย 8.6 - 8.7 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม 

เยอรมนีและแคนาดามีสัดส่วนมูลค่ารวมกันประมาณร้อยละ 16.5 โดยเยอรมนีมีราคา

ส่งออกเฉลี่ยตํ่ากว่าตลาดหลักอื่นอยู่ท่ี 7.0 - 7.2 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม ขณะที่แคนาดาอยู่

ที่ประมาณ 9 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม เนเธอร์แลนด์ แม้มีปริมาณนําเข้าไม่สูง แต่มีราคา

ส่งออกเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ประมาณ 10 - 11 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม หรือราว 377,300 

บาทต่อตัน สะท้อนถึงความเป็นตลาดกาแฟเชิงคุณภาพและบทบาทในฐานะศูนย์กลางการค้า

กาแฟในยุโรป 

 

3.7) ภาษีนําเข้ากาแฟไทยภายใต้ WTO และ FTA 

การกําหนดอัตราอากรนําเข้ากาแฟของไทยดําเนินการภายใต้พันธกรณีความตกลงพหุ

ภาคีขององค์การการค้าโลกและภายใต้ความตกลงการค้าเสรีซึ่งให้สิทธิพิเศษทางภาษีตาม

เงื่อนไขที่กําหนด เป้าหมายเชิงนโยบายจึงอยู่บน “ดุลยภาพ” ระหว่างการเปิดตลาดตาม

กติกาสากลกับการคุ้มครองภาคการผลิตภายในประเทศผ่านเครื่องมือด้านอากรและการ

บริหารโควตา โดยเฉพาะกรอบภาษีแบบโควตาภาษีที่สร้างความแตกต่างของต้นทุนระหว่าง

การนําเข้าในโควตากับนอกโควตาอย่างมีนัยสําคัญ 
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3.7.1) ภาษีภายใต้กรอบ WTO โครงสร้างโควตาภาษีและอัตราในโควตาและ

นอกโควตา 

ภาษีศุลกากรกาแฟของไทยภายใต้กรอบ WTO ใช้แนวทาง “โควตาภาษี” โดย

กําหนดปริมาณโควตาประจําปีและให้อัตราภาษีที่แตกต่างกันระหว่างในโควตาและนอก

โควตา ซ่ึงทําหน้าท่ีเป็นท้ังเคร่ืองมือกํากับปริมาณและเคร่ืองมือคุ้มครองตลาดภายใน 

1) กาแฟดิบหรือเมล็ดกาแฟ (กลุ่มพิกัด HS 0901) 

เอกสารสรุปสถานการณ์สินค้าเกษตรของภาครัฐระบุว่า “เมล็ดกาแฟดิบ” มีโควตา

นําเข้า 5.25 ตันต่อปี โดยอัตราภาษีในโควตาอยู่ที่ร้อยละ 30 และอัตราภาษีนอกโควตา

อยู่ที่ร้อยละ 90 ในเชิงพิกัดศุลกากร กลุ่ม 0901 ครอบคลุมกาแฟทั้งแบบไม่คั่วและแบบ

คั่ว การกําหนดโควตาในทางปฏิบัติมักถูกกล่าวถึงในบริบท “เมล็ดกาแฟดิบ” เป็นหลัก 

แต่ตารางอัตราภาษีนําเข้าท่ีเผยแพร่โดยหน่วยงานภาครัฐต่างประเทศซ่ึงอ้างอิงโครงสร้าง

ภาษีของไทย แสดงว่า “COFFEE 0901” ถูกจัดอยู่ภายใต้โควตาภาษีเดียวกันโดยใช้

อัตรา 30 ในโควตาและ 90 นอกโควตา 

2) กาแฟค่ัว (Roasted coffee) และสถานะทางภาษี 

กาแฟคั่วอยู่ในกลุ่มพิกัดย่อยของ 0901 เช่น 0901.21 และ 0901.22 และโดย

ตรรกะของระบบโควตาที่กําหนดในระดับกลุ่ม 0901 จึงตีความได้ว่ากาแฟคั่วอยู่ภายใต้ 

“กรอบอัตราเดียวกัน” เว้นแต่จะมีข้อกําหนดการบริหารจัดการเฉพาะของหน่วยงานท่ี

เกี่ยวข้องในทางปฏิบัติ ขณะเดียวกัน ภายใต้กรอบ FTA บางฉบับ กาแฟคั่วอาจได้รับ

สิทธิภาษีตํ่ามากหรือเป็นศูนย์ ทําให้เส้นทางภาษีที่แท้จริงขึ้นกับ “สิทธิที่ใช้ได้” และ 

“การพิสูจน์ถ่ินกําเนิด” เป็นสําคัญ 

3) กาแฟสําเร็จรูปและผลิตภัณฑ์กาแฟ (กลุ่มพิกัด HS 2101) 

เอกสารภาครัฐที่สรุปกรอบการเปิดตลาดระบุว่า “ผลิตภัณฑ์กาแฟ” มีโควตานําเข้า 

134 ตันต่อปี อัตราภาษีในโควตาอยู่ที่ร้อยละ 40 และนอกโควตาอยู่ที่ร้อยละ 49 ข้อมูล

ตารางภาษีนําเข้าของไทยยังแยก “instant coffee” ในพิกัด 2101.11 และ 2101.12 

โดยกําหนดอัตรา 40 ในโควตาและ 49 นอกโควตา สอดคล้องกับโครงสร้างที่กล่าว

ข้างต้น 
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3.7.2) ภาษีภายใต้ FTA ประเด็นอัตราภาษีกับเง่ือนไขการใช้สิทธิ 

กรอบ FTA อัตราภาษีเพียงอย่างเดียว ไปสู่ อัตราภาษีร่วมกับเงื่อนไขการใช้สิทธิ

โดยเฉพาะหลักฐานถิ่นกําเนิดสินค้าและข้อกําหนดตามความตกลงแต่ละฉบับ กรม

ศุลกากรให้คําอธิบายว่า “หลักฐานการรับรองถิ่นกําเนิดสินค้า” เป็นเอกสารสําคัญใน

การขอรับสิทธิพิเศษทางอากรศุลกากร และหน่วยงานผู้ออกหลักฐานสําคัญของไทยคือ

กรมการค้าต่างประเทศ ขณะท่ีกรมศุลกากรเป็นผู้ตรวจสอบเพ่ือพิจารณาการให้สิทธิ 

เอกสารสรุปภาวะสินค้า กาแฟ ของภาครัฐระบุว่า ภายใต้กรอบอาเซียน อัตราภาษี

ของไทยสําหรับเมล็ดกาแฟดิบอยู่ที่ร้อยละ 5 ขณะที่เมล็ดกาแฟคั่วและผลิตภัณฑ์กาแฟ

อยู่ที่ร้อยละ 0 ในเชิงกระบวนการ การใช้สิทธิภายใต้ ATIGA มักอาศัย Form D หรือ e-

Form D หรือ Origin Declaration เป็นหลักฐานถิ่นกําเนิด ซึ่งมีข้อกําหนดด้านรูปแบบ

และการย่ืนประกอบการนําเข้าอย่างชัดเจน 

 

3.7.3) การนําเข้าในทางปฏิบัติ เอกสาร สิทธิ และเง่ือนไขท่ีต้องผ่าน  

1) การระบุพิกัดสินค้า: การระบุพิกัดเป็นจุดตั้งต้นของการกําหนดว่าอยู่ภายใต้

โควตาภาษีหรือสิทธิ FTA ใด และกําหนดอัตราภาษีท่ีถูกต้องตามกฎหมาย 

2) การนําเข้า “ในโควตา” ภายใต้ WTO: การใช้สิทธิอัตราในโควตาจําเป็นต้องอยู่

ภายใต้ปริมาณที่รัฐกําหนด และโดยหลักการของระบบโควตาภาษี การจัดสรรสิทธิ

ในทางปฏิบัติมักผูกกับการมีหนังสือรับรองหรือหลักฐานการได้รับสิทธิชําระภาษีใน

โควตาตามที่หน่วยงานผู้กํากับดูแลกําหนด ซึ่งทําให้เกิดต้นทุนด้านเวลาและการบริหาร

เอกสารเม่ือเทียบกับการนําเข้าท่ีไม่ต้องพ่ึงโควตาโดยตรง 

3) การนําเข้า “นอกโควตา” ภายใต้ WTO: การนําเข้านอกโควตาอยู่ภายใต้อัตราท่ี

สูงขึ้น โดยเฉพาะกลุ่ม 0901 ที่อัตรานอกโควตาสูงมากซึ่งทําหน้าที่ลดแรงจูงใจเชิงธุรกิจ

ในการนําเข้าภายใต้เส้นทางน้ี 

4) การใช้สิทธิ FTA: การใช้สิทธิพิเศษทางอากรต้องพิสูจน์ถิ่นกําเนิดตามข้อกําหนด

ของความตกลงน้ัน โดยต้องย่ืนหลักฐานถ่ินกําเนิดท่ีถูกต้อง เช่น CO แบบกระดาษ e-CO 
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หรือการรับรองถิ่นกําเนิดด้วยตนเองตามที่ความตกลงกําหนด และกรมศุลกากรจะ

พิจารณาให้สิทธิจากหลักฐานดังกล่าว 

3.7.4) ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายและผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากโครงสร้างภาษี

นําเข้า  

โครงสร้างภาษีและสิทธิพิเศษทําให้ “กาแฟสําเร็จรูป” นําเข้าได้ในต้นทุนตํ่ากว่า “เมล็ด

กาแฟ” หรือ “กาแฟสารสําหรับคั่ว” ผลลัพธ์เชิงโครงสร้างจะโน้มไปสู่การย้ายมูลค่าเพิ่มออก

นอกประเทศ เพราะกิจกรรมที่สร้างมูลค่าในปลายนํ้าของห่วงโซ่ เช่น การคั่ว การบด การ

ผสมสูตร การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการควบคุมคุณภาพ จะถูกทําที่ต่างประเทศมากขึ้น แล้ว

จึงนําเข้าสินค้าสําเร็จรูปเข้ามาจําหน่ายในไทยภายใต้ภาษีตํ่าหรือภาษีศูนย์ตามสิทธิ FTA 

ในขณะที่การนําเข้าวัตถุดิบเพื่อผลิตในประเทศถูกทําให้ “แพงกว่า” หรือ “ยุ่งยากกว่า” จาก

โควตาภาษีและภาษีนอกโควตาท่ีสูง 

• ถ้านําเข้ากาแฟสําเร็จรูปถูกกว่าโรงค่ัวใหม่จะเกิดหรือขยายตัวได้น้อย 

ในเชิงเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรม การเกิดและการขยายตัวของโรงคั ่วต้องอาศัย 3 

เงื่อนไขหลัก ได้แก่ ต้นทุนวัตถุดิบแข่งขันได้ ปริมาณวัตถุดิบสมํ่าเสมอ และความแน่นอนของ

กติกาการค้า หากกาแฟสําเร็จรูปนําเข้าได้ราคาถูกกว่า โรงคั่วภายในประเทศจะถูกบีบให้

แข่งขันกับ สินค้าปลายนํ้าที่มีมูลค่าเพิ่มเสร็จแล้ว ซึ่งมักมีความได้เปรียบด้านต้นทุนจากขนาด

การผลิตและระบบโลจิสติกส์ของประเทศผู้ผลิต ผลคือโรงคั่วหน้าใหม่มีโอกาสเกิดน้อยลง 

และโรงคั่วเดิมมีแรงจูงใจลดการลงทุนในเครื่องจักร มาตรฐาน และการพัฒนาสูตร เพราะ

กําไรถูกบีบจากการแข่งขันกับสินค้านําเข้าท่ีมีภาษีต่ํากว่า 

แม้จะยังมีโรงคั่วในตลาด “กาแฟพิเศษ” ที่แข่งด้วยคุณภาพและเรื ่องราว แต่ตลาด

มวลชนของกาแฟสําเร็จรูปหรือกาแฟปรุงสําเร็จจะยิ่งผูกกับสินค้านําเข้ามากขึ้น ทําให้การ

ขยายตัวของอุตสาหกรรมโรงคั่วในประเทศเกิดแบบ “สองขั้ว” คือขยายเฉพาะกลุ่มพรีเมียม 

แต่ฝ่ังปริมาณสูงและฐานรายได้หลักของอุตสาหกรรมกลับไม่เติบโต 

• การปกป้องให้เกษตรกรเติบโต 

หากคนเลือกนําเข้ากาแฟสําเร็จรูปมากกว่า ผลต่อเกษตรกรไทยมีแนวโน้ม ไม่ปกป้อง ใน

ระยะกลาง เพราะเกษตรกรเติบโตได้เมื ่อมี อุปสงค์วัตถุดิบในประเทศ ที่ต่อเนื่องและมี

แรงจูงใจให้พัฒนาคุณภาพ หากภาคแปรรูปและปลายน้ําหันไปใช้สินค้านําเข้ามากข้ึน อุปสงค์
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ต่อเมล็ดกาแฟไทยจะลดลงหรือโตช้าลง ราคาหน้าสวนจะถูกกดจากการแข่งขันของสินค้า

นําเข้าที่มีต้นทุนภาษีตํ่า เกษตรกรจะขาดแรงจูงใจในการลงทุนด้านคุณภาพ เช่น การเก็บ

เกี่ยวสุก การแปรรูปที่ดี การคัดเกรด และการทํามาตรฐาน เพราะ “ขายให้ได้” ยังยากกว่า 

“ขายได้ราคา” 

ในทางกลับกัน นโยบายท่ีต้ังใจปกป้องเกษตรกรด้วยการทําให้เมล็ดกาแฟนําเข้าแพง อาจ

ให้ผลเพียงบางส่วน หากสินค้าปลายนํ้าอย่างกาแฟสําเร็จรูปเข้ามาได้ง่าย นั่นเท่ากับปกป้อง 

“ต้นนํ้า” แต่ปล่อยให้ “ปลายนํ้า” แข่งแบบไร้กําแพง และปลายนํ้าเป็นตัวกําหนดอุปสงค์

สุดท้าย เมื่อปลายนํ้าไม่ดึงวัตถุดิบไทยจริง การปกป้องต้นนํ้าจึงอาจกลายเป็นการปกป้อง

แบบไม่ครบวงจร 

• ความเส่ียงย้ายฐานการผลิตไปต่างประเทศและนํากลับมาขายในไทย 

โครงสร้างภาษีที่ทําให้การนําเข้าผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปตํ่ากว่าการนําเข้าวัตถุดิบ จะสร้าง

แรงจูงใจให้ผู้ประกอบการไทยบางส่วน “ย้ายกิจกรรมแปรรูป” ไปตั้งในประเทศที่ต้นทุน

วัตถุดิบและภาษีเอื้อกว่า เช่น ตั้งโรงผสมหรือโรงผลิตกาแฟสําเร็จรูปในประเทศเพื่อนบ้านท่ี

เข้าถึงเมล็ดกาแฟนําเข้าได้สะดวก แล้วใช้สิทธิ FTA ส่งกลับมาไทยด้วยภาษีตํ่าหรือศูนย์ วิธีน้ี

ทําให้บริษัทลดต้นทุน แต่ผลเชิงระบบคือประเทศไทยสูญเสียการลงทุน เคร่ืองจักร งานทักษะ 

และการเรียนรู้ของอุตสาหกรรมแปรรูปในประเทศ 

ผลตามมาคือมูลค่าเพิ่มจะถูกสร้างนอกประเทศ ขณะที่ประเทศไทยทําหน้าที่เป็นตลาด

ปลายทางและช่องทางจําหน่ายมากกว่าเป็นฐานการผลิต ซึ ่งขัดกับเป้าหมายการสร้าง

อุตสาหกรรมครบวงจรในประเทศ 

• ผลอ่ืน ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึน 

การจ้างงานและทักษะอุตสาหกรรมลดลง: การคั่ว บด ผสมสูตร ควบคุมคุณภาพ และ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์คือกิจกรรมที่สร้างงานทักษะ หากกิจกรรมเหล่านี้ย้ายไปต่างประเทศ 

ไทยจะเหลือเพียงงานค้าปลีก กระจายสินค้า และการตลาด ซ่ึงมูลค่าเพ่ิมต่อหน่วยต่ํากว่า 

อํานาจต่อรองของผู้ประกอบการไทยลดลง: เม่ือไทยพ่ึงพาสินค้าสําเร็จรูปนําเข้ามากข้ึน 

อํานาจต่อรองต่อผู้ขายต่างประเทศจะลดลง โดยเฉพาะช่วงราคาตลาดโลกผันผวน หรือเกิด

ความเส่ียงด้านโลจิสติกส์ ไทยจะถูกบังคับรับราคาและเง่ือนไขมากข้ึน 
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ความเสี่ยงด้านมาตรฐานและการตรวจสอบย้อนกลับ: กาแฟสําเร็จรูปที่ผลิตนอก

ประเทศอาจทําให้การตรวจสอบย้อนกลับวัตถุดิบยากขึ้นเมื่อเทียบกับการผลิตในประเทศ 

หากตลาดโลกให้ความสําคัญกับมาตรฐานสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนมากขึ้น ความไม่พร้อม

ด้านข้อมูลย้อนกลับอาจกลายเป็นความเส่ียงทางการค้าหรือช่ือเสียง 

การแบ่งตลาดเป็นสองโลก และความเหล่ือมล้ําในห่วงโซ่ 

ตลาดพรีเมียมอาจโตจากกาแฟไทยคุณภาพ แต่ตลาดมวลชนกลับพึ่งนําเข้า ผลคือ

เกษตรกรที่เข้าถึงมาตรฐานสูงจะได้ประโยชน์ แต่เกษตรกรส่วนใหญ่ที่ผลิตปริมาณมากอาจ

ถูกท้ิงไว้ข้างหลัง ทําให้ความเหล่ือมล้ําในภาคเกษตรเพ่ิมข้ึน 

• ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพ่ือไม่ให้ปลายน้ําไหลออกนอกประเทศ 

ทําให้ภาษีและสิทธิทางการค้าสอดคล้องกับเป้าหมายอุตสาหกรรมในประเทศ: หากรัฐ

ต้องการให้เกิดการคั่วและแปรรูปในประเทศจริง ควรลด “ต้นทุนการนําเข้าวัตถุดิบเพื่อการ

แปรรูป” ภายใต้เงื่อนไขท่ีชัดเจน เช่น นําเข้าเพ่ือผลิตในประเทศและมีสัญญารับซื้อกาแฟไทย

ตามสัดส่วน พร้อมระบบติดตามการใช้วัตถุดิบเพื่อป้องกันการไหลสู่การค้าในประเทศแบบไม่

ถูกเป้าหมาย 

กําหนดเงื่อนไขการใช้สิทธิภาษีตํ่าที่เชื่อมกับการพัฒนาต้นนํ้าไทย: แทนที่จะปล่อยให้

สินค้าสําเร็จรูปเข้ามาแข่งขันได้เต็มที่ ควรออกแบบมาตรการให้ผู้ประกอบการที่ได้ประโยชน์

จากภาษีตํ่าต้องมีส่วนร่วมในการยกระดับต้นนํ้า เช่น ลงทุนพัฒนาคุณภาพ สนับสนุนศูนย์รับ

ซ้ือ หรือทําสัญญารับซ้ือระยะยาว 

ลดความซับซ้อนของโควตาและเอกสาร เพื่อให้ภาคกลางนํ้าเข้าถึงวัตถุดิบได้จริง: 

หากโควตาทําให้เกิดต้นทุนเวลาและความไม่แน่นอนสูง ภาคเอกชนจะเลือกทางเลี่ยงโดย

ธรรมชาติ การปรับระบบให้โปร่งใส รวดเร็ว และคาดการณ์ได้ จะลดแรงจูงใจให้ย้ายฐานหรือ

หลบเล่ียง 

สร้างแรงจูงใจให้ตั ้งโรงคั ่วและโรงแปรรูปในประเทศ: การสนับสนุนเครื ่องจักร 

มาตรฐานโรงงาน และทักษะแรงงาน จะช่วยให้การแปรรูปในประเทศแข่งขันได้กับ

ต่างประเทศ ไม่ใช่แข่งขันด้วยภาษีอย่างเดียว 
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3.1.3 โครงสร้างห่วงโซ่อุปทานกาแฟ 

ระหว่างปี พ.ศ. 2558 - 2568 ประเทศไทยมีผลผลิตกาแฟรวม  36,528 - 100,438 ตันต่อปี โดย

สัดส่วนอะราบิกาเพ่ิมข้ึนท้ังปริมาณและมูลค่า ขณะท่ีโรบัสตามีบทบาทลดลง แม้ผลผลิตในประเทศเพ่ิมข้ึน 

แต่ไทยยังต้องนําเข้ากาแฟดิบและคั่ว 44,000 - 62,000 ตันต่อปี ซึ่งสูงกว่าการส่งออก รวมกับผลผลิตใน

ประเทศ พบว่าไทยบริโภคกาแฟราว 100,000 ตันต่อปี สูงกว่าปริมาณผลิตในประเทศ 1.5 - 2 เท่า มูลค่า

ตลาดกาแฟไทยอยู่ท่ีประมาณ 65,000 ล้านบาท เติบโตเฉล่ียร้อยละ 5 - 8 ต่อปี โดยการบริโภคเฉล่ีย 340 

แก้วต่อคนต่อปี ปี พ.ศ. 2567 มีธุรกิจกาแฟอย่างน้อย 5,115 ราย รายงานของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

(DBD) (DBD DataWarehouse+ Team) ระบุว่ากรุงเทพมหานครเป็นศูนย์กลางหลัก รองลงมา คือ 

จังหวัดท่องเที่ยวและพื้นที่ปลูกสําคัญ สะท้อนโครงสร้างตลาดที่เชื่อมโยงต้นนํ้ากับธุรกิจปลายนํ้าในเมือง

ใหญ่  

 

ภาพท่ี 3.33 แนวโน้มการเลือกบริโภคกาแฟในประเทศไทยวัดตามมูลค่าตลาด 

แหล่งท่ีมา : (สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า, 2567) (ข้อมูล ณ วันท่ี 17 พฤษภาคม 2568) 

ภาพสรุปมูลค่าตลาดกาแฟไทยปี พ.ศ. 2566 มีมูลค่ารวม 34,470.3 ล้านบาท โดยโครงสร้างตลาดกระจุก

ตัวอยู่ในกลุ่มกาแฟและกาแฟสําเร็จรูปซึ่งมีสัดส่วนเป็นร้อยละ 84 และมูลค่า 28,951.3 ล้านบาท ขณะที่กาแฟ

สดทั่วไปมีสัดส่วนร้อยละ 10.21 และมูลค่า 3,519.1 ล้านบาท ส่วนกาแฟแก้วพรีเมี่ยมมีสัดส่วนประมาณร้อย
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ละ 5.79 และมูลค่าประมาณ 2,000 ล้านบาท สะท้อนว่าตลาดไทยขับเคลื่อนหลักด้วยผลิตภัณฑ์พร้อมบริโภค

และช่องทางค้าปลีกมากกว่าการบริโภคแบบแก้วในกลุ่มพรีเม่ียม 

โครงสร้างตลาดกาแฟไทยจากการสัมภาษณ์ผู้มีความรู้และความเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมกาแฟ ได้ให้บท

สัมภาษณ์ไว้ว่า ปี พ.ศ. 2568 มูลค่ารวมอยู่ที่ 50,000 ล้านบาท และสามารถแปลงเป็น “สัดส่วนตลาด” ได้

ชัดเจนตามชั้นพีระมิด โดยฐานตลาดใหญ่ที่สุดคือกาแฟผสมมูลค่า 18,000 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 36 ของ

มูลค่าตลาดรวม สะท้อนว่าความต้องการของผู้บริโภคไทยยังยืนอยู่บน “ความคุ้มค่าและความสะดวก” เป็น

หลัก เพราะสินค้ากลุ่มนี้ตอบโจทย์ราคาเข้าถึงง่าย การกระจายสินค้ากว้าง และมีแรงหนุนจากการทําตลาดเชิง

ปริมาณของผู้ผลิตรายใหญ่ ถัดข้ึนมาคือกาแฟแก้วในร้านกาแฟมูลค่า 12,000 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 24 ของ

ตลาดรวม ซึ่งแม้สัดส่วนตํ่ากว่ากาแฟผสม แต่เป็นชั้นที่สร้าง “มูลค่าเพิ่มต่อหน่วย” ได้สูงกว่าอย่างมีนัย เพราะ

ผู้บริโภคไม่ได้ซื ้อเฉพาะกาแฟ แต่ซื ้อประสบการณ์ สถานที่ บริการ ภาพลักษณ์ และความสมํ่าเสมอของ

คุณภาพ โดยในกลุ่มกาแฟแก้วน้ียังแยกเป็นตลาดมวลชนร้อยละ 80 และตลาดพรีเมียมร้อยละ 20 สะท้อนการ

แบ่งระดับกําลังซื้ออย่างชัดเจน กล่าวคือฐานลูกค้าหลักยังเป็นตลาดมวลชน แต่ตลาดพรีเมียมมีบทบาทสําคัญ

ต่อการกําหนดราคาอ้างอิง ภาพลักษณ์ และนวัตกรรมเมนู ซึ ่งส่งผลต่อการแข่งขันเชิงคุณภาพของท้ัง

อุตสาหกรรม 

ในชั้นถัดมาคือกาแฟพร้อมดื่มมูลค่า 9,000 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 18 ของตลาดรวม สินค้ากลุ่มนี้มี

ลักษณะเศรษฐศาสตร์ที่เด่นคือการแข่งขันด้าน “พื้นที่วางขายและการเข้าถึง” มากกว่าการแข่งขันด้านรสชาติ

อย่างเดียว เพราะการซื้อจํานวนมากเกิดจากความสะดวก ณ จุดขาย และความคุ้นเคยของแบรนด์ อีกทั้งใน

ภาพระบุการแบ่งตลาดพรีเมียมร้อยละ 10 และตลาดมวลชนร้อยละ 90 จึงตีความได้ว่าปริมาณความต้องการ

ส่วนใหญ่ยังไหลไปอยู่ที่สินค้ามาตรฐานราคาจับต้องได้ ขณะที่กลุ่มพรีเมียมเป็นตลาดเฉพาะที่ยอมจ่ายเพ่ือ

รสชาติ วัตถุดิบ หรือภาพลักษณ์สุขภาพมากขึ้น นอกจากนี้ภาพยังมีหมวด “กาแฟดําพร้อมดื่ม” มูลค่า 9,000 

ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 18 ของตลาดรวมเช่นกัน ซึ่งในเชิงโครงสร้างความต้องการสามารถมองว่าเป็นการ

ขยายตัวของสินค้าพร้อมดื่มที่ “ลดนํ้าตาลและลดส่วนผสม” ตามแนวโน้มสุขภาพ ทําให้การแข่งขันเปลี่ยนจาก

การเพิ่มความหวานและความเข้มข้นไปสู่การแข่งขันด้านสูตร คุณค่าทางโภชนาการ และความน่าเชื่อถือของ

ฉลาก 

ส่วนยอดพีระมิดคือกาแฟเชิงหน้าที่มูลค่า 2,000 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 4 ของตลาดรวม แม้มีสัดส่วน

เล็กที่สุด แต่มีความหมายเชิงเศรษฐศาสตร์สูงเพราะเป็นตลาดเฉพาะที่อาศัยความแตกต่างของสินค้าอย่าง

เข้มข้น ผู้บริโภคยอมจ่ายจาก “คุณลักษณะเฉพาะ” มากกว่าปริมาณ เช่น ส่วนผสมหน้าที่ ประโยชน์ต่อ
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ร่างกาย หรือภาพลักษณ์เฉพาะกลุ่ม จึงมีแนวโน้มทํากําไรต่อหน่วยได้ดี แต่ขยายตลาดยากกว่าและต้องพึ่งการ

ส่ือสารความน่าเช่ือถือสูง 

เมื่อมองภาพรวมทั้งพีระมิด โครงสร้างนี้สะท้อนตลาดกาแฟไทยที่มีสองแรงขับเคลื่อนคู่กัน แรงแรกคือแรง

ขับเคลื่อนแบบปริมาณของตลาดมวลชน ซึ่งรวมกันแล้วมีสัดส่วนสูงมาก โดยกาแฟผสมร้อยละ 36 บวกกาแฟ

พร้อมดื่มร้อยละ 18 และกาแฟดําพร้อมดื่มร้อยละ 18 จะได้ร้อยละ 72 ของตลาดรวม กลุ่มนี้ทําให้ห่วงโซ่

อุปทานเน้นประสิทธิภาพ ต้นทุนต่อหน่วย การจัดซื้อวัตถุดิบจํานวนมาก และการกระจายสินค้าให้ครอบคลุม 

แรงที่สองคือแรงขับเคลื่อนแบบมูลค่าเพิ่มจากสินค้าและบริการที่แตกต่าง โดยเฉพาะกาแฟแก้วร้อยละ 24 

และกาแฟเชิงหน้าที่ร้อยละ 4 รวมเป็นร้อยละ 28 ซ่ึงแม้สัดส่วนรวมตํ่ากว่า แต่เป็นพื้นที่การแข่งขันด้าน

คุณภาพ นวัตกรรม และการสร้างแบรนด์ ทําให้ผู ้เล่นสามารถตั ้งราคาสูงขึ ้นผ่านความแตกต่างของ

ประสบการณ์และคุณลักษณะสินค้าได้ 

 

3.1.3.1 โครงสร้างตลาดกาแฟในประเทศ 

1) ต้นน้ํา 

ประเทศไทยมีเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟประมาณ 37,000 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2568 แยกเป็นผู้

ปลูก อะราบิกา 19,192 ครัวเรือน (ภาคเหนือเป็นหลัก) และโรบัสตา 18,781 ครัวเรือน (ภาคใต้ 

และ บางพื ้นที ่ตะวันตก) พื ้นที ่ปลูกรวม 299,478 ไร่ ผลผลิตรวมปีในปี พ.ศ.2568 เท่ากับ 

100,438 ตัน กาแฟเป็นพืชเศรษฐกิจสําคัญของชุมชนบนพื้นที่สูงและระบบสวนผสมภาคใต้ 

เกษตรกรส่วนใหญ่  

ขายผลผลิตในรูปเชอร์รีหรือเปลือกแห้งให้ผู้รวบรวมหรือสหกรณ์ โดยราคาหน้าสวนอิงตามพันธ์ุ 

คุณภาพ และภาวะตลาด อะราบิการาคาสูงกว่าโรบัสตาสมํ่าเสมอ แต่โรบัสตามีปริมาณมากกว่า 

ภาพรวมสะท้อนอํานาจต่อรองของเกษตรกรยังจํากัด รายได้ผูกกับตลาดปลายน้ํา 

2) กลางน้ํา 

ผู้รวบรวม สถานีแปรรูป (เปียก แห้ง) และสหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน ทําหน้าที่แปรสภาพกาแฟ

จากเชอร์รีเป็นเมล็ดกาแฟสารผ่านกระบวนการมาตรฐาน กลุ่มสหกรณ์ที่มีเครื่องจักรและระบบ

คุณภาพดี สามารถผลิตเมล็ดระดับ Specialty และเชื่อมโยงกับโรงคั่วหรือผู้ส่งออกได้โดยตรง 
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ส่งผลให้ได้ราคาดีขึ้น อย่างไรก็ตาม พื้นที่ส่วนใหญ่ยังขายเป็นสินค้าโภคภัณฑ์แบบ bulk ไม่แยก

แหล่งผลิต มูลค่าเพ่ิมจึงยังย้อนกลับไปไม่ถึงต้นทางมากนัก 

3) กลางน้ําส่วนลึก 

3.1) โรงค่ัวขนาดเล็ก - กลาง 

ใช้เมล็ดอะราบิกาคัดเกรดหรือโรบัสตาคุณภาพดี ผลิตเมล็ดคั่ว Single Origin กาแฟท่ี

ผสมสายพันธ์ุ ป้อนตลาด Specialty และช่องทางออนไลน์ ช่วยสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าแบ

รนด์ไทย 

3.2) โรงงานอุตสาหกรรม 

ใช้โรบัสตาภายในและเมล็ดนําเข้าผลิตกาแฟสําเร็จรูป (3 - in - 1, RTD) ไทยนําเข้ากาแฟ

ดิบ คั่ว 48 - 64 ล้านกิโลกรัมต่อปี ส่งออกเพียงครึ่งล้านกิโลกรัม แสดงถึงการพึ่งพาวัตถุดิบ

ต่างประเทศสูง 

ตารางท่ี 3.40 โครงสร้างตลาดกาแฟในประเทศ ปื 2558 - 2568 

องค์ประกอบของ

ตลาด 
รายละเอียดเชิงสรุป (Key Insights) 

ต้นน้ํา 

• เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟรวม 37,000 ครัวเรือน ในปี พ.ศ. 2567  

 - อะราบิกา 17,315 - 22,526 ครัวเรือน (พ้ืนท่ีสูงภาคเหนือ)  

 - โรบัสตา 16,485 - 20,094 ครัวเรือน (ภาคใต้ ตะวันตก)  

• พ้ืนท่ีปลูกกว่า 299,478 ไร่  

• ผลผลิตรวม 36,528 - 117,376 ตัน 

• ราคาอะราบิกาสูงกว่าโรบัสตาแทบทุกปี → สะท้อนความเหล่ือมล้ําด้านมูลค่า

ต้นทุนต่อรองของเกษตรกร 

กลางน้ํา (ส่วนแรก) 
• ทําหน้าท่ีแปรเชอร์รี → เมล็ดกาแฟสาร (ผ่านลอกเปลือก - หมัก - ตาก - สี)  

• สหกรณ์บางแห่งผลิตมาตรฐาน Specialty ทําให้ขายได้ราคาสูงข้ึน  
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องค์ประกอบของ

ตลาด 
รายละเอียดเชิงสรุป (Key Insights) 

• แต่พ้ืนท่ีส่วนมากยังขาย แบบ bulk commodity ไม่แยก lot → มูลค่าเพ่ิมไม่

ย้อนกลับไปถึงเกษตรกรมากนัก 

กลางน้ํา (ส่วนลึก) 

(1) โรงค่ัว Specialty เมล็ดค่ัวคุณภาพ  

• ใช้อะราบิกาภาคเหนือเป็นหลัก  

• เน้น Branding, Story Origin, และคุณภาพการค่ัว  

(2) อุตสาหกรรมกาแฟสําเร็จรูป RTD  

• พ่ึงพาเมล็ดนําเข้าจํานวนมาก : 48 - 64 ล้านกก./ปี ในปีพ.ศ.2562 - 2566)  

• ส่งออกเมล็ดดิบ ค่ัวมีเพียง 0.42 - 0.58 ล้านกก./ปี → ช้ีการพ่ึงนําเข้าชัดเจน

เพ่ือรองรับตลาดในประเทศ 

ปลายน้ํา 

• ร้านกาแฟ & HoReCa เช่น Café Amazon (มากกว่า 4,800 สาขา), 

Starbucks, Specialty Café ต่าง ๆ  

• เป็นกลไกสําคัญดันเมล็ดอะราบิกาไทยสู่ตลาดกาแฟเชิงคุณภาพ 

• โมเดิร์นเทรด & ร้านสะดวกซ้ือ 

• ตลาดหลักของกาแฟสําเร็จรูปและ RTD  

• จํานวนบริษัทด้านกาแฟจดทะเบียนเพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง (ข้อมูล DBD)  

• ออนไลน์ & E - Commerce  

• ช่องทางใหม่สําหรับโรงค่ัวเล็ก - สหกรณ์ → ลดความยาวห่วงโซ่อุปทาน 

พฤติกรรมการบริโภค

ในประเทศ 

• คนไทยด่ืมกาแฟเฉล่ีย 300 - 340 ถ้วย/คน/ปี  

• ประเมินจากผลผลิต + นําเข้า - ส่งออก พบว่าการบริโภคในประเทศอยู่ราว 

100,000 ตัน/ปี สะท้อนขนาดตลาดท่ีใหญ่กว่ากําลังผลิตในประเทศ 1.5 - 2 เท่า 

ภาพรวมเชิงโครงสร้าง 

• ประเทศไทยเป็น ผู้นําเข้าเมล็ดกาแฟ 

• ตลาดปลายน้ํา (คาเฟ่ - RTD - instant) เติบโตเร็วกว่าอุปทานในประเทศ  

• บทบาทของอะราบิกาเพ่ิมข้ึนท้ังในแง่ปริมาณและมูลค่า  

• ตลาดกําลังก้าวจากการขายเมล็ด commodity → สู่เมล็ดเชิงคุณภาพและ

ผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิม 
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แหล่งที ่มา : กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (ข้อมูล ณ วันท่ี 27 

พฤศจิกายน 2568) กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (DBD DataWarehouse+ Team) (ข้อมูล ณ วันท่ี 

8 ธันวาคม 2568) กรมศุลกากร (ข้อมูล ณ วันท่ี 3 กันยายน 2568) 

4) ปลายน้ํา 

4.1) ร้านกาแฟ และ HoReCa 

ทั้งผู้ประกอบการกาแฟขขนาดใหญ่ (เช่น Café Amazon, Starbucks) และร้านกาแฟ

พิเศษ เป็นตัวกลางหลักผลักดันอะราบิกา โรบัสตาคุณภาพ เข้าตลาดกาแฟเชิงคุณภาพ 

4.2) โมเดิร์นเทรด ร้านสะดวกซ้ือ 

เป็นฐานหลักของกาแฟสําเร็จรูปและ RTD สินค้ากลุ่มนี้กระจายผ่านซูเปอร์มาร์เก็ต และ 

ร้านสะดวกซ้ือท่ัวประเทศ 

4.3) ช่องทางออนไลน์ (E - Commerce) 

ร้านคั่วเล็ก สหกรณ์ และโครงการพื้นที่สูงเริ่มใช้ช่องทางออนไลน์ ขายตรงถึงผู้บริโภค  

เพ่ิมโอกาสรับมูลค่าเพ่ิมกลับต้นน้ํา 

3.1.3.2 แนวโน้มบริโภค 

ในรอบ 5 - 10 ปีที ่ผ่านมา ตลาดกาแฟไทยเปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็วจากยุคที ่ผู ้บริโภคให้

ความสําคัญกับ “ความสะดวกและราคา” ไปสู่ยุคที่นํ้าหนักเอนมาทาง “คุณภาพ รสชาติ แหล่งปลูก 

และเรื่องราวเบื้องหลัง” มากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ ชนชั้นกลาง และผู้บริโภคในเมืองใหญ่ 

แนวโน้มดังกล่าวสอดคล้องกับมุมมองจากบทสัมภาษณ์ที่ชี้ว่า ตลาดกาแฟไทยมีความก้าวหน้าเม่ือ

เทียบกับหลายประเทศในภูมิภาค และสามารถจําแนกตลาดบริโภคออกเป็นหลายส่วนย่อยตาม

รูปแบบผลิตภัณฑ์และประสบการณ์การดื่มทั้งน้ี การเติบโตของตลาดไทยถูกประเมินว่าอยู่ในทิศทาง

ใกล้เคียงตลาดโลก โดยในช่วงประมาณ 10 ปีอัตราเติบโตของไทยอยู่ในช่วงร้อยละ 5 - 7 ต่อปี ซ่ึง

สะท้อนความต้องการบริโภคที่เพิ่มขึ้นต่อเนื่อง เมื่อพิจารณาโครงสร้างการบริโภค บทสัมภาษณ์จากผู้

มีส่วนเกี่ยวข้องเสนอภาพรวมที่ชัดเจนว่า ตลาดไทยประกอบด้วย 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ กาแฟสําเร็จรูป 

กาแฟพร้อมดื่ม และกาแฟคั่วบด โดยกาแฟสําเร็จรูปยังคงเป็นตลาดที่มีขนาดใหญ่ที่สุด รองลงมาคือ

กาแฟพร้อมดื่ม กาแฟคั่วบด และกาแฟพิเศษซึ่งมีสัดส่วนตํ่าที่สุด อย่างไรก็ตาม การขยายตัวของร้าน
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กาแฟและวัฒนธรรมการด่ืมในเมือง ได้ทําให้สัดส่วนของกาแฟคั่วบดเติบโตเด่นชัดขึ้น โดยบท

สัมภาษณ์สะท้อนว่าช่วงก่อนหน้ากาแฟค่ัวและเมล็ดในตลาดมีสัดส่วนต่ํา แต่การเข้ามาของแบรนด์เชน

ขนาดใหญ่ เช่น สตาร์บัคส์ ได้เร่งให้ตลาดกาแฟคั่วเติบโตมากขึ้น ขณะเดียวกัน มุมมองจากสาย

เศรษฐกิจการเกษตรยังชี้ว่า ความต้องการแบบ “เรื่องเล่าและประสบการณ์” เป็นแรงขับสําคัญของ

ตลาดแมสกลุ่มหนึ่ง ซึ่งช่วยทําให้สินค้าแตกต่างและเพิ่มมูลค่าทางการตลาดได้ แต่ต้องประเมินความ

เป็นไปได้เชิงปฏิบัติว่าจะทําได้ลึกเพียงใดในระดับห่วงโซ่อุปทานจริง 

1) กระแส Third Wave Coffee และ กาแฟพิเศษ 

กระแส Third Wave ทําให้ “ประสบการณ์ดื่มกาแฟ” ถูกยกระดับให้มีมิติของความรู้และ

รสนิยมมากขึ้น ผู้บริโภคจํานวนหนึ่งเริ่มสนใจเมล็ดแบบแหล่งเดียว วิธีชิมและประเมินคุณภาพ 

รวมถึงวิธีสกัดที ่หลากหลาย ส่งผลให้ร้านกาแฟจํานวนมากหันมาเล่าเรื ่องแหล่งปลูกและ

กระบวนการผลิตเพื่อสร้างความเชื่อมโยง “จากไร่สู่แก้ว” ซึ่งสอดคล้องกับข้อสังเกตจากการ

สัมภาษณ์ในสายวิชาการที่มองว่าไทยมี จุดแข็งด้านการเล่าเรื่อง จนผู้บริโภคยอมจ่าย แต่มีความ

ท้าทายคือ การซื้อซํ้าค่อนข้างตํ่า จึงต้องทําให้คุณภาพและความสมํ่าเสมอรองรับการกลับมาซ้ือ

อีกครั้ง ในเชิงวิเคราะห์ ประเด็น คุณภาพและความสมํ่าเสมอ เป็นหัวใจของการเติบโตของกาแฟ

คั่วบดและกาแฟพิเศษ เพราะหากเรื่องเล่าดีแต่คุณภาพแกว่ง ผู้บริโภคจะย้ายร้านได้ง่าย และ

ตลาดจะเติบโตแบบกระจุกตัวอยู่ที่ผู้เล่นไม่กี่ราย บทสัมภาษณ์ด้านตลาดและอุตสาหกรรมยัง

สะท้อนภาพแบ่งตลาดเป็น “ตลาดอุตสาหกรรม (B2B เช่น กาแฟสําเร็จรูป/3 - in - 1)” ที่เน้น

ประสิทธิภาพและต้นทุน กับ ตลาดแมสที่ขับเคลื่อนด้วยประสบการณ์และเรื่องเล่า” ซึ่งเน้น

รสชาติและคุณค่าทางวัฒนธรรมกล่าวอีกนัยหนึ่ง การเติบโตของกาแฟพิเศษไม่ได้เกิดจากรสนิยม

เพียงอย่างเดียว แต่ต้องอาศัยโครงสร้างสนับสนุนด้านคุณภาพตั้งแต่ต้นนํ้าถึงปลายนํ้าให้ทํางาน

ร่วมกัน  

1.1) ปัจจัยความย่ังยืนและมาตรฐานสากล 

แม้ตลาดกาแฟพิเศษยังมีสัดส่วนไม่สูงเมื่อเทียบกับกาแฟสําเร็จรูปและพร้อมดื่มแต่ 

บทสัมภาษณ์ชี้ชัดว่า “โจทย์คุณค่าทางสังคมและสิ่งแวดล้อม” กําลังมีนํ้าหนักมากขึ้น จนทํา

ให้ความสนใจของผู้บริโภคบางส่วนขยับจาก “รสชาติในแก้ว” ไปสู่ “เงื ่อนไขการผลิตท่ี

รับผิดชอบ” เช่น ไม่รุกลานป่า และการใช้แรงงานที่ถูกกฎหมายแนวโน้มนี้ทําให้ระบบ
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ตรวจสอบย้อนกลับและมาตรฐานกลายเป็น “กลไกแข่งขัน” มากกว่าตัวเลือกเสริม โดยบาง

พื้นที่มีการทําการติดตามย้อนกลับผ่านการลงทะเบียนเกษตรกรและติดตามได้ถึงต้นทาง

อย่างชัดเจน (สถาบันวิจัยและพัฒนาพ้ืนท่ีสูง, 2568)  

ในเชิงวิเคราะห์ ความยั่งยืนจึงไม่ใช่แค่ภาพลักษณ์ แต่เป็น “เงื่อนไขความน่าเชื่อถือของ

ตลาด” เพราะปลายนํ้าต้องการยืนยันแหล่งที่มาและคุณภาพอย่างสมํ่าเสมอ บทสัมภาษณ์

สะท้อนความกังวลเชิงโครงสร้างว่า หากไม่มีระบบตรวจสอบย้อนกลับและมาตรฐานท่ี

เข้มแข็ง จะยากต่อการ “การันตีว่ากาแฟมาจากไทย” และยากต่อการระบุว่า “ใครเป็นผู้

ตรวจสอบ”ข้อสังเกตนี้สอดรับกับอีกมุมมองที่ชี้ว่า หากทําการติดตามย้อนกลับพร้อมการ

ตรวจสอบและมาตรฐาน จะช่วยคงคุณภาพ ลดปัญหาคุณภาพตกเมื่อซื้อขายเพิ่มปริมาณ 

และทําให้ตลาดพรีเมียมเติบโตบนฐานความเชื ่อมั ่นได้จริง นอกจากน้ี การอภิปรายใน

ภาคปฏิบัติยังเตือนถึงแรงกดดันภายนอก เช่น ประเด็น EUDR และการขอข้อมูลจํานวนมาก

จากต่างชาติ ซึ่งหากผู้ประกอบการหรือผู้ผลิต “ให้ข้อมูลไปหมดโดยไม่เข้าใจ” อาจกระทบ

ความสามารถแข่งขันและความอยู ่รอดของไทยในระยะยาว อย่างไรก็ดี การยกระดับ

มาตรฐานยังเผชิญความท้าทายจากแรงจูงใจด้านราคาในพื้นที่ผลิต เพราะมีกรณีที่ผู ้ซ้ือ

ภายนอกรับซ้ือ “ทุกคุณภาพ” จนทําให้การเก็บเฉพาะผลสุกหรือการรักษามาตรฐานอ่อนแรง

ลง หากปล่อยให้กลไกรับซื้อแบบไม่แยกคุณภาพขยายตัว จะทําให้ “สัญญาณคุณภาพ” ใน

ตลาดบิดเบือน และสุดท้ายกระทบความเชื่อมั่นของผู้บริโภคที่กําลังให้ความสําคัญกับความ

โปร่งใสและความรับผิดชอบมากข้ึน (Forbes Thailand, 2568)  

3.1.3.3 ภูมิศาสตร์ของการบริโภค 

ในประเทศไทยยังไม่มีฐานข้อมูลทางการที่รายงานปริมาณการดื่มกาแฟรายจังหวัดอย่างเป็น

ระบบ แต่สามารถประเมินภูมิศาสตร์การบริโภค ผ่านจํานวนกิจการร้านกาแฟที่จดทะเบียนกับกรม

พัฒนาธุรกิจการค้า (DBD DataWarehouse+ Team) ร่วมกับข้อมูลพื้นที่ปลูกและโครงการพัฒนา

กาแฟในภูมิภาคต่าง ๆ วิธีนี้ช่วยทําให้เห็นความเชื่อมโยงระหว่าง แหล่งผลิต แหล่งบริโภค และความ

หนาแน่นของคาเฟ่ ว่ามีสมดุลหรือความเหล่ือมล้ําในเชิงพ้ืนท่ีอย่างไร 
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1) กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

ถือเป็นศูนย์กลางบริโภค และระบบกระจายสินค้า มีจํานวนคาเฟ่จดทะเบียนมากที่สุด 

รองรับทั้งกลุ่มคนทํางาน คนรุ่นใหม่ และไลฟ์สไตล์เมือง คาเฟ่เป็นทั้งที่นัดพบ สถานที่ทํางาน 

และสะท้อนการใช้ชีวิตแบบเร่งรีบที่ต้องการความสะดวกสบาย ผลิตภัณฑ์กาแฟทุกกลุ่ม จาก 

specialty จนถึง RTD กระจายตัวผ่านเครือข่ายโมเดิร์นเทรดและร้านสะดวกซื้อได้ทั่วถึง (ดวง

ดีเด่น, 2568) 

1.1) ภาคเหนือ 

ทําหน้าที่ทั ้ง ฐานผลิตอะราบิกาและ เมืองคาเฟ่ เชียงใหม่เป็นศูนย์กลางของ Third 

Wave Coffee มีทั้งโรงคั่ว คาเฟ่เฉพาะทาง และเมล็ด single origin เชื่อมโยงกับแหล่งปลูก

บนดอยโดยตรง คาเฟ่ที่นี่จึงโดดเด่นทั้งเรื่องราวและคุณภาพ ส่วนจังหวัดน่านกําลังเติบโตใน

ฐานะแหล่งปลูกอะราบิกายั่งยืนและสร้าง อัตลักษณ์กาแฟชุมชนของตนเองมากขึ้น (สถาน

วิจัยพืชสวน) น่านแม้มีจํานวนคาเฟ่น้อยกว่า แต่กําลังเติบโตในฐานะแหล่งปลูกอะราบิกา

คุณภาพสูงจากโครงการพัฒนาพื้นที่สูงและการฟื้นฟูป่าต้นนํ้า เกษตรกรจํานวนหนึ่งพัฒนา

โมเดลการปลูกกาแฟแบบยั่งยืนร่วมกับไม้ยืนต้น ส่งผลให้ กาแฟน่าน ถูกใช้ในคาเฟ่เมืองใหญ่

เพ่ิมข้ึน  

1.2) ภาคใต้ 

เป็นฐานผลิตโรบัสตาหลัก โดยชุมพรถูกยกให้เป็นแหล่งผลิตใหญ่ของโรบัสตาในประเทส

ไทยไทย แต่ในเชิงบริโภค กลับพึ่งกาแฟสําเร็จรูปและกาแฟโบราณเป็นหลัก คาเฟ่สมัยใหม่ 

และ กาแฟพิเศษ มีมากเฉพาะเมืองท่องเที่ยว เช่น ภูเก็ต สมุย ในขณะที่จังหวัดผู้ผลิตอย่าง

ชุมพรกลับมีจํานวนคาเฟ่ต่ํากว่าอิทธิพลเชิงเศรษฐกิจของตน ทําให้เมล็ดส่วนใหญ่ถูกส่งตรงไป

อุตสาหกรรมมากกว่าบริโภคในท้องถ่ิน (สถานวิจัยพืชสวน) 

1.3) เมืองรองและจังหวัดอ่ืน ๆ  

เช่น ขอนแก่น อุดรธานี หาดใหญ่ พิษณุโลก เห็นการขยายตัวของคาเฟ่อย่างมีนัยสําคัญ 

โดยเฉพาะเมืองมหาวิทยาลัยและแหล่งท่องเที่ยว คาเฟ่บางแห่งมีจํานวนมากกว่าความ
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ต้องการของคนในพื้นท่ี เน้นเจาะกลุ่มนักศึกษาและนักท่องเที่ยว จึงมีการแข่งขันสูงในด้าน

ราคา คุณภาพ บรรยากาศ และบทบาท “จุดเช็กอิน” สร้างสีสันให้เศรษฐกิจท้องถ่ิน 

3.1.4 นโยบายและกฎระเบียบ 

กรอบนโยบายของรัฐมีบทบาทสําคัญในการกําหนดทิศทางอุตสาหกรรมกาแฟ ต้ังแต่ต้นน้ําถึงปลายน้ํา 

ครอบคลุมทั้งการผลิต คุณภาพ มาตรฐาน และการค้าระหว่างประเทศ โดยเฉพาะกับกาแฟสายพันธุ์หลัก  

(อะราบิกา โรบัสตา ไลเบอริก้า) และสายพันธ์ุใหม่ 

3.1.4.1 มาตรการรัฐด้านการผลิตและการพัฒนาเกษตรกร 

1) การพัฒนาแหล่งปลูกอะราบิกาภาคเหนือในฐานะพืชทดแทนและพืชอนุรักษ์ป่า 

ภายใต้นโยบาย พืชทดแทน และการพัฒนาพื้นที่สูง (โดยเฉพาะโครงการหลวง) กาแฟอะราบิ

กาถูกส่งเสริมให้เป็นพืชรายได้บนพื้นที่สูงแทนไร่เลื่อนลอยและฝิ่น ช่วยเพิ่มรายได้แก่เกษตรกร 

ควบคู่กับการอนุรักษ์ป่าไม้ พื้นที่ปลูกและผลผลิตจึงกระจุกตัวในภาคเหนือ โดยเน้นการปลูก

ภายใต้ร่มเงาไม้ยืนต้น (สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเชียงใหม่, 2568) 

1.1) การส่งเสริมกาแฟโรบัสตาในภาคใต้ในฐานะพืชเศรษฐกิจประจําถ่ิน 

โรบัสตาเป็นพืชเศรษฐกิจสําคัญในภาคใต้ของไทยรัฐส่งเสริมผ่านการถ่ายทอดเทคโนโลยี 

และโครงการความร่วมมือกับเอกชน เช่น Coffee+ (GIZ) เพื่อเพิ่มผลผลิตต่อไร่ ยกระดับ

คุณภาพเมล็ด และสนับสนุนเกษตรกรรมยั่งยืน ฐานการผลิตยังคงอยู่ที ่ภาคใต้เป็นหลัก 

(ฐานเศรษฐกิจ, 2568) 

1.2) นโยบายด้านมาตรฐานการผลิต (GAP) และความปลอดภัยอาหาร 

ภาครัฐออกมาตรฐาน GAP กาแฟ (มกษ. 5903 - 2553) ครอบคลุมการจัดการพ้ืนท่ีปลูก 

ดิน นํ้า การใช้ปัจจัยการผลิต การเก็บเกี่ยวและหลังเก็บเกี่ยว ทุกสายพันธุ์ที ่ปลูกในไทย 

(สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ, 2553) นอกจากนี้ยังเน้นควบคุมการ

ปนเปื้อนสาร “โอคราทอกซิน เอ” (OTA) ตามมาตรฐาน Codex ไม่เกิน 5 ไมโครกรัม/กก. 

โดยกําหนดแนวทางการจัดการความช้ืนและการเก็บรักษาท่ีปลอดภัย ช่วยยกระดับมาตรฐาน

คุณภาพของกาแฟไทยท้ังระบบ (สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ)  
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3.1.4.2 มาตรฐานและการรับรอง 

มาตรฐานและการรับรองเป็นเครื่องมือสําคัญในการยกระดับคุณภาพและความยั่งยืนของห่วงโซ่

อุปทานกาแฟไทย เชื่อมโยงเกษตรกร ผู้ประกอบการ และตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศผ่าน

เกณฑ์ท่ีหลากหลาย 

1) ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) 

ประเทศไทยมีการจดทะเบียน GI สําหรับกาแฟจากหลายพื้นท่ี เช่น กาแฟดอยช้าง และ

กาแฟดอยตุง กาแฟชุมพร และกาแฟนครศรีธรรมราช การได้ GI ช่วยเพิ่มอัตลักษณ์และมูลค่า

สินค้า สนับสนุนภาพลักษณ์ กาแฟพิเศษ และสร้างโอกาสกําหนดราคาท่ีสูงข้ึน (Show, 2566) 

1.1) มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (Organic) 

ระบบรับรอง ACT (Organic Thailand) ท่ีได้รับการยอมรับในตลาดต่างประเทศ ช่วยให้

ผู้ผลิตโดยเฉพาะอะราบิกาพื้นที่สูงสามารถเข้าถึงตลาดเชิงคุณภาพและตลาดส่งออก เช่น 

บริษัท Mivana ที่ส่งเสริมเกษตรกรอินทรีย์ มาตรฐานนี้ยังรองรับสายพันธุ์ใหม่ เช่น เซริน่า 

ในอนาคต 

1.2) การค้าเป็นธรรม และมาตรฐานความย่ังยืน (Rainforest Alliance, UTZ) 

Fairtrade ช่วยคุ้มครองราคายุติธรรมให้เกษตรกรรายย่อย โดยเฉพาะกาแฟชาวเขา

ภาคเหนือ เพิ ่มเสถียรภาพรายได้และโอกาสตลาดยุโรป ขณะที่มาตรฐาน Rainforest 

Alliance (RA) และ UTZ เน้นเรื่องสิ่งแวดล้อม สังคม และระบบตรวจสอบย้อนกลับ เช่น 

การอนุรักษ์ป่า การปฏิบัติต่อแรงงานอย่างเป็นธรรม ซ่ึงเป็นท่ีต้องการในตลาดยุโรปและญ่ีปุ่น 

3.1.4.3 ระเบียบการส่งออก และนําเข้าและข้อกําหนดด้านความปลอดภัย 

1) กรอบกฎหมายการส่งออกกาแฟของไทย 

กาแฟ (HS 0901) ต้องปฏิบัติตามกฎหมายศุลกากร กฎหมายภาษี และระเบียบของ

กระทรวงพาณิชย์ เช่น การขึ้นทะเบียน การสําแดงสินค้า และรายงานข้อมูล แม้ไม่ใช่สินค้า

ควบคุมเข้มงวด แต่ต้องจัดทําเอกสารศุลกากรครบถ้วน โดยไทยเป็นผู้นําเข้าสุทธิ กาแฟดิบและค่ัว 

48 - 64 ล้านกก.ต่อปี ขณะที่ส่งออกน้อยกว่า 1 ล้านกก./ปี เน้นรองรับอุตสาหกรรมกาแฟ

สําเร็จรูป - พร้อมด่ืมมากกว่าควบคุมการส่งออก (กองบริหารการค้าสินค้าท่ัวไป, 2564) 
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1.1) ข้อกําหนดด้านความปลอดภัยอาหารและสารปนเป้ือน 

กาแฟอยู่ภายใต้ข้อกําหนดสารพิษจากเชื้อรา เช่น Ochratoxin A (OTA) ซึ่งต้องไม่เกิน 

ค่ามาตรฐาน Codex (ระดับไมโครกรัม/กก.) ประเทศปลายทางหลักอย่าง EU และญี่ปุ่น  

ใช้มาตรฐานนี้เป็นเกณฑ์กฎหมาย ส่งผลให้ไทยต้องควบคุมคุณภาพเมล็ด - ความชื้น - เชื้อรา 

-  

การตรวจสอบก่อนส่งออก หากไม่ผ่าน แม้มีคุณภาพหรือรสชาติก็ส่งออกไม่ได้ มาตรการ

เหล่านี้จึงเป็นเงื่อนไขโครงสร้างของการค้าและสร้างมูลค่าเพิ่ม (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 

2564) 

1.2) ข้อกําหนดทางกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับสารกาเฟอีนและกาแฟในบริบทการค้า

ไทย 

สารกาเฟอีน (Caffeine) อยู่ในบัญชีสินค้าที่ต้องขออนุญาตนําเข้า - ส่งออกจากกรมการ

ค้าต่างประเทศ (ตาม พ.ร.บ.การส่งออกไปนอกและการนําเข้ามาในราชอาณาจักรฯ) เพ่ือ

ควบคุมและติดตามปริมาณการใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร - ยา 

ผู้นําเข้าต้องขอใบอนุญาตแสดงรายละเอียดปริมาณ ความบริสุทธ์ิ จุดประสงค์การใช้ 

และประเทศปลายทาง ท่ีมา 

หากฝ่าฝืน เช่น สําแดงข้อมูลไม่ถูกต้อง หรือขนย้ายโดยไม่ขออนุญาต มีโทษตาม พ.ร.บ.

และกฎหมายศุลกากร (กรมการค้าต่างประเทศ) 

1.3) ความเช่ือมโยงกับแนวโน้มตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค 

การนําเข้าสูง เน้นรองรับตลาดกาแฟสําเร็จรูปและ RTD ส่วนการส่งออกมุ่งอะราบิกา

พื้นที่สูงและกาแฟคั่วคุณภาพสูง ซึ่งต้องผ่านมาตรฐานความปลอดภัยและระบบตรวจสอบ

ย้อนกลับ ภาพรวมนี้สะท้อนว่ากฎหมาย - มาตรฐาน - ความปลอดภัย ไม่ใช่เพียงต้นทุน แต่

เป็นเคร่ืองมือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน โดยเฉพาะในตลาด specialty และตลาดเชิง

คุณภาพที่เน้นเรื ่องคุณภาพ แหล่งที ่มา และเรื ่องราวสินค้า การผนวกมาตรฐาน GAP, 

Organic, GI, Fairtrade ฯลฯ เข้ากับกฎหมาย ช่วยให้กาแฟไทยยกระดับสู่ตลาดมูลค่าสูงได้

อย่างเป็นระบบ (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2564)  
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2) ภาษีนําเข้ากาแฟไทย WTO และ FTA 

การกําหนดภาษีนําเข้ากาแฟของไทยอยู่ที่ระบบภาษีตามพันธกรณีองค์การการค้าโลก และ 

ช่องทางภาษีพิเศษภายใต้ความตกลงเขตการค้าเสรี เป้าหมายเชิงนโยบายคือการเปิดตลาดภายใต้

กติกาสากลควบคู่กับการคุ้มครองผู้ผลิตในประเทศ แต่ในทางปฏิบัติ โครงสร้างภาษีและขั้นตอน

การใช้สิทธิทําให้เกิดทั้งต้นทุนทางเอกสารและช่องว่างเชิงการแข่งขันที่ผู้ให้สัมภาษณ์หลายฝ่าย

สะท้อนตรงกัน 

2.1) ภาษี WTO 

องค์การการค้าโลกเป็นองค์กรระหว่างประเทศที่กํากับดูแลกติกาการค้าพหุภาคี ทํา

หน้าที่เป็นเวทีเจรจาลดอุปสรรคทางการค้า จัดทํากฎระเบียบการค้า และมีกลไกระงับข้อ

พิพาทระหว่างสมาชิก 

ภาษีกาแฟภายใต้กรอบองค์การการค้าโลกของไทยใช้ “ระบบโควตาภาษี” กล่าวคือ 

หากนําเข้า “ในโควตา” จะเสียภาษีตํ่ากว่า แต่หากนําเข้า “นอกโควตา” จะเสียภาษีสูงมาก 

โดยตัวเลขสําคัญท่ีใช้เป็นจุดอ้างอิงในระบบมีดังน้ี 

• เมล็ดกาแฟ พิกัด 0901 โควตานําเข้าเท่ากับ 5 ตัน 250 กิโลกรัม ภาษีในโควตา

อัตราร้อยละ 30 และภาษีนอกโควตาอัตราร้อยละ 90 (กรมการค้าภายใน, 

2566) 

• ผลิตภัณฑ์กาแฟ โควตานําเข้าเท่ากับ 134 ตัน ภาษีในโควตาอัตราร้อยละ 40 

และภาษีนอกโควตาอัตราร้อยละ 49 (กรมการค้าภายใน, 2566) 

• ภาษีนอกโควตาอัตราร้อยละ 90 ทําหน้าที่เป็นกําแพงภาษีเพื่อจํากัดการนําเข้า

เมล็ดกาแฟนอกกรอบการบริหารจัดการของรัฐ โดยนัยเชิงนโยบายคือทําให้การ

นําเข้านอกโควตาไม่คุ้มค่าในเชิงธุรกิจท่ัวไป (กรมการค้าภายใน, 2566) 

จากบทสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง สะท้อนว่า ภาษีนําเข้าภายใต้ WTO ที่สูงถึงร้อยละ 

90 เคยมีเหตุผลในยุคที่ไทยเป็นผู้ผลิตและส่งออก แต่ในปัจจุบันไทยเปลี่ยนบทบาทไปสู่การ

ปลูกและแปรรูปเพื่อรองรับตลาดในประเทศมากขึ้น ภาษีสูงจึงถูกมองว่าไม่สอดคล้องกับ

บริบทและกลายเป็นต้นทุนของภาคกลางนํ้าและปลายนํ้า ในมุมผู้ประกอบการ ภาษีและ

เงื่อนไขการนําเข้าทําให้การเข้าถึงวัตถุดิบยากขึ้น ขณะที่ความต้องการเพิ่มต่อเนื่อง จึงเกิด
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แรงจูงใจให้บางกลุ่มอยากนําเข้ามากกว่าซื้อในประเทศ แต่ติดคอขวดด้านโควตาและความ

ล่าช้า อีกด้านหนึ่ง ผู้ให้สัมภาษณ์จากสายวิชาการตั้งข้อสังเกตว่า ภาษีร้อยละ 90 และกรอบ

กติกาต่าง ๆ อาจ “แทบไม่มีผล” หากมีการนําเข้าที่ไม่ผ่านกระบวนการที่ถูกต้องอยู่แล้ว ทํา

ให้มาตรการภาษีกลายเป็นเครื่องมือที่ช่วยได้เพียงบางส่วนแต่ไม่สามารถควบคุมตลาดได้เต็ม

ระบบ (คณะผู้แทนถาวรไทยประจําองค์การการค้าโลก & และองค์การทรัพย์สินทางปัญญา

โลก, 2562) (บริษัท ฟ้าทอง แอคเคาน์ต้ิง แอนด์ ออดิท, 2567) 

2.2) ภาษี FTA  

เขตการค้าเสรีคือความตกลงทางการค้าระหว่างประเทศแบบทวิภาคีหรือพหุภาคี เพ่ือ

ขจัดอุปสรรคทางการค้า ทั้งที่เป็นภาษีศุลกากรและไม่ใช่ภาษีศุลกากร โดยผู้ประกอบการจะ

ใช้สิทธิได้เมื ่อปฏิบัติตามเงื ่อนไขของความตกลงนั้น ๆ แหล่งข้อมูลการค้า ธนาคารไทย

พาณิชย์ ไทยมีการจัดทํา FTA กับ 8 ประเทศ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญี ่ปุ ่น จีน อินเดีย 

ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ บาห์เรน เปรู และ 2 กลุ่มเศรษฐกิจ คือ อาเซียน และบิมสเทค  

ช่องทาง FTA ท่ีเก่ียวข้องกับการนําเข้า 

สําหรับ “ภาษี FTA ของกาแฟ” แหล่งข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับการปฏิบัติจริงช้ีว่า การนําเข้า

ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีบางกรอบสามารถทําให้ภาษีตํ่ากว่าอัตรานอกโควตาภายใต้ 

WTO ได้ อย่างไรก็ตาม แก่นของภาษี FTA ไม่ได้อยู่ท่ี “ตัวเลขภาษีอย่างเดียว” แต่เป็นเรื่อง 

“การพิสูจน์ถิ่นกําเนิดสินค้า” และ “เงื่อนไขการใช้สิทธิ” หากทําไม่ครบจะกลับไปใช้อัตรา

ปกติหรืออัตราตามกรอบอื่นที่สูงกว่า ซึ่งเป็นจุดที่ทําให้ผู้ประกอบการจํานวนหนึ่งไม่สามารถ

ใช้สิทธิได้จริงแม้มีความตกลงแล้ว 

จากบทสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง หากนําเข้าตรงต้องเจอภาษีสูงตามกรอบองค์การ

การค้าโลก แต่หากใช้เส้นทางอาเซียนกลับไม่เสียภาษี ทําให้เกิด ช่องทางท่ีผู้ค้าให้ความสําคัญ 

มุมมองนี้สอดคล้องกับข้อกังวลจากพื้นที่ผลิตที่ชี้ว่า หากเปิดเสรีมากขึ้นจะกระตุ้นการแข่งขัน 

แต่ก็เสี่ยงต่อการนําเข้าจากประเทศเพื่อนบ้านแบบไม่ถูกกฎหมายและทําให้วินัยการผลิตอ่อน

ลง หากระบบกํากับดูแลไม่เข้มแข็งพอ (กรมการค้าภายใน, 2566; ด่านศุลกากรช่องเม็ก, 

2567) 
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2.3) ข้ันตอนการนําเข้ากาแฟของไทย เอกสาร สิทธิ และเง่ือนไขท่ีต้องผ่าน 

1) ระบุพิกัดสินค้าให้ถูกต้อง 

เอกสารการปฏิบัติด้านศุลกากรระบุพิกัดที่เกี่ยวข้องกับการบริหารภาษีและโควตา เช่น 

เมล็ดกาแฟพิกัด 0901 และผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูปพิกัด 2101.10 การระบุพิกัดผิดกระทบ

ท้ังอัตราภาษี เง่ือนไขโควตา และสิทธิท่ีใช้ได้ (ด่านศุลกากรช่องเม็ก, 2567) 

2) กรณีนําเข้าในโควตาภายใต้ WTO ต้องมีหนังสือรับรองสิทธิ 

การนําเข้าในโควตาจะใช้ภาษีในโควตาที่ตํ่ากว่า แต่ต้องปฏิบัติตามหลักเกณฑ์รายปีและ

ต้องมี “หนังสือรับรองสิทธิ” จากหน่วยงานที่บริหารโควตาเพื่อใช้ประกอบพิธีการศุลกากร

คือคอขวดสําคัญด้านเวลาและเอกสาร เพราะหากไม่ได้รับการจัดสรรโควตาหรือเอกสารไม่

ครบจะถูกคิดภาษีนอกโควตาทันที (ด่านศุลกากรช่องเม็ก, 2567) 

3) กรณีนําเข้านอกโควตาภายใต้ WTO ต้องยอมรับภาษีสูง 

หากนําเข้านอกโควตาจะถูกคิดภาษีตามกรอบที่เอกสารการปฏิบัติระบุจึงเป็นต้นทุนที่ทํา

ให้การนําเข้านอกโควตาเกิดข้ึนได้จํากัดในเชิงธุรกิจท่ัวไป (ด่านศุลกากรช่องเม็ก, 2567) 

4) กรณีใช้สิทธิ FTA ต้องพิสูจน์ถ่ินกําเนิดและปฏิบัติตามเง่ือนไข 

5) จุดติดปัญหาท่ีผู้ให้สัมภาษณ์สะท้อนตรงกัน 

• ความซับซ้อนของกระบวนการนําเข้าแม้อยู่ในกรอบการค้าเสรีอาเซียน ยังต้อง

ผ ่านโควตาและการขออนุญาตหลาย ระด ับ รวมถ ึงการพิจารณาของ

อนุกรรมการพืชสวน ทําให้รายย่อยดําเนินการยาก 

• ความล่าช้าของระบบโควตาไม่ทันต่อจังหวะตลาด ทําให้ผู้ประกอบการ 

ที ่ต้องการวัตถุดิบเพื ่อการแปรรูปเผชิญความเสี ่ยงด้านต้นทุนและการวาง

แผนการผลิต 

• ช่องว่างระหว่างภาษีสูงมากตามกรอบองค์การการค้าโลกกับช่องทางภาษีตํ่าใน

บางกรอบ ทําให้เกิดแรงจูงใจให้เกิดการหลบเลี่ยงหรือการนําเข้าไม่ถูกต้อง ซ่ึง

ลดประสิทธิผลของนโยบายภาษีโดยรวม 
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3.1.4.4 นโยบายการพัฒนากาแฟไทยต้ังแต่ต้นน้ําถึงปลายน้ํา 

1) ต้นน้ํา 

1.1) ยุทธศาสตร์การพัฒนากาแฟ ปี พ.ศ. 2560 - 2564 (กษ.) 

กระทรวงเกษตรฯ จัดทํายุทธศาสตร์กาแฟแบบบูรณาการทั ้งระบบ ตั ้งเป้าเพ่ิม

ประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน ยกระดับคุณภาพเมล็ดกาแฟให้ได้มาตรฐานสากล และ

พัฒนากาแฟเฉพาะถิ่นเพื่อสร้างอัตลักษณ์สินค้าไทย ตลอดจนผลักดันไทยเป็นศูนย์กลาง

อุตสาหกรรมแปรรูปกาแฟในอาเซียน ยุทธศาสตร์นี้นําไปสู่การตั้งคณะทํางานพืชกาแฟและ

คณะอนุกรรมการพืชสวน เพื่อกํากับดูแลการพัฒนากาแฟทั้งระบบ. อย่างไรก็ตาม แม้พื้นท่ี

ปลูกอะราบิกาทางภาคเหนือเพิ่มขึ้น แต่ผลผลิตรวมของประเทศยังขาดเสถียรภาพเนื่องจาก

พื้นที่โรบัสตาภาคใต้ลดลงและปัญหาต้นกาแฟอายุมาก ทําให้ผลผลิตต่อไร่ยังตํ่า. ข้อจํากัด

สําคัญ คือ เกษตรกรบางส่วนไม่มีเอกสารสิทธิในท่ีดินทํากินและการขยายพ้ืนท่ีปลูกติดเขตป่า

สงวน จึงขาดโอกาสรับการสนับสนุนเต็มที่จากรัฐ. ดังนั้นเป้าหมายด้านปริมาณการผลิตยังไม่

บรรลุเต็มท่ี แต่ด้านคุณภาพมีความก้าวหน้า เช่น การพัฒนามาตรฐานฟาร์ม (GAP) และการ

สร้างอัตลักษณ์กาแฟท้องถ่ินเร่ิมเห็นผล (สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2566) 

1.2) โครงการผลิตและกระจายต้นกล้ากาแฟ 10 ล้านต้น (กรมวิชาการเกษตร ปี 

พ.ศ. 2566 - ปัจจุบัน) 

โครงการเฉลิมพระเกียรติ ร.10 น้ีมีเป้าหมายแจกจ่ายกล้าพันธ์ุกาแฟคุณภาพ 10 ล้านต้น 

แก่เกษตรกรภายใน 4 ปี เพื่อเพิ่มพื้นที่ปลูกกาแฟที่เหมาะสมกว่า 40,000 ไร่ โดยใช้พันธุ์ท่ี 

ผ่านการวิจัยและรับรอง เช่น อะราบิกาพันธุ์เชียงใหม่ 80 เชียงราย 1 & 2 และพันธุ์พรีเมียม 

อย่างเกอิชา สําหรับภาคเหนือ และ โรบัสตาพันธุ์ชุมพร 1 & 2 สําหรับภาคใต้. โครงการน้ี

หวังเพิ่มผลผลิตในประเทศ (ปัจจุบันไทยบริโภค 100,000 ตัน/ปี แต่ผลิตได้เพียง 15,000 

ตัน) เพื่อลดการนําเข้าและประหยัดเงินตราปีละหลายพันล้านบาท. นอกจากนี้ยังเน้นการ

ปลูกกาแฟเป็น “ป่าทางเศรษฐกิจ” ใต้ร่มไม้ใหญ่ เพื ่อลดการเผาพื ้นที ่การเกษตรและ

แก้ปัญหาหมอกควัน (PM2.5) อย่างยั่งยืนในภาคเหนือ พร้อมฟื้นฟูพื้นที่เขาหัวโล้นให้เป็นป่า

เมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้คั ่วขจี. โครงการกําหนดให้ปลูกในพื้นที่มีเอกสารสิทธิถูกต้อง และ

ส่งเสริมเทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม่ควบคู่ตลาดนําการผลิต ตั้งเป้ารายได้เกษตรกรไม่น้อย
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กว่า 30,000 บาท/ไร่/ปี ทั้งยังเตรียมความพร้อมการปลูกให้สอดคล้องกับกฎระเบียบการค้า

ใหม่ (เช่น EUDR ของสหภาพยุโรป เรื่องห้ามสินค้าเกษตรจากการตัดไม้ทําลายป่า) เพื่อเปิด

โอกาสส่งออกกาแฟไทยสู่ตลาดพรีเมียมยุโรปในอนาคต. ผลที่คาดหวัง คือ เกษตรกรมีแหล่ง

พันธุ์ดี ต้นทุนลดลง ผลผลิตต่อไร่สูงขึ้น และสิ่งแวดล้อมดีขึ้น แต่ควรเฝ้าระวังไม่ให้เกิดปัญหา

ราคาตกตํ่าจากผลผลิตใหม่ที่เพิ่มขึ้น โดยต้องเร่งพัฒนาตลาดรองรับไปพร้อมกัน และเป็น

เพียงการเพ่ิมผลผลิตเฉพาะน่าในระยะส้ันเท่าน้ัน (กรมวิชาการเกษตร, 2568) 

1.3) โครงการส่งเสริมการผลิตกาแฟพ้ืนท่ีสูง 

กระทรวงเกษตรฯ ได้ดําเนินโครงการส่งเสริมปลูกกาแฟอะราบิกาแบบครบวงจรในพื้นท่ี

เหนือที่เคยปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ เพื่อลดปัญหาการบุกรุกป่าและหมอกควันจากการเผาซาก

พืช. เช่น ปี พ.ศ. 2565 - 2568 ได้ส่งเสริมให้เกษตรกรอําเภอแม่แจ่มปลูกอะราบิกาแทน

ข้าวโพด ควบคู่กับการถ่ายทอดความรู้และนวัตกรรมการผลิตกาแฟที่มีประสิทธิภาพ ฝึก

ทักษะให้เกษตรกรใช้เทคโนโลยีในการดูแลสวน ตลอดจนสนับสนุนการรวมกลุ่มเกษตรกรเพ่ือ 

สร้างความเข้มแข็งในชุมชน. รัฐยังได้บูรณาการกับหน่วยงานอื่น (กรมพัฒนาที่ดิน, โครงการ

หลวง, อปท.) เพ่ือพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ซ่อมแซมถนนลําเลียงผลผลิตในพ้ืนท่ีห่างไกล 

ตามท่ีเกษตรกรร้องขอ ทําให้การขนส่งกาแฟสะดวกข้ึน. มาตรการน้ีช่วยให้เกษตรกรบนพ้ืนท่ี

สูงมีพืชเศรษฐกิจที่ยั่งยืนแทนพืชเชิงเดี่ยวเดิม รายได้เพิ่มขึ้นและป่าได้รับการฟื้นฟูไปพร้อม

กัน แต่ยังต้องติดตามความต่อเนื่องของการสนับสนุนด้านตลาดและการแปรรูป เพื่อให้ชุมชน

สามารถขายผลผลิตได้ราคาดีอย่างย่ังยืน (ROYAL THAI GOVERNMENT, 2568) 

1.4) ระบบส่งเสริมเกษตรแบบแปลงใหญ่ –กลุ ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟกระทรวง

เกษตรฯ  

ระบบส่งเสริมเกษตรแบบแปลงใหญ่สําหรับกาแฟเป็นกลไกเชิงนโยบายที่มุ่งยกระดับ

เกษตรกรรายย่อยจากการผลิตแบบกระจัดกระจายไปสู่การบริหารจัดการร่วมกันในระดับ

กลุ่ม เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ลดต้นทุน และยกระดับคุณภาพให้สอดคล้องกับความต้องการ

ของตลาดที ่ให้ความสําคัญกับมาตรฐานและความสมํ ่าเสมอของผลผลิต กรมส่งเสริม

การเกษตรเริ่มขับเคลื่อน “แปลงใหญ่กาแฟ” ตั้งแต่ปี 2560 โดยเน้นการรวมกลุ่มเกษตรกร

ให้สามารถวางแผนการผลิตร่วมกัน จัดการปัจจัยการผลิตร่วมกัน และเชื่อมโยงไปสู่การแปร
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รูปและการตลาดมากขึ้น ซึ่งแตกต่างจากการส่งเสริมแบบรายครัวเรือนที่มักจํากัดผลลัพธ์ไว้

เพียงกิจกรรมต้นน้ํา 

สาระสําคัญของระบบแปลงใหญ่กาแฟอยู่ที่การจัดการร่วมตลอดห่วงโซ่คุณค่า ในระดับ

ต้นนํ้า กลุ่มกําหนดแนวทางจัดการสวนและการเก็บเกี่ยวให้เป็นมาตรฐานร่วม เช่น การดูแล

ต้น การจัดการธาตุอาหาร การควบคุมศัตรูพืช และการเก็บเกี่ยวให้ได้คุณภาพใกล้เคียงกัน 

เพื่อลดความผันผวนของคุณภาพระหว่างรายย่อย ในระดับกลางนํ้า กลุ่มสามารถรวบรวม

ผลผลิตเพื่อคัดแยกคุณภาพและต่อรองกับผู้รับซื้อได้ดีขึ้น รวมถึงลงทุนร่วมด้านเครื่องมือแปร

รูปขั้นต้น เช่น เครื ่องกะเทาะ เครื ่องสี เครื ่องคัดเกรด หรือระบบอบแห้งที่ช่วยควบคุม

คุณภาพให้สมํ่าเสมอ ในระดับปลายนํ้า ระบบแปลงใหญ่สนับสนุนการสร้างแบรนด์ชุมชน 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการเชื่อมโยงตลาดเฉพาะกลุ่ม โดยเฉพาะตลาดที่ต้องการสินค้า

แบบตรวจสอบย้อนกลับได้ 

1.5) เกษตรกรไทยร่วมใจหยุดเผาในพ้ืนท่ีการเกษตรอย่างยั่งยืน ด้วย 3R Model : 3 

เปล่ียน  

แนวทาง “เกษตรกรไทยร่วมใจหยุดเผาอย่างยั่งยืนด้วย 3R Model : 3 เปลี่ยน” เป็น

กรอบลดการเผาเศษพืชซึ่งเป็นแหล่งกําเนิดควันและ PM2.5 โดยเน้นทําให้การไม่เผาเป็น

ทางเลือกท่ีทําได้จริงในเชิงต้นทุนและเวลา ไม่ใช่เพียงการรณรงค์เชิงพฤติกรรม 

เปลี่ยนที่หนึ่งคือเปลี่ยนวิธีจัดการเศษวัสดุแทนการเผา เช่น ไถกลบ ทําปุ๋ยหมัก และคลุม

ดิน เพื่อเปลี่ยนเศษพืชให้เป็นทรัพยากรในระบบการผลิต ลดการสูญเสียธาตุอาหารและเพ่ิม

อินทรียวัตถุในดิน แนวทางนี้ช่วยลดมลพิษโดยตรง แต่ความสําเร็จขึ้นกับการเข้าถึงความรู้

และเครื่องจักรหรือบริการเครื่องจักรที่เหมาะสม เพราะหากภาระต้นทุนสูงเกินไปจะทําให้

เกษตรกรกลับไปใช้การเผา 

เปล่ียนท่ีสองคือเปล่ียนไปปลูกพืชมูลค่าสูงหรือเหมาะสมกับพ้ืนท่ีเพ่ือลดแรงกดดันในการ

เร่งเตรียมพื้นที่และเพิ่มรายได้ ตัวอย่างเช่น กาแฟในพื้นที่สูงซึ่งเอื้อต่อระบบปลูกแบบมีร่มเงา

และลดการเปิดหน้าดินซํ้า ๆ ช่วยลดโอกาสเกิดการเผาและเพิ่มศักยภาพมูลค่าเพิ่มผ่าน

คุณภาพและการแปรรูป อย่างไรก็ดีต้องมีการประเมินความเหมาะสมของพื้นที่ ความรู้เฉพาะ

พืช และความเส่ียงตลาดร่วมด้วย  
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เปล่ียนท่ีสามคือเปล่ียนรูปแบบการทําเกษตรให้ย่ังยืนด้วยเทคโนโลยี เคร่ืองจักร และการ

สนับสนุนจากรัฐ เช่น เครื่องสับย่อย ไถกลบ หรือศูนย์บริการเครื่องจักรกลชุมชน รวมถึงการ

อบรมและการสนับสนุนด้านเงินทุน เพื่อทําให้การจัดการแบบไม่เผามีต้นทุนตํ่าลงและขยาย

ผลได้ {สํานักงานเกษตรอําเภอวัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว, 2568 #10} 

2) กลางน้ํา 

2.1) ระบบส่งเสริมเกษตรแบบแปลงใหญ่ 

กรมส่งเสริมการเกษตรได้ผลักดันโครงการแปลงใหญ่กาแฟตั้งแต่ปี พ.ศ. 2560 เพ่ือ

รวมกลุ่มเกษตรกรรายย่อยให้บริหารจัดการร่วมกันทั้งการผลิตและการแปรรูป โดยมีการ

สนับสนุนความรู้ เทคโนโลยี และปัจจัยการผลิตจากภาครัฐ ตัวอย่างความสําเร็จ คือ แปลง

ใหญ่กาแฟบ้านมณีพฤกษ์ จังหวัดน่าน ซึ่งรวมกลุ่มชาวเขาปลูกอะราบิกาใต้ร่มป่าในพื้นที่สูง 

1,200 - 1,600 เมตร จนผลิตกาแฟคุณภาพระดับโลกได้หลายสายพันธ์ุ (เช่น คาติมอร์ ทิปิก้า 

เกอิชา) กรมส่งเสริมการเกษตรเข้าไปพัฒนาศักยภาพกลุ่มนี้ให้เป็นต้นแบบเกษตรมูลค่าสูง 

ตามแนวคิด “ตลาดนํา นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได้ 3 เท่าใน 4 ปี” โดยอบรมให้สมาชิก

ปฏิบัติสวนกาแฟตามมาตรฐาน GAP และเพิ่มเติมมาตรฐานระดับสากลด้านกาแฟพิเศษ 

(SCA) มีระบบควบคุมคุณภาพและข้อมูลย้อนกลับตลอดห่วงโซ่ ตั้งแต่การคัดเลือกสายพันธ์ุ

ไปจนถึงกระบวนการแปรรูป. กลุ่มฯ ได้ทดลองนํานวัตกรรมใหม่ เช่น กระบวนการหมักไร้

อากาศ (Anaerobic Process) ที่ให้รสชาติซับซ้อน และใช้ จุลินทรีย์ไบโอ ผลิตปุ๋ยหมักจาก

กากกาแฟเพ่ือดูแลต้นกาแฟตามแนวเศรษฐกิจหมุนเวียน. ผลลัพธ์ คือ กาแฟของชุมชนน้ีมีอัต

ลักษณ์โดดเด่น (กาแฟ “เดอม้ง” จากสายพันธุ์เกอิชา ราคาสูงถึง 8,000 บาท/กก.) ได้รับ

รางวัลระดับนานาชาติ และเป็นที่นิยมของคอกาแฟพิเศษ ส่งผลให้รายได้เกษตรกรเพิ่มข้ึน

หลายเท่าตัวและเกิดแรงจูงใจรักษาป่าอย่างยั่งยืน มาตรการแปลงใหญ่กาแฟนับว่าประสบ

ความสําเร็จในการยกระดับทั้งคุณภาพและรายได้ ในชุมชนต้นแบบ อย่างไรก็ตาม ยังมีความ

ท้าทายในการขยายผลโมเดลนี้สู่พื้นที่อื่นที่อาจมีศักยภาพจํากัด (เช่น ความสูงไม่พอหรือคน

ในพื้นที่ขาดความพร้อมด้านองค์ความรู้) ดังนั้นรัฐควรจัดอบรมและส่งเสริม Young Smart 

Farmer ในท้องถิ่นอื่น ๆ เพิ่มเติม เพื่อสืบทอดองค์ความรู้การผลิตกาแฟคุณภาพและการ

สร้างแบรนด์ท้องถ่ินต่อไป (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2568) 
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2.2) ยกระดับการแปรรูปโรบัสตาชุมพรสู่มาตรฐานสากล (ธ.ก.ส. 2566 - 2567) 

ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) ได้ดําเนินโครงการยกระดับ

กาแฟโรบัสตาจังหวัดชุมพรให้เป็นผลิตภัณฑ์กาแฟแปรรูปที่มีมาตรฐานสูง โดยสนับสนุน

เงินทุนและองค์ความรู้แก่เครือข่ายผู้ประกอบการชุมชนมากกว่า 21 เครือข่าย เพื่อปรับปรุง

กระบวนการตั้งแต่การรวบรวมผลผลิต การแปรรูป ไปจนถึงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์มูลค่าเพิ่ม เช่น กาแฟดริป กาแฟแคปซูล กาแฟพร้อมดื่ม และผลิตภัณฑ์

ต่อยอดอื่น โครงการเชื่อมโยงผู้ผลิตกับเครือข่ายวิจัยและเทคโนโลยีเพื่อถ่ายทอดนวัตกรรม

การผลิต เช่น การตากพลังงานแสงอาทิตย์ การใช้เครื่องจักรคั่ว และการบ่มเมล็ดกาแฟเพ่ือ

เพิ่มคุณภาพ และเอกลักษณ์ นอกจากนี้ยังสนับสนุนการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์และจุด

จําหน่ายของ ธ.ก.ส. พร้อมมอบตราสัญลักษณ์ A - Product เพื่อสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้ซ้ือ 

และสนับสนุนสินเชื่อดอกเบี้ยผ่อนปรนเพื่อเป็นทุนหมุนเวียนแก่ผู ้ประกอบการรายย่อย 

รวมทั้งต่อยอดสู่โมเดล BAAC Agro - Tourism เพื่อเพิ่มรายได้ท้องถิ่นอย่างยั่งยืน ทั้งนี้ยัง

ควรติดตามผลด้านการขยายตลาดของผลิตภัณฑ์ใหม่และความสามารถในการรับมือความผัน

ผวนของราคากาแฟในระยะยาว  

2.3) การพัฒนามาตรฐานและเคร่ืองจักรการแปรรูป 

หน่วยงานเกษตรได้เน้นยกระดับคุณภาพการผลิตกาแฟกลางนํ้าให้ได้มาตรฐานสากล 

และเพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม. มีการถ่ายทอดเทคโนโลยีการ

แปรรูปสมัยใหม่แก่กลุ่มเกษตรกร เช่น การส่งเสริม โรงคั่วกาแฟชุมชนขนาดเล็ก และ เครื่อง

สีกาแฟเปียก/แห้ง ราคาย่อมเยา ตลอดจนสนับสนุนให้รวมกลุ่มจัดตั้งโรงงานแปรรูปขั้นต้นใน

แหล่งผลิต. ทั้งน้ี ข้อมูลจากกระทรวงเกษตรฯ ระบุว่าที่ผ่านมา กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์กาแฟ

หลายแห่งยังขาดการพัฒนาให้ได้มาตรฐาน และผลิตสินค้าไม่หลากหลาย รวมทั้ง ขาดแคลน

เครื่องจักรคุณภาพดีราคาเหมาะสม สําหรับใช้ในกลุ่ม. ดังนั้นนโยบายรัฐจึงเน้นแก้จุดอ่อน

เหล่าน้ี โดยจัดอบรมวิสาหกิจชุมชนด้านการแปรรูป เพิ่มทักษะการคัดคุณภาพเมล็ด การคั่ว/

บดอย่างถูกวิธี และสนับสนุนทุนหรือสินเชื่อเพื่อจัดซื้อเครื่องจักรที่จําเป็น. อีกทั้งส่งเสริม

มาตรฐาน GMP ในโรงงานแปรรูปขนาดเล็กและส่งเสริมการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ (เช่น 

อย. มาตรฐานสินค้าเกษตร) เพื่อสร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภค. มาตรการเหล่านี้ช่วยให้กาแฟ
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กลางนํ้าของไทยพัฒนาใกล้เคียงมาตรฐานสากลมากขึ้น ลดการสูญเสียหลังการเก็บเกี่ยวและ

เพิ่มโอกาสเข้าตลาดระดับบน. อย่างไรก็ตาม รัฐควรต่อยอดด้วยการสนับสนุน การวิจัยและ

พัฒนานวัตกรรม อย่างต่อเนื่อง เช่น เครื่องจักรแปรรูปขนาดเล็กประสิทธิภาพสูง หรือการใช้ 

IoT ในการควบคุมคุณภาพการคั่ว เพื่อให้ผู้ประกอบการรายย่อยไทยแข่งขันได้ในระยะยาว 

(ชูรัตน์, 2561) 

2.4) โครงการพัฒนาต้นแบบการรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรสําหรับผลิตภัณฑ์

กาแฟแบบครบวงจร(มกอช.) 

โดยสนับสนุนให้โรงสีและโรงคั่วนํามาตรฐานสินค้าเกษตร (มกษ.) ไปใช้จริงและยื่นขอ

การรับรองผลิตภัณฑ์ตามระเบียบใหม่ที่ประกาศเมื่อวันที่ 20 กุมภาพันธ์ 2568 ซึ่งครอบคลุม

ทั้งสินค้าเกษตรอาหารสดและแปรรูป โครงการนําร่องมุ่ง 3 มาตรฐานสําคัญ ได้แก่ มกษ. 

5700 เมล็ดกาแฟโรบัสตา มกษ. 5701 เมล็ดกาแฟอะราบิกา และมาตรฐานเมล็ดกาแฟค่ัว

และกาแฟค่ัวบดท่ีเตรียมประกาศใช้ในราชกิจจานุเบกษา เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและขีดความสามารถ

การแข่งขันระดับโลก ระยะแรกจะคัดเลือกหน่วยงานต้นแบบที่พร้อมอย่างน้อย 1 แห่ง โดย

พิจารณาความพร้อม 4 ด้าน คือสอดคล้องนโยบายบริหาร สถานท่ีผลิตผ่านหรือมีแผนรับรอง

GMP และมกษ. บุคลากรเข้าใจข้อกําหนด และพร้อมเข้าสู่การตรวจประเมิน  

ผู้ผ่านคัดเลือกจะได้รับการพัฒนาเข้มข้นโดยทีมที่ปรึกษา ตั้งแต่วิเคราะห์ช่องว่าง จัดทํา

เอกสารตามระบบสากลไอเอสโอ วางแผนควบคุมการผลิต และการชักตัวอย่าง เพื่อเตรียม

ยื ่นขอการรับรองจริง โครงการเชื ่อมโยงนโยบาย IGNITE THAILAND และโครงการ

ร้านอาหารวัตถุดิบปลอดภัยเลือกใช้สินค้า คิว เพื่อให้ตลาดร้านอาหารและโรงแรมซึ่งมี

สัดส่วนร้อยละ 93 ของตลาดกาแฟคั่วบดในประเทศเข้าถึงวัตถุดิบคุณภาพ กระบวนการ

รับรองอิงมาตรฐานสากล ISO/IEC 17065 และผู้ผ่านเกณฑ์สามารถแสดงเคร่ืองหมายคิวเพ่ือ

การันตีคุณภาพ แนวทางนี้คาดว่าจะยกระดับรายได้เกษตรกรและวิสาหกิจชุมชน พร้อมสร้าง

มาตรฐานใหม่ให้อุตสาหกรรมกาแฟไทยตั้งแต่เมล็ดกาแฟสารถึงกาแฟคั่วบดถึงมือผู้บริโภค 

ผู้ประกอบการที่สนใจสามารถยื่นสมัครพร้อมเอกสารตามโครงการเพื่อร่วมยกระดับกาแฟ

ไทยสู่สากลต่อไป (อปท.นิวส์, 2559) 
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3) ด้านปลายน้ํา 

3.1) การส่งเสริมกาแฟ GI (ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์) 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา (กระทรวงพาณิชย์) ได้สนับสนุนให้ชุมชนผู้ปลูกกาแฟในพื้นที่ท่ี

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวขึ ้นทะเบียนสินค้า GI เพื ่อเพิ ่มมูลค่าและจูงใจให้รักษาคุณภาพ

มาตรฐานสมํ่าเสมอ ปัจจุบัน (ปี พ.ศ. 2568) ประเทศไทยมีกาแฟ GI รวม 11 รายการใน 8 

จังหวัด เช่น กาแฟดอยตุง กาแฟดอยช้าง (เชียงราย) กาแฟเทพเสด็จ (เชียงใหม่) กาแฟดอย

มูเซอ (ตาก) กาแฟวังนํ้าเขียว กาแฟดงมะไฟ (นครราชสีมา) กาแฟระนอง กาแฟเขาทะลุ 

กาแฟถ้ําสิงห์ (ชุมพร) และกาแฟเมืองกระบ่ี ผลสัมฤทธ์ิชัดเจน คือ กาแฟ GI ไทยมีราคาสูงข้ึน

หลังได้รับการคุ้มครอง ตัวอย่างเช่น กาแฟระนอง (โรบัสตา) ราคาเฉล่ียเพ่ิมจาก 80 บาท/กก. 

เป็น 600 บาท/กก. (เพ่ิมข้ึน 7.5 เท่า) หลังเป็น GI ทํายอดขายปี พ.ศ. 2568 ได้ถึง 262 ล้าน

บาทกาแฟดอยสวนยาหลวง (น่าน) ราคาขายปลีก ~500 บาท/กก. (ก่อน GI 280 บาท) ทํา

ยอดขายสูงสุด ~526 ล้านบาท 

กาแฟดอยช้าง (เชียงราย) ราคาขึ้นเป็น 1,600 บาท/กก. หลังเป็น GI. สินค้ากาแฟ GI 

ไทยทั้ง 11 รายการมียอดขายรวมปี พ.ศ. 2568 ประมาณ 1,497 ล้านบาท ซึ่งสะท้อน

ความสําเร็จของนโยบายนี้ในการยกระดับกาแฟจากสินค้าเกษตรทั่วไปสู่สินค้าเกรดพรีเมียม. 

จุดเด่น คือ กาแฟแต่ละถิ่นมีกลิ่นและรสเป็นเอกลักษณ์ตามภูมิประเทศ/ภูมิอากาศและภูมิ

ปัญญาท้องถิ่น เมื่อรวมกับกระบวนการแปรรูปที่ได้มาตรฐาน ก็ยิ่งรักษาคุณภาพให้คงที่และ

สร้างเรื่องราวทางการตลาดได้ดี. อย่างไรก็ดี การรักษาสิทธิ GI ต้องต่ออายุทุก 2 ปี และต้อง

มีกลไกควบคุมภายในชุมชนให้ปฏิบัติตามมาตรฐานที ่กําหนดอย่างเข้มงวด รัฐจึงควร

ช่วยเหลือ ด้านงบประมาณและองค์ความรู้ในการตรวจสอบคุณภาพอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้

กาแฟ GI ไทยรักษาช่ือเสียงและความเช่ือม่ันของตลาดไว้ได้ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2568) 

3.2) โครงการประชาสัมพันธ์สุดยอดกาแฟไทย 2564 (Thai Coffee Excellence 

2021) 

กระทรวงเกษตรฯ ร่วมกับกระทรวงพาณิชย์และภาคีที่เกี่ยวข้อง (กรมวิชาการเกษตร  

กรมส่งเสริมการเกษตร กรมส่งเสริมสหกรณ์ ธ.ก.ส. ฯลฯ) จัดประกวดและประชาสัมพันธ์

กาแฟไทยคุณภาพในปี พ.ศ. 2564 เพื่อกระตุ้นตลาดกาแฟและสร้างการรับรู้แบรนด์กาแฟ
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ไทยที่โดดเด่น กิจกรรมนี้คัดเลือก สุดยอดเมล็ดกาแฟไทย จากทั้งอะราบิกาและโรบัสตา มา

ประมูลและจัดแสดง พร้อมจัดเสวนาให้ความรู้เรื ่องแนวโน้มการบริโภคกาแฟยุคใหม่แก่

เกษตรกรและผู้ประกอบการ. ผู้ชนะการประกวดได้รับถ้วยรางวัลพระราชทาน ซึ่งช่วยสร้าง

มูลค่า และ ความน่าเช่ือถือให้เมล็ดกาแฟของตนอย่างมาก (เมล็ดกาแฟท่ีชนะการประมูลบาง

ตัวราคาสูงหลายพันบาทต่อกิโลกรัม). Thai Coffee Excellence 2021 ถือเป็นมาตรการ 

เชิงรุกด้านการตลาดที่ประสบผลดี แม้จะจัดขึ้นท่ามกลางวิกฤตโควิด - 19 (ที่การบริโภค

กาแฟนอกบ้านชะลอลง) แต่ก็ช่วยบรรเทาความเดือดร้อนของเกษตรกรด้วยการสร้าง

ช่องทางออนไลน์ในการจําหน่ายกาแฟโดยตรงถึงผู้บริโภค และเน้นจุดขายความเป็นสุดยอด

กาแฟไทยสู่กลุ่มผู้ซื้อทั้งในและต่างประเทศ. หลังงานน้ี กาแฟไทยหลายตัวได้รับความสนใจ

ในตลาดพิเศษมากขึ้น อย่างไรก็ดี เพื่อความยั่งยืน รัฐควรจัดกิจกรรมในลักษณะคล้ายกันเป็น

ประจําทุกปี และขยายผลการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางดิจิทัลต่อเนื่อง เพื่อรักษาโมเมนตัม

และขยายฐานลูกค้ากาแฟพิเศษไทยให้กว้างข้ึน (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2564) 

3.3) โครงการพัฒนาการปลูกกาแฟยั่งยืน ‘เชียงราย’สร้างโอกาสเพื่อคนตัวเล็ก 

(OR) 

OR ใช้เครือข่าย คาเฟ่อเมซอนกว่า 4,500 สาขา เป็นตลาดรองรับเมล็ดกาแฟจากบ้าน

ปางขอนและบ้านผาล้ังให้ไปถึงผู้บริโภคปลายทางอย่างต่อเน่ืองปลายน้ําไม่ได้จบแค่การรับซ้ือ 

แต่เชื่อมต่อสู่ระบบ “คัดคุณภาพ คั่ว และกระจายสินค้า” ผ่านศูนย์ธุรกิจไลฟ์สไตล์ของคาเฟ่ 

อเมซอนที ่อยุธยา ซึ ่งทําหน้าที ่ตรวจสอบคุณภาพ คัดเกรด คั ่วตามมาตรฐานเดียวกัน          

ก่อนกระจายไปยังร้านทั้งในไทยและต่างประเทศบทความยังชี้ภาพผลลัพธ์เชิงรายได้ที่ปลาย

นํ้าสร้างให้ชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม โดยช่วงปี 2561 ถึง 2567 OR รับซื้อผลผลิตจากบ้าน

ผาลั้งมูลค่า 68 ล้านบาท และจากบ้านปางขอนมูลค่า 83.5 ล้านบาท รวมเป็น 151.5 ล้าน

บาท ซึ ่งสะท้อนว่าตลาดปลายนํ้าช่วยแปลงผลผลิตบนดอยให้กลายเป็นรายได้จริงและ

ต่อเน่ือง (Brand Buffet - Team, 2564) 
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3.2 การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน 

3.2.1 ต้นน้ํา 

ช่วงต้นนํ้าของห่วงโซ่อุปทานกาแฟในประเทศไทยเป็นจุดเริ่มต้นที่มีความสําคัญมากกว่าการผลิต

วัตถุดิบเบื้องต้น เพราะเป็นพื้นที่แห่งการพัฒนาเชิงโครงสร้าง ทั้งในด้านการปรับปรุงพันธ์ุ การยกระดับ

เทคโนโลยีการผลิต มาตรฐานคุณภาพ การรวมกลุ่มเกษตรกร ตลอดจนการเชื ่อมโยงข้อมูลเพื่อการ

ตัดสินใจในระดับท้องถิ่นและระดับประเทศ โดยเป้าหมายสําคัญ คือ การสร้างความสามารถในการแข่งขัน

ของเกษตรกรรายย่อย ซ่ึงเป็นฐานรากของระบบกาแฟไทย ท้ังในภาคเหนือ และภาคใต้ 

3.2.1.1 ข้ันท่ี 0 การพัฒนาพันธ์ุและผลิตต้นกล้า 

เป็นจุดเริ่มต้นของห่วงโซ่ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัยปรับปรุงพันธ์ุ การคัดเลือกสายพันธุ์ท่ีเหมาะสมกับ

สภาพพ้ืนท่ี และการผลิตต้นกล้าท่ีได้มาตรฐาน เพ่ือกระจายให้เกษตรกรใช้ปลูกในเชิงพาณิชย์  

1) ผู้เล่นต้นน้ําและบทบาท 

กรมวิชาการเกษตร และ ศูนย์วิจัยพืชสวนในภูมิภาค มีหน้าที่วิจัยปรับปรุงพันธ์ุ ทดสอบ 

สายพันธ์ุอะราบิกา - โรบัสตาที่เหมาะกับแต่ละภูมิประเทศ รวมถึงการพัฒนาเทคโนโลยีหลังการ

เก็บเกี่ยวสํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (มกอช.) จัดทํามาตรฐานการ

ปฏิบัติทางการเกษตรที ่ดี (GAP) และเป็นฐานให้ต่อยอดสู ่มาตรฐาน Organic, GI และ

มาตรฐานสากลอื ่น ๆ สถาบันวิจัยและมหาวิทยาลัย (เช่น ม.เชียงใหม่ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 

สถาบันวิจัยพ้ืนท่ีสูง) ร่วมทดลองสายพันธ์ุ ลูกผสม ทดลองระบบปลูกหลากหลาย ท้ังแบบ Shade 

- Grown, Agroforestry ตอบโจทย์ท้ังผลผลิต คุณภาพ และการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 

2) ปัญหาและคอขวด 

ข้อมูลจากบทสัมภาษณ์สะท้อนตรงกันว่า คอขวดสําคัญที่สุดของห่วงโซ่กาแฟไทยเริ่มตั้งแต่

ขั้นพัฒนาพันธุ์และระบบต้นกล้า โดยเฉพาะความล่าช้าของการวิจัยและการพัฒนาสายพันธุ์ท่ี

เหมาะกับบริบทไทย รวมถึงความจําเป็นของพันธุ์ที่ดีและต้นกล้าที่แข็งแรงซึ่งต้องสอดคล้องกับ

สภาพภูมิอากาศและสภาพแวดล้อมของพื ้นที ่ปลูกเมื ่อขาดระบบสนับสนุนที ่เป็นรูปธรรม 

เกษตรกรจํานวนหนึ่งจึงเพาะพันธุ์เองตามสิ่งที่ตนปลูกแล้วให้ผลผลิตได้ ส่งผลให้คุณภาพต้นกล้า

ไม่คงที่และไม่สามารถรับรองได้ว่าต้นกล้าเป็นสายพันธุ์ใดอย่างชัดเจนภาพดังกล่าวเชื่อมโยงกับ
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ประเด็นการรับรองพันธุ์ที่ยังเปราะบางจนเกิดการแอบอ้างได้และทําให้เกษตรกรต้องคัดเลือก

พันธ์ุด้วยตนเองมากข้ึน 

เมื ่อพิจารณาในมิติตลาดเฉพาะคุณภาพ การเติบโตของกาแฟพิเศษทําให้ความต้องการ       

ด้านรสชาติและอัตลักษณ์เพิ่มขึ้น ในขณะที่พันธุ์ที่เคยนิยมเพราะทนโรคและให้ผลผลิตดีอาจไม่

ตอบโจทย์ด้านรสชาติ จึงเกิดการลักลอบนําพันธุ์ใหม่เข้ามาและรัฐยังไม่ได้รับรองพันธุ์อย่างจริงจัง 

ส่งผลให้ข้อมูลบนฉลากอาจไม่ตรงกับความเป็นจริง และผลประโยชน์อาจไหลไปสู่ผู้เพาะพันธ์ุ

มากกว่าเกษตรกรประเด็นนี้ทําให้การยกระดับไปสู่ตลาดคุณภาพในระยะยาวต้องอาศัยการ

ควบคุมและการรับรองสายพันธุ์ที่น่าเชื่อถือ ไม่ใช่เพียงการขยายการแจกจ่ายต้นกล้าเท่านั้นอีก

ด้านหนึ่งยังมีข้อจํากัดเชิงเทคนิคบางประการ เช่น โรบัสต้าไม่สามารถเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อได้ในบาง

แนวทาง และการปลูกหลายพันธุ ์ร ่วมกันต้องออกแบบแปลงให้แยกแถวปลูกอย่างชัดเจน             

ซ่ึงสะท้อนว่ามาตรการด้านพันธ์ุต้องลงรายละเอียดเชิงปฏิบัติและการถ่ายทอดองค์ความรู้ 

3.2.1.2 ข้ันท่ี 1 การปลูกและการจัดการแปลงกาแฟ 

ครอบคลุมการเตรียมพื้นท่ี การวางผังปลูก การเลือกใช้ระบบปลูก (เช่น ปลูกใต้ร่มไม้ ปลูกแบบ

สวนผสม) การจัดการดินและนํ้า และการปลูกต้นกล้าลงแปลงจริง โดยมีหน่วยส่งเสริมของรัฐและ

โครงการพัฒนาพ้ืนท่ีสูงทําหน้าท่ีให้คําปรึกษาเชิงเทคนิค 

1) ผู้เล่นต้นน้ําและบทบาท 

ศูนย์เพาะพันธ์ุ แปลงทดลองของกรมวิชาการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร ผลิตเมล็ดพันธ์ุ  

ต้นกล้ามาตรฐาน แจกจ่ายหรือจําหน่ายแก่เกษตรกรและสหกรณ์ในพื้นที่ปลูกหลักมูลนิธิโครงการ

หลวง มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง สถาบันพัฒนาพื้นที่สูง เน้นผลิตต้นกล้าอะราบิกาคุณภาพสูงภายใต้

ระบบรับรองของตนเอง ใช้ในโครงการพื้นที่สูงและจําหน่ายเกษตรกรบนดอยภาคเอกชนรายใหญ่ 

ด้านกาแฟ เช่น บริษัทผู้ผลิตกาแฟสําเร็จรูป ร่วมลงทุนตั้ง โรงอนุบาล โรบัสตาภาคใต้ แจกจ่ายต้น

กล้าให้เกษตรกรโครงการพันธมิตร ถ่ายทอดเทคโนโลยีและมาตรฐานวัตถุดิบ 

2) ปัญหาและคอขวด 

ในขั ้นปลูกและจัดการแปลง บทสัมภาษณ์ชี ้ให้เห็นคอขวดเชิงโครงสร้างของพื ้นที ่ผลิต 

โดยเฉพาะข้อจํากัดของพื้นที่สูงที่มีอยู่อย่างจํากัดซึ่งทําให้การขยายพื้นที่ปลูกทําได้ยากเม่ือ

ประกอบกับประเด็นสิทธิในที ่ดินที ่ไม่ครบถ้วนในบางพื ้นท่ี ปัญหาเรื ่องเอกสารสิทธิและ
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กระบวนการรับรองพื้นที่จึงกลายเป็นเงื่อนไขสําคัญที่กระทบทั้งการลงทุนและการวางระบบการ

ผลิตระยะยาว 

ในระดับปฏิบัติ บทสัมภาษณ์จากการลงพ้ืนท่ีสะท้อนความจําเป็นของการออกแบบแปลงและ

การจัดการระยะปลูก รวมถึงการตัดแต่งกิ่งเพื่อรักษาศักยภาพการให้ผลผลิตในรอบถัดไป และมี

การชี้ว่าการทําสาวสามารถใช้ทดแทนการปลูกใหม่ในรอบหลายปีได้อย่างไรก็ตาม ปัญหาการ

จัดการแปลงไม่ได้จํากัดอยู่ที่เทคนิคเพียงอย่างเดียว แต่เกี่ยวข้องกับระบบสนับสนุนและข้อมูลลง

ลึกที่ยังไม่เพียงพอ ซึ่งทําให้การตัดสินใจของเกษตรกรจํานวนหนึ่งไม่สามารถอิงฐานข้อมูลด้าน

ผลผลิตหรือความเหมาะสมของพ้ืนท่ีได้อย่างชัดเจน 

3.2.1.3 ข้ันท่ี 2 การดูแลรักษาและการเตรียมการเก็บเก่ียว 

เป็นช่วงของการบํารุงรักษาต้นกาแฟ การจัดการศัตรูพืชและโรค การตัดแต่งกิ่ง การใส่ปุ๋ย และ 

การกําหนดวิธีเก็บเกี่ยวที่เหมาะสม เพื่อให้ได้ผลเชอร์รีสุกในสัดส่วนสูง การจัดการที่ดีในขั้นนี้ช่วยลด 

ความผันผวนของผลผลิตและยกระดับคุณภาพเมล็ด ก่อนเข้าสู่กระบวนการแปรรูปข้ันต้น 

1) ผู้เล่นต้นน้ําและบทบาท 

กรมส่งเสริมการเกษตร สํานักงานเกษตรจังหวัดและอําเภอ ถ่ายทอดเทคโนโลยีปลูกกาแฟ  

การจัดการดิน - นํ้า ระบบ GAP ให้เกษตรกรโครงการหลวง ดอยตุง สถาบันพัฒนาพื้นที่สูง 

สนับสนุนรูปแบบอนุรักษ์ป่า (Shade - Grown, Agroforestry) และระบบตลาดรองรับเมล็ด

คุณภาพสูงสถาบันการเงิน (เช่น ธ.ก.ส.) และผู้ให้บริการปัจจัยการผลิต สนับสนุนสินเชื่อและ

ปัจจัยการผลิตสําหรับการลงทุนระยะยาวในสวน 

2) ปัญหาและคอขวด 

ขั้นดูแลรักษาและเตรียมการเก็บเกี่ยวเป็นจุดที่บทสัมภาษณ์สะท้อนปัญหาความสมํ่าเสมอ

ของการจัดการแปลงและข้อจํากัดด้านแรงงานอย่างเด่นชัด โดยมีการระบุว่าผลผลิตต่อไร่ตํ่าอาจ

เกิดจากการจัดการและการเก็บเกี่ยวที่ยังไม่สมบูรณ์ เช่น การไม่ตัดแต่งกิ่ง การไม่ทําสาว และ   

การไม่ปลูกทดแทนต้นเก่า ซึ ่งเป็นองค์ประกอบที่สามารถดึงผลผลิตให้เพิ ่มขึ ้นได้ประเด็นน้ี

เชื ่อมโยงกับข้อเท็จจริงเชิงประชากรในพื้นที่ปลูกที่มีผู ้สูงอายุจํานวนมากดูแลแปลง แต่ขาด

แรงงานเก็บเกี ่ยว ส่งผลให้จํานวนเกษตรกรลดลงและเกิดการย้ายไปทํากิจกรรมอื่นในเวลา

เดียวกัน บทสัมภาษณ์ยังสะท้อนความเสี่ยงด้านภูมิอากาศและศัตรูพืชที่ทําให้ผลผลิตผันผวน เช่น 
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ฝนตกยาว ต้นแก่ และแมลงศัตรูใหม่ รวมถึงความแตกต่างของไมโครไคลเมตที่ทําให้แม้เป็นพื้นท่ี

ภูมิภาคเดียวกัน ผลผลิตก็ไม่เท่ากันเมื ่อสภาพการผลิตมีความไม่แน่นอนสูง ความสามารถ             

ในการเตรียมการเก็บเกี่ยวให้สอดคล้องกับคุณภาพจึงยิ่งยากขึ้น และเกิดแรงจูงใจให้เก็บเกี่ยว

แบบไม่คัดคุณภาพในบางบริบทเพราะยังมีผู้ซื้อรองรับอยู่เสมอ ซึ่งกระทบต่อวัฒนธรรมคุณภาพ

ในข้ันต่อไป 

3.2.1.4 ข้ันท่ี 3 การแปรรูปผลเชอร์รีเป็นกาแฟกะลา และกาแฟสาร 

ครอบคลุมการลอกเปลือก หมัก ล้าง และการตากลดความชื้น ทั้งในระบบแปรรูปแบบแห้ง  

แบบเปียก หรือแบบกึ่งเปียก สหกรณ์การเกษตร วิสาหกิจชุมชน และสถานีแปรรูปของเอกชนทํา

หน้าที่สําคัญในขั้นนี้ในการลงทุนเครื่องจักร จัดการคุณภาพ และควบคุมความชื้นให้เป็นไปตาม

มาตรฐาน ผลลัพธ์ คือ กาแฟกะลาหรือกาแฟสารท่ีพร้อมเข้าสู่การค้าข้ันต่อไป 

1) ผู้เล่นต้นน้ําและบทบาท 

เกษตรกรรายย่อย เป็นผู้ตัดสินใจเวลาเก็บเกี่ยว วิธีเก็บ (เก็บสุกทีละรอบหรือรูดทั้งกิ่ง) และ 

การจัดการผลเชอร์รี่เบื้องต้น ซึ่งมีผลโดยตรงต่อคุณภาพเมล็ดสหกรณ์การเกษตร กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชน และผู้รวบรวมท้องถิ่น ทําหน้าที่รับซื้อเชอร์ร่ี กาแฟเปลือกแห้งจากสมาชิก จัดระบบ

รวบรวมและคัดแยกเบื้องต้น บางแห่งเริ่มกําหนดราคาอิงคุณภาพ (เช่น สัดส่วนผลสุก การคัด

สิ่งเจือปน) เพื่อจูงใจให้เกษตรกรปรับวิธีเก็บเกี่ยวหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง เช่น กรมการค้าภายใน 

และหน่วยงานด้านสหกรณ์ มีบทบาทกํากับดูแลด้านสัญญาซื้อขายและการรวมกลุ่มในบางพื้นท่ี 

เพ่ือให้การรวบรวมผลผลิตมีความเป็นธรรมมากข้ึน 

2) ปัญหาและคอขวด 

ขั้นแปรรูปเป็นจุดเปลี่ยนจากการผลิตในแปลงสู่การสร้างคุณภาพที่วัดได้ในระดับสินค้า บท

สัมภาษณ์สะท้อนความท้าทายเชิงโครงสร้างของการแปรรูปที่สัมพันธ์กับทรัพยากรนํ้า พื้นท่ี และ

ต้นทุน โดยมีการระบุว่าผู้ดําเนินงานต้องการรับซื้อผลเชอร์รีเพื่อควบคุมคุณภาพ แต่ข้อจํากัดด้าน

ต้นทุนทําให้รับได้เพียงกาแฟกะลาเป็นหลัก และยังมีปัญหาเรื่องนํ้าไม่พอและพื้นที่ทํายากใน

บริบทไทยเมื่อเทียบกับต่างประเทศในมุมองค์ความรู้ บทสัมภาษณ์จากหน่วยงานวิจัยระบุว่าการ

แปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าในโรบัสต้า หากทําแบบตากหรือเนเชอรอลอาจทําให้ราคาไม่สูง และการ

ยกระดับการแข่งขันต้องพัฒนาองค์ความรู้ด้านกระบวนการแบบเปียกให้มากขึ้นก่อนประเด็นน้ี
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สะท้อนว่าคอขวดของการแปรรูปไม่ได้อยู่ที ่การมีโรงงานเพียงอย่างเดียว แต่เป็นเรื่องความรู้

มาตรฐานกระบวนการและความสามารถในการควบคุมตัวแปรสําคัญ เช่น นํ้า การบําบัดนํ้า และ

ระบบการคัดคุณภาพต้ังแต่ผลเชอร์รี 

3.2.1.5 ข้ันท่ี 4 การกะเทาะเปลือกและการคัดเกรดเมล็ด 

เป็นการสีเปลือกกะลาออก คัดแยกเมล็ดตามขนาด ความหนาแน่น และข้อบกพร่อง เพื่อจัด 

เป็นเกรดมาตรฐานของเมล็ดเมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้คั่วสําหรับโรงคั่วและอุตสาหกรรม ขั้นตอนนี้เป็นจุด

ท่ีเร่ิมกําหนด ระดับราคา อย่างเป็นรูปธรรมของเมล็ดจากแต่ละแหล่งผลิต  

1) ผู้เล่นต้นน้ําและบทบาท 

สถานีแปรรูป โรงสีเปียก (Wet Mill) โรงสีแห้ง (Dry Mill): สหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน  

หรือบริษัทเอกชน ดูแลกระบวนการลอกเปลือก หมัก ล้าง ตาก สีเปลือก และคัดเกรดเมล็ด  

ใช้มาตรฐานที่รัฐกําหนด กรมวิชาการเกษตร สถาบันอาหาร หน่วยงานมาตรฐาน: กําหนด

แนวทางควบคุมความชื้น ป้องกันเชื้อรา สารพิษ (เช่น OTA) และมาตรฐานคุณภาพเมล็ดสารเพ่ือ

การค้า มกอช. และองค์กรรับรอง ตรวจรับรอง GAP, Organic, GI ฯลฯ พร้อมระบบการติดตาม

ย้อนกลับผู้ประกอบการเอกชน โรงคั่วรายใหญ่ บางส่วนร่วมลงทุนกับโรงแปรรูปชุมชนเพ่ือ

ประกันรับซ้ือเมล็ดสารและกําหนดสเปกสําหรับตลาดกาแฟพิเศษ หรือกาแฟสําเร็จรูป 

2) ปัญหาและคอขวด 

ขั้นกะเทาะเปลือกและคัดเกรดเป็นจุดที่ปัญหาคุณภาพไม่สมํ่าเสมอจากต้นนํ้าและขั้นแปรรูป

จะปรากฏเป็นต้นทุนอย่างชัดเจน บทสัมภาษณ์สะท้อนว่าผู้ซื้อรายใหญ่ยอมจ่ายแพงเพื่อให้ลด

เวลาและต้นทุนการคัดแยก เพราะกาแฟที่ได้รับมามีปัญหาคุณภาพในขณะเดียวกันยังมีการ

กล่าวถึงบทบาทของผู้รวบรวมที่มุ่งรวบรวมเชิงปริมาณมากกว่าการดูคุณภาพ หรือซื้อข้างทางใน

ราคาถูกแล้วนําไปขายต่อให้บริษัทรายใหญ่อีกที ซึ่งทําให้การคัดคุณภาพถูกดันไปเป็นภาระของ

ปลายทางมากขึ้น จากการลงพื้นที่ยังพบภาพของตลาดรองรับเมล็ดตกเกรดที่ไหลไปสู่ตลาดล่าง

เพื่อทําผลิตภัณฑ์ระดับมวลชน ซึ่งสะท้อนกลไกที่ทําให้เมล็ดคุณภาพตํ่ายังมีทางออก แต่ในเวลา

เดียวกันก็ลดแรงกดดันให้ระบบต้องพัฒนาไปสู ่การคัดคุณภาพในต้นทางเมื ่อประกอบกับ

ข้อสังเกตเรื ่องความเสื ่อมถอยของมาตรฐานการค้าบางส่วน เช่น การทําให้ดีในครั ้งแรกแต่
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คุณภาพตกเมื่อซื้อปริมาณมาก จึงเกิดข้อเสนอว่าต้องพึ่งระบบตรวจสอบย้อนกลับและมาตรฐาน

เพ่ือคงคุณภาพในระดับปริมาณ 

3.2.2 กลางน้ํา 

 กิจกรรมช่วง “กลางนํ ้า” สามารถจําแนกได้เป็นลําดับขั ้นตั ้งแต่การแปรรูปผลเชอร์รีไปเป็น 

เมล็ดกาแฟสาร การคัดเกรด การค่ัว การบรรจุ ไปจนถึงการขนส่งผลิตภัณฑ์ไปยังช่องทางจําหน่ายต่าง ๆ  

3.2.2.1 ข้ันท่ี 5 การค่ัวเมล็ดกาแฟ 

เป็นกระบวนการใช้ความร้อนแปรสภาพเมล็ดเมล็ดกาแฟที่ยังไม่ได้คั่วให้เป็นเมล็ดกาแฟคั่วที่มี

กลิ่น รสเฉพาะ โดยกําหนดระดับการคั่วและโปรไฟล์การคั่วให้สอดคล้องกับสายพันธ์ุ วิธีชง และกลุ่ม

ผู้บริโภคเป้าหมาย การคั่วเป็นขั้นตอนที่เพิ่มมูลค่าอย่างชัดเจน เนื่องจากกาแฟชนิดเดียวกันสามารถมี

ราคาต่างกันมากขึ้นอยู่กับทักษะของผู้คั่วและตําแหน่งทางการตลาด (เช่น กาแฟพิเศษ กาแฟโรบัสตา

คุณภาพพิเศษ หรือกาแฟเบลนด์สําหรับอุตสาหกรรม) 

1) ผู้เล่นกลางน้ําและบทบาท 

ผู้เล่นหลักในขั้นตอนนี้ประกอบด้วย สมาคมกาแฟพิเศษและสมาคมกาแฟไทย ซึ่งทําหน้าท่ี

พัฒนามาตรฐานวิชาชีพด้านการคั่วและการประเมินคุณภาพ ขณะที่สถาบันอาหารสนับสนุน

เทคโนโลยีการแปรรูปและการยกระดับมาตรฐานให้สอดคล้องกับข้อกําหนดของสํานักงาน

คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) กระทรวงอุตสาหกรรมและกระทรวงพาณิชย์กํากับดูแลการ

ขึ ้นทะเบียนสถานประกอบการและมาตรฐานโรงงาน ส่วนกองทุนสงเคราะห์เกษตรกรและ

ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) สนับสนุนสินเชื ่อเพื ่อการลงทุน ใน

ภาคเอกชน  

2) ปัญหาและคอขวด 

คั่วเมล็ดกาแฟเป็นพื้นที่ที่สะท้อนการแข่งขันและต้นทุนของผู้ประกอบการในประเทศ บท

สัมภาษณ์ระบุว่าผู้ค่ัวไทยมีศักยภาพในการแข่งขัน แต่มีความกังวลด้านต้นทุนและแรงกดดันจากผู้

เล่นต่างประเทศอีกด้านหนึ่งมีข้อสังเกตเชิงโครงสร้างว่ากิจกรรมคั่วไม่ได้ถูกสนับสนุนให้เกษตรกร

ทําเองมากนัก เพราะต้องใช้ความรู้และเครื่องจักร จึงมักต้องติดต่อผู้คั่วเป็นหลักเมื่อเชื่อมโยงกับ

ประเด็นการเข้าถึงวัตถุดิบ บทสัมภาษณ์สะท้อนว่าประเทศไทยผลิตพอที่จะดื่ม แต่มีการนําเข้า
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เพื่อแปรรูปมากกว่า ซึ่งหมายความว่ากิจกรรมคั่วจํานวนหนึ่งต้องพึ่งวัตถุดิบนําเข้าหรือระบบ

ตลาดที่เชื่อมโยงกับการนําเข้านอกจากนี้ยังมีข้อจํากัดด้านเอกสารและการขออนุญาตนําเข้าที่เป็น

คอขวดต่อผู้ประกอบการโดยเฉพาะรายย่อยซึ่งจะลําบากเรื่องเอกสารมากกว่าภาพรวมจึงชี้ว่า ข้ัน

คั่วไม่ใช่เพียงเรื ่องทักษะการคั่ว แต่เป็นเรื ่องโครงสร้างต้นทุนและการเข้าถึงวัตถุดิบที่ผูกกับ

กฎระเบียบและความสามารถของตลาดในประเทศในการจัดหาวัตถุดิบที่มีคุณภาพสมํ่าเสมอขั้นท่ี 

6 การบรรจุและการเตรียมผลิตภัณฑ์กาแฟ 

ครอบคลุมการบรรจุเมล็ดคั่ว - บด การผลิตกาแฟดริป กาแฟสําเร็จรูป (instant) สารสกัดเข้มข้น 

และเครื่องดื่มพร้อมดื่ม (RTD) รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้าให้สื่อสารแหล่งที่มา 

มาตรฐาน การรับรอง และเร่ืองราวของกาแฟไทยอย่างชัดเจน ข้ันตอนน้ีเป็นจุดเช่ือมต่อสําคัญระหว่าง

เทคโนโลยีการแปรรูปกับการสร้างแบรนด์และภาพลักษณ์สินค้า 

3) ผู้เล่นกลางน้ําและบทบาท 

เมล็ดกาแฟคั่วถูกพัฒนาต่อเป็นผลิตภัณฑ์หลากหลายรูปแบบ ผู้เล่นสําคัญ ได้แก่ มูลนิธิ 

แม่ฟ้าหลวง ซึ่งพัฒนากาแฟดอยตุงเป็นแบรนด์ชุมชน และสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย  

ที ่สนับสนุนโรงงานแปรรูป สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (มกอช.)  

สมาคมกาแฟไทย สํานักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) และ อย. ร่วมกําหนด

มาตรฐานคุณภาพและฉลาก ส่วนสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) 

สนับสนุนงานวิจัยและนวัตกรรม ในภาคเอกชน แบรนด์ เช่น ชาวดอย เนสเล่ คาเฟ่ อเมซอน และ 

UCC พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าเพ่ิมสูงพร้อมเข้าสู่ตลาดค้าปลีกและส่งออก 

3.2.2.2 ข้ันท่ี 7 การขนส่งและกระจายสินค้า 

เป็นการขนย้ายเมล็ดกาแฟสาร เมล็ดคั่ว และผลิตภัณฑ์กาแฟบรรจุภัณฑ์จากโรงแปรรูปและโรง

คั่วไปยังศูนย์กระจายสินค้า ร้านกาแฟ โมเดิร์นเทรด ร้านสะดวกซื้อ และช่องทางส่งออกต่างประเทศ  

ต้องอาศัยระบบคลังสินค้าและโลจิสติกส์ที่ควบคุมความชื้น อุณหภูมิ และระยะเวลาการเก็บรักษา 

อย่างเหมาะสม เพ่ือรักษาคุณภาพและมูลค่าท่ีเพ่ิมข้ึนในข้ันก่อนหน้าไม่ให้สูญเสียระหว่างการขนส่ง 
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1) ผู้เล่นกลางน้ําและบทบาท 

การขนส่งและกระจายสินค้าเป็นกลไกเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์ไปยังผู้บริโภค กระทรวงพาณิชย์ 

ผ่านหน่วยงานในสังกัด เช่น กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กําหนดมาตรการการค้าและ

ส่งเสริมการตลาด ขณะที่กรมศุลกากรรับผิดชอบพิธีการนําเข้า - ส่งออก หอการค้าไทยและ

สมาคมกาแฟไทยทําหน้าท่ีเช่ือมประสานภาคธุรกิจกับภาครัฐ 

2) ปัญหาและคอขวด 

การขนส่งและกระจายสินค้าในบทสัมภาษณ์ถูกกล่าวถึงผ่านกระบวนการรับซื้อและรูปแบบ

การจัดการภาคสนาม โดยมีการอธิบายว่าการรับซ้ือทําแบบแยกส่วนและทํางานสองขาในลักษณะ

ที่ผู้ดําเนินงานต้องไปรับผลผลิตเอง ขณะเดียวกันมีหลายวิธีการจ่ายเงินทั้งจ่ายรายเดือน จ่ายสด

หน้างาน และโอนตรงตามเงื่อนไขการรวบรวมและปริมาณ ซ่ึงสะท้อนภาระการบริหารจัดการโลจิ

สติกส์และธุรกรรมที่ซับซ้อนอกจากนี้บทสัมภาษณ์ยังชี้ถึงความเสี่ยงด้านธรรมาภิบาลท้องถิ่นใน

กระบวนการขนส่ง โดยมีกรณีที่ผู ้นําชุมชนหรือหัวหน้าขนมาส่งในวันใด จะเกิดแรงบังคับให้

เกษตรกรขายในวันนั้นเพื่อให้หัวหน้าได้ค่าขนมากที่สุด ซึ่งเป็นคอขวดที่เกิดจากแรงจูงใจและ

อํานาจต่อรองในระบบกระจายสินค้า ประเด็นนี้สําคัญเพราะทําให้การไหลของสินค้าและจังหวะ

การขายไม่ได้ถูกกําหนดโดยคุณภาพหรือความพร้อมของผลผลิตเพียงอย่างเดียว แต่ถูกกําหนด

โดยโครงสร้างอํานาจและผลประโยชน์ในพ้ืนท่ีด้วยปลายน้ํา 

โครงสร้างกิจกรรมปลายนํ้าของห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย ถือเป็นช่วงสําคัญที่เปลี่ยน เมล็ดกาแฟค่ัว  

ให้กลายเป็นประสบการณ์ดื่มที่สร้างมูลค่าเพิ่มสูงสุดทั้งในเชิงเศรษฐกิจและวัฒนธรรม ประกอบด้วย 3 

ขั้นตอนหลัก ได้แก่ การบด การชง และการบริโภค โดยแต่ละขั้นมีรายละเอียดของผู้เล่น กลไกสร้างมูลค่า 

และคอขวดสําคัญดังน้ี 

3.2.2.3 ข้ันท่ี 8 การบดกาแฟ 

เป็นกระบวนการปรับขนาดอนุภาคเมล็ดกาแฟคั่วให้เหมาะสมกับวิธีชงแต่ละแบบ เช่น เอสเปรส

โซ่ (กาแฟช็อตเข้มข้นที่สกัดโดยใช้เครื่องชง) ดริป/ฟิลเตอร์ (เป็นการชงกาแฟที่ใช้นํ้าร้อนไหลผ่านผง

กาแฟ) หรือโคลด์บริว (สกัดเย็น) การบดมีผลอย่างยิ่งต่อการสกัดสารละลาย กลิ่น - รส และความ

สมํ่าเสมอของเครื่องดื่ม กิจกรรมในขั้นนี้จึงครอบคลุมทั้งการเลือกเครื่องบดที่มีความเที่ยงตรง การ

กําหนดระดับความละเอียดท่ีเหมาะสม และการจัดการความสดใหม่ของเมล็ดหลังการบด  
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1) ผู้เล่นปลายน้ําและบทบาท 

การบดเป็นจุดเริ่มต้นของปลายนํ้าเชิงพาณิชย์ ซึ่งเชื่อมกาแฟคั่วกับการเตรียมจําหน่ายจริง 

หน่วยงานรัฐอย่างกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กรมการค้าภายใน และสํานักงานคณะกรรมการอาหาร

และยา (อย.) กํากับการข้ึนทะเบียนสถานประกอบการ มาตรฐานสุขลักษณะ และการแสดงฉลาก

บนผลิตภัณฑ์กาแฟบด ขณะท่ี ธ.ก.ส. และองค์กรภาคธุรกิจ เช่น PAT และสมาคมกาแฟไทย 

สนับสนุนด้านเงินทุน มาตรฐานวิชาชีพ และการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการรายย่อย ส่วน

ผู้ประกอบการเอกชนรายใหญ่ เช่น Café Amazon, Nestlé, Starbucks และ Carabao ทํา

หน้าที่เป็นผู้ใช้วัตถุดิบหลัก กําหนดสเปกกาแฟบด และส่งสัญญาณด้านคุณภาพกลับสู่ช่วงกลาง

น้ําและต้นน้ําผ่านสัญญาจัดซ้ือและมาตรฐานภายในของตน 

2) ปัญหาและคอขวด 

ในบทสัมภาษณ์ชุดนี้ไม่พบการระบุขั้นการบดเป็นคอขวดโดยตรง ทั้งในแง่อุปกรณ์ มาตรฐาน

การบด หรือปัญหาทักษะการใช้งาน อย่างไรก็ตามการที่บทสัมภาษณ์จําแนกตลาดปลายนํ้า

ออกเป็นกาแฟสําเร็จรูป กาแฟพร้อมดื่ม และกาแฟคั่วบด แสดงให้เห็นว่าขั้นการบดเป็นส่วนหน่ึง

ของระบบการผลิตเพื่อการบริโภคที่ขยายตัวขึ้น โดยเฉพาะเมื่อสัดส่วนกาแฟคั่วบดเติบโตจากการ

ขยายตัวของร้านกาแฟและแบรนด์ดังนั้นในเชิงวิชาการจึงอาจสรุปได้ว่า บทสัมภาษณ์มุ่งเน้นคอ

ขวดก่อนถึงขั้นบดมากกว่า เพราะปัญหาเรื่องพันธ์ุ ผลผลิต การแปรรูป และความสมํ่าเสมอของ

คุณภาพเป็นตัวกําหนดคุณค่าในข้ันบดและข้ันชง 

3.2.2.4 ข้ันท่ี 9 การชงกาแฟ 

เป็นขั ้นตอนที ่เปลี ่ยนกาแฟบดให้กลายเป็นเครื ่องดื ่มพร้อมบริโภค ผ่านเทคนิคการสกัดท่ี

หลากหลาย เช่น เครื่องเอสเปรสโซ่ เครื่องชงดริปแบบแมนนวล เครื่องชงอัตโนมัติ การสกัดเย็น หรือ

การผสมกับส่วนประกอบอื่นในโรงงานอุตสาหกรรม (เช่น นํ้าตาล นม หรือสารให้กล่ินรส) ในกรณีร้าน

กาแฟ ขั้นตอนนี้รวมถึงการออกแบบสูตรเมนู การควบคุมสัดส่วนส่วนผสม และการตกแต่งเครื่องด่ืม

ให้สอดคล้องกับภาพลักษณ์แบรนด์ ขณะท่ีในกรณีโรงงานอุตสาหกรรม ข้ันตอนการชงจะถูกแปลงเป็น

กระบวนการสกัด กรอง และปรับรสชาติในระบบปิด ก่อนเข้าสู่การบรรจุผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มพร้อมด่ืม 

(RTD)  
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1) ผู้เล่นปลายน้ําและบทบาท 

ในขั้นการชง บทบาทสําคัญอยู่ท่ี “มาตรฐานวิชาชีพบาริสต้าและคุณภาพบริการ” สมาคม

กาแฟพิเศษไทย สมาคมกาแฟไทย และ SCITH มีบทบาทในการยกระดับมาตรฐานการชง การ

อบรมบาริสต้า และการจัดการแข่งขัน เพื่อผลักดันคุณภาพเครื่องดื่มในร้านกาแฟและช่องทาง 

HoReCa หน่วยงานรัฐ เช่น กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กรมการค้าภายใน และกรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ สนับสนุนการพัฒนาร้านกาแฟไทยให้เป็นผู้ประกอบการยุคใหม่และช่องทาง

เชื่อมต่อสู่ตลาดต่างประเทศ ส่วนผู้ประกอบการเอกชนรายใหญ่ ได้แก่ 7 - Eleven, Carabao, 

Nestlé, Starbucks, Café Amazon และ Inthanin ทําหน้าที่เป็นแพลตฟอร์มหลักในการเสิร์ฟ

กาแฟให้ผู้บริโภคจํานวนมาก พร้อมทั้งกําหนดแบบแผนเมนูและมาตรฐานการให้บริการที่สะท้อน

กลับไปยังโครงสร้างอุปทานเชนท้ังหมด 

2) ปัญหาและคอขวด 

เช่นเดียวกับขั้นบด บทสัมภาษณ์ไม่ได้ชี้ขั้นการชงเป็นคอขวดทางเทคนิคอย่างชัดเจน แต่มี

สัญญาณว่าระบบนิเวศของทักษะการชงมีการส่งเสริมผ่านองค์กรวิชาชีพ เช่น การมีสมาคมที่เน้น

บาริสต้าเป็นการเฉพาะ อีกทั้งบทสัมภาษณ์ยังประเมินว่ามิติการบริโภคของไทยมีความก้าวหน้า

เมื่อเทียบกับหลายประเทศในภูมิภาค ซึ่งสามารถตีความได้ว่าประสบการณ์การชงและการดื่มใน

ประเทศได้พัฒนาไปพร้อมกับการเติบโตของร้านกาแฟและรูปแบบการบริโภคที่หลากหลาย 

ดังนั้น ขั้นการชงในชุดข้อมูลสัมภาษณ์นี้ปรากฏในฐานะจุดแข็งเชิงระบบมากกว่าคอขวด โดยคอ

ขวดหลักที่บทสัมภาษณ์กังวลจริงกลับอยู่ที่การทําให้วัตถุดิบมีคุณภาพสมํ่าเสมอและตรวจสอบได้ 

เพ่ือให้ประสบการณ์การชงและการด่ืมเติบโตอย่างม่ันคง 

3.2.2.5 ข้ันท่ี 10 การบริโภคและประสบการณ์ผู้ด่ืม 

การบริโภคเป็นปลายทางของห่วงโซ่อุปทาน ซึ่งเกิดขึ้นทั้งในร้านกาแฟ บ้านเรือน สถานที่ทํางาน  

ร้านสะดวกซื้อ ไปจนถึงการบริโภคในต่างประเทศผ่านตลาดส่งออก ในเชิงโครงสร้าง กิจกรรมขั้นน้ี

ครอบคลุมการนําเสนอผลิตภัณฑ์แก่ผู้บริโภคผ่านรูปแบบร้านกาแฟ โมเดิร์นเทรด E - Commerce 

และช่องทาง HoReCa รวมถึงการสร้างบรรยากาศร้าน การบริการของบาริสต้า การเล่าเร่ืองราวแหล่ง

ปลูกและมาตรฐานการผลิตบนบรรจุภัณฑ์ หรือผ่านสื่อออนไลน์ทั้งหมดนี้ทําให้ “การดื่มกาแฟ” 

กลายเป็นประสบการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมมากกว่าการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ัวไป 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 159 
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ปลายสุดของห่วงโซ่ คือ การบริโภค ซ่ึงเก่ียวข้องกับท้ังคุณภาพประสบการณ์และการคุ้มครอง

สิทธิผู้บริโภค สมาคมกาแฟพิเศษไทย สมาคมกาแฟไทย และสถาบันอาหาร ทําหน้าที่ให้ข้อมูล

วิชาการเกี่ยวกับคุณภาพ รสชาติ และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์กาแฟ ขณะที่มูลนิธิแม่ฟ้า

หลวงและผู้ประกอบการชุมชน เช่น Akha Ama และ พันธุ์ไทย สะท้อนมิติอัตลักษณ์ท้องถิ่นและ 

ความเป็นธรรมในห่วงโซ่ หน่วยงานกํากับ เช่น สํานักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค อย. 

และสํานักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) ส่วนแบรนด์เอกชนอย่าง Birdy, 

Café Amazon, Nestlé และ Carabao ทําหน้าที่สื่อสารแบรนด์และกําหนดภาพจําของ กาแฟ

ไทย ในสายตาผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ ผ่านกลยุทธ์การตลาดและผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิม 

หลากหลายรูปแบบ 

3.2.2.6 ช่องทางจําหน่ายและรูปแบบธุรกิจปลายน้ํา 

ร้านกาแฟและ HoReCa บริหารครบวงจรตั้งแต่บด ชง บริการ ไปจนถึงการสร้างอัตลักษณ์เมล็ด

ไทย - สายพันธุ์พิเศษ ถ่ายทอดเรื่องราวและมาตรฐานสู่ผู้ดื่มโดยตรง Modern Trade ร้านสะดวกซ้ือ 

กาแฟ RTD, Instant หรือคั่วบดพร้อมชง ถูกบรรจุในระบบโรงงานและจัดจําหน่ายผ่านเครือข่ายใหญ่ 

สะดวก เข้าถึงผู้บริโภควงกว้าง, Online, E - Commerce ผู้คั่ว - ขายรายย่อย ร้านชุมชน และโรงค่ัว

ท้องถิ่น ใช้แพลตฟอร์มดิจิทัลในการขายเมล็ด กาแฟดริป นํ้าสกัดเย็น สร้างความยืดหยุ่นและเชื่อม

ตรงถึงผู้ดื่ม ตลาดส่งออก B2B, B2C การส่งออกกาแฟคั่ว RTD, Instant ภายใต้แบรนด์ไทยที่เน้น 

“Thai Origin Coffee” และมาตรฐานย่ังยืน สร้างจุดขายในตลาดต่างประเทศ 

3.2.2.7 ผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิมและการต่อยอดทรัพยากร 

กาแฟพิเศษ เมล็ดคั่ว Thai Origin ชูจุดเด่น Single Origin, GI, Organic, Fair Trade ผนวก 

อัตลักษณ์พื้นที่และเรื่องราวชุมชน กาแฟสําเร็จรูป RTD เน้นเทคโนโลยีการสกัด ปรับรสชาติ เพ่ิม 

ความสะดวก เข้าถึงตลาดมวลชน ผลิตภัณฑ์จากกากและเปลือกกาแฟ เช่น สครับ ปุ๋ย เครื่องด่ืม 

Cascara เสริมรายได้ ลดของเสีย และสร้างความยั่งยืน บริการเชิงท่องเที่ยว (Coffee Tourism) เช่น 

ฟาร์มทัวร์ เวิร์กช็อปค่ัว - ชง คาเฟ่ในสวน เพ่ิมมูลค่า และใช้พ้ืนท่ีมากกว่าการขายเมล็ด 
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3.2.2.8 ปัญหาและคอขวดในช่วงปลายน้ํา 

การบริโภคเป็นปลายทางที่สะท้อนการเปลี่ยนผ่านของตลาดและแรงกดดันย้อนกลับไปยังต้นนํ้า

และกลางนํ้าอย่างชัดเจน บทสัมภาษณ์จากสมาคมกาแฟชี้ว่าตลาดไทยสามารถจําแนกเป็นสามกลุ่ม

หลัก ได้แก่ กาแฟสําเร็จรูป กาแฟพร้อมดื่ม และกาแฟคั่วบด โดยกาแฟสําเร็จรูปยังเป็นตลาดหลักท่ี

ใหญ่ที่สุด และการเติบโตของไทยมีแนวโน้มใกล้เคียงกับตลาดโลกในช่วงเวลาหลายปีในระดับร้อยละ 

5 ถึง 7 ต่อปี ซ่ึงสะท้อนความต้องการบริโภคท่ีเพ่ิมข้ึนต่อเน่ืองภายใต้การเติบโตดังกล่าว บทสัมภาษณ์

ยังสะท้อนการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างของการบริโภค โดยกาแฟคั่วบดในอดีตมีสัดส่วนตํ่า แต่

เติบโตขึ้นเมื่อมีแบรนด์ต่างประเทศเข้ามา ทําให้การแข่งขันในตลาดปลายนํ้าสูงขึ้นและเพิ่มแรงกดดัน

ด้านคุณภาพและเรื่องราวของแหล่งที่มาในขณะเดียวกันมีข้อกังวลว่าราคาจากต่างประเทศอาจไหล

เข้ามาและปรับสูงขึ้นต่อเนื่องจนถึงจุดที่ผู้บริโภคไม่ยอมรับและความต้องการค่อย ๆ หดตัว ซึ่งเป็นคอ

ขวดเชิงอุปสงค์ท่ีต้องเฝ้าระวัง 

ประเด็นสําคัญอีกด้านคือความน่าเชื่อถือของสินค้าและความสามารถในการยืนยันความเป็น

กาแฟไทย บทสัมภาษณ์ตั ้งคําถามว่าควรการันตีได้อย่างไรว่าเป็นกาแฟจากไทยและใครเป็นผู้

ตรวจสอบ พร้อมเสนอว่าหากมีระบบตรวจสอบย้อนกลับ การตรวจสอบ และมาตรฐาน จะช่วยคง

คุณภาพได้โดยเฉพาะเมื่อซื้อขายในปริมาณมากอย่างไรก็ตามระบบดังกล่าวถูกท้าทายจากพฤติกรรม

ตลาดและแรงจูงใจทางราคา เช่น การที่ยังมีผู้ซื้อรับทุกคุณภาพทําให้เกษตรกรบางส่วนลดความสําคัญ

ของการคัดคุณภาพ และยังมีการกล่าวถึงปัญหาการฟอกเงินหรือเงินเทาที่ทําให้ราคาพุ่งและทําให้

โครงสร้างตลาดเสีย ซึ่งกระทบทั้งความสามารถเข้าถึงของผู้บริโภคและแรงจูงใจการทําคุณภาพในห่วง

โซ่ 

3.2.2.9 เทคโนโลยีท่ีน่าสนใจในการแก้ปัญหาคอขวด และพัฒนาห่วงโซ่อุปทานกาแฟ 

1) เทคโนโลยีแปรรูปข้ันต้น 

เครื่องลอกเปลือกและโรงแปรรูปเปียกเชิงกลช่วยควบคุมเวลาหมัก การล้างเมือก และลด 

การสูญเสียเมล็ด ทําให้คุณภาพสารกาแฟสมํ่าเสมอและใช้ทรัพยากรนํ้าอย่างมีประสิทธิภาพมาก

ข้ึน (Deeto et al., 2561) 

คอขวดที่ช่วยลด ได้แก่ ความไม่สมํ่าเสมอของการหมักและการล้างเมือก การใช้นํ้าสูงและ 

การจัดการน้ําเสียในกระบวนการแปรรูป 
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2) เทคโนโลยีอบแห้ง  

โรงเรือนตากแบบอุโมงค์พลังงานแสงอาทิตย์และเครื ่องอบแห้งแบบผสม (พลังงาน

แสงอาทิตย์ร่วมกับชีวมวล แก๊ส) ช่วยควบคุมอุณหภูมิและความชื้นระหว่างการอบแห้ง ลดการ

ปนเป้ือนจากฝุ่น เช้ือรา และสัตว์พาหะ (Deeto et al., 2561) 

คอขวดที่ช่วยลด ได้แก่ ความแปรผันของความชื้นเมล็ดและความเสี่ยงเชื้อรา การพึ่งพาการ

ตากกลางแจ้งบนพ้ืนปูนหรือผ้าใบท่ีควบคุมไม่ได้ 

3) เคร่ืองมือวัดความช้ืนและ Water Activity 

การใช้เครื่องวัดความชื้นเฉพาะทางและเครื่องวัดค่า Water Activity ในคลังสินค้า และ 

ห้อง ควบคุมคุณภาพ ทําให้ผู้ประกอบการสามารถกําหนดเกณฑ์ความชื้น (ประมาณร้อยละ 10 - 

12) และช่วง AW ที่ปลอดภัย ควบคุมคุณภาพ IoT ก่อนรับเข้า - จ่ายออกได้อย่างเป็นระบบ ลด

ความเส่ียงต่อเช้ือราและการถูกปฏิเสธสินค้าในตลาดเชิงคุณภาพและตลาดส่งออก (Aqualab) 

คอขวดที ่ช ่วยลด ได้แก่ การประเมินคุณภาพด้วยประสบการณ์ล้วนโดยไม่มีข ้อมูล

วิทยาศาสตร์รองรับ การขาดระบบติดตามคุณภาพสารกาแฟเข้า - ออกคลัง 

4) เครื ่องคัดเกรด และ Optical Colour Sorter ร่วมกับห้องปฏิบัติการควบคุมคุณภาพ 

Cupping Lab (Tadesse et al., 2567) 

เครื่องคัดสีด้วยกล้องและระบบเป่าลมความเร็วสูงสามารถคัดเมล็ด defect (ดํา แตก ไม่สุก 

ฯลฯ) ออกจากสารกาแฟได้ละเอียดและสมํ่าเสมอ เมื่อนํามาใช้คู่กับห้องควบคุมมาตรฐาน และ

บุคลากร ผู้ประเมินมืออาชีพ จะช่วยเชื่อม “มาตรฐานกายภาพ” เข้ากับ “คุณภาพทางประสาท

สัมผัส” ทําให้สามารถผลิตใน ระดับ พิเศษ หรือ กาแฟโรบัสตาคุณภาพพิเศษ ได้อย่างต่อเน่ือง  

คอขวดที่ช่วยลด ได้แก่ การคัดเมล็ดด้วยแรงงานคนที่ไม่สมํ่าเสมอ ข้อจํากัดในการยกระดับ 

จากเมล็ด bulk grade ไปสู่ตลาดเชิงคุณภาพ 

5) เทคโนโลยีวิเคราะห์กล่ินอโรมา (Preedy, 2559) 

เทคโนโลยี A - NOSE หรือ “จมูกอิเล็กทรอนิกส์” (Electronic Nose, Aroma Analyser)  

เป็นนวัตกรรมสําคัญในห่วงโซ่กาแฟยุคใหม่ โดยเฉพาะสําหรับการประเมินคุณภาพกลิ่นและ

บุคลิกเฉพาะของกาแฟแต่ละสายพันธุ์หรือแต่ละแหล่งผลิต เครื่องนี้ใช้ เซนเซอร์ตรวจจับสาร
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ระเหย (Volatile Compounds) ที่เป็นต้นกําเนิดของกลิ่นอโรมาในกาแฟ จากนั้นนําข้อมูลที่ได้ 

ผ่านแบบจําลองสถิติหรือปัญญาประดิษฐ์ เพื่อวิเคราะห์และแปลง กลิ่น ให้เป็นข้อมูลเชิงตัวเลข 

ท่ีสามารถนําไปเปรียบเทียบ - แยกแยะโปรไฟล์กล่ินได้อย่างเป็นระบบ 

คอขวดที่ช่วยลด ได้แก่ การประเมินกลิ่น - รสที่ขึ้นกับประสบการณ์ผู้ชิมเพียงอย่างเดียว 

ข้อจํากัดในการส่ือสาร “เอกลักษณ์โรบัสตาไทย” ให้ผู้ซ้ือและผู้บริโภคในเชิงวิทยาศาสตร์ 

3.2.3 สรุปปัญหาคอขวดโดยรวมต้ังแต่ ต้นน้ํา-ปลายน้ํา 

3.2.3.1 ด้านต้นน้ํา 

1.ประเด็นแรกคือ ปัญหาสายพันธ์ุ ต้นกล้า และระบบรับรองพันธ์ุ   

ในหลายพื้นที่เกษตรกรยังพึ่งพาการเพาะกล้าเองจากแปลงที่ “ปลูกแล้วรอด” หรือใช้เมล็ดจากแหล่งที่ไม่

ผ่านระบบรับรอง ทําให้คุณภาพต้นกล้าไม่คงที่และมีความแปรปรวนสูงทั้งด้านความแข็งแรง การต้านทาน

โรค และศักยภาพผลผลิตในระยะยาว ข้อจํากัดสําคัญคือการระบุต้นตอไม่ได้อย่างเป็นระบบ ทําให้สาย

พันธ์ุไม่ชัดเจนและตรวจสอบย้อนกลับได้ยาก ส่งผลให้เกิดช่องโหว่ในการแอบอ้างพันธ์ุ โดยเฉพาะในบริบท

ที ่ตลาดกาแฟพิเศษให้คุณค่าแก่ “แหล่งที ่มา” และ “อัตลักษณ์พันธุ ์” เมื ่อฐานพันธุ ์ไม่ช ัดเจน 

ความสามารถในการยกระดับคุณภาพและสร้างความน่าเช่ือถือจึงถูกจํากัดต้ังแต่จุดเร่ิมต้นของการผลิต 

2.ประเด็นที่สองคือ ข้อจํากัดด้านพื้นที่และสิทธิในที่ดิน พื้นที่ปลูกอะราบิกาถูกจํากัดโดยธรรมชาติ

ของพืชที่เหมาะกับพื้นที่สูงและลาดชัน ข้อจํากัดนี้ทําให้การขยายพื้นที่ปลูกทําได้ยากอยู่แล้ว และย่ิง

ซับซ้อนขึ้นเมื่อบางพื้นที่มีประเด็นด้านเอกสารสิทธิหรือการรับรองพื้นที่ ส่งผลให้เกษตรกรลังเลต่อการ

ลงทุนระยะยาว เช่น การฟื้นฟูสวน การปรับปรุงระบบนํ้า การปลูกทดแทน หรือการลงทุนในโครงสร้าง

แปรรูปขั้นต้น เพราะกาแฟเป็นพืชยืนต้นที่ต้องใช้เวลาคืนทุน หากความมั่นคงในสิทธิพื้นที่ไม่ชัดเจน ความ

พร้อมในการลงทุนย่อมลดลง ขณะท่ีฝ่ังโรบัสตาแม้ปลูกในพ้ืนท่ีราบได้มากกว่า แต่ฐานพ้ืนท่ีปลูกกลับลดลง

จากแรงจูงใจในการย้ายไปปลูกพืชอื่นที่ให้ผลตอบแทนดีกว่าในบางช่วงเวลา ทําให้โครงสร้างอุปทานโรบัส

ตาในประเทศอ่อนแรงลงและกระทบต่ออุตสาหกรรมท่ีต้องใช้วัตถุดิบต่อเน่ือง 

3.ประเด็นที่สามคือ แรงจูงใจของเกษตรกรที่เปลี่ยนไปสู่พืชทางเลือก ราคากาแฟหน้าสวนมีความ

ผันผวนและขึ้นกับหลายปัจจัย ทั้งผลผลิตปีนั้น คุณภาพเมล็ด และสภาพตลาด ในขณะที่พืชเศรษฐกิจบาง

ชนิด เช่น ทุเรียน ในบางช่วงให้ราคาหน้าสวนระดับสูงและสร้างภาพ “รายได้จูงใจและคาดการณ์ได้

มากกว่า” ทําให้เกิดการเบี่ยงทรัพยากรออกจากกาแฟ ทั้งในรูปการเปลี่ยนพืชปลูก การลดการดูแลรักษา
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สวนกาแฟ หรือการไม่ปลูกทดแทนเมื่อสวนเสื่อมสภาพ ผลที่ตามมาคืออุปทานกาแฟในประเทศลดลงหรือ

ผันผวน และความสามารถในการรักษาความต่อเนื่องของปริมาณวัตถุดิบให้กับภาคแปรรูปถูกกระทบ

โดยตรง 

4.ประเด็นที่สี่คือ โครงสร้างแรงงานและปัญหาผู้ปลูกสูงอายุ บทสัมภาษณ์ในหลายพื้นที่มักพบภาพ 

“ผู้สูงอายุเฝ้าแปลง แต่ขาดแรงงานเก็บเกี่ยว” ซึ่งเป็นปัญหาสําคัญเพราะกาแฟต้องใช้แรงงานและความ

ประณีตทั้งในงานดูแลและงานเก็บเกี่ยว โดยเฉพาะอะราบิกาที่ต้องการการเก็บผลสุกเพื่อคุณภาพ หาก

แรงงานไม่เพียงพอ เกษตรกรอาจเก็บเกี่ยวไม่ทัน ทําให้คุณภาพตกหรือสูญเสียผลผลิต อีกทั้งการดูแลสวน

ที่ไม่เต็มศักยภาพทําให้ต้นโทรมเร็วขึ้นและเพิ่มความเสี่ยงต่อโรคและแมลง เมื่อประกอบกับปัญหาการสืบ

ทอดแรงงานรุ่นใหม่ท่ีไม่เข้ามาแทน ความเส่ียงเชิงโครงสร้างของต้นน้ําจึงสูงข้ึน เพราะระบบผลิตพ่ึงพาฐาน

แรงงานท่ีกําลังถดถอย 

5.ประเด็นที่ห้าคือ วิกฤตสภาพภูมิอากาศและความแปรปรวนของอากาศ ความเปลี่ยนแปลง

รูปแบบฝนและอุณหภูมิ เช่น ฝนทิ้งช่วง ฝนหนักผิดฤดู หรืออุณหภูมิสูงขึ้น ส่งผลต่อวงจรชีววิทยาของ

กาแฟโดยตรง ทําให้การออกดอกและการติดผลไม่สมํ่าเสมอ และนําไปสู่ความผันผวนของผลผลิตรายปี 

นอกจากนี้ สภาพอากาศที่เปลี่ยนแปลงยังเพิ่มความเสี่ยงของโรคและแมลงศัตรูพืช ซึ่งกระทบทั้งปริมาณ

และคุณภาพเมล็ด ก่อให้เกิดต้นทุนการจัดการเพิ่มขึ้น และทําให้ความไม่แน่นอนของรายได้สูงขึ้น ซ่ึง

ย้อนกลับไปซ้ําเติมแรงจูงใจในการคงอยู่กับการปลูกกาแฟ 

เมื่อมองภาพรวม ปัญหาต้นนํ้าของกาแฟไทยจึงสะท้อน “วิกฤตการผลิต” ใน 2 มิติหลัก คือ มิติฐาน

ทรัพยากรการผลิตที่อ่อนแรงและมีข้อจํากัดเชิงพื้นที่กับสิทธิในที่ดิน และมิติความเสี่ยงที่เพิ่มขึ้นจาก

แรงงานสูงวัยและสภาพภูมิอากาศที่ผันผวน ผลรวมของปัจจัยเหล่านี้ทําให้ปริมาณและความสมํ่าเสมอของ

ผลผลิตไม่ม่ันคง ซ่ึงเป็นเง่ือนไขสําคัญต่อภาคกลางน้ําและปลายน้ําท่ีต้องการวัตถุดิบต่อเน่ืองและมีคุณภาพ

สม่ําเสมอ 

 

3.2.3.2 ด้านกลางน้ํา 

1.ประเด็นแรกคือ ข้อจํากัดการแปรรูปที่ฟาร์ม ในเชิงหลักการ หากเกษตรกรสามารถแปรรูปเองได้

จะเพิ่มมูลค่าให้กับผลผลิตและมีอํานาจต่อรองมากขึ้น โดยเฉพาะกาแฟอะราบิกาในพื้นที่สูงที่มีศักยภาพ

ไปสู่ตลาดคุณภาพ อย่างไรก็ตาม พื้นที่สูงมักมีข้อจํากัดด้านทรัพยากรพื้นฐาน โดยเฉพาะนํ้าซึ่งเป็นปัจจัย
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สําคัญต่อการแปรรูปแบบเปียก รวมถึงข้อจํากัดด้านไฟฟ้า การเข้าถึงถนน และพื้นที่สําหรับตากหรืออบให้

ได้มาตรฐาน ทําให้การลงทุนระบบแปรรูปที่ฟาร์มมีต้นทุนเริ่มต้นสูงและมีความเสี่ยงมากกว่าพื้นที่ราบ 

ข้อจํากัดนี้ส่งผลให้การแปรรูปในระดับฟาร์มกระจุกตัวอยู่ในบางพื้นที่ต้นแบบหรือในกลุ่มเกษตรกรที่มีทุน

และความพร้อม ขณะที่เกษตรกรรายย่อยส่วนใหญ่ยังต้องขายผลผลิตในรูปวัตถุดิบหรือแปรรูปขั้นต้นแบบ

จํากัดคุณภาพ ทําให้ศักยภาพการสร้างมูลค่าเพ่ิมในระดับชุมชนไม่เกิดข้ึนอย่างท่ัวถึง 

2.ประเด็นท่ีสองคือ การเข้าถึงเคร่ืองมือและอุปกรณ์การแปรรูป   

     การแปรรูปคุณภาพสูงไม่ได้พึ ่ง “เครื ่องจักร” เพียงอย่างเดียว แต่ต้องพึ ่งทักษะการควบคุม

กระบวนการ เช่น การคัดแยก การจัดการความสะอาด การควบคุมการหมัก การควบคุมความชื้นในการ

ตากหรืออบ และการเก็บรักษาเพื่อไม่ให้เกิดกลิ่นเสียหรือเชื้อรา สําหรับเกษตรกรรายย่อย การลงทุน

เครื่องกะเทาะ เครื่องสี เครื ่องคัดเกรด หรือระบบอบแห้งที่ควบคุมได้ รวมถึงการจัดการนํ้าสําหรับ

กระบวนการเปียก เป็นภาระที่สูงเมื่อเทียบกับรายได้และความสามารถในการรับความเสี่ยง ผลที่เกิดข้ึน

คือการแปรรูปแบบเปียกซ่ึงต้องพ่ึงน้ําและการควบคุมคุณภาพสูงมักทําได้ไม่เต็มศักยภาพ และคุณภาพของ

ผลผลิตแปรรูปมีความผันผวนระหว่างผู้ผลิตรายย่อย ทําให้ตลาดรับซื้อยากที่จะให้ราคาพรีเมียมอย่าง

สม่ําเสมอ เพราะความเส่ียงด้านคุณภาพยังสูง 

ข้อจํากัดด้านการแปรรูปในประเทศยังเชื่อมโยงกับปัญหาปริมาณวัตถุดิบที่ไม่เพียงพอ เมื่อผลผลิต

ภายในประเทศมีจํากัด ผู้ประกอบการแปรรูปต้องพึ่งพาการนําเข้าเพื่อรักษากําลังการผลิต แต่การนําเข้าก็

เผชิญต้นทุนและเงื่อนไขที่ทําให้แข่งขันด้านราคาได้ยาก ในสถานการณ์เช่นนี้ ผู้ประกอบการมักลังเลที่จะ

ลงทุนเครื่องจักรเพิ่มเติม เพราะไม่มั่นใจว่าจะมีวัตถุดิบต่อเนื่องพอให้คุ้มทุน และเมื่อความต่อเนื่องของ

วัตถุดิบไม่ชัดเจน การลงทุนเพื่อยกระดับคุณภาพและประสิทธิภาพจึงถูกชะลอ ส่งผลให้ระบบแปรรูป

โดยรวม “โตช้า” แม้จะมีความต้องการในประเทศเพ่ิมข้ึน 

 

3.ประเด็นท่ีสามคือคอขวดด้านวัตถุดิบ ภาษี เคร่ืองจักร และแรงจูงใจย้ายฐานผลิต   

     ปัญหาเชิงโครงสร้างที่กระทบการตัดสินใจลงทุนของภาคกลางนํ้าโดยตรง ปัญหาที่ถูกกล่าวถึงอย่าง

เด่นชัดคือ “การเข้าถึงวัตถุดิบยาก” จากฐานการผลิตในประเทศท่ีมีจํากัด และการนําเข้าวัตถุดิบถูกกดทับ

ด้วยกฎระเบียบและโครงสร้างภาษี โดยเฉพาะกรณีเมล็ดกาแฟดิบภายใต้กรอบ WTO ที่หากนําเข้านอก

โควตามีภาษีสูงมากถึงร้อยละ 90 ซึ่งทําให้ต้นทุนวัตถุดิบสูงขึ้นอย่างมีนัยสําคัญและลดความสามารถใน

การแข่งขันของผู้แปรรูปในประเทศ 
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ความย้อนแย้งเชิงระบบคือ ในขณะท่ีการนําเข้าวัตถุดิบเพ่ือมาแปรรูปภายในประเทศเผชิญภาษีสูงและ

เงื่อนไขมาก กลับพบว่า “การนําเข้าผลิตภัณฑ์สําเร็จรูป” ในบางกรอบมีภาษีตํ่ากว่าและขั้นตอนทําได้ง่าย

กว่า เช่น บางกรอบ FTA อาจทําให้อัตราภาษีตํ่ามากหรือเป็นศูนย์ และแม้ในกรอบ WTO เอง อัตราภาษี

ของผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปก็อาจตํ่ากว่าเมล็ดกาแฟดิบในบางสถานะ ผลลัพธ์คือระบบแรงจูงใจกลับด้าน 

กล่าวคือ “นําเข้าสินค้าสําเร็จรูปง่ายกว่านําเข้าวัตถุดิบมาแปรรูป” ทําให้การสร้างมูลค่าเพิ่มในประเทศถูก

บั่นทอน อุตสาหกรรมกลางนํ้าขยายตัวได้ยาก และนักลงทุนมีแนวโน้มชะลอการลงทุนในโรงงานและ

เคร่ืองจักรใหม่ เพราะไม่สามารถคาดการณ์ความคุ้มทุนได้ภายใต้ต้นทุนวัตถุดิบท่ีสูงและไม่แน่นอน 

นอกจากปัจจัยภาษี การขาดแคลนเครื่องจักรแปรรูปคุณภาพสูง เป็นอีกข้อจํากัดสําคัญ เพราะการ

ผลิตกาแฟคุณภาพต้องอาศัยเครื่องมือที่ช่วยควบคุมมาตรฐาน เช่น เครื่องคัดขนาดและความหนาแน่น 

เครื่องอบแห้งที่ควบคุมอุณหภูมิ เครื่องสีที่ลดการแตกหัก และระบบตรวจสอบคุณภาพที่ทําให้สินค้ามี

ความสมํ่าเสมอ หากขาดเครื ่องจักรและทักษะรองรับ ระบบกลางนํ้าจะติดอยู่กับการแปรรูปแบบท่ี

คุณภาพไม่นิ่งและต้นทุนต่อหน่วยสูง ซึ่งยิ่งทําให้แข่งขันกับสินค้านําเข้าที่ผลิตในประเทศต้นทางขนาดใหญ่

และมีต้นทุนต่ํากว่าได้ยาก 

3.2.3.3 ด้านปลายน้ํา 

1.ประเด็นแรกคือ พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเปล่ียนสู่กาแฟพรีเมียมมากข้ึน   

      ทําให้การแข่งขันในตลาดปลายนํ้ามีความซับซ้อนและมีมาตรฐานสูงขึ้น ไม่ได้แข่งขันเพียง “รสชาติ

และราคา” แต่แข่งขันด้วยคุณภาพเชิงประสบการณ์ การนําเสนอ และความแตกต่างของสินค้า โดยข้อมูล

ในรายงานระบุว่ากลุ่มกาแฟสดและพรีเมียมมีสัดส่วนราว 15% ของมูลค่าตลาด ซึ่งแม้จะยังไม่ใช่ตลาด

หลักเมื่อเทียบกับกาแฟซองหรือกาแฟสําเร็จรูป แต่เป็นกลุ่มที่มีอิทธิพลต่อทิศทางตลาด เพราะสร้าง

มาตรฐานการรับรู้ของผู้บริโภคในเร่ืองคุณภาพ กล่ินรส และความคาดหวังต่อความสม่ําเสมอของสินค้า ผล

เชิงนัยคือผู้ประกอบการปลายนํ้าต้องรับแรงกดดันให้ยกระดับคุณภาพวัตถุดิบ การคั่ว การชง และการ

ควบคุมมาตรฐานให้สมํ่าเสมอมากขึ้น รวมถึงต้องสื่อสาร “เรื่องราวแหล่งที่มา” เพื่อสร้างความแตกต่างใน

ตลาดท่ีสินค้าเร่ิมคล้ายกันมากข้ึน 

2.ประเด็นท่ีสองคือ ความน่าเช่ือถือและการยืนยันความเป็นกาแฟไทย   

     ความน่าเชื่อถือและการยืนยันความเป็นกาแฟไทย ซึ่งเป็นโจทย์ที่เกี่ยวข้องกับความโปร่งใสของห่วงโซ่

อุปทานโดยตรง บทสัมภาษณ์ในรายงานตั้งคําถามเชิงระบบว่า ใครเป็นผู้ตรวจสอบและการันตีได้อย่างไร

ว่าเมล็ดที่ถูกขายหรือถูกใช้เป็นวัตถุดิบเป็น “กาแฟไทย” จริง โดยเฉพาะในกรณีซื้อขายปริมาณมากท่ี
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ความเสี่ยงของการผสมหรือการอ้างแหล่งที่มามีสูง หากปลายนํ้าไม่สามารถยืนยันแหล่งที่มาได้อย่าง

น่าเชื่อถือ จะเกิดต้นทุนความเสี่ยงด้านภาพลักษณ์และความเชื่อมั่น ซึ่งกระทบทั้งตลาดพรีเมียมและตลาด

ทั่วไป เพราะผู้บริโภคและคู่ค้าจะให้ความสําคัญกับความโปร่งใสเพิ่มขึ้น แนวทางที่ถูกเสนอจึงมุ่งไปท่ี

ระบบตรวจสอบย้อนกลับ การกําหนดมาตรฐาน และการตรวจรับรอง เพื่อทําให้การยืนยันแหล่งที่มาและ

คุณภาพเป็น “กลไกเชิงระบบ” มากกว่าการพ่ึงพาคํากล่าวอ้างของผู้ขาย 

3.ประเด็นที่สามคือ การแข่งขันที่สูงขึ ้นจนทําให้ผู ้ประกอบการหน้าร้านเผชิญภาวะอยู่ยาก  

      ปลายนํ้าเป็นส่วนที่ “ยาก” เนื่องจากการแข่งขันทวีความรุนแรง ทั้งจากผู้เล่นในประเทศและจาก

ต่างประเทศ โดยมีการกล่าวถึงแรงกดดันจากต่างประเทศในเชิงการตลาดและการสร้างแบรนด์ เช่น การท่ี

จีนเร่ิมเข้ามาตีตลาด ซ่ึงสะท้อนการแข่งขันหลายมิติพร้อมกัน ได้แก่ การแข่งขันด้านราคา ความสามารถใน

การทําตลาด ความเร็วในการขยายสาขา และความแข็งแรงของแบรนด์ ผลที่ตามมาคือร้านกาแฟรายย่อย

หรือผู้ประกอบการที่มีทุนจํากัดจะเผชิญความเสี่ยงสูงขึ้น เพราะต้องแบกรับทั้งต้นทุนคงที่ของร้าน ต้นทุน

แรงงาน และต้นทุนวัตถุดิบ ขณะที่การแข่งขันทําให้การผลักภาระต้นทุนไปยังราคาขายทําได้ยากขึ้นใน

หลายพ้ืนท่ี  

       ในด้านแนวโน้มความต้องการ รายงานสะท้อนว่าตลาดกาแฟแมสและกาแฟที่ผู้บริโภคเข้าถึงได้มี

แนวโน้มเติบโต โดยคาดว่าดีมานด์อาจเพิ่ม 3–5% ต่อปี และในอีกประมาณ 5 ปี การบริโภคอาจแตะ

ระดับ 100,000 ตันต่อปี อย่างไรก็ตาม การเติบโตของดีมานด์ไม่ได้แปลว่าโอกาสของผู้ประกอบการไทย

จะเพิ่มขึ้นโดยอัตโนมัติ เพราะปลายนํ้ายังเผชิญความเสี่ยงสําคัญคือ “ราคากาแฟไทยอยู่ในระดับสูง” เม่ือ

เทียบกับบางประเทศคู่แข่ง และอาจสวนทางกับทิศทางผลผลิตโลกที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น หากราคาวัตถุดิบ

ในประเทศสูงต่อเนื่อง ต้นทุนจะถูกส่งผ่านจากต้นนํ้าและกลางนํ้ามายังปลายนํ้า ทําให้ผู้ประกอบการไทย

แข่งขันด้านราคาในตลาดส่งออกได้ยากขึ้น และอาจทําให้บริษัทเลือกไม่นําฐานการผลิตหรือฐานแปรรูปมา

ต้ังในไทยเพราะต้นทุนวัตถุดิบไม่เอ้ือ 

 

3.3 การวิเคราะห์กระแสมูลค่า 

การวิเคราะห์กระแสมูลค่าในอุตสาหกรรมกาแฟไทยมีวัตถุประสงค์เพื่อทําความเข้าใจกลไกการก่อรูป และ 

การกระจาย “มูลค่าทางเศรษฐกิจ” ตลอดแนวห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต่ระดับต้นนํ้าจนถึงปลายนํ้า โดยงานวิจัยน้ี 

ใช้กรอบห่วงโซ่อุปทานกาแฟ 10 ขั้นตอน ได้แก่ (1) การผลิตและเพาะกล้าพันธุ์กาแฟ (2) การเพาะปลูก  

(3) การจัดการสวนและการดูแลรักษา (4) การเก็บเก่ียว (5) การลอกเปลือก - ล้าง - คัดเมล็ด (6) การตากและ
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ลดความชื้น (7) การสีเปลือก - คัดเกรดเมล็ด (8) การเก็บรักษาและโลจิสติกส์สารกาแฟ (9) การแปรรูปข้ัน

สุดท้าย เช่น การคั่ว สกัด และผลิตภัณฑ์พร้อมดื่ม และ (10) การกระจายสินค้าและการจําหน่ายสู่ผู้บริโภค

ปลายทาง 

3.3.1 การกระจายมูลค่าและโครงสร้างการสร้างมูลค่าในแต่ละช่วง 

ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีกาแฟประมาณ 216,635 ไร่ พ้ืนท่ีให้ผลผลิต 196,099 ไร่ ผลผลิตรวม 16,625 ตัน 

แบ่งเป็นอะราบิกา 10,692 ตัน และโรบัสตา 5,933 ตัน อะราบิกากระจุกตัวในภาคเหนือ โรบัสตาหลักอยู่

ภาคใต้ ราคาหน้าสวนเฉลี่ยปี พ.ศ. 2567 อะราบิกา 54.63 บาทต่อกิโลกรัม โรบัสตา 76.09 บาทต่อ

กิโลกรัม เมื่อคูณกับปริมาณผลผลิตรวม คิดเป็นมูลค่าผลผลิตหน้าสวนประมาณ 4,000 ล้านบาทต่อปี ซ่ึง

เป็นจุดเริ่มของการสร้างมูลค่าในห่วงโซ่กาแฟ ก่อนเพิ่มขึ้นผ่านแปรรูป คั่ว บรรจุภัณฑ์ และการตลาด ด้าน

โครงสร้างผู้ผลิต มีครัวเรือนผู้ปลูกกาแฟราว 25,913 ครัวเรือน ส่วนใหญ่อยู่ในภาคเหนือและภาคใต้ ต้น

กําเนิดมูลค่าส่วนใหญ่จึงอยู่ในมือเกษตรกรรายย่อยที่อํานาจต่อรองจํากัด ในห่วงโซ่อุปทาน ผู้เล่นแบ่งเป็น 

4 ระดับ คือ ต้นนํ้า (เกษตรกร) กลางนํ้าต้น (ผู้รวบรวม โรงแปรรูป) กลางนํ้าปลาย (โรงคั่ว อุตสาหกรรม

กาแฟสําเร็จรูป) และปลายนํ้า (ผู้จัดจําหน่าย ร้านกาแฟ) มูลค่าเศรษฐกิจจะเพิ่มขึ้นเด่นชัดในกลางนํ้า

ปลายและปลายนํ้า โดยเฉพาะขั้นคั่ว สร้างแบรนด์ และขายผ่านช่องทางกําไรสูง ทําให้ราคาสินค้าในตลาด

ปลายน้ําสูงกว่าราคาหน้าสวนหลายเท่า (กรมส่งเสริมการเกษตร) 

3.3.2 สัดส่วนรายได้เกษตรกรเม่ือเทียบกับมูลค่าตลาดปลายน้ํา 

การวิเคราะห์ส่วนแบ่งรายได้เกษตรกรไทย ใช้การเปรียบเทียบมูลค่าผลผลิตหน้าสวน กับมูลค่าตลาด

ปลายนํ้า โดยอ้างอิงข้อมูลปี พ.ศ. 2562 - 2567 พบว่า ผลผลิตกาแฟที่ระดับหน้าสวนมีราคาขายอยู่ท่ี  

16,000 - 114,000 บาท/ตัน (กรมส่งเสริมการเกษตร) ขณะที่มูลค่าตลาดกาแฟไทยโดยรวม (รวมธุรกิจ 

ร้านกาแฟ กาแฟสําเร็จรูป เครื่องดื่มพร้อมดื่ม) อยู่ที่ราว 65,000 ล้านบาทต่อปี หรือมากกว่า 13 เท่าของ

มูลค่าหน้าสวน เมื่อเปรียบเทียบ มูลค่าผลผลิตหน้าสวนคิดเป็นสัดส่วนเพียงร้อยละ 6 - 8 ของมูลค่าตลาด

กาแฟปลายนํ้า ที่เหลือกว่าร้อยละ 90 กระจายไปยังผู้เล่นกลางนํ้า - ปลายนํ้า เช่น โรงคั่ว โรงงานผลิต 

RTD ผู้จัดจําหน่าย และธุรกิจร้านกาแฟ หากวิเคราะห์ ราคากาแฟคั่วบดบรรจุถุงในตลาดปลายนํ้าอยู่ท่ี 

300 - 600 บาท/กิโลกรัม (หรือ 300,000 - 600,000 บาท/ตัน) ขณะที่กาแฟแก้วละ 60 - 120 บาทใน

ร้านกาแฟ แสดงให้เห็นว่า รายได้ท่ีเกษตรกรได้รับต่อกิโลกรัมมีสัดส่วนเพียงร้อยละ 10 - 20 ของราคาขาย

ในปลายนํ้า แนวโน้มนี้ชี้ให้เห็น “ช่องว่างเชิงมูลค่า” ระหว่างต้นนํ้ากับปลายนํ้า และเป็นโจทย์สําคัญด้าน
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นโยบายการพัฒนาว่า หากต้องการยกระดับรายได้เกษตรกร ต้องส่งเสริมให้ขยับเข้าใกล้ปลายนํ้า เช่น 

รวมกลุ่มแปรรูป คั่วกาแฟเอง การขายตรง การใช้มาตรฐาน GI, Organic, Traceability และการเชื่อมโยง

กับตลาด กาแฟพิเศษ เพ่ือให้คุณภาพและความย่ังยืนถูกสะท้อนกลับมาเป็นรายได้ท่ีเหมาะสมย่ิงข้ึน 

3.3.3 จุดสูญเสียมูลค่า และโอกาสในการเพ่ิมการจับมูลค่า 

จากการประมวลข้อมูลสถิติกาแฟไทยและโครงสร้างห่วงโซ่อุปทาน สามารถระบุ “จุดสูญเสียมูลค่า” 

สําคัญในระบบการผลิตและการแปรรูปได้อย่างน้อย 4 ประการ ดังน้ี 

3.3.3.1 การสูญเสียเชิงปริมาณหลังการเก็บเก่ียว 

ผลผลิตเฉลี ่ยของกาแฟไทยอยู่ที ่ประมาณ 60 - 90 กก./ไร่ ในหลายพื้นท่ี ขณะที่บางแหล่ง

สามารถทําได้มากกว่า 100 กก./ไร่ หากมีการจัดการหลังเก็บเกี่ยวที่มีประสิทธิภาพ การสูญเสียนี้ส่วน

หนึ่งเกิดจากการตากและเก็บรักษาที่ไม่เหมาะสม ซึ่งทําให้ปริมาณและคุณภาพเมล็ดลดลง (กรม

ส่งเสริมการเกษตร) 

3.3.3.2 การสูญเสียเชิงคุณภาพ  

เมล็ดกาแฟที่มีศักยภาพพัฒนาเป็นเกรดพิเศษจํานวนหนึ่งกลับถูกลดระดับเป็นเชิงพาณิชย์จาก

ปัญหาในกระบวนการแปรรูป เช่น การหมัก ล้างเมือก ตาก หรือปนเปื้อนเชื้อรา ส่งผลให้ไม่ได้ราคาท่ี

เหมาะสม และเกิด การสูญเสียมูลค่าทางธุรกิจที่คาดหวังไว้จริง ระหว่าง สินค้าคุณภาพสูง กับ สินค้า

คุณภาพท่ัวไป 

3.3.3.3 ข้อจํากัดด้านอํานาจต่อรองของเกษตรกรในช่วงการรวบรวมผลผลิต 

ในปี พ.ศ. 2568 โครงสร้างการผลิตที่พึ่งพาเกษตรกรรายย่อยกว่า ผู้ปลูกกาแฟพันธ์ุอะราบิกา 

19,192 ครัวเรือน ส่วน ผู้ปลูกกาแฟพันธุ์โรบัสตามีอยู่ 18,781 ครัวเรือน ทําให้ต้องขายผลผลิตผ่าน 

ผู้รวบรวม หรือพ่อค้าคนกลางเป็นหลัก ภายใต้สถานะผู้รับราคา ขาดอํานาจต่อรองและข้อมูลตลาด 

นําไปสู่การรั ่วไหลของมูลค่าในช่วงการขาย โดยเฉพาะในปีที ่ราคามีความผันผวน (กรมส่งเสริม

การเกษตร) 

3.3.3.4 การใช้ประโยชน์จากผลพลอยได้ในระดับต่ํา 

กากกาแฟ เปลือกเชอร์รี และเศษวัสดุอินทรีย์ส่วนใหญ่ยังไม่ได้ถูกพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิม 

เช่น อาหาร เครื่องดื่มสุขภาพ เครื่องสําอาง หรือวัสดุชีวภาพ ในหลายพื้นที่ถูกใช้เป็นปุ๋ยหรือทิ้งเป็น 
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ของเสีย ทั้งที่หากพัฒนาด้วยเทคโนโลยีและมาตรฐานที่เหมาะสม ผลพลอยได้เหล่านี้สามารถเป็น 

แหล่ง “Additional Value Capture” ได้โดยไม่ต้องขยายพ้ืนท่ีปลูกหรือเพ่ิมผลผลิตข้ันต้น 

3.3.4 โอกาสในการเพ่ิมการจับมูลค่า 

ห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย (ทั้งอะราบิกาและโรบัสตา) ตั้งแต่การพัฒนาต้นกล้าจนถึงการดื่ม มีขั้นตอน

สําคัญ 0 - 10 แต่ละขั้นตอนมีศักยภาพในการเพิ่มการจับมูลค่าผ่านการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและแนว

ปฏิบัติสมัยใหม่ท่ีในต่างประเทศใช้กันอย่างแพร่หลาย 

3.3.4.1 ข้ันตอน 0 การพัฒนาต้นกล้าและรับรองพันธ์ุ 

ใช้เทคโนโลยีชีวภาพ (เช่น การเพาะเลี้ยงเนื้อเยื ่อ DNA Finger Printing) เพื่อให้ได้ต้นกล้า

คุณภาพสูง ลดโรค และสร้างระบบรับรองสายพันธุ์ที่ตรวจสอบย้อนกลับได้ เพิ่มความน่าเชื่อถือ และ

ผลผลิตให้เสถียร (Kittichotsatsawat et al., 2564) 

โอกาสในบริบทไทย คือ การทําให้ต้นกล้าคุณภาพสูงและการรับรองพันธ์ุ “เข้าถึงได้จริง” ผ่าน 

ศูนย์ผลิตต้นกล้าของสถาบันวิจัย เอกชน สหกรณ์ รวมถึงระบบทะเบียนพันธุ์ที่ตรวจสอบได้ การลงทุน

เชิงระบบในขั้นนี้มักให้ผลตอบแทนเชิงมูลค่าผ่าน (1) ผลผลิตที่เสถียรขึ้น (2) คุณภาพเมล็ดเริ่มต้น

สูงข้ึน และ (3) ความเช่ือม่ันของตลาดท่ีส่งต่อไปยังราคาขายได้ในระยะยาว 

3.3.4.2 ข้ันตอน 1 การปลูก  

นําเทคโนโลยีเกษตรแม่นยํา และโดรนมาใช้ติดตามปัจจัยแวดล้อมและความเสี่ยงแบบเรียลไทม์  

ช่วยปรับการจัดการนํ้า - ปุ๋ย ลดต้นทุน เพิ่มประสิทธิภาพและคุณภาพผลผลิต พร้อม Big Data, AI  

ในการวางแผนสวน 

โอกาสในบริบทไทย อยู่ที่การออกแบบเครื่องมือให้เหมาะกับเกษตรกรรายย่อย เช่น เซ็นเซอร์

ราคาย่อมเยาเชื่อมสมาร์ทโฟน ระบบแจ้งเตือนท่ีเข้าใจง่าย และรูปแบบบริการร่วม (Shared Service)  

ผ่านสหกรณ์ ผู ้รวบรวม ซึ่งจะทําให้ “ข้อมูล” กลายเป็นสินทรัพย์ที ่เพิ ่มทั้งผลผลิตและคุณภาพ  

พร้อมลดความเส่ียงจากสภาพภูมิอากาศผันผวน 

3.3.4.3 ข้ันตอน 2 การเก็บเก่ียว 

นวัตกรรมเครื่องเก็บเกี ่ยวเชิงกลหรืออุปกรณ์ช่วยเก็บสําหรับภูมิประเทศต่าง ๆ และการใช้

แอปหรือคอมพิวเตอร์วิทัศน์ช่วยคัดเลือกผลสุก เพ่ิมคุณภาพและลดการสูญเสีย (Owen, 2563) 
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โอกาสในบริบทไทย คือ การเลือกเทคโนโลยีให้ “สอดคล้องภูมิประเทศ” โดยโรบัสตาพื้นที่ราบ

บางส่วนอาจทดลองเครื่องเก็บขนาดเล็กได้ ส่วนอะราบิกาพื้นที่ภูเขาควรเน้นเครื่องมือช่วยเก็บและ

ระบบวางแผนเก็บเกี่ยว (เช่น ประเมินความสุกด้วยโดรน ภาพถ่าย) เพื่อลดการเน่าเสียคาต้นและเพ่ิม

คุณภาพเชิงล็อต (Lot Quality) ซ่ึงแปรเป็นราคาขายท่ีสูงข้ึนได้ 

3.3.4.4 ข้ันตอน 3 การแปรรูป 

ใช้เทคนิคหมักแบบควบคุม เช่น Anaerobic Fermentation, Carbonic Maceration และ

จุลินทรีย์เฉพาะทาง รวมถึงระบบควบคุมความชื้น ลดเชื้อรา สร้างรสชาติใหม่ เพิ่มศักยภาพการขาย

กาแฟคุณภาพสูง (Kornman, 2562) 

โอกาสในบริบทไทย คือ การยกระดับจาก “การทดลองรายฟาร์ม” ไปสู่ “การจัดการความรู้ และ

มาตรฐาน” เช่น คู่มือสูตรหมัก การวัดตัวแปรพื้นฐาน การจัดการความเสี่ยง และการรวมกลุ่มลงทุน

เครื่องจักรร่วมกัน (เช่น Eco - Pulper ตู้อบพลังงานแสงอาทิตย์ควบคุมความชื้น) เพื่อให้รายย่อย

เข้าถึงเทคโนโลยีได้ในต้นทุนที ่ยอมรับได้ ทั ้งนี ้การจับมูลค่าเกิดขึ ้นผ่านการสร้าง “เรื ่องราว

กระบวนการ” ที่ตรวจสอบได้และคุณภาพถ้วยที่เหนือกว่า ซึ่งตลาดเชิงคุณภาพให้ส่วนเพิ่มราคา

โดยตรง 

3.3.4.5 ข้ันตอน 4 การสีและคัดแยก 

ใช้ Color, Optical Sorter และ AI ช่วยคัดเมล็ด ลดข้อผิดพลาด เพิ่มความสมํ่าเสมอของ

คุณภาพ และเปิดโอกาสสู่ตลาดส่งออกท่ีต้องการมาตรฐานสูง (Advantech, 2567) 

โอกาสในบริบทไทย คือ การสร้าง “โครงสร้างพื้นฐานการคัดแยกกลาง” ระดับสหกรณ์ จังหวัด 

เพื่อให้ผู้ผลิตรายย่อยเข้าถึงการคัดด้วยเครื่องในรูปค่าบริการ การยกระดับความสมํ่าเสมอช่วยเปิด 

ตลาดใหม่ เพ่ิมอํานาจต่อรอง และสร้างช่ือเสียงคุณภาพในระดับระบบ ไม่ใช่เฉพาะบางแบรนด์ 

3.3.4.6 ข้ันตอน 5 การค่ัว 

นําเครื่องคั่วดิจิทัล ควบคุมโปรไฟล์ด้วยคอมพิวเตอร์และ AI ช่วยลดความคลาดเคลื่อน พัฒนา 

โปรไฟล์ค่ัวเฉพาะ เพ่ิมความคงท่ีของคุณภาพสินค้า (Grind, 2567) 

โอกาสในบริบทไทย คือ การยกระดับมาตรฐานการคั่วในตลาดที่มีผู้เล่นจํานวนมากแต่คุณภาพ

แปรปรวน การลงทุนเครื ่องคั ่วดิจิทัลและระบบจัดการข้อมูลการคั ่ว (เช่น การติดตามคุณภาพ 
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cupping คู่กับข้อมูลโปรไฟล์) ช่วยให้แบรนด์สร้างความน่าเชื่อถือและตั้งราคาสูงขึ้นได้จาก “ความ

คงท่ีของคุณภาพ” ซ่ึงเป็นแกนสําคัญของการจับมูลค่าในตลาดกาแฟเชิงคุณภาพ 

3.3.4.7 ข้ันตอน 6 การบรรจุ 

ใช้บรรจุภัณฑ์กันออกซิเจน (เช่น Nitrogen Flushing) และระบบ QR บล็อกเชนเพิ่มความสด  

ความโปร่งใส ตรวจสอบย้อนกลับได้ เพ่ิมมูลค่าผ่านข้อมูล (Siegner, 2563) 

โอกาสในบริบทไทย คือ การสร้างศูนย์บรรจุภ ัณฑ์กลางที ่ม ี เคร ื ่องมือมาตรฐาน (เช่น 

ไนโตรเจนฟลัช) เพื ่อให้รายย่อยเข้าถึงได้ และการพัฒนาระบบข้อมูลที ่เร ิ ่มจากรูปแบบง่าย 

(แพลตฟอร์มบันทึกล็อตการผลิต) ก่อนยกระดับสู่ความโปร่งใสแบบครบวงจรเม่ือความพร้อมเพ่ิมข้ึน 

3.3.4.8 ข้ันตอน 7 การขนส่ง 

ใช้ เครื่องบันทึกข้อมูลผ่านระบบ IoT (อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ที่ทําหน้าท่ี ตรวจวัดและบันทึก

ข้อมูล) ติดตามอุณหภูมิ - ความชื้นแบบเรียลไทม์ บรรจุภัณฑ์เฉพาะ ลดความเสียหาย เพิ่มความ

เช่ือม่ันในตลาด premium (Kittichotsatsawat et al., 2564)  

โอกาสในบริบทไทย คือ การลดความสูญเสียแฝง ระหว่างทางจากแหล่งปลูกสู่โรงคั่ว ท่าเรือ  

ซึ ่งมักเป็นจุดที ่คุณภาพตกโดยไม่ถูกนับเป็นต้นทุนอย่างชัดเจน การใช้เซ็นเซอร์ราคาประหยัด  

และมาตรฐานการเก็บรักษาที ่ตรวจสอบได้ จะเปลี ่ยนโลจิสติกส์จาก “ต้นทุนจําเป็น” เป็น  

“ตัวสร้างคุณค่า” ได้ 

3.3.4.9 ข้ันตอน 8 การบด 

เครื่องบดแม่นยําสูงและเซ็นเซอร์ AI ควบคุมขนาดบด ลดความแปรปรวน เพิ่มประสบการณ์

ผู้บริโภคและบริการบดตามส่ัง 

โอกาสในบริบทไทย คือ การสร้างความแตกต่างในตลาดกาแฟบดที่แข่งขันสูง ผ่านมาตรฐาน 

ความสมํ่าเสมอและบริการบดตามสั่ง รวมถึงการสื่อสารคุณภาพเชิงเทคนิคให้ผู้บริโภคเข้าใจ (เช่น บด

เหมาะกับ Espresso, Drip, French Press) 

3.3.4.10 ข้ันตอน 9 การชง 

ระบบชงอัตโนมัติ หุ ่นยนต์บาริสต้า เครื ่องชงอัจฉริยะและการเชื ่อมโยงข้อมูลสูตรการชง  

เพิ่มมาตรฐานและความสมํ่าเสมอของคุณภาพในถ้วย (Grind, 2567) อีกด้าน คือ เครื่องชงอัจฉริยะ  
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ที่ตั้งสูตรผ่านแอปฯ หรืออ่านข้อมูลจาก QR เพื่อปรับพารามิเตอร์การชงให้เหมาะกับกาแฟนั้น ๆ ซ่ึง

ทําให้กาแฟคุณภาพสูง “เข้าถึงง่าย” และเพ่ิม Willingness to Pay ของผู้บริโภค 

โอกาสในบริบทไทย คือ การใช้เทคโนโลยีชงเพื่อยกระดับร้านกาแฟพิเศษและสร้างความแตกต่าง 

รวมถึงการเชื่อมผู้ผลิตเมล็ดกับคําแนะนําการชงที่เป็นมาตรฐาน (เช่น สูตรชงเผยแพร่ผ่าน QR บน

ซอง) เพื่อให้ผู้บริโภคชงกาแฟไทยได้อร่อยที่สุดในการชงท่ีบ้าน ลดความเสี่ยงที่ผู้บริโภคชงไม่ดีแล้ว

ประเมินสินค้าต่ํากว่าความเป็นจริง 

3.3.4.11 ข้ันตอน 10 การด่ืม 

ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล (QR, AR, VR) ถ่ายทอดเรื่องราวแหล่งปลูกและเชื่อมโยงผู้ผลิตกับผู้บริโภค  

สร้างมูลค่าเพิ่มด้านวัฒนธรรม - ประสบการณ์ เพิ่ม Willingness - to - Pay และความภักดีต่อแบ

รนด์ 

โอกาสในบริบทไทย คือ การใช้เอกลักษณ์แหล่งปลูก (กาแฟดอย กาแฟป่าใต้ ฯลฯ) เป็นทุนทาง

วัฒนธรรม แล้วแปลงทุนดังกล่าวเป็นประสบการณ์ดิจิทัลที่จับต้องได้ เพื่อเพิ่มการยอมจ่าย และสร้าง

ความภักดีต่อแบรนด์ รวมถึงต่อยอดสู่การท่องเท่ียวเชิงกาแฟในระยะยาว 

 

3.4 การวิเคราะห์ห่วงโซ่มูลค่า 

3.4.1 โครงสร้างพ้ืนฐานของห่วงโซ่มูลค่า 

ตามข้อมูลปี พ.ศ. 2568 ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะปลูกกาแฟประมาณ 299,478 ไร่ ผลผลิตรวม 

100,439 ตัน แบ่งเป็นกาแฟอะราบิกา 79,854 ตัน และโรบัสตา 20,584 ตัน โดยมีครัวเรือนเกษตรกร

ประมาณ 37,973 ครัวเรือน กระจุกตัวในภาคเหนือและภาคใต้ (กรมส่งเสริมการเกษตร) 

ห่วงโซ่มูลค่ากาแฟไทยประกอบด้วย 4 ชั้นหลัก ได้แก่ (1) ต้นนํ้า : เกษตรกรรายย่อย สหกรณ์ และ

วิสาหกิจชุมชน (2) กลางนํ้าตอนต้น : ผู้รวบรวม โรงสี และโรงแปรรูปขั้นต้น (3) กลางนํ้าตอนปลาย : โรง

ค่ัว โรงงานผลิตกาแฟสําเร็จรูป และผู้สร้างแบรนด์ (4) ปลายน้ํา : ร้านกาแฟ ช่องทางค้าปลีก และผู้บริโภค 

แต่ละชั้นเพิ่มมูลค่าผ่านการแปรรูป การรับรองมาตรฐาน การสร้างแบรนด์ และการสื่อสารเรื ่องราว 

(Storytelling) 
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3.4.2 การกระจายมูลค่าและสัดส่วนรายได้ 

ราคาเมล็ดกาแฟหน้าไร่อยู่ในช่วง 16 - 114 บาทต่อกิโลกรัม ขณะที่ราคาค้าปลีกของกาแฟคั่วอยู่ท่ี 

250 - 400 บาทต่อกิโลกรัม และกาแฟแก้วในร้านอยู่ท่ี 50 - 120 บาทต่อแก้ว การวิเคราะห์พบว่ามูลค่าท่ี

ผู้บริโภคจ่ายสูงกว่าราคาหน้าไร่หลายเท่า 

สัดส่วนการจับมูลค่าโดยประมาณในห่วงโซ่ ได้แก่ (1) เกษตรกรผู้ปลูก:ร้อยละ 10 - 15 (2) ผู้รวบรวม

และแปรรูปขั้นต้น:ร้อยละ 20 - 30 (3) โรงคั่วและผู้ผลิตแบรนด์:ร้อยละ 20 - 30 (4) ร้านกาแฟและค้า

ปลีก:ร้อยละ 30 - 40 หรือมากกว่า (กรมส่งเสริมการเกษตร) 

3.4.3 ความแตกต่างระหว่างอะราบิกาและโรบัสตา 

อะราบิกาไทยเน้นตลาด กาแฟพิเศษ และ กาแฟต้นกํานิดเดียว เกษตรกรบางกลุ่มทําแบรนด์เองและ

ควบคุมคุณภาพ แปรรูปพิเศษ ทําให้จับมูลค่าได้สูงขึ้น โรบัสตาส่วนใหญ่อยู่ในห่วงโซ่สินค้าโภคภัณฑ์ ป้อน

โรงงานกาแฟสําเร็จรูป โอกาสสร้างแบรนด์ยังจํากัด แต่มีตัวอย่าง กาแฟโรบัสตาคุณภาพพิเศษ และ การ

สกัดเย็น ท่ีเร่ิมเพ่ิมมูลค่าได้ 

3.4.4 การเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง 

ไทยมีโครงสร้างจับมูลค่าใกล้เคียงบราซิล เวียดนาม โคลอมเบีย คือ เกษตรกรได้เพียงร้อยละ 8 - 15  

ของราคาปลายทาง ต่างชาติลงทุนแปรรูป - การตลาดระดับอุตสาหกรรม ส่งออกกาแฟสําเร็จรูปมากกว่า 

ไทยยังเน้นส่งออกกาแฟดิบและนําเข้าเมล็ดบางส่วน
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ภาพท่ี 3.34 ห่วงโซ่อุปทานกาแฟพันธ์ุอะราบิกาและพันธ์ุโรบัสตา 
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ภาพท่ี 3.35 ห่วงโซ่อุปทานกาแฟพันธ์ุอะราบิกาและพันธ์ุโรบัสตเคร่ือง 
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3.5 การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

3.5.1 การระบุผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

การพัฒนาห่วงโซ่อุปทานและห่วงโซ่มูลค่ากาแฟของประเทศไทย (ทั้งอะราบิกา โรบัสตา ไลเบอริก้า และ

เซริน่า) จําเป็นต้องระบุผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งหมดที่มีบทบาทตั้งแต่ต้นนํ้าจนถึงปลายนํ้า รวมถึงหน่วยงาน

ก ํ าก ับและสน ับสน ุน การศ ึกษาน ี ้ จ ึ งแบ ่ งผ ู ้ ม ี ส ่ วนได ้ส ่ วนเส ียออกเป ็น 3 กล ุ ่ มหล ัก  ได ้แ ก่   

(1) หน่วยงานภาครัฐ (2) ภาคเอกชนและผู้ประกอบการ (3) สถาบันการศึกษาและวิจัย สถาบันการเงิน และ

องค์กรสนับสนุน 

3.5.1.1 หน่วยงานภาครัฐ 

ภาครัฐเป็นโครงสร้างหลักที ่กําหนดทิศทางนโยบาย มาตรฐาน และการสนับสนุนเกษตรกร  

ผู้เล่นสําคัญภายใต้กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้แก่ กรมวิชาการเกษตร (ปรับปรุงพันธ์ุ และเทคโนโลยี) 

กรมส่งเสริมการเกษตร (ถ่ายทอดความรู้และรวมกลุ่ม) สถาบันวิจัยและพัฒนาพื้นที่สูง (วิจัยกาแฟอะราบิ

กา) สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ หรือ มกอช. (กําหนดมาตรฐาน GAP และ 

Organic) และสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร หรือ สศก. (รวบรวมสถิติ และวิเคราะห์) 

กระทรวงอุตสาหกรรมมีบทบาทผ่านสถาบันอาหาร (ทดสอบคุณภาพและพัฒนาผลิตภัณฑ์) และ

ส ํ าน ักงานมาตรฐานผล ิตภ ัณฑ ์อ ุตสาหกรรม หร ือ  สมอ.  (ก ํ าหนดมาตรฐานผล ิตภ ัณฑ์ )  

ส่วนกระทรวงพาณิชย์กํากับดูแลผ่านกรมการค้าภายใน (โครงสร้างราคา) กรมส่งเสริมการค้า 

ระหว่างประเทศ (สนับสนุนการส่งออก) และกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (เจรจา FTA) นอกจากน้ี 

สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา หรือ อย. ภายใต้กระทรวงสาธารณสุขกํากับมาตรฐานความ

ปลอดภัยผลิตภัณฑ์กาแฟ 

3.5.1.2 ภาคเอกชนและผู้ประกอบการ 

ภาคเอกชนเป็นผู้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจจริงที ่ทําให้กาแฟเคลื่อนจากสวนสู่ผู ้บริโภค ผู้เล่นสําคัญ

ประกอบด้วยบริษัทข้ามชาติและผู้ผลิตรายใหญ่ เช่น Nestlé (Thailand) ผู้ผลิตกาแฟสําเร็จรูปและ

เครื ่องดื ่มพร้อมดื ่ม (Nescafé, Birdy) Carabao Group และ UCC ผู ้ประกอบการคั ่วกาแฟและ 

แบรนด์ไทย เช่น Doi Chang Coffee PANA Coffee กาแฟพันธุ ์ไทย AKHA AMA และคาเฟ่ 

ดอยตุง ท่ีเช่ือมโยงกับเร่ืองราวชุมชนและความย่ังยืน 
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เชนร้านกาแฟและค้าปลีกสมัยใหม่ เช่น Café Amazon, Inthanin, Starbucks และ 7 - 

ELEVEN มีบทบาททั ้งในฐานะร้านกาแฟปลายนํ ้าและผู ้กําหนดมาตรฐานเมล็ดกาแฟ รวมถึง

ผู้ประกอบการด้านโลจิสติกส์ท่ีรับผิดชอบการจัดเก็บและขนส่งเพ่ือรักษาคุณภาพ 

3.5.1.3 การศึกษา วิจัย การเงิน และองค์กรสนับสนุน 

กลุ ่มนี ้เป็นฐานความรู ้ที ่พัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม ผู ้เล่นสําคัญ ได้แก่มหาวิทยาลัย 

เกษตรศาสตร์ มหาว ิทยาล ัยเกษตรศาสตร์ มหาว ิทยาล ัยแม ่ โจ้  มหาว ิทยาล ัยเช ียงใหม่  

และมหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง ที่ศึกษาวิจัยด้านกาแฟพื้นที่สูงและห่วงโซ่มูลค่า มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง  

และโครงการหลวงมีบทบาททั้งด้านวิจัยและการพัฒนาพื้นที่จริง ส่วนสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) สนับสนุนงานวิจัยเทคโนโลยีการแปรรูปและนวัตกรรม 

ด้านการเงิน ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) เป็นแหล่งทุนสําคัญสําหรับ

เกษตรกรและสหกรณ์ สนับสนุนสินเชื ่อดอกเบี้ยตํ ่าสําหรับการปรับปรุงสวนและลงทุนในโรงค่ัว 

ร่วมกับกองทุนสงเคราะห์เกษตรกรท่ีให้ทุนหมุนเวียนระดับกลุ่ม 

3.5.1.4 องค์กรสนับสนุนและสมาคม  

สมาคมกาแฟไทยและสมาคมกาแฟพิเศษไทย เป็นเวทีเชื่อมประสานผู้ประกอบการและผลักดัน

ภาพลักษณ์กาแฟไทยในเวทีโลก ขณะที่หอการค้าไทยและสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (ส.อ.ท.) 

เป็นตัวแทนภาคธุรกิจในการขับเคลื ่อนข้อเสนอด้านนโยบายและมาตรการส่งเสริม นอกจากน้ี 

ยังมีสถาบันการเรียนรู้ เช่น FABB Academy of Coffee และสถาบันการเรียนรู้กาแฟพิเศษประเทศ

ไทย (SCITH) ท่ีสนับสนุนความรู้เชิงปฏิบัติแก่ผู้ประกอบการรายย่อย 

3.5.2 ความสัมพันธ์และพลวัต 

3.5.2.1 การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียด้วย Power - Interest Matrix 

การจัดกลุ ่มผู ้ม ีส ่วนได้ส ่วนเสียตามระดับอํานาจ (power) และความสนใจ (interest)  

เป็นเครื่องมือสําคัญในการวิเคราะห์บทบาทและกําหนดกลยุทธ์การบริหารความสัมพันธ์ที่เหมาะสม

กับแต่ละกลุ่ม การศึกษานี้แบ่งผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทยออกเป็น 4 กลุ่มหลัก 

ตามกรอบแนวคิด Power - Interest Matrix 
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1) กลุ่มผู้เล่นหลัก 

องค์กรรัฐที่มีอํานาจกําหนดทิศทาง เช่น กรมวิชาการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร สศก. 

มกอช. กรมพัฒนาที่ดิน กรมชลประทาน กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กรมการค้าภายใน 

กระทรวงอุตสาหกรรม มีบทบาทกํากับนโยบาย มาตรฐาน และการส่งเสริมการผลิต รวมถึง

เอกชนรายใหญ่ เช่น Nestlé (ประเทศไทย) CP ALL 7 - Eleven Café Amazon Inthanin 

กาแฟพันธุ์ไทย Doi Chang Coffee PANA Coffee ที่ครองตลาดปลายนํ้าและกําหนดแนวโน้ม

ตลาด พัฒนาแบรนด์และนวัตกรรมสําคัญ ขณะที่โครงการหลวงและมูลนิธิแม่ฟ้าหลวง เป็นหัวใจ

สําคัญของการพัฒนาพ้ืนท่ีปลูกและยกระดับชีวิตเกษตรกร 

2) กลุ่มท่ีต้องรักษาความพึงพอใจ 

หน่วยงานกํากับงบประมาณ กฎหมาย และการเงิน เช่น สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง 

กรมบัญชีกลาง ธนาคารพาณิชย์ กรมศุลกากร กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ แม้กาแฟ 

จะไม่ใช่ภาคหลัก แต่มีบทบาทด้านภาษี เงื่อนไขนําเข้า - ส่งออก กรอบ FTA และการสนับสนุน

ด้านการเงินที่เอื้อต่อการขยายตัวของห่วงโซ่อุปทาน จําเป็นต้องสื่อสารข้อมูลเพื่อคงการสนับสนุน

อย่างต่อเน่ือง. 

3) กลุ่มท่ีต้องแจ้งข้อมูล 

กลุ ่มเกษตรกรรายย่อย สหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน กลุ ่มแปรรูปกาแฟ ร้านกาแฟ SMEs  

และสถาบันวิชาการ ได้แก่ ม.เกษตรศาสตร์ ม.แม่โจ้ ม.เชียงใหม่ ม.แม่ฟ้าหลวง ม.พะเยา 

ตลอดจนสมาคมกาแฟไทย สมาคมกาแฟพิเศษไทย FABB Academy of Coffee, SCITH  

เป็นกลุ่มที ่ขับเคลื ่อนนวัตกรรม ฐานข้อมูลและแนวปฏิบัติจริง เสียงสะท้อนจากภาคสนาม 

ช่วยระบุอุปสรรคและโอกาสในการยกระดับห่วงโซ่. 

4) กลุ่มท่ีต้องติดตาม 

ผู้บริโภคทั่วไป ร้านค้าปลีกทั่วไป สื่อมวลชน องค์กรที่เกี่ยวข้องทางอ้อม แม้มีบทบาทน้อยใน

เชิงอํานาจ แต่แนวโน้มรสนิยมผู้บริโภคและภาพลักษณ์แบรนด์ ส่งผลต่อความต้องการสินค้าใหม่ 

ๆ และความย่ังยืนในอนาคต จําเป็นต้องติดตามและปรับตัวส่ือสารอยู่เสมอ. 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 179 
 

3.5.2.2 ช่องว่างความร่วมมือและความขัดแย้ง 

การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียพบช่องว่างและความตึงเครียดเชิงโครงสร้างหลายประการ ดังน้ี 

1) ช่องว่างด้านข้อมูลและอํานาจต่อรองระหว่างเกษตรกรกับผู้รับซ้ือและผู้แปรรูป 

เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นรายย่อยที่มีข้อมูลจํากัดเกี่ยวกับราคาตลาด คุณภาพที่ตลาดต้องการ 

และต้นทุนที่แท้จริง ขณะที่ผู้รับซื้อรายใหญ่ โรงคั่ว และโรงงานอุตสาหกรรมมีข้อมูลมากกว่าและ

ถืออํานาจต่อรองที่เหนือกว่า นําไปสู่สภาวะที่เกษตรกรต้องพึ่งพาราคาหน้าสวนและไม่สามารถ

กําหนดราคาตามคุณภาพหรือสร้างแบรนด์ของตนเองได้อย่างเต็มศักยภาพ 

2) ความซ้ําซ้อนเชิงภารกิจของหน่วยงานรัฐ 

หลายกระทรวงและหน่วยงานรับผิดชอบส่วนต่าง ๆ ของอุตสาหกรรมกาแฟแยกจากกัน 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ดูแลด้านการปลูกและผลผลิต กระทรวงพาณิชย์กํากับด้านการค้า 

กระทรวงอุตสาหกรรมดูแลด้านการแปรรูปและมาตรฐานบางส่วน ขณะที ่หน่วยงานด้าน

สาธารณสุขและคุ้มครองผู้บริโภคกํากับอีกด้านหนึ่ง การขาดกลไกกลางที่บูรณาการทําให้เกิด

โครงการที่ซํ้าซ้อน ข้อมูลไม่เชื่อมโยง และเกษตรกรหรือผู้ประกอบการต้องติดต่อหลายหน่วยงาน

พร้อมกัน 

3) ความตึงเครียดระหว่างเป้าหมายเชิงเศรษฐกิจกับเชิงส่ิงแวดล้อมและสังคม 

การขยายพื้นที่ปลูกกาแฟเชิงพาณิชย์ในบางพื้นที่อาจขัดแย้งกับข้อจํากัดด้านการอนุรักษ์ป่า

ไม้ การใช้สารเคมี หรือการใช้แรงงานในพื้นที่สูง โครงการพัฒนาที่มุ่งเพิ่มผลผลิตอาจถูกตั้งคําถาม

จากหน่วยงานด้านอนุรักษ์หรือกลุ่มผู้บริโภคที่ให้ความสําคัญกับความยั่งยืน หากไม่มีเวทีพูดคุย

ร่วมกัน ปัญหาน้ีอาจกลายเป็นความขัดแย้งระยะยาว 
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ภาพท่ี 3.36 ผู้มีส่วนเก่ียวข้องห่วงโซ่มูลค่ากาแฟ  
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4) ข้อจํากัดในการเช่ือมโยงตลาดกาแฟพิเศษและตลาดมวลชน 

ผู้เล่นรายใหญ่ เช่น Nestlé, CP ALL และเชนกาแฟขนาดใหญ่ มีความเข้าใจตลาดมวลชน

และใช้เมล็ดกาแฟจํานวนมาก ส่วนผู้เล่นในตลาดกาแฟพิเศษ (กาแฟพิเศษ) เช่น ร้านกาแฟขนาด

เล็กและโรงคั่วเฉพาะกลุ่ม เน้นคุณภาพและเรื่องราวท้องถิ่น แต่มีขนาดตลาดจํากัด ปัจจุบันยัง

ขาดกลไกเช่ือมโยงท้ังสองตลาดเข้าด้วยกัน 

3.5.2.3 โอกาสในการทํางานร่วมกัน 

แม้จะมีช่องว่างและความขัดแย้งบางประการ แต่โครงสร้างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของอุตสาหกรรม

กาแฟไทยมีศักยภาพสูงสําหรับการพัฒนาความร่วมมือในรูปแบบต่าง ๆ ดังน้ี 

1) ความร่วมมือแบบภาครัฐและเอกชน (Public - Private Partnership: PPP) 

การพัฒนาความร่วมมือสามารถดําเนินการได้ผ่าน (ก) โครงการยกระดับเกษตรกรกาแฟกับ

บริษัทขนาดใหญ่ โดยภาครัฐสนับสนุนองค์ความรู้และมาตรฐานการผลิต ขณะที่ภาคเอกชน

รับประกันการรับซื ้อเมล็ดที ่ม ีค ุณภาะตามเกณฑ์พร้อมให้ราคาที ่สะท้อนคุณภาพ และ  

(ข) โครงการพัฒนาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) และแบรนด์ภูมิภาค 

โดยความร่วมมือระหว่าง มกอช. กระทรวงพาณิชย์ มูลนิธิโครงการหลวง มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง 

สมาคมกาแฟไทย และภาคเอกชนผู้แปรรูป เพ่ือยกระดับกาแฟ GI ให้เช่ือมโยงกับระบบตรวจสอบ

ย้อนกลับ การตลาด และการส่ือสารเร่ืองราว 

2) การจัดต้ังคลัสเตอร์กาแฟ (Coffee Cluster) ระดับภูมิภาค 

ในพื้นที่ที ่มีความหนาแน่นของผู้ผลิตและผู้แปรรูปกาแฟ เช่น จังหวัดเชียงราย เชียงใหม่  

และแม่ฮ่องสอน (กาแฟอะราบิกา) และชุมพร นครศรีธรรมราช และระนอง (กาแฟโรบัสตา) 

สามารถพัฒนาเป็นคลัสเตอร์กาแฟท่ีประกอบด้วย (1) เกษตรกร สหกรณ์ และวิสาหกิจชุมชนเป็น

ฐานการผลิต (2) โรงคั่ว ร้านกาแฟท้องถิ่น และผู้ประกอบการท่องเที่ยวเป็นผู้นําเสนอผลิตภัณฑ์

และประสบการณ์ (3) มหาวิทยาลัยและสถาบันวิจัยเป็นผู้สนับสนุนด้านเทคโนโลยีและงานวิจัย 

(4) หน่วยงานรัฐและเอกชนรายใหญ่เป็นผู้สนับสนุนโครงสร้างพื้นฐาน คลัสเตอร์ลักษณะนี้ช่วยให้

เกิดการเรียนรู้ร่วมและการลงทุนร่วม ลดต้นทุนรายบุคคล และเพิ่มอํานาจการต่อรองกับตลาด

ปลายน้ํา 
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3) แพลตฟอร์มกลางด้านข้อมูลและการตลาด 

การพัฒนาแพลตฟอร์มสามารถดําเนินการได้ใน 2 รูปแบบ คือ (ก) แพลตฟอร์มเชื่อมข้อมูล

การผลิต คุณภาพ และตลาด ในรูปแบบเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชันของสหกรณ์ สมาคมกาแฟ  

หรือความร่วมมือระหว่างรัฐและเอกชน เพื่อให้เกษตรกร ร้านกาแฟ และผู้แปรรูปเข้าถึงข้อมูล

ราคาตลาด ความต้องการเมล็ดคุณภาพเฉพาะ และข้อมูลแหล่งผลิตที ่ม ีมาตรฐาน และ  

(ข) แพลตฟอร์มกลางด้านการมีส่วนร่วม (stakeholder platform) เป็นเวทีประจําปีหรือเวที

ออนไลน์สําหรับการประชุมหารือ เช่น "Thailand Coffee Forum" ที่เชิญตัวแทนจากทุกภาค

ส่วนมาร่วมแลกเปล่ียนข้อมูลเก่ียวกับช่องว่างในห่วงโซ่อุปทาน แนวทางเพิ่มมูลค่า และผลกระทบ

จากนโยบายใหม่ 

 
3.6 ช่องว่าง อุปสรรค และโอกาส 

3.6.1 ช่องว่าง 

3.6.1.1 การวิเคราะห์ช่องว่างในห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย 

การศึกษานี้ระบุช่องว่างสําคัญในห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทยออกเป็น 7 มิติหลัก ได้แก่ (1) ผลผลิต

และทรัพยากรมนุษย์ (2) เทคโนโลยีการแปรรูปและการวิจัยพัฒนา (3) เทคโนโลยีดิจิทัลและการ

ตรวจสอบย้อนกลับ (4) โครงสร้างพื้นฐาน (5) มาตรฐานและการรับรอง (6) การตลาดและแบรนด์ 

และ (7) การเงินและการลงทุน 

1) ผลผลิตและทรัพยากรมนุษย์ 

แม้ผลผลิตรวมอยู่ท่ี 45,000 - 81,000 ตัน/ปี ในปีพ.ศ.2562 - 2567 แต่รายได้ต่อไร่ยังตํ่า 

เกษตรกรจํานวนมากขาดความรู้การจัดการสวนสมัยใหม่ โดยเฉพาะพื้นที่สูง ขณะที่ฐานการผลิต

โรบัสตามีแนวโน้มลดลงจากแรงจูงใจปลูกพืชอ่ืน กรมส่งเสริมการเกษตร สําหรับภาคใต้ พ้ืนท่ีปลูก

กาแฟโรบัสตาหลายแห่งเผชิญปัญหาราคาที ่ผันผวนและแรงจูงใจในการเปลี ่ยนไปปลูกพืช

เศรษฐกิจอื่น เช่น ทุเรียน ยางพารา หรือปาล์มนํ้ามัน ทําให้ฐานแรงงานและพื้นที่เพาะปลูกกาแฟ

โรบัสตามีแนวโน้มลดลงในระยะยาว แม้ว ่ากาแฟโรบัสตาจะยังคงเป ็นว ัตถ ุด ิบส ําคัญ 

ของอุตสาหกรรมกาแฟสําเร็จรูป (อิ่มซะ, 2568) (กรมส่งเสริมการเกษตร)แม้ผลผลิตรวมอยู่ท่ี 
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45,000 - 81,000 ตัน/ปี ในปีพ.ศ.2562 - 2567 แต่รายได้ต่อไร่ยังตํ่า เกษตรกรจํานวนมากขาด

ความรู้การจัดการสวนสมัยใหม่ โดยเฉพาะพื้นที่สูง ขณะที่ฐานการผลิตโรบัสตามีแนวโน้มลดลง

จากแรงจูงใจปลูกพืชอื่น กรมส่งเสริมการเกษตร สําหรับภาคใต้ พื้นที่ปลูกกาแฟโรบัสตาหลาย

แห่งเผชิญปัญหาราคาที่ผันผวน และแรงจูงใจในการเปลี่ยนไปปลูกพืชเศรษฐกิจอื่น เช่น ทุเรียน 

ยางพารา หรือปาล์มนํ้ามัน ทําให้ฐานแรงงาน และพื้นที่เพาะปลูกกาแฟโรบัสตามีแนวโน้มลดลง

ในระยะยาว แม้ว่ากาแฟโรบัสตาจะยังคงเป็นวัตถุดิบสําคัญของอุตสาหกรรมกาแฟสําเร็จรูป (อ่ิม

ซะ, 2568) (กรมส่งเสริมการเกษตร) 

1.1) เทคโนโลยีการแปรรูปและการวิจัยพัฒนา 

การใช้เทคโนโลยีแปรรูป นวัตกรรม และระบบควบคุมคุณภาพยังจํากัดในกลุ่มที่ได้รับ

การสนับสนุนโดยตรง ส่วนใหญ่เกษตรกรรายย่อยยังขาดเครื ่องมือคัดเกรดและควบคุม

คุณภาพต่อเนื่อง (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2566) การใช้เทคโนโลยีแปรรูป นวัตกรรม 

และระบบควบคุมคุณภาพยังจํากัดในกลุ่มที่ได้รับการสนับสนุนโดยตรง ส่วนใหญ่เกษตรกร

รายย่อยยังขาดเครื่องมือคัดเกรดและควบคุมคุณภาพต่อเนื่อง (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 

2566) รายงานโครงการหมู่บ้านผลิตกาแฟอะราบิกาคุณภาพและปลอดภัยของสถาบันชา

และกาแฟ มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง พบว่าการยกระดับมาตรฐานคุณภาพจําเป็นต้องอาศัย

ระบบการแปรรูปที่สามารถควบคุมความชื้น การคัดเกรด และการตรวจสอบความปลอดภัย

อย่างต่อเนื่อง ซึ ่งยังคงเป็นช่องว่างสําคัญสําหรับเกษตรกรรายย่อยส่วนใหญ่ในพื้นที่สูง 

ของจังหวัดเชียงรายและภาคเหนือโดยรวม (Ruaysaen, 2567; กระทรวงเกษตรและ

สหกรณ์, 2566) รายงานโครงการหมู ่บ้านผลิตกาแฟอะราบิกาคุณภาพและปลอดภัย 

ของสถาบันชาและกาแฟ มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง พบว่าการยกระดับมาตรฐานคุณภาพ

จําเป็นต้องอาศัยระบบการแปรรูปท่ีสามารถควบคุมความช้ืน การคัดเกรด และการตรวจสอบ

ความปลอดภัยอย่างต่อเนื่อง ซึ่งยังคงเป็นช่องว่างสําคัญสําหรับเกษตรกรรายย่อยส่วนใหญ่ 

ในพ้ืนท่ีสูงของจังหวัดเชียงรายและภาคเหนือโดยรวม (Ruaysaen, 2567) 

1.2) เทคโนโลยีดิจิทัลและการตรวจสอบย้อนกลับ 

การศึกษาหลายฉบับชี้ให้เห็นว่าการตรวจสอบย้อนกลับกลายเป็นข้อกําหนดสําคัญ 

ของตลาดกาแฟพิเศษและตลาดที ่ให้ความสําคัญกับหลักการด้านสิ ่งแวดล้อม สังคม  
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และธรรมาภิบาล (Environmental Social and Governance: ESG) บทความ 

"Sustainable Sourcing with Starbucks" วิเคราะห์ว่าบริษัทอย่าง Starbucks ใช้ระบบ

เก็บข้อมูลฟาร์มดิจิทัล การประเมินฟาร์มผ่านมาตรฐาน C.A.F.E. Practices และเครื่องมือ

เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อทําให้แหล่งที่มาของกาแฟมีความโปร่งใสทั้งด้านสิ่งแวดล้อม และ

สังคม (Guru, 2564) แต่ในไทยยังเน้นบันทึกด้วยกระดาษ Excel การติดตามล็อตสินค้า และ

ตรวจสอบคุณภาพจึงจํากัด โดยเฉพาะสําหรับรายย่อย 

1.3) โครงสร้างพ้ืนฐาน 

การขาดโกดังและโลจิสติกส์ที่ควบคุมความชื้น อุณหภูมิได้ ส่งผลต่อคุณภาพเมล็ด และ

เสี่ยงต่อเชื้อรา OTA ต่างจากมาตรฐานอุตสาหกรรมที่เน้นคลังสินค้าควบคุมและระบบ Real 

- Time Inventory กรณีศึกษาระบบโลจิสติกส์ของ Western Digital ที่เน้นการลงทุนใน

คลังสินค้าที่ควบคุมอุณหภูมิ การจัดระบบสินค้าคงคลัง แบบเรียลไทม์ และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพห่วงโซ่อุปทาน จะเห็นได้ชัดเจนว่าห่วงโซ่กาแฟไทยยังมี

ช่องว่างด้านโครงสร้างพื้นฐานระหว่างภาคเกษตรกรรมกับภาคอุตสาหกรรมอย่างมีนัยสําคัญ 

(Guru, 2564) 

1.4) มาตรฐานและการรับรอง 

แม้ว่าประเทศไทยจะมีมาตรฐาน GAP (Good Agricultural Practices), Organic, GI 

(Geographical Indication) และการเชื่อมต่อกับมาตรฐานสากล เช่น Rainforest Alliance 

และ Fairtrade รายงานของธนาคารแห่งประเทศไทยและเอกสารของกรมวิชาการเกษตร 

ให้ข้อสังเกตที่สอดคล้องกันว่า เกษตรกรที่ได้รับการรับรองยังมีสัดส่วนน้อยเมื่อเทียบกับ

จํานวนครัวเรือนผู้ปลูกกาแฟทั้งหมด และต้นทุนในการขอรับรอง (ค่าตรวจประเมิน เอกสาร 

และค่าธรรมเนียม) ยังคงเป็นอุปสรรคสําคัญของเกษตรกรรายย่อย 

1.5) การตลาดและแบรนด์ 

รายงานของธนาคารแห่งประเทศไทยระบุว่า "กาแฟไทยยังไม่ได้รับการจดจําในฐานะ

แหล่งผลิตกาแฟคุณภาพในตลาดโลก เมื่อเปรียบเทียบกับบราซิล โคลอมเบีย หรือเอธิโอเปีย" 

แม้จะมีศักยภาพด้านรสชาติและความหลากหลายของพื้นที่เพาะปลูกบนดอย (ชุมประเสริฐ 

et al., 2563) 
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บทความเช ิงธ ุรก ิจในส ื ่อ Line Today และกร ุงเทพธ ุรก ิจสะท ้อนให ้ เห ็นว่า  

ตลาดร้านกาแฟในกรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ และเมืองท่องเที่ยวมีการเติบโตสูง มีร้านกาแฟ

จํานวนมาก อย่างไรก็ตาม แบรนด์ท่ีผู้บริโภครู้จักมักเป็นเชนรายใหญ่หรือแบรนด์ต่างประเทศ 

ขณะที่แบรนด์กาแฟไทยจากชุมชนและสหกรณ์ยังคงเป็นแบรนด์เฉพาะกลุ่ม (Niche Brand) 

ท่ีจํากัดอยู่ในกลุ่มผู้บริโภคบางส่วนเท่าน้ัน (BTimes, 2568) 

1.6) การเงินและการลงทุน 

การเข้าถึงแหล่งทุนระยะยาวสําหรับการลงทุนในเครื่องจักรแปรรูป คลังสินค้า และ

เทคโนโลยีดิจิทัลยังคงเป็นข้อจํากัดสําคัญของสหกรณ์และวิสาหกิจชุมชนกาแฟ กลุ่ม

เกษตรกรหลายกลุ่มต้องพึ่งพางบประมาณโครงการระยะสั้นหรือเงินกู้ที่มีหลักประกันสูง 

ส่งผลให้ไม่กล้าลงทุนในระบบตรวจสอบย้อนกลับหรือคลังสินค้าที ่ควบคุมคุณภาพ 

อย่างจริงจัง 

3.6.2 อุปสรรคสําคัญในการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย 

ภาพรวมสะท้อนว่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยเผชิญ อุปสรรคเชิงโครงสร้าง หลายชั้นที่เชื่อมโยงกันตั้งแต่

ต้นนํ้าถึงปลายนํ้า กล่าวคือ ฐานการผลิตในประเทศถดถอยและไม่สอดคล้องกับความต้องการใช้วัตถุดิบ

ของตลาดภายในประเทศ ขณะเดียวกันระบบสนับสนุนด้านพันธุ์ เทคโนโลยี และการส่งเสริมในระดับสวน

ยังไม่ต่อเนื่องหรือไม่ตรงจุด ทําให้ผลผลิตต่อไร่และคุณภาพไม่เสถียร เมื่อฐานวัตถุดิบอ่อนลง ภาคกลางนํ้า

จึงต้องพึ่งพาการนําเข้า แต่กลับติดข้อจํากัดด้านภาษี กฎระเบียบ และขั้นตอนการนําเข้าที่ทําให้ต้นทุนสูง

หรือเข้าถึงวัตถุดิบได้ยาก จึงเกิดความย้อนแย้งสําคัญคือ ประเทศมีดีมานด์สูงแต่ระบบกลับทําให้การผลิต

และการแปรรูปในประเทศเดินได้ไม่เต็มศักยภาพ ผลลัพธ์สุดท้ายไปกดทับปลายนํ้า ทั้งในมิติราคาที่สูงสวน

ทางคุณภาพในสายตาผู้บริโภคบางกลุ่ม ความสามารถในการแข่งขันกับต่างประเทศ และแรงกดดันจาก

คู่แข่งใหม่ ๆ รวมถึงการย้ายฐานการผลิตหรือการนําเข้าสินค้าสําเร็จรูปท่ีง่ายกว่าในบางกรณี 

3.6.2.1 แรงจูงใจในการปลูกต่ําเม่ือเทียบพืชเศรษฐกิจทดแทน 

จาการสัมภาษณ์สะท้อนร่วมกันว่ากาแฟให้รายได้เป็นรอบปี มีความเสี่ยงสูงเมื่อราคาไม่จูงใจ จึง

ถูกแทนที่ด้วยพืชที ่ให้ผลตอบแทนและสภาพคล่องดีกว่า เช่น ทุเรียนหรือพืชอื ่นที ่ตลาดเข้าหา

เกษตรกรง่ายกว่า เมื่อเกิดการย้ายพืชปลูกต่อเนื่อง พื้นที่กาแฟลดลงและนําไปสู่การถดถอยเชิง

โครงสร้างของฐานวัตถุดิบในประเทศ 
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3.6.2.2 ผลผลิตต่อไร่ต่ําและการจัดการสวนยังไม่เข้มแข็งพอ 

ทั้งหน่วยงานรัฐและเอกชนสะท้อนว่าศักยภาพผลผลิตของไทยยังตํ่าเมื่อเทียบประเทศที่ประสบ

ความสําเร็จ โดยมองว่าเกิดจากข้อจํากัดด้านการจัดการแปลงปลูก เช่น การดูแลรักษาไม่ครบวงจร 

การปรับปรุงสวน การตัดแต่งกิ่ง การทําสาว และการปลูกทดแทนต้นเก่า ซึ่งเป็นปัจจัยที่ถ้าดําเนินการ

ต่อเน่ืองจะช่วยดึงผลผลิตให้เพ่ิมข้ึนได้ แต่ในทางปฏิบัติยังทําได้ไม่ท่ัวถึง 

3.6.2.3 เกษตรกรสูงวัย การสืบทอดอาชีพต่ํา และแรงงานขาดแคลน 

หลายหน่วยงานช้ีตรงกันว่าแรงงานเป็นคอขวดสําคัญ กาแฟเป็นเกษตรท่ีต้องใช้ทักษะและแรงงาน

มาก โดยเฉพาะช่วงเก็บเกี่ยว เมื่อคนรุ่นใหม่ไม่เข้าสู่ภาคเกษตร ทําให้ภาระการดูแลสวนตกอยู่กับ

เกษตรกรสูงวัยมากขึ้น และบางพื้นที่ต้องพึ่งแรงงานภายนอก ส่งผลต่อทั้งต้นทุน คุณภาพ และความ

ต่อเน่ืองของผลผลิต 

3.6.2.4 ข้อจํากัดด้านพ้ืนท่ีปลูกและเง่ือนไขเชิงพ้ืนท่ี/ส่ิงแวดล้อม 

ต้นนํ้ายังติดข้อจํากัดเรื่องพื้นที่ปลูก โดยเฉพาะพื้นที่ที่เหมาะกับอาราบิก้า และมีประเด็นเชิงกติกา

พื้นที่ เช่น พื้นที่ป่า หรือข้อพิจารณาด้านความยั่งยืนในตลาดปลายทาง ทําให้การขยายพื้นที่ต้อง

พิจารณาอย่างรอบคอบ และไม่สามารถขยายได้ง่ายเหมือนพืชบางชนิด 

3.6.2.5 คอขวดด้านพันธ์ุและต้นกล้าพันธ์ุดี รวมถึงปัญหาการรับรองพันธ์ุ 

พันธุ์และต้นกล้าคือฐานรากของทั้งปริมาณและคุณภาพ แต่กระบวนการพัฒนาพันธุ์ใหม่ใช้

เวลานานมาก ทําให้การตอบสนองต่อความต้องการตลาดและสภาพภูมิอากาศทําได้ช้า นอกจากนี้ยัง

มีความเสี่ยงเรื่องการแอบอ้างพันธุ์/พันธุ์ไม่ตรงตามที่แจ้ง ซึ่งกระทบความเชื่อมั่นและความคุ้มค่าการ

ลงทุนของเกษตรกรโดยตรง 

3.6.2.6 โครงสร้างการผลิตไม่สอดคล้องกับโครงสร้างความต้องการใช้วัตถุดิบ 

มีการสะท้อนว่าไทยปลูกอาราบิก้ามากกว่าโรบัสต้าในบางช่วง แต่การบริโภคกาแฟอุตสาหกรรม

ภายในประเทศต้องการวัตถุดิบสําหรับภาคอุตสาหกรรมจํานวนมาก จึงเกิดความไม่สอดคล้องระหว่าง

ชนิดกาแฟท่ีผลิตกับชนิดกาแฟท่ีตลาดต้องใช้ ส่งผลให้การพ่ึงพาการนําเข้าเพ่ิมข้ึน 
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3.6.2.7 ความผันผวนและความไม่แน่นอนจากสภาพภูมิอากาศและความเส่ียงการผลิต 

กลุ่มผู้ร่วมเวที focus group สะท้อน “ความไม่แน่นอน” เป็นโจทย์ใหญ่ ทั้งด้านผลผลิตที่ไม่

เสถียร ความเหวี่ยงของราคา และความลังเลในการลงทุน การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทําให้

การตัดสินใจปลูกและการลงทุนระยะยาวของเกษตรกรย่ิงยากข้ึน 

3.6.2.8 ระบบส่งเสริม/ถ่ายทอดเทคโนโลยีไม่ต่อเน่ืองหรือไม่ตรงจุดในบางช่วง 

การส่งเสริมภาครัฐมักไปเน้นด้านแปรรูปหรือกิจกรรมปลายนํ้ามากกว่า “การดูแลต้น” ซึ่งเป็น

ฐานของผลผลิตและคุณภาพ ทําให้ต้นน้ําอ่อนแอ แม้ตลาดจะเติบโตข้ึนก็ตาม 

3.6.2.9 โครงสร้างตลาดรับซื้อในพื้นที่และบทบาทตัวกลางทําให้ราคาหรือการระบาย

ผลผลิตไม่สะท้อนคุณภาพเต็มท่ี 

ในเวที focus group มีการชี้ว่าการมีตัวกลางหลายชั้นทําให้เกิดความซับซ้อนด้านราคา และเกิด

ภาพย้อนแย้งว่าประเทศมีความต้องการสูงแต่เกษตรกรกลับขายไม่ได้หรือขายได้ในเงื่อนไขที่ไม่เอื้อต่อ

การพัฒนาคุณภาพอย่างย่ังยืน 

3.6.2.10 ในประเทศไม่เพียงพอ ทําให้ต้องพ่ึงพาการนําเข้าอย่างต่อเน่ือง 

ภาคแปรรูปขยายได้ไม่เต็มที่เพราะซัพพลายในประเทศไม่พอ จึงต้องพึ่งนําเข้า เมื่อเกิดภาวะ

ผลผลิตลดลงพร้อมกันหลายแหล่ง ราคาวัตถุดิบปรับสูง ส่งผลเป็นแรงกดดันต่อโครงสร้างต้นทุนของผู้

แปรรูปและผู้ประกอบการ 

3.6.2.11 ภาษีนําเข้าวัตถุดิบสูงและโครงสร้างภาษี/กติกาค้าขายที่ย้อนแย้งต่อการแปรรูป

ในประเทศ 

ประเด็นนี้ถูกพูดซํ้าหนักที่สุดใน focus group และสมาคมกาแฟ คือ ภาษีวัตถุดิบบางกรอบสูง

มากจนทําให้ต้นทุนแปรรูปในประเทศเสียเปรียบ ขณะเดียวกันมีความเห็นว่าในบางเงื่อนไขการนําเข้า 

ผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปกลับเข้ามาได้ง่ายกว่า จึงบิดแรงจูงใจให้ระบบ “นําเข้าแทนแปรรูป” และทําให้การ

ลงทุนกลางน้ําชะงัก 
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3.6.2.12 ข้ันตอน/โควต้า/กฎระเบียบการนําเข้าซับซ้อน โดยเฉพาะสําหรับรายย่อย 

เอกชนรายใหญ่สะท้อนว่ากระบวนการนําเข้ามีหลายช้ัน ต้องขออนุญาตหลายระดับ และบางส่วน

ต้องผ่านคณะกรรมการ/อนุกรรมการ ทําให้ต้นทุนธุรการสูงและเป็นอุปสรรคสําคัญต่อผู้ประกอบการ

รายย่อยหรือ SME ท่ีทรัพยากรจํากัด 

3.6.2.13 การเข้าถึงเครื่องจักรและเทคโนโลยีการแปรรูปเป็นคอขวด โดยเฉพาะระดับ

ชุมชน/วิสาหกิจ 

เวที focus group และหน่วยงานส่งเสริมการเกษตรสะท้อนว่าเครื่องคั่ว เครื่องแปรรูป และ

ครุภัณฑ์สําคัญเป็นข้อจํากัด เพราะภาครัฐติดระเบียบจัดซื้อจัดจ้างหรือข้อจํากัดการสนับสนุน ทําให้

การยกระดับคุณภาพในระดับพื้นที่ไม่ไหลลื่น และเกิดช่องว่างระหว่างเป้าหมายการเพิ่มมูลค่ากับ

ศักยภาพจริงของผู้ผลิตรายย่อย 

3.6.2.14 ภาระต้นทุนและความเสี่ยงด้านสิ่งแวดล้อมจากกระบวนการแปรรูป (ของเสีย 

น้ําเสีย ควัน) 

ผู้ประกอบการบางรายสะท้อนภาระต้นทุนการจัดการของเสียและผลกระทบสิ่งแวดล้อม โดยชี้ว่า

มีส่วนที่เหลือทิ้งในกระบวนการผลิตจํานวนมาก หากไม่เปลี่ยนของเสียให้เป็นมูลค่าเพิ่ม จะกลายเป็น

ต้นทุนท่ีฉุดการพัฒนาของกลางน้ํา และเพ่ิมแรงกดดันต่อการยอมรับของชุมชนรอบพ้ืนท่ีแปรรูป 

3.6.2.15 มาตรฐานหลายชุดและต้นทุนการปฏิบัติตามมาตรฐาน 

มีการสะท้อนว่ามาตรฐานจํานวนมากและความซํ้าซ้อนทําให้ต้นทุนสูง ขณะที่บางฝ่ายอธิบายว่า

หลายมาตรฐานเกิดจากแรงกดดันตลาดโลกซึ่งหลีกเลี่ยงไม่ได้ จึงเกิดโจทย์ว่าระบบมาตรฐานของ

ประเทศควรบูรณาการให้ชัด ลดความซ้ําซ้อน และช่วยผู้ประกอบการเข้าสู่มาตรฐานได้จริง 

3.6.2.16 การแข่งขันรุนแรง ร้านกาแฟอยู่ยาก และแรงกดดันจากคู่แข่งต่างชาติ 

เวที focus group สะท้อนว่าแรงกดดันการแข่งขันทําให้ผู้ประกอบการปลายนํ้าจํานวนหนึ่งอยู่

ยาก โดยมีการกล่าวถึงการเข้ามาของผู้เล่นต่างชาติท่ีมีศักยภาพด้านต้นทุนหรือการตลาด ซ่ึงทําให้การ

แข่งขันด้านราคาและโปรโมชันรุนแรงข้ึน 
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3.6.2.17 ราคาในประเทศสูงและเกิดภาวะราคาไม่สอดคล้องกับคุณภาพในบางตลาด 

หลายฝ่ายชี้ว่ากําแพงภาษีและต้นทุนวัตถุดิบทําให้ราคากาแฟในประเทศสูง แม้ตลาดโลกบางช่วง

ไม่ได้ขยับแรง ส่งผลให้ผู้บริโภคบางส่วนรู้สึกว่า “ราคาไม่สัมพันธ์กับคุณภาพ” และทําให้การแข่งขัน

กับต่างประเทศยากข้ึน โดยเฉพาะเม่ือผู้บริโภคมีทางเลือกจากสินค้านําเข้าหรือแบรนด์ต่างชาติ 

3.6.2.18 ความท้าทายด้านแบรนด้ิงและการวางตําแหน่งของไทยในตลาดโลก 

หากไทยต้องเดินหน้า ต้องเลือกให้ชัดว่าไทยจะเป็นประเทศผู้ปลูก ผู้แปรรูป หรือผู้สร้างมูลค่าด้วย

แบรนด์และความเช่ียวชาญปลายน้ํา และต้องทําให้ผู้บริโภคโลกเห็นความคุ้มค่า ไม่ใช่แข่งขันด้วยราคา

หรือปริมาณอย่างเดียว 

3.6.2.19 การส่ือสารคุณค่าและการให้ความรู้ผู้บริโภคยังไม่เพียงพอ 

มีข้อเสนอว่าหากผู้บริโภคเข้าใจว่าราคาสูงมาจากคุณภาพ การดูแลสิ่งแวดล้อม และมาตรฐาน จะ

ช่วยเพ่ิมการยอมรับและยกระดับตลาดมูลค่าสูงได้ แต่ในสภาพจริงการส่ือสารดังกล่าวยังไม่เข้มแข็งพอ 

ทําให้กลไกตลาดปลายน้ํายังถูกลากด้วยการแข่งขันด้านราคามากกว่าคุณค่า 

3.6.2.20 ความเส่ียงจากความผันผวนราคาโลกท่ีส่งผ่านมายังราคาขายและกําลังซ้ือ 

มีข้อเสนอว่าหากผู้บริโภคเข้าใจว่าราคาสูงมาจากคุณภาพ การดูแลสิ่งแวดล้อม และมาตรฐาน จะ

ช่วยเพ่ิมการยอมรับและยกระดับตลาดมูลค่าสูงได้ แต่ในสภาพจริงการส่ือสารดังกล่าวยังไม่เข้มแข็งพอ 

ทําให้กลไกตลาดปลายน้ํายังถูกลากด้วยการแข่งขันด้านราคามากกว่าคุณค่า 

 

3.6.3 โอกาสในการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย 

3.6.3.1 กาแฟพิเศษ กระแสคล่ืนลูกท่ีสาม และการบริโภคท่ีเน้นสุขภาพ 

การเติบโตของตลาดกาแฟพิเศษในประเทศไทยสะท้อนให้เห็นการเปลี ่ยนแปลงเชิงกลยุทธ์ 

ของผู้ผลิต โดยเฉพาะเกษตรกรอะราบิกาในพื้นที่สูงภาคเหนือที่เน้นการผลิตเมล็ดกาแฟคุณภาพสูง  

แปรรูปเฉพาะทาง และสื ่อสารจุดเด่นของแหล่งปลูก กระบวนการผลิต และคะแนนการชิมรส  

เพื่อยกระดับมูลค่าเมล็ดกาแฟไทยให้อยู่เหนือสินค้าโภคภัณฑ์แบบเดิม ขณะเดียวกัน แนวโน้มคลื่นลูก

ที่สามของวงการกาแฟ (Third Wave Coffee) และกระแสใส่ใจสุขภาพมีบทบาทสําคัญต่อพฤติกรรม

ผู้บริโภคชาวไทย ผู้บริโภคหันมาเลือกบริโภคกาแฟดําหรือกาแฟหวานน้อย เลือกซื้อกาแฟ Single - 
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Origin และให้ความสําคัญกับกรรมวิธีแปรรูปและคุณภาพมากขึ้น ทั้งจากร้านกาแฟพิเศษในเมือง

ท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ เช่น กาแฟดริป กาแฟสกัดเย็น ปรากฏการณ์นี้ผลักดันให้เกิด

ความต้องการเมล็ดกาแฟไทยคุณภาพสูงมากขึ้น และสนับสนุนให้เกิดการเติบโตของแบรนด์กาแฟไทย

ท้องถิ่น สร้างโอกาสใหม่ในการเพิ่มมูลค่าและขยายตลาด ทั้งยังส่งผลให้อัตราการบริโภคกาแฟเฉล่ีย

ต่อหัวในประเทศขยายตัวอย่างต่อเนื ่อง โดยเฉพาะกลุ ่มผู ้บริโภคนอกบ้านที ่เน้นประสบการณ์  

และสุขภาพควบคู่กัน (ดวงดีเด่น, 2568)  

3.6.3.2 มาตรฐานกาแฟอินทรีย์ การค้าท่ีเป็นธรรม และตลาดกาแฟย่ังยืน 

ในตลาดโลก ผู้ซื้อกาแฟให้ความสําคัญกับมาตรฐานความยั่งยืนมากขึ้น เช่น มาตรฐานอินทรีย์ 

Fair Trade Rainforest Alliance และมาตรฐานแรงงานที่เป็นธรรม กรณี Starbucks ใช้ โครงการ 

CAFE Practices ระบบติดตามย้อนกลับ และทํางานกับเกษตรกรต้นนํ้าเพื ่อสร้างความเชื ่อม่ัน  

ในประเทศไทย กระทรวงเกษตรและกรมวิชาการเกษตรขับเคลื่อนมาตรฐาน GAP อินทรีย์ และ

แนวทางลดสารพิษในเมล็ดกาแฟ เพื่อให้ผ่านเกณฑ์ OTA ของยุโรปและญี่ปุ่น หากเชื่อมโยงมาตรฐาน

เหล่านี้กับการสร้างแบรนด์ Thai Origin Coffee ได้จะช่วยให้กาแฟไทยเข้าสู่ตลาดเฉพาะกลุ่มที่ราคา

สูงและตอบโจทย์องค์กรท่ีมองหากาแฟย่ังยืน (Guru, 2564) 

3.6.3.3 การท่องเท่ียวเชิงกาแฟและการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถ่ิน 

การบูรณาการระหว่างกาแฟกับการท่องเที่ยวถือเป็นโอกาสที่สําคัญอีกประการหนึ่ง โดยเฉพาะ 

ในจังหวัดที่มีทั้งฐานการผลิตและฐานการท่องเที่ยว เช่น เชียงใหม่ เชียงราย น่าน และชุมพร งานวิจัย

และบทความเชิงนโยบายหลายชิ้นของธนาคารแห่งประเทศไทยและหน่วยงานด้านการพัฒนาเชิงพ้ืน 

ที่ได้ระบุว่า การจัดทําเส้นทางท่องเที่ยวกาแฟ (Coffee Trail) การเปิดฟาร์มให้เยี่ยมชม และการจัด

โฮมสเตย์ในหมู่บ้านที่ผลิตกาแฟ สามารถสร้างรายได้เสริมให้กับเกษตรกร พร้อมทั้งสร้างการรับรู้ 

แบรนด์กาแฟท้องถิ่นไปในเวลาเดียวกันสื่อด้านเศรษฐกิจของไทยยังได้สะท้อนบทบาทของร้านกาแฟ 

ที ่มีว ิวภูเขาและทะเลในพื ้นที ่เชียงราย น่าน และชุมพร ว่าเป็นส่วนหนึ ่งของอํานาจนุ ่มนวล  

(Soft Power) ด้านการท่องเที ่ยวและไลฟ์สไตล์ ซึ ่งเชื ่อมโยงกาแฟไทยเข้ากับภาพลักษณ์ด้าน 

ความงามของภูมิทัศน์และเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถ่ิน (โชคจรัสกุล, 2568) 
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3.6.3.4 เคร่ืองสําอาง ผลพลอยได้ และเศรษฐกิจหมุนเวียน 

ผลพลอยได้จากการผลิตกาแฟ เช่น กากกาแฟและเปลือกเชอร์รีแห้ง ถูกนํามาพัฒนาต่อเป็น

ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่หลากหลาย เช่น สครับขัดผิว (Szaferski & Janczarek, 2568) สบู่ โลชั่น แชมพู  

ชาเปลือกกาแฟ อาหารเสริม และวัตถุดิบสําหรับสินค้าเครื่องสําอาง ผลงานผู้ประกอบการหลายราย

ในไทยใช้กากกาแฟผลิตสินค้าสปาและสินค้าความงาม พร้อมเล่าเรื่อง Zero Waste และ Circular 

Economy ของห่วงโซ่กาแฟไทย 

แนวทางนี้สนับสนุนโดยนโยบายเศรษฐกิจ BCG ของรัฐ ที่เน้นการใช้ประโยชน์ทรัพยากรชีวภาพ 

ลดขยะจากภาคเกษตร ผลสํารวจและรายงานของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ชี้ว่า กาแฟเป็นหน่ึง 

ในพืชเศรษฐกิจที่มีศักยภาพสําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมุนเวียน ทั้งในหมวดอาหาร เครื่องด่ืม 

เคร่ืองสําอาง และอุตสาหกรรมชีวภาพ  

3.6.3.5 เทคโนโลยีบล็อกเชน ปัญญาประดิษฐ์ อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่ง และระบบดิจิทัล

เพ่ือการตรวจสอบย้อนกลับ 

เทคโนโลยีดิจิทัลอย่างบล็อกเชน ปัญญาประดิษฐ์ อินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่ง (IoT) และ ระบบ

ตรวจสอบย้อนกลับเริ่มถูกพูดถึงในอุตสาหกรรมกาแฟไทยมากขึ้น แม้งานวิจัยและการนําไปใช้จริง 

จะยังจํากัดเมื่อเทียบกับภาคอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ แต่กรณีศึกษาจากบริษัท Western Digital 

ที่ประยุกต์ IoT และระบบติดตามแบบเรียลไทม์สําหรับควบคุมคุณภาพและโลจิสติกส์แสดงให้เห็น

ศักยภาพของเทคโนโลยีเหล่านี ้ในการยกระดับห่วงโซ่สินค้าเกษตร สําหรับอุตสาหกรรมกาแฟ 

เทคโนโลยี IoT สามารถติดต้ังเซ็นเซอร์ในโรงตากหรือคลังสินค้าเพ่ือควบคุมความช้ืนและลดความเส่ียง

การปนเปื้อนเชื้อรา ระบบบันทึกข้อมูลแบบดิจิทัลและเทคโนโลยีบล็อกเชนช่วยสร้างความโปร่งใส 

และตรวจสอบย้อนกลับได้ในระดับล็อตการผลิต ทําให้ผู้ผลิตสามารถพิสูจน์แหล่งที่มาและมาตรฐาน

ของกาแฟได้ช ัดเจน ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดเชิงคุณภาพและตลาดส่งออกที ่เน้น 

เรื่องการติดตามย้อนกลับ และความปลอดภัย ทั้งน้ี สอดคล้องกับข้อเสนอเชิงนโยบายที่เน้นยกระดับ

มาตรฐานและการใช้เทคโนโลยีใหม่ในห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย (อุดมธนะธีระ, 2552) 

3.6.3.6 พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และแพลตฟอร์มดิจิทัล 

ร้านกาแฟและผู้ประกอบการกาแฟไทยได้ปรับตัวเข้าสู่ตลาดออนไลน์อย่างรวดเร็วในช่วงหลัง 

โควิด - 19 ทั้งการขายเมล็ดกาแฟคั่ว กาแฟบด กาแฟดริปซอง และชุดของขวัญผ่านแพลตฟอร์ม 
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อีคอมเมิร ์ซและโซเชียลมีเด ีย ผู ้ประกอบการขนาดเล็กสามารถเข้าถึงลูกค้าได้ทั ่วประเทศ 

โดยไม่จําเป็นต้องพึ่งช่องทางค้าปลีกดั้งเดิมหรือเชนใหญ่เท่านั้นขณะเดียวกัน กระทรวงพาณิชย์ 

และสํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (TPSo) ได้จัดกิจกรรมและสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์

เพื่อส่งเสริมสินค้าเกษตรและกาแฟไทยในตลาดดิจิทัล เช่น การจัดอบรมเรื่องการใช้แพลตฟอร์ม

ออนไลน์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการเล่าเรื่องราวของสินค้าให้สอดคล้องกับตลาดอีคอมเมิร์ซ

ข้ามพรมแดน ช่วยเพิ่มศักยภาพการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการไทยในยุคดิจิทัล (ธนาคารกรุงเทพ, 

2563) 

3.6.3.7 เศรษฐกิจ BCG และอํานาจนุ่มนวลจากกาแฟไทยและวัฒนธรรมคาเฟ่ 

เศรษฐกิจ BCG ของรัฐบาลไทยวางสินค้าเกษตร อาหาร และการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม 

เป็นหัวใจของการพัฒนาเศรษฐกิจที่ยั่งยืน กาแฟไทย โดยเฉพาะอะราบิกาจากพื้นที่สูงและโรบัสตา

คุณภาพดี ถือเป็นสินค้าชีวภาพที่เชื ่อมโยงกับระบบนิเวศป่าไม้และวิถีชีวิตชุมชนทั้งในพื้นที ่สูง 

และสวนยางพารา นโยบาย BCG ยังเน้นการใช้ประโยชน์ผลพลอยได้จากกาแฟ เช่น กากกาแฟ 

และเปลือกเชอร์รี เพื ่อลดของเสียและเพิ่มมูลค่าในด้าน Soft Power วัฒนธรรมคาเฟ่ของไทย 

ที่เน้นการตกแต่งร้าน เมนูที่ผสมผสานวัตถุดิบท้องถิ่นอย่างมะพร้าว ชาไทย และสมุนไพรเข้ากับกาแฟ 

เริ ่มได้ร ับการโปรโมตบนสื ่อและแพลตฟอร์มการท่องเที ่ยว ทั ้งในกรุงเทพฯ เชียงใหม่ น่าน  

และ เมืองท่องเที่ยวธรรมชาติอื่น ๆ สิ่งเหล่านี้ช่วยสร้างภาพลักษณ์ใหม่ให้กับกาแฟไทยในฐานะ

เครื ่องดื ่มเชิงวัฒนธรรมและประสบการณ์ สร้างโอกาสในการใช้กาแฟไทยเป็น Soft Power  

ท่ีมีศักยภาพในระดับสากล (สถาบันวิจัยและพัฒนาพ้ืนท่ีสูง, 2568) 

3.6.3.8 เคร่ืองมือและเคร่ืองจักรในการแปรรูปกาแฟ 

อุตสาหกรรมกาแฟในปัจจุบันพึ่งพา “เครื่องมือและเครื่องจักร” ตลอดห่วงโซ่การผลิต ตั้งแต่การ

แปรรูปผลเชอรี่ การสีและคัดเมล็ด การคั่ว การบด ไปจนถึงเครื่องชงและระบบควบคุมคุณภาพ 

อย่างไรก็ดี เครื่องมือสําคัญจํานวนมากยังคงต้องนําเข้าจากต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มเครื่องจักรท่ี

ต้องการความแม่นยําสูงและมาตรฐานสากล ส่งผลให้ต้นทุนการลงทุนของผู้ประกอบการไทยสูง และ

เกิดข้อจํากัดด้านการซ่อมบํารุง อะไหล่ และการพัฒนานวัตกรรมให้เหมาะกับบริบทพ้ืนท่ีผลิตของไทย 
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ในทางกลับกัน แม้ประเทศไทยจะมีผู้ผลิตหรือช่างประกอบเครื่องมือบางส่วนในลักษณะรายย่อย

หรือกึ่งงานช่าง แต่ยังไม่เกิด ระบบการผลิตอย่างจริงจัง ที่ครอบคลุมตั้งแต่การออกแบบมาตรฐาน 

การทดสอบประสิทธิภาพ การรับรองคุณภาพ ไปจนถึงการผลิตเชิงพาณิชย์ในระดับอุตสาหกรรม 

ช่องว่างดังกล่าวสะท้อนว่าประเทศไทยยังมีพื้นที่ให้พัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องมือกาแฟของตนเอง ท้ัง

เพื ่อทดแทนการนําเข้า ลดต้นทุน เพิ ่มความยืดหยุ่นของผู้ประกอบการ และต่อยอดสู่การสร้าง

มูลค่าเพ่ิมในฐานะฐานการผลิตเคร่ืองมือกาแฟสําหรับตลาดในประเทศและภูมิภาค 

3.6.3.9 มาตรฐานและแนวทางจัดการน้ําเสีย–ของเสียจากโรงแปรรูปกาแฟ 

อุตสาหกรรมกาแฟสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจและภาพลักษณ์เชิงบวก แต่การแปรรูปขั ้นต้น

โดยเฉพาะแบบเปียกใช้นํ้ามากและเกิดนํ้าเสียที่มีสารอินทรีย์เข้มข้นและมีความเป็นกรด หากไม่มี

ระบบบําบัดจะกระทบแหล่งนํ้าต้นทุนในพื้นที่สูง โดยนํ้าเสียจากการหมักกาแฟมี pH ตํ่าและมีค่า 

COD/BOD สูงเมื่อเทียบกับเกณฑ์นํ้าทิ้ง จึงจําเป็นต้องเน้นทั้งการลดการใช้นํ้าที่ต้นทางและการบําบัด

แบบหลายขั้นที่เหมาะกับกิจการขนาดเล็กและชุมชน การแปรรูปกาแฟขั้นต้นสร้างของเสีย 2 กลุ่ม 

ได้แก่ (1) นํ้าเสียจากการล้าง การหมัก การขัดเมือก การล้างเมล็ด และการทําความสะอาดอุปกรณ์ 

และ (2) ของเสียแข็ง เช่น เปลือกและเน้ือผล เมือก กะลา/เปลือกแห้ง และตะกอนจากบ่อหรือถัง เน้ือ

ผลจากกระบวนการเปียกมีสัดส่วนสูง โดยมีข้อค้นพบเชิงทบทวนว่าเชอร์รี่กาแฟสด 2 ตันให้เนื้อผล

ราว 1 ตัน และเนื้อผลคิดเป็นประมาณ 40–50 ของนํ้าหนักผล ทําให้ของเหลือกลายเป็นภาระสําคัญ

ของระบบจัดการของเสีย นอกจากนี้ยังมีข้อมูลตัวอย่างว่านํ้าเสียจากการหมักมี pH ประมาณ 4.27–

4.40 และมีค่า COD 9,270–14,800 mg/L และ BOD 472–551 mg/L สะท้อนความจําเป็นของการ

บําบัดก่อนปล่อยสู่ส่ิงแวดล้อม (สัตยาวุธ, 2564) 

โรงแปรรูปขนาดเล็กจํานวนมากอาจตํ่ากว่าเกณฑ์โรงงาน จึงไม่ถูกกํากับแบบโรงงานเต็มรูปแบบ 

แม้ยังมีการปล่อยนํ้าเสียลงลําห้วยได้ ทําให้ต้องใช้เครื่องมือเชิงนโยบายอื่นควบคู่ เช่น มาตรฐาน

อาคาร กฎหมายสาธารณสุข มาตรการท้องถิ่น และการส่งเสริมความรู้ ส่วนกิจการที่เข้าข่ายโรงงานมี

มาตรฐานอ้างอิงหลักคือประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมเรื่องมาตรฐานควบคุมการระบายนํ้าทิ้งจาก

โรงงาน (พ.ศ. 2560) ซึ่งกําหนดค่ามาตรฐานสําคัญ เช่น pH 5.5–9.0, TSS ≤ 50 mg/L, BOD ≤ 20 

mg/L, COD ≤ 120 mg/L และระบุหลักการว่าไม่ควรใช้วิธีเจือจางเพื่อให้ผ่านเกณฑ์ (สํานักงาน

เลขาธิการวุฒิสภา, 2567) 
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กรณีวาวีสะท้อนว่าปัญหานํ้าเสียเกิดแบบกระจุกตัวในฤดูเก็บเกี่ยวและแปรรูป ทําให้ท้องถิ่นต้อง

เร่งแก้ทั้งเชิงโครงสร้างพื้นฐานและเชิงกํากับดูแล แต่การทําบ่อดักตะกอนหรือการวางท่อมักติด

ข้อจํากัดพื้นที่ป่าสงวนหรือชั้นคุณภาพลุ่มนํ้า ทําให้การจัดทําโครงสร้างพื้นฐานต้องวางแผนและใช้

เวลา ขณะเดียวกัน ผู้ประกอบการรายใหญ่มีทรัพยากรจัดการได้มากกว่า ส่วนรายย่อยมักถูกคาดหวัง

ให้ทําบ่อบําบัดแต่ขาดความรู้ด้านการออกแบบและการบํารุงรักษา (สยามรัฐ, 2567)  

ทางเลือกเทคโนโลยีบําบัดน้ําเสียท่ีเหมาะกับโรงงานขนาดเล็กและชุมชน 

1.การแก้ปัญหาให้ยั่งยืนควรใช้กรอบ ลดที่ต้นทาง + แยกของเสีย + บําบัดหลายขั้น + ดูแลง่าย

เพราะน้ําเสียกาแฟแปรผันตามฤดูกาลและมีภาระอินทรีย์สูง {สัตยาวุธ, 2565 #6} 

2.ระบบบําบ ัดหลายขั ้นท ี ่พบว ่าใช ้ได ้ในบร ิบทชุมชน เช ่น ระบบ 5 ข ั ้น ได ้แก ่ ถ ังพัก 

(equalization) ถังตกตะกอน ถังกรอง ถังเติมอากาศ และบ่อพืชบําบัด (constructed wetland) ซ่ึง

ช่วยลด BOD/COD และปรับ pH ให้เข้าใกล้เกณฑ์มาตรฐานในบริบทการทดลองหรือแปลงทดสอบ 

(สัตยาวุธ, 2564) 

3.ระบบที่ผสานกระบวนการกายภาพ ชีวภาพ และธรรมชาติบําบัดมีแนวโน้มเหมาะกับชุมชน 

เพราะลดการใช้สารเคมีและดูแลง่ายกว่า 

4.สําหรับของเสียแข็ง แนวทางที่เหมาะคือทําปุ๋ยหมักแบบควบคุมความชื้นและการระบายอากาศ 

เพื่อลดกลิ่นและเร่งย่อยสลาย ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางทั่วไปด้านปุ๋ยหมักของหน่วยงานรัฐ แต่ควร

ออกแบบให้เป็นระบบระดับกลุ่มหรือชุมชนเพ่ือลดภาระรายครัวเรือนในช่วงฤดูกาลผลิต  

 

3.7 การวิเคราะห์ตลาดและแนวโน้ม  

3.7.1 ตลาดโลก 

3.7.1.1 ขนาดตลาดและการเติบโตของการบริโภค 

ข้อมูลล่าสุดจาก USDA และ Ecofin ระบุว่า การบริโภคกาแฟโลกในฤดูกาลปี พ.ศ.2568 คาดว่า

จะทําสถิติสูงสุดท่ี 10.16 ล้านตัน เพิ่มจาก ราว 9.99 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2567 แม้ราคากาแฟโลก 

อยู่ในระดับสูงต่อเนื่อง แสดงให้เห็นว่า อุปสงค์กาแฟค่อนข้างไม่ยืดหยุ่นต่อราคา มากนัก (USDA 

Foreign Agricultural Service, 2567) 
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ในเชิงแนวโน้มระยะกลาง ระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมา ICO และ Coffee Barometer ชี้ให้เห็นว่า 

การบริโภคกาแฟโลกเติบโตอย่างต่อเนื่องจากราว 9,300,000 ตัน ปี พ.ศ.2559 มาเกิน 10,110,000 

ตัน ในปี พ.ศ.2564 และยังคงขยายตัวตามรายได้เมืองใหญ่และชนช้ันกลางในเอเชียและแอฟริกา  

ตารางท่ี 3.40 แนวโน้มการบริโภคกาแฟโลก 

ปีเพาะปลูก การบริโภคโลก (ล้านกระสอบ) คิดเป็นปริมาณโดยประมาณ (ล้านตัน) 

2558 155 9.30 

2563 167.6 10.06 

2564 168.5 10.11 

2568 169.4 10.16 

แหล่งที่มา : International Coffee Organization (ICO) 2567 (ข้อมูล ณ วันท่ี 16 ธันวาคม 2568) 

(International Coffee Organization, 2568) 

หมายเหตุ : ตัวเลขเติบโตเฉลี่ยต่อปีในช่วงยาวอยู่ราวร้อยละ 1.5 - 2 แต่ในบางปีอาจชะลอจากปัจจัย

เศรษฐกิจหรือโควิด ก่อนกลับมาฟ้ืนตัวหลังปี พ.ศ.2565 

การประเมินมูลค่าตลาดกาแฟในระดับโลกเป็นงานที่มีความซับซ้อนและต้องอาศัยการพิจารณา

ขอบเขตของตลาดอย่างรอบคอบ ตามรายงานการวิเคราะห์ตลาดโดยหน่วยงานเอกชนชั้นนํา ได้แก่ 

Market Report Analytics และ Fact.MR ได้ให้การประเมินมูลค่าตลาดกาแฟโลกในปีล่าสุดไว้ในช่วง

ระหว่าง 120,000 - 285,000 ล้านเหรียญสหรัฐ (120 - 285 พันล้านเหรียญสหรัฐ) โดยความแตกต่าง

อย่างมีนัยสําคัญในการประเมินมูลค่าดังกล่าวเกิดจากความหลากหลายของนิยามและขอบเขตสินค้า 

ท่ีถูกนํามาพิจารณาในการคํานวณ  

3.7.1.2 โครงสร้างตลาด 

ด้านอุปทาน ปรากฏการณ์การกระจุกตัวของการผลิต โครงสร้างตลาดกาแฟโลกในฝั่งอุปทาน  

มีลักษณะเด่นที่สําคัญประการหนึ่ง คือ ความเข้มข้นสูงของการในประเทศผู้ผลิตรายใหญ่เพียงไม่ก่ี

ประเทศ สหพันธรัฐบราซิลและสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามร่วมกันผลิตกาแฟเกือบครึ่งหนึ่ง หรือ

ประมาณร้อยละ 50 ของผลผลิตกาแฟโลกท้ังหมดในรอบปีการผลิตล่าสุด  
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ลักษณะการกระจุกตัวของการผลิตดังกล่าวมีนัยสําคัญต่อพลวัตของตลาดกาแฟโลกในหลายมิติ 

ประการแรก การที่การผลิตมีความเข้มข้นสูงในประเทศเพียงสองประเทศทําให้ตลาดกาแฟโลก 

มีความอ่อนไหวต่อปัจจัยการผลิตและนโยบายของประเทศเหล่านี้เป็นอย่างมาก เช่น สภาพภูมิอากาศ 

โรคระบาด นโยบายการเกษตร หรือนโยบายการค้าของบราซิลและเวียดนามสามารถส่งผลกระทบต่อ

ปริมาณและราคากาแฟในตลาดโลกได้อย่างมีนัยสําคัญ ประการที่สอง โครงสร้างที่เข้มข้นดังกล่าว

สะท้อนถึงข้อได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ ของประเทศเหล่านี ้ในด้านสภาพภูมิอากาศที่เหมาะสม  

ขนาดพ้ืนท่ีการผลิตขนาดใหญ่ และประสิทธิภาพในการผลิต (Analytics, 2568) 

ตารางท่ี 3.41 ประเทศผู้ส่งออกกาแฟรายใหญ่ 10 อันดับแรก พ.ศ. 2566 - 2567 

อันดับ ประเทศ ปริมาณส่งออก ปริมาณ(ตัน) สัดส่วนใน Top 10 

1 บราซิล 41,375,604 2,482,536 35.9 

2 เวียดนาม 28,600,300 1,716,018 24.8 

3 โคลอมเบีย 10,897,760 653,866 9.5 

4 อินเดีย 6,484,415 389,065 5.6 

5 อินโดนีเซีย 6,200,363 372,022 5.4 

6 ยูกันดา 6,057,793 363,468 5.3 

7 ฮอนดูรัส 5,182,124 310,927 4.5 

8 เปรู 3,805,060 228,304 3.3 

9 เอธิโอเปีย 3,588,531 215,312 3.1 

10 กัวเตมาลา 3,096,888 185,813 2.7 

แหล่งที่มา : International Coffee Organization (ICO) 2024 (ข้อมูล ณ วันท่ี 16 ธันวาคม 2567) 

USDA Foreign Agricultural Service (2567) 

หมายเหตุ : สัดส่วนคํานวณเทียบกับปริมาณการส่งออกรวมของ 10 ประเทศผู้ส่งออกหลัก 

การกระจายตัวของการส่งออก เมื่อพิจารณาในมิติของการส่งออกเมล็ดกาแฟ ซึ่งสะท้อนถึง

บทบาทของแต่ละประเทศในการจัดหากาแฟสู่ตลาดโลกอย่างชัดเจนยิ่งขึ้น ข้อมูลจากองค์การกาแฟ
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ระหว่างประเทศสําหรับปีการส่งออก พ.ศ. 2566 - 2567แสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวของการ

ส่งออกท่ีมีความเข้มข้นสูงในทํานองเดียวกัน 

ความเข้มข้นของตลาดระดับสูง (High Market Concentration): บราซิลและเวียดนามร่วมกัน

ครองส่วนแบ่งการส่งออกรวมกว่าร้อยละ 60.7 (35.9 + 24.8 = 60.7) ของการส่งออกรวมในกลุ่ม 10 

ประเทศผู้ส่งออกหลัก ซึ่งหากคํานวณเป็นดัชนีความเข้มข้น Herfindahl - Hirschman Index (HHI) 

จะได้ค่าท่ีสูงมาก สะท้อนถึงตลาดท่ีมีลักษณะเข้าใกล้ Oligopoly ในฝ่ังอุปทาน 

ความเหลื่อมลํ้าระหว่างผู้นําตลาดกับผู้ติดตาม (Market Leader - Follower Gap) ปริมาณ 

การส่งออกของบราซิลสูงกว่าประเทศอันดับสามอย่างโคลอมเบียถึง 3.8 เท่า (41.38 ล้าน vs 

654,000 ตัน) แสดงให้เห็นถึงความแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญในขนาดและขีดความสามารถ 

ในการผลิตระหว่างผู้นําตลาดกับกลุ่มผู้ติดตาม 

3.7.1.3 กลุ่มผู้เล่นระดับกลาง 

ประเทศอันดับ 3 - 10 มีส่วนแบ่งการส่งออกรวมกันประมาณร้อยละ 39.3 โดยแต่ละประเทศ 

มีส่วนแบ่งระหว่างร้อยละ 2.7 - 9.5 ซ่ึงกลุ่มน้ีมีความหลากหลายท้ังในด้านภูมิศาสตร์ (แอฟริกา เอเชีย 

ละตินอเมริกา) และประเภทกาแฟท่ีผลิต (อะราบิกา โรบัสตา หรือผสม) 

1) การวิเคราะห์เชิงโครงสร้างตามประเทศและกลยุทธ์การแข่งขัน 

1.1) ผู้นําตลาดระดับโลก 

1.1.1) บราซิล 

สหพันธรัฐบราซิลดํารงตําแหน่งผู ้นําตลาดกาแฟโลกอย่างเหนียวแน่นมาเป็น

เวลานานกว่าศตวรรษคร่ึง โดยมีการส่งออกในปี พ.ศ. 2566 - 2567 ท่ีระดับ 2,482,800 

ตัน หรือคิดเป็นนํ้าหนักประมาณ 2.48 ล้านตัน ครองส่วนแบ่งการส่งออกในกลุ่ม 10 

ประเทศหลักที่ร้อยละ 35.9 จุดเด่นของบราซิลอยู่ที่ความสามารถในการผลิตกาแฟท้ัง

สองสายพันธุ์หลักในปริมาณมหาศาล ทั้งกาแฟอะราบิกา ซึ่งบราซิลเป็นผู้ผลิตรายใหญ่

ที่สุดของโลก และกาแฟโรบัสตา โดยเฉพาะสายพันธุ์โคนิลอน ที่ปลูกในรัฐเอสปิริโตซาน

โตและบางส่วนของรัฐรอนโดเนีย แนวโน้มท่ีน่าสนใจอย่างย่ิงในช่วงคร่ึงทศวรรษท่ีผ่านมา 

คือ การขยายตัวอย่างรวดเร็วของการผลิตโรบัสตาในบราซิล ตามการวิเคราะห์ 

ของธนาคาร Rabobank ซ่ึงเป็นสถาบันการเงินช้ันนําด้านเกษตรและ 
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อาหาร ได้คาดการณ์ว่า ผลผลิตโรบัสตาของบราซิลอาจสูงถึง 1,482,000 ตัน  

ในปี พ.ศ. 2568 เพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยสําคัญจาก 1,140,000 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 ซ่ึงคิดเป็น

อัตราการเติบโตประมาณร้อยละ 30 ในช่วงเวลาเพียงห้าปี การขยายตัวของโรบัสตา

บราซิลนี้มีนัยสําคัญต่อตลาดกาแฟโลกหลายประการ ประการแรก เป็นการตอบสนอง

ต่ออุปสงค์โรบัสตาที่เพิ่มขึ้นจากอุตสาหกรรมกาแฟสําเร็จรูป และเครื่องดื่มกาแฟผสม 

ประการที่สอง อาจส่งผลกระทบต่อส่วนแบ่งตลาดโรบัสตาของประเทศผู้ผลิตรายอื่น ๆ 

โดยเฉพาะเวียดนาม และประการที่สาม สะท้อนถึงความยืดหยุ่นและความสามารถ 

ในการปรับตัวของภาคการผลิตกาแฟบราซิลต่อสัญญาณตลาด (Miller, 2564) 

1.1.2) เวียดนาม 

สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามครองตําแหน่งผู้ส่งออกกาแฟรายใหญ่อันดับสอง 

ของโลก ด้วยปริมาณการส่งออก ประมาณ 1.72 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2566 - 2567 คิด

เป็นส่วนแบ่ง การส่งออกร้อยละ 24.8 ในกลุ ่ม 10 ประเทศหลัก จุดเด่นที ่สุดของ

เวียดนาม คือ การเป็นผู้ผลิตและ ผู้ส่งออกกาแฟโรบัสตา รายใหญ่ที่สุดของโลก โดย

ครองส่วนแบ่งตลาดโรบัสตาโลกมากกว่าร้อยละ 40 พื้นที่ผลิตหลักตั้งอยู่ในเขตที่ราบสูง

ภาคกลาง ซึ่งประกอบด้วยจังหวัดดักลัก ลามดง จาไล และดักนอง ซึ่งมีสภาพภูมิอากาศ

และดินที ่เหมาะสมต่อการปลูกโรบัสตาเป็นอย่างยิ ่ง ความสําคัญของเวียดนามต่อ

อุตสาหกรรมกาแฟโลกไม่ได้จํากัดอยู่เพียงแค่ปริมาณการผลิตเท่านั้น แต่ยังรวมถึง

บทบาทในฐานะ "ฐานวัตถุดิบหลัก" ของอุตสาหกรรมกาแฟสําเร็จรูปทั่วโลก กาแฟโรบัส

ตาจากเวียดนามเป็นวัตถุดิบสําคัญในการผลิตกาแฟสําเร็จรูป กาแฟผสม และเครื่องด่ืม

กาแฟ ในอุตสาหกรรมอาหารและเครื ่องดื ่ม เนื ่องจากมีราคาที่ถูกกว่าอะราบิกา มี

ปริมาณคาเฟอีนสูงกว่า และมีความคงทนในกระบวนการแปรรูป (Miller, 2564) 

1.2) ผู้เช่ียวชาญด้านกาแฟอะราบิกาคุณภาพสูง 

1.2.1) โคลอมเบีย 

สาธารณรัฐโคลอมเบียเป็นผู้ส่งออกกาแฟรายใหญ่อันดับสามของโลก ด้วยปริมาณ

การส่งออก 653,866 ตัน คิดเป็นส่วนแบ่งร้อยละ 9.5 ในกลุ่ม 10 ประเทศหลัก จุดเด่น 

ของโคลอมเบียไม่ได้อยู่ที ่ปริมาณการผลิตเท่านั้น แต่อยู่ที ่คุณภาพและชื่อเสียงของ
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กาแฟอะราบิกาโคลอมเบีย โคลอมเบียได้สร้างตําแหน่งแบรนด์ ที่แข็งแกร่งในฐานะ

ผู้ผลิตกาแฟ อะราบิกาคุณภาพสูงระดับโลก โดยเฉพาะกาแฟที่ปลูกในเขตภูเขาแอนดีส 

ซึ่งได้รับการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และได้รับการรับรองโดยสหพันธ์เกษตรกร

ผู ้ผลิตกาแฟแห่งโคลอมเบีย กลยุทธ์ทางการตลาด ของโคลอมเบียเน้นการสร้าง

ภาพลักษณ์ของ "ต้นกําเนิด" และ "คุณภาพ" ผ่านแคมเปญการตลาดที่มีชื่อเสียง เช่น  

ตัวละคร Juan Valdez ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของเกษตรกรกาแฟโคลอมเบีย ที่ทํางานหนัก

และผลิตกาแฟคุณภาพสูง กลยุทธ์นี ้ทําให้กาแฟโคลอมเบียสามารถขายได้ในราคา 

เชิงคุณภาพ และมีตําแหน่งท่ีแข็งแกร่งในตลาดกาแฟพิเศษ (Delgado, 2567) 

3.7.1.4 ผู้บริโภคหลักและศูนย์กลางอุปสงค์ของกาแฟโลก 

จากมุมมอง “ปลายทางความต้องการ” การระบุศูนย์กลางอุปสงค์ควรพิจารณา 2 มิติร่วมกัน 

ได้แก่ (1) ขนาดการบริโภคภายในประเทศ ภูมิภาค และ (2) บทบาทเชิงโครงสร้าง ในฐานะศูนย์กลาง

การนําเข้า - ค่ัว - กระจายสินค้า (Trade, Roasting Hubs) เพ่ือสะท้อน “ตลาดปลายทาง” ท่ีกําหนด

ทิศทางมาตรฐานและมูลค่าในห่วงโซ่อุปทานได้อย่างมีนัยสําคัญ 

ในเชิงปริมาณ กลุ่มตลาดที่มีการบริโภคสูงสุดประกอบด้วย สหภาพยุโรป (EU) สหรัฐอเมริกา 

และ บราซิล โดยข้อมูลสถิติการบริโภคของ USDA (ปีการค้า 2565/66) ระบุว่า EU มีการบริโภค

ประมาณ 2.67 ล้านตัน) ขณะที่สหรัฐฯ 1.48 ล้านตัน) และบราซิล 1.35 ล้านตัน ซึ่งสะท้อนว่า EU 

เป็น “ตลาดบริโภคขนาดใหญ่ท่ีสุดในเชิงปริมาณ” เม่ือพิจารณาในฐานะกลุ่มภูมิภาค และสหรัฐฯ เป็น

ตลาดประเทศเด่ียวท่ีมีขนาดใหญ่มากเช่นกัน (USDA Foreign Agricultural Service, 2567) 

เมื ่อพิจารณามิติ “ศูนย์กลางอุปสงค์” ในยุโรป นอกจากการบริโภคภายในภูมิภาคที่สูงแล้ว 

โครงสร้างตลาดยังมีประเทศที่ทําหน้าที่เป็น ศูนย์กลางนําเข้า - คั่ว - กระจาย โดยเฉพาะ เยอรมนี 

และอิตาลีที่มักถูกอ้างถึงในวรรณกรรมด้านการค้ากาแฟโลกในฐานะผู้นําเข้า ศูนย์กลางการแปรรูป 

และกระจายสินค้า (Jaworska, 2568) ขณะท่ี ฝรั่งเศสเป็นตลาดนําเข้าที่สําคัญและมีโครงสร้างผู้ค่ัว 

ท้ังรายใหญ่และรายกลาง - เล็กท่ีนําเข้าจากแหล่งผลิตโดยตรงจํานวนมาก  

สําหรับเอเชีย ญี่ปุ ่นยังเป็นตลาด “เชิงคุณภาพ” ที ่มีฐานผู ้บริโภคมั่นคง (USDA ประมาณ  

413,400 ตัน ในปีการค้า 2565) ขณะท่ี จีนเป็นอุปสงค์ดาวรุ่ง โดยการบริโภคเพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง (USDA: 

316,800 ตัน ในปีการค้า 2565 และคาดการณ์แตะ 378,000 ตัน ในปีการค้า 2567) สะท้อน 

การขยายตัวของชนช้ันกลางเมืองและการแพร่กระจายของวัฒนธรรมร้านกาแฟสมัยใหม่  
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3.7.1.5 บทบาทของกาแฟพิเศษ และกาแฟคุณภาพสูง 

โครงสร้างตลาดกาแฟโลกในระยะหลังถูกขับเคลื่อนด้วยปรากฏการณ์ “Premiumization” 

กล่าว คือ ผู ้บริโภคยอมจ่ายสูงขึ ้นเพื ่อคุณภาพ ประสบการณ์ และข้อมูลประกอบการบริโภค  

(เช่น แหล่งปลูก วิธีแปรรูป โน้ตรสชาติ) ซึ่งทําให้ กาแฟพิเศษ ทําหน้าที่เป็น “กลไกยกระดับมูลค่า” 

มากกว่าจะเป็นเพียงตลาดเฉพาะกลุ่ม 

1) ประเด็นสําคัญของกาแฟเชิงคุณภาพ และกาแฟพิเศษ 

1.1) Single - Origin และการให้คุณค่ากับเร่ืองเล่าแหล่งปลูก 

แนวโน้มการบริโภคกาแฟแบบระบุต้นกําเนิดชัดเจน (จากประเทศ - ภูมิภาค - ฟาร์ม) 

ขยายตัวจนกลายเป็นความคาดหวังปกติในตลาดบนบางส่วน และเชื่อมเข้ากับความต้องการ 

“พิสูจน์ได้” มากข้ึน ไม่ใช่เพียงคําบอกเล่า  

1.2) การเคล่ือนของมาตรฐานจาก “อัตวิสัย” สู่ “ตรวจสอบได้” 

ต้องการเครื่องมือที่ทําให้คุณภาพและที่มามีความตรวจสอบย้อนกลับได้จริง ตั ้งแต่

ระดับล็อตจนถึงระดับแปลงปลูก  

1.3) การยกระดับโรบัสตา 

เมื่อความต้องการเอสเพรสโซเบลนด์และผลิตภัณฑ์แปรรูปบางประเภทเติบโต โรบัสตา

คุณภาพสูงจึงมีบทบาทเพิ่มขึ้นในเชิงกลยุทธ์ โดย “เทคโนโลยีหลังเก็บเกี่ยว การคัดคุณภาพ 

การควบคุมมาตรฐาน” เป็นตัวแปรชี้ขาดว่าผู ้ผลิตจะก้าวจากตลาดโภคภัณฑ์ไปสู่ตลาด 

เชิงคุณภาพได้หรือไม่ 

นัยต่อไทย คือ หากต้องการ “จับมูลค่า” ในเซกเมนต์ที่มาร์จิ้นสูง ไทยจําเป็นต้องทําให้ 

คุณภาพ และความโปร่งใส กลายเป็นโครงสร้างพ้ืนฐาน ไม่ใช่เพียงจุดขายเชิงการตลาด 

3.7.1.6 แนวโน้ม Sustainability, Direct Trade และ Single - origin 

แนวโน้มความยั ่งยืนและความโปร่งใสในอุปทานเชนกําลังเปลี ่ยนสถานะจาก “ทางเลือก” 

เป็น “เง ื ่อนไขการเข้าถ ึงตลาด” โดยเฉพาะตลาดยุโรปผ่านกรอบกํากับดูแลใหม่ เช ่น EU 

Deforestation Regulation (EUDR) ที่กําหนดให้ผู้ประกอบการต้องทํา due diligence และย่ืน 
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due diligence statement พร้อมข้อมูลที่ทําให้ตรวจสอบย้อนกลับได้ในระดับแหล่งผลิต (E. P. a. 

C. o. t. E. Union, 2566) 

ในเชิงปฏิบัติ แนวโน้มดังกล่าวก่อให้เกิด “อุตสาหกรรมสนับสนุน” ด้านการตรวจสอบย้อนกลับ 

เช่น การใช้ข้อมูลภูมิสารสนเทศ ภาพถ่ายดาวเทียมและระบบตรวจสอบข้อมูลอัตโนมัติ เพื่อช่วย 

ภาคธุรกิจตอบโจทย์ข้อกํากับ (รวมถึงกาแฟ) ทั้งนี้สะท้อนว่าการติดตามย้อนกลับไม่ใช่ต้นทุนสูญเปล่า  

แต่เป็นการลงทุนเพ่ือรักษาการเข้าถึงตลาดและสร้างความเช่ือม่ัน 

ขณะเดียวกัน ในระดับตลาดเชิงคุณภาพได้เกิดการขยายตัวของ Relationship Coffee, Direct 

Trade ซึ่งเน้นความสัมพันธ์ระยะยาวระหว่างผู้คั ่ว - ผู้ผลิต โดยมักแลกเปลี่ยนกันผ่าน (1) ความ

โปร่งใสด้านราคาและคุณภาพ (2) ความสมํ่าเสมอของล็อต และ (3) หลักฐานที่มาของสินค้า ทั้งน้ี  

“เครื่องมือดิจิทัล” เช่น QR แพลตฟอร์มติดตามเส้นทางสินค้า ถูกใช้เพื่อทําให้เรื่องเล่าแหล่งปลูก

กลายเป็นข้อมูลท่ีผู้บริโภคตรวจสอบได้จริง  

ผลเชิงยุทธศาสตร์ต่อไทย คือ การวางตําแหน่งในตลาด Single - Origin, Specialty จะพึ่งพา

เพียง ชื่อพื้นท่ี ไม่เพียงพออีกต่อไป แต่ต้องยกระดับไปสู่ มาตรฐานข้อมูลล็อต - ระบบตรวจสอบ 

ย้อนกลับ - หลักฐานความยั่งยืน เพื่อให้สามารถเจรจาราคาและรักษาตลาดปลายทางได้ภายใต้กติกา

ใหม่  

3.7.2 ตลาดภูมิภาคและไทย 

3.7.2.1 ภาพรวมตลาดกาแฟในภูมิภาคอาเซียน 

1) โครงสร้างด้านอุปทาน 

ภูมิภาคเอเชียรวมถึงอาเซียนมีบทบาทสําคัญทั้งในด้านอุปทานและอุปสงค์ โดยเฉพาะอย่าง

ย่ิงกาแฟพันธ์ุโรบัสตาซ่ึงเป็นฐานการผลิตกาแฟสําเร็จรูปและเคร่ืองด่ืมกาแฟพร้อมด่ืมในตลาดโลก 

(Adan, 2565) 

สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ถือเป็นผู ้ผลิตและส่งออกกาแฟโรบัสตารายใหญ่ที ่สุด 

ในภูมิภาค ในปีเพาะปลูก 2564 มีปริมาณการส่งออกกาแฟโรบัสตาเพิ่มขึ้นร้อยละ 15.1 เป็น 

1.61 ล้านตัน ซึ่งสะท้อนศักยภาพด้านปริมาณ และความสามารถในการเป็นแหล่งผลิตกาแฟ 

โรบัสตาหลักของโลก 
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สาธารณรัฐอินโดนีเซีย มีปริมาณการส่งออกกาแฟดิบเพิ ่มขึ ้นจาก 409,200 ตัน เป็น 

415,200 ตัน ในปีเดียวกัน แม้จะมีขนาดเล็กกว่าเวียดนาม แต่อินโดนีเซียยังคงเป็นผู้ผลิตสําคัญ 

ในกลุ่มกาแฟผสมท้ังพันธ์ุอะราบิกาและโรบัสตา 

ประเทศไทย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ และสหภาพ

เมียนมา จัดอยู่ในกลุ่มผู้ผลิตขนาดกลางถึงขนาดเล็ก อย่างไรก็ตาม ประเทศเหล่านี้เริ่มมีบทบาท

โดดเด่นในกลุ่มกาแฟเฉพาะถ่ิน เช่น กาแฟจากพ้ืนท่ีดอยของไทย กาแฟจาก ท่ีราสูงโบลาเวน ของ

ลาว และกาแฟจากพื้นที่ภูเขาในเมียนมา ซึ่งตอบสนองความต้องการของตลาดกาแฟชั้นพิเศษ

และกาแฟแหล่งเดียวท้ังในระดับภูมิภาคและระดับโลก (Adan, 2565) 

1.1) โครงสร้างด้านอุปสงค์ 

การบริโภคกาแฟในภูมิภาคเอเชียรวมถึงอาเซียนเพิ่มขึ้นเฉลี่ยประมาณร้อยละ 1.5 - 2.0 

ต่อปีในช่วง 5 - 10 ปีที่ผ่านมา ปัจจัยสนับสนุนที่สําคัญประกอบด้วย การขยายตัวของเขต

เมืองและชนชั ้นกลางในประเทศเวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย และฟิลิปปินส์ และการ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคจากเครื่องดื่มชาเป็นหลักไปสู่การบริโภคกาแฟเป็นส่วน

หน่ึงของชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะในกลุ่มแรงงานและประชากรวัยหนุ่มสาว 

รายงานด้านการค้าปลีกและภาคโรงแรมและร้านอาหาร  ในภูมิภาคอาเซียนคาดการณ์

ว่าบางกลุ่มตลาดของอุตสาหกรรมกาแฟในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เช่น ร้านกาแฟเฉพาะทาง

และเคร่ืองด่ืมกาแฟระดับคุณภาพนอกบ้าน อาจมีอัตราการเติบโตสูงกว่าร้อยละ 10 ต่อปี อัน

เป็นผลมาจากการขยายตัวของร้านกาแฟชั้นพิเศษ ร้านกาแฟเครือข่าย และเครื่องดื่มกาแฟ

พร้อมด่ืมรูปแบบใหม่ท่ีเช่ือมโยงกับวิถีชีวิตของประชากรในเขตเมือง 

3.7.2.2 บทบาทของประเทศไทยในบริบทภูมิภาค 

1) ผลผลิตภายในประเทศ 

เมื่อเปรียบเทียบกับรายงานข่าวเศรษฐกิจที่ระบุว่าประเทศไทยมีผลผลิตกาแฟประมาณ  

40,000 - 50,000 ตันต่อปี (ขึ้นอยู่กับปีเพาะปลูกและสภาพอากาศ) จะเห็นได้ว่าปริมาณผลผลิต

ภายในประเทศมีขนาดเล็กเมื่อเทียบกับเวียดนามหรืออินโดนีเซีย และไม่เพียงพอต่อการบริโภค

ภายในประเทศ ส่งผลให้ประเทศไทยต้องนําเข้ากาแฟดิบและกาแฟสําเร็จรูปเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง 
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ข้อสังเกตที่น่าสนใจ คือ แม้ในบางปีปริมาณผลผลิตจะลดลง (เช่น พ.ศ. 2566 มีผลผลิต 

45,274 ตัน) แต่มูลค่าผลผลิตระดับฟาร์มกลับเพิ่มสูงขึ้นอันเป็นผลมาจากราคากาแฟในตลาดโลก

และตลาดภายในประเทศที่สูงขึ ้น สะท้อนให้เห็นว่าเกษตรกรไทยได้รับประโยชน์จากราคา

ตลาดโลก แต ่ในขณะเด ียวก ันก ็ เผช ิญความเส ี ่ยงจากความผ ันผวนด ้านผลผล ิตและ 

สภาพภูมิอากาศ 

ตารางท่ี 3.42 ข้อมูลสถิติผลผลิตกาแฟในประเทศไทยระหว่าง ปี พ.ศ. 2562 - 2567 

ปี ผลผลิตรวม (ตัน) มูลค่าผลผลิตรวม (พันล้านบาท) 

2562 56,979 1.98 

2563 81,046 2.62 

2564 61,279 2.69 

2565 69,037 4.23 

2566 45,274 4.73 

2567 67,360 3.98 

แหล่งท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (ข้อมูล ณ วันท่ี 17 ธันวาคม 2568) 

2) ขนาดและโครงสร้างของตลาดภายในประเทศ 

จากข้อมูลมูลค่าตลาดปลายทาง ล่าสุดจากแหล่งข้อมูล หลายแหล่ง พบว่าในปี พ.ศ. 2566 

มูลค่าตลาดกาแฟในประเทศไทยอยู่ท่ี 34,500 ล้านบาท มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 8.55 ต่อ

ปีในช่วงปี พ.ศ. 2564 - 2566 โดยแบ่งเป็นกาแฟสําเร็จรูปมีมูลค่าประมาณ 28,951 ล้านบาท 

(คิดเป็นประมาณร้อยละ 84 ของตลาดทั้งหมด) และกาแฟสดและกาแฟคั่วบดมีมูลค่าประมาณ 

5,520 ล้านบาท (คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 16 ของตลาดท้ังหมด) 

รายงานตลาดในปี พ.ศ. 2568 ระบุว่ามูลค่าตลาดกาแฟในประเทศไทยเพิ ่มขึ ้นสู ่ระดับ

ประมาณ 65,000 ล้านบาท หรือขยายตัวประมาณร้อยละ 8.3 จากปีก่อนหน้า สะท้อนถึงท้ัง 

การเพิ่มขึ้นของปริมาณการบริโภคและการเปลี่ยนแปลงจากผลิตภัณฑ์กาแฟราคาประหยัดไปสู่

สินค้ากาแฟระดับคุณภาพคัดสรรและกาแฟสดมากข้ึน 
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อัตราการบริโภคกาแฟต่อหัวของประชากรไทยเพิ่มขึ้นจากเฉลี่ย 180 แก้วต่อคนต่อปีไปเป็น

มากกว่า 340 แก้วต่อคนต่อปีภายในช่วงเวลาเพียงไม่กี่ทศวรรษ แสดงให้เห็นการเพิ่มขึ้นเกือบ

สองเท่าของความถ่ีในการบริโภคกาแฟของประชากรไทย 

เมื่อเปรียบเทียบมูลค่าตลาดปลายทางระดับ 60,000 - 70,000 ล้านบาทต่อปีกับมูลค่า

ผลผลิตในประเทศประมาณ 4,000 - 5,000 ล้านบาทต่อปี จะเห็นได้ชัดเจนว่าส่วนต่างของ

มูลค่าเพิ่มส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในกระบวนการคั่ว บด และแปรรูป การนําเข้ากาแฟดิบและ

กาแฟสําเร็จรูป และการกระจายสินค้า การตลาด และร้านกาแฟปลายทาง 

พื้นที่เชิงกลยุทธ์เหล่านี้เป็นจุดที่ประเทศไทยสามารถออกแบบนโยบายและมาตรการเพื่อดึง

ส่วนแบ่งมูลค่าเพ่ิมกลับสู่ระบบการผลิตในประเทศได้มากย่ิงข้ึน (Morgan, 2567) 

3.7.2.3 วัฒนธรรมร้านกาแฟและเศรษฐกิจร้านกาแฟในภูมิภาคอาเซียนและประเทศไทย 

1) กระแสวัฒนธรรมร้านกาแฟในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

การวิเคราะห์จากแวดวงอุตสาหกรรมโรงแรมและร้านอาหารและสื่อธุรกิจในภูมิภาคอธิบาย

ว่า ภูมิภาคอาเซียนกําลังอยู่ในช่วงการปฏิวัติวัฒนธรรมร้านกาแฟ โดย ร้านกาแฟไม่ได้เป็นเพียง

สถานที่จําหน่ายเครื่องดื่ม แต่กลายเป็นพื้นที่ทํางานนอกบ้าน และสํานักงานสําหรับแรงงานและผู้

ประกอบอาชีพอิสระ พื้นที่พบปะสังสรรค์ของประชากรวัยหนุ่มสาวที่เชื ่อมโยงกับสื่อสังคม

ออนไลน์ และเวทีทดลองเมนูใหม่ เช่น กาแฟชั้นพิเศษ กาแฟสกัดเย็น และเครื่องดื่มลายเซ็นท่ี

ผสมผสานผลไม้ สมุนไพร และวัตถุดิบท้องถ่ิน 

ในประเทศต่าง ๆ เช่น เวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย ฟิลิปปินส์ และมาเลเซีย โครงสร้างของ 

ร้านกาแฟประกอบด้วยทั้งเครือข่ายขนาดใหญ่ เช่น Café Amazon, Trung Nguyên, The 

Coffee House, Kopi Kenangan ที ่เน้นการขยายสาขาและการเข้าถึงตลาดมวลชน และ 

ร ้านกาแฟชั ้นพ ิเศษอิสระที ่ม ุ ่ งเน ้นเมล ็ดกาแฟคุณภาพสูง การชงกาแฟด้วยมือ และ 

การนําเสนอเร่ืองราวแหล่งปลูก 

ในเวียดนามและอินโดนีเซียโดยเฉพาะ เกิดการซ้อนทับของวัฒนธรรมระหว่างกาแฟพื้นบ้าน 

กับกาแฟสไตล์สากล ส่งผลให้อุปสงค์ต่อเมล็ดกาแฟคุณภาพสูงเพิ่มขึ้น อย่างมีนัยสําคัญ และทํา

ให้ผู้ผลิตในภูมิภาคมีแรงจูงใจในการพัฒนากลุ่มสินค้ากาแฟชั้นพิเศษ และกาแฟแหล่งเดียวมาก

ข้ึน (Redazione, 2565) 
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3.7.2.4 รูปแบบการจําหน่ายแบบสมาชิก ช่องทางดิจิทัล และพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

1) แนวโน้มการจําหน่ายแบบสมาชิกและการจําหน่ายตรงถึงผู้บริโภคในอาเซียน 

รูปแบบการจําหน่ายกาแฟแบบสมาชิก ซึ่งผู้บริโภครับเมล็ดกาแฟหรือกาแฟคั่วบดส่งถึงบ้าน

เป็นรายเดือนหรือรายสัปดาห์ ซึ่งเติบโตอย่างมากในสหรัฐอเมริกา และยุโรป เริ่มขยายตัวใน

ภูมิภาคเอเชียและอาเซียนในช่วงหลัง โดยมีองค์ประกอบหลัก ได้แก่ ผู้คั่วกาแฟขนาดกลางถึง

ขนาดเล็กใช้ช่องทางออนไลน์และสื่อสังคมออนไลน์ในการรับสมาชิก และจัดส่งเมล็ดกาแฟคั่วสด

ถึงบ้านผู้บริโภค แพลตฟอร์มพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่รวบรวมแบรนด์กาแฟชั้นพิเศษในภูมิภาคไว้

ในตลาดกลางเดียว และรูปแบบการจําหน่ายแบบสมาชิกสําหรับสํานักงานท่ีจัดส่งเมล็ดกาแฟหรือ

แคปซูลไปยังสํานักงานและพ้ืนท่ีทํางานร่วม (Adan, 2565) 

2) บทบาทของรูปแบบการจําหน่ายแบบสมาชิกต่อกาแฟช้ันพิเศษของไทย 

ในประเทศไทย รูปแบบการจําหน่ายแบบสมาชิกและการจําหน่ายตรงถึงผู้บริโภคมีบทบาท

สําคัญต่อกาแฟไทย 

2.1) การลดจํานวนตัวกลางในห่วงโซ่อุปทาน 

ร้านคั่วกาแฟในจังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย แพร่ น่าน และพื้นที่อื่น ๆ สามารถจําหน่าย

ตรงให้ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและเมืองอ่ืน ๆ ได้โดยไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลางหลายช้ัน 

2.2) การสร้างการยอมรับกาแฟไทยในฐานะกาแฟแหล่งเดียวที่มีลักษณะเฉพาะ

ชัดเจน 

การจัดส่งเมล็ดกาแฟพร้อมข้อมูลรายละเอียด (ความสูงจากระดับนํ้าทะเล พันธุ์กาแฟ 

โน้ตกลิ่นรส) ทําให้ผู้บริโภคเริ่มเชื่อมโยงกาแฟไทยกับลักษณะรสชาติเฉพาะ เช่น กลิ่นดอกไม้ 

กลิ่นผลไม้ กลิ่นถั่ว เป็นต้น คล้ายคลึงกับการรับรู้กาแฟจากประเทศผู้ผลิตกาแฟชั้นพิเศษช้ัน

นําอ่ืน ๆ  

2.3) การเพ่ิมสัดส่วนมูลค่าเพ่ิมท่ีส่งกลับสู่ต้นทาง 

เมื่อผู้คั่วกาแฟใช้รูปแบบการค้ากาแฟที่เน้นความสัมพันธ์ หรือการค้าขายโดยตรงกับ

เกษตรกรในพื้นที่ดอย การกระจายส่วนต่างกําไรสามารถถูกออกแบบให้มีความเป็นธรรม 

มากข้ึน และเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนต้นทางมากกว่าการจําหน่ายเป็นเมล็ดกาแฟดิบท่ัวไป 
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จากมุมมองเชิงกลยุทธ์ รูปแบบการจําหน่ายแบบสมาชิกและการจําหน่ายตรงถึงผู้บริโภค

จึงอาจถือเป็นกลไกเชื่อมโยงที่สําคัญระหว่าง เกษตรกรผู้ปลูก ผู้คั่วกาแฟ ผู้บริโภคทั้งในและ

ต่างประเทศ และเป็นกลไกหลักในการสร้างแบรนด์กาแฟไทยในระดับภูมิภาคที่ไม่ยึดติดกับ

การจําหน่ายเมล็ดกาแฟดิบราคาต่ําเพียงอย่างเดียว 

3.7.2.5 กาแฟสําเร็จรูประดับคุณภาพคัดสรร กาแฟพร้อมดื่ม และโอกาสของประเทศไทย

ในกลุ่มตลาดมวลชนคุณภาพสูง 

1) ตลาดกาแฟสําเร็จรูปและกาแฟพร้อมด่ืมในภูมิภาคอาเซียนและเอเชียแปซิฟิก 

คาดการณ์ว ่าขนาดตลาดกาแฟพร้อมดื ่มในภูม ิภาคเอเช ียแปซิฟ ิกจะอยู ่ ท่ี  15.93  

พันล้านเหรียญสหรัฐในปี พ.ศ. 2568 และคาดว่าจะเพิ่มขึ้นเป็น 20.59 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี 

พ.ศ. 2573 โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี ่ยต่อปี (CAGR) อยู ่ท่ีร้อยละ 5.26 ในช่วงระยะเวลา

คาดการณ์ (ปี พ.ศ. 568 - 2573)  

ตลาดกาแฟพร้อมดื ่ม (RTD) ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกกําลังเผชิญกับการเปลี ่ยนแปลง 

ครั ้งส ําคัญ ซึ ่งข ับเคลื ่อนโดยความต้องการของผู ้บร ิโภคและวิถ ีช ีว ิตที ่ เปลี ่ยนแปลงไป  

การเปลี่ยนแปลงที่เห็นได้ชัด คือ ในเกาหลีใต้ ซึ่งในปี พ.ศ. 2565 ผู้ใหญ่ประมาณร้อยละ 70 ด่ืม

กาแฟทุกวัน โดยใช้จ ่ายเฉลี ่ย 84 เหรียญสหรัฐต่อเดือน แนวโน้มนี ้สะท้อนให้เห ็นถึง 

การเคลื่อนไหวในระดับภูมิภาคที่มุ่งสู่เครื่องดื่มกาแฟระดับคุณภาพคัดสรรค์และสะดวกสบาย 

การพัฒนาของตลาดได้รับอิทธิพลเพิ่มขึ้นจากเครือข่ายร้านกาแฟนานาชาติ ซึ่งกําลังแนะนํา

ผลิตภัณฑ์กาแฟพร้อมดื่มที่แปลกใหม่และขยายการดําเนินงานไปทั่วภูมิภาค การผสมผสาน

ระหว่างวัฒนธรรมเครื่องดื่มแบบดั้งเดิมของเอเชียกับรูปแบบการบริโภคเครื่องดื่มกาแฟสมัยใหม่

ได้สร้างพลวัตของตลาดที่ไม่เหมือนใคร โดยเฉพาะอย่างยิ ่งดึงดูดผู ้บริโภคในเมืองที่มองหา

เคร่ืองด่ืมท่ีสะดวกสบายแต่มีความซับซ้อน (Intelligence, 2568) 

2) โครงสร้างตลาดกาแฟสําเร็จรูประดับกาแฟคุณภาพคัดสรรในประเทศไทย 

ในปี พ.ศ. 2566 ตลาดกาแฟสําเร็จรูปมีมูลค่าประมาณ 28,951 ล้านบาท หรือคิดเป็น

ประมาณร้อยละ 84ของมูลค่าตลาดกาแฟทั้งหมด ขณะที่กาแฟสดและกาแฟคั่วบดมีมูลค่า

ประมาณ 5,500 ล้านบาท หรือประมาณร้อยละ 16 และตลาดกาแฟสําเร็จรูปของประเทศไทย 

มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยการคาดการณ์บางแหล่งระบุว่ามูลค่าตลาดจะขยายตัวเฉล่ีย
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ประมาณร้อยละ 5 ต่อปีในช่วง 2 - 3 ปีข้างหน้า อย่างไรก็ตาม พฤติกรรมผู ้บริโภคเร่ิม

เปลี่ยนแปลงจากการบริโภคกาแฟสําเร็จรูปราคาประหยัดไปสู่กาแฟสําเร็จรูประดับกาแฟคุณภาพ

คัดสรรและกาแฟพร้อมดื่มเกรดสูงขึ้นอย่างชัดเจน โดยเฉพาะในกลุ่มประชากร Generation Y 

และ Generation Z ที่ต้องการทั้งความสะดวก คุณภาพรสชาติ และภาพลักษณ์ที่สื่อถึงสุขภาพดี

และความทันสมัย 

3) ช่องว่างเชิงกลยุทธ์ของประเทศไทยในกลุ่มตลาดมวลชนคุณภาพสูง 

เมื่อเชื่อมโยงภาพรวมทั้งหมด จะเห็นโอกาสของประเทศไทยอย่างชัดเจนใน 3 แกนหลัก 

ได้แก่ 

3.1) การต่อยอดจากฐานตลาดกาแฟสําเร็จรูปเดิมท่ีมีขนาดใหญ่ 

เน่ืองจากกาแฟสําเร็จรูปครองสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 80 ของมูลค่าตลาดภายในประเทศ 

ประเทศไทยจึงมีฐานผู้บริโภคที่คุ ้นเคยกับกาแฟสําเร็จรูปอยู่แล้ว การพัฒนาไปสู่กาแฟ

สําเร็จรูประดับกาแฟคุณภาพคัดสรรและกาแฟพร้อมดื่มที่มีเรื่องราวของแหล่งปลูกในไทย

และภาพลักษณ์ด้านสุขภาพ จึงมีโอกาสในการดึงส่วนแบ่งมูลค่าเพิ่มไว้ภายในประเทศได้ 

มากข้ึน 

3.2) การเช่ือมโยงกาแฟสําเร็จรูประดับกาแฟคุณภาพคัดสรรกับวัฒนธรรมร้านกาแฟ 

แบรนด์สามารถใช้ร้านกาแฟทั้งเครือข่ายและร้านชั้นพิเศษเป็นช่องทางในการทดลอง

และสร้างภาพลักษณ์ของเมล็ดกาแฟและรสชาติ จากนั้นจึงขยายสู่สินค้ากาแฟพร้อมดื่มหรือ

กาแฟสําเร็จรูปบรรจุซองหรือกระป๋องสําหรับการบริโภคในชีวิตประจําวัน 

3.3) การใช้แหล่งปลูกในไทยเป็นจุดขายในระดับภูมิภาค 

การระบุว่าผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูประดับกาแฟคุณภาพคัดสรรหรือกาแฟพร้อมดื่มผลิต

จากเมล็ดกาแฟอะราบิกาจากพื้นที่ดอยของไทย หรือการผสมผสานที่มีสัดส่วนแหล่งปลูก 

ในไทยอย่างชัดเจน สามารถสร้างความแตกต่างในตลาดอาเซียนที่ยังไม่ค่อยพบการนําเสนอ

เร่ืองราวท้องถ่ินในผลิตภัณฑ์ระดับตลาดมวลชนอย่างจริงจัง 
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3.7.3 แนวโน้มสําคัญ 

3.7.3.1 สุขภาพและสุขภาวะ 

1) ขนาดตลาดและทิศทางการเติบโต 

ตลาดกาแฟเชิงหน้าท่ี ซึ่งหมายถึงกาแฟที่มีส่วนผสมเสริมด้านสุขภาพหรือสรรพคุณเฉพาะ 

ได้รับการจัดให้เป็นหนึ ่งในกลุ ่มสินค้าที ่มีอัตราการเติบโตสูงสุดในอุตสาหกรรมกาแฟโลก  

ตลาดกาแฟเชิงหน้าที่มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง และคาดการณ์ว่ามูลค่าตลาดทั่วโลกจะถึง

ประมาณ 4.45 พันล้านเหรียญสหรัฐภายในปี พ.ศ. 2572 การเติบโตนี้สะท้อนแรงขับเคลื่อน 

จากผู้บริโภคกลุ่ม Millennial และ Generation Z ท่ีให้ความสําคัญกับเร่ืองสุขภาวะมากข้ึน 

การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคในสหรัฐอเมริกาพบว่าประชากรรุ่นใหม่มีแนวโน้มหันไปบริโภค

เครื่องดื่มเชิงหน้าที่แทนอาหารเสริมชนิดเม็ดหรือแคปซูล โดยต้องการได้รับสารเสริมสุขภาพ 

จากสิ่งที่บริโภคในชีวิตประจําวัน เช่น นํ้าดื่ม กาแฟ และอาหารว่าง มากกว่าการรับประทาน

วิตามินเป็นเม็ด (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, 2568) 

2) ผลกระทบเชิงกลยุทธ์ 

2.1) ผู้ผลิตกาแฟแบบด้ังเดิม 

หากผู้ผลิตยังคงจําหน่ายเพียงกาแฟดําหรือกาแฟสําเร็จรูปแบบ 3 in 1โดยไม่ตอบสนอง

ความต้องการด้านสุขภาวะ อาจสูญเสียส่วนแบ่งตลาดให้แก่ผู้เล่นใหม่ที่ใช้ภาพลักษณ์ด้าน

สุขภาพเป็นจุดขายหลัก 

2.2) โอกาสของประเทศผู้ผลิต 

ประเทศผู ้ผลิตกาแฟ รวมถึงประเทศไทย สามารถเชื ่อมโยงเรื ่องราวแหล่งปลูกกับ

เรื่องราวด้านสุขภาพ เช่น กาแฟจากพื้นที่ดอยผสมกับสมุนไพรไทยหรือซูเปอร์ฟู้ดท้องถ่ิน 

เพ่ือต่อยอดเป็นกาแฟเชิงหน้าท่ีท่ีมีจุดขายแตกต่างจากแบรนด์ข้ามชาติ 
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3.7.3.2 ความย่ังยืนและการผลิตแบบปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ 

1) กาแฟคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ 

ประเทศผู้ผลิตและองค์กรระหว่างประเทศกําลังขับเคลื่อนกาแฟปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ 

อย่างจริงจัง เช่น เปรูพัฒนาโมเดลกาแฟในป่า เพื่อรองรับความต้องการตลาดยุโรปที่เน้นการ

ติดตามย้อนกลับ และไม่เกี่ยวข้องกับการตัดไม้ทําลายป่า (rikolto, 2024) ส่วนฮอนดูรัสเน้น

เกษตรกรรุ่นใหม่ใช้ปุ๋ยอินทรีย์และฟื้นฟูดิน ลดการใช้สารเคมีและคาร์บอน กฎระเบียบอย่าง EU 

Deforestation Regulation (EUDR) และเป้าหมาย Net Zero ของผู้ซื้อและแบรนด์รายใหญ่ 

กดดันให้ห่วงโซ่อุปทานกาแฟต้องลดคาร์บอนอย่างเป็นรูปธรรม 

2) เกษตรเชิงฟ้ืนฟู 

แนวคิด Regenerative Agriculture ในอุตสาหกรรมกาแฟเน้นการฟื้นฟูระบบนิเวศ เช่น 

เพิ่มต้นไม้ร่มเงา เพิ่มอินทรียวัตถุในดิน และจัดการนํ้าอย่างยั ่งยืน ช่วยทั้งด้านผลผลิตและ

ความสามารถในการรับมือสภาพอากาศท่ีเปล่ียนแปลง  

3) ความสามารถในการตรวจสอบย้อนกลับและเศรษฐกิจท่ีเป็นธรรม 

การตรวจสอบย้อนกลับ กลายเป็นหัวใจหลักของห่วงโซ่อุปทานกาแฟ แพลตฟอร์มอย่าง 

Farmer Connect ใช้บล็อกเชนเชื่อมโยงข้อมูลจากเกษตรกรถึงผู้บริโภค เพิ่มความโปร่งใสและ

สร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้า งานวิจัยในไทยพบว่าบล็อกเชน และระบบการติดตามย้อนกลับทําให้ 

ผู้ซื้อมั่นใจในคุณภาพและมาตรฐานสิ่งแวดล้อม ทั้งยังสนับสนุนแนวคิด Fair Trade อย่างเป็น

รูปธรรม (Tharatipyakul et al., 2565) 

4) ผลกระทบต่อประเทศผู้ผลิต 

ความยั่งยืนเป็นเงื ่อนไขทางการตลาด หากประเทศผู้ผลิตไม่สามารถพิสูจน์การติดตาม

ย้อนกลับ และปฏิบัติตามมาตรฐานสิ่งแวดล้อมและคาร์บอน จะถูกจํากัดการเข้าถึงตลาดสําคัญ 

และโอกาสของไทย แม้พื้นที่ปลูกกาแฟมีขนาดไม่ใหญ่ ไทยสามารถใช้จุดแข็งด้านภูมิประเทศสูง

และแนวคิดเกษตรผสมผสาน นําเสนอกาแฟเชิงฟื้นฟูหรือคาร์บอนตํ่าในตลาด niche เพิ่มมูลค่า

ในตลาดกาแฟพิเศษ (Asean-Agrifood, 2568) 
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3.7.3.3 เทคโนโลยี 

เทคโนโลยีท่ีกําลังเปล่ียนแปลงอุตสาหกรรมกาแฟสามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 

1) เทคโนโลยีฟาร์มและห่วงโซ่อุปทาน 

เทคโนโลยีสําคัญที ่เริ ่มนํามาใช้ในฟาร์มกาแฟ เช่น เครื ่องมือวัดคาร์บอนและจําลอง

สถานการณ์สิ่งแวดล้อมอย่าง Cool Farm Tool ซึ่งช่วยประเมินการปล่อยคาร์บอน ออกแบบวิธี

ลดปุ๋ยไนโตรเจน ปรับจัดการนํ้าเสีย และเพิ่มไม้ร่มเงา ระบบชลประทานอัจฉริยะและเซนเซอร์ 

ในสวน ช่วยลดการใช้นํ้าและปุ๋ย พร้อมรับมือสภาพอากาศที่แปรปรวน แม้เทคโนโลยีเหล่านี้ยัง

จํากัดอยู่ในโครงการนําร่องในประเทศผู้ผลิตส่วนใหญ่ รวมถึงไทย แต่แนวโน้ม คือ ผู้ที่ปรับตัวได้

ก่อนจะมีความม่ันคงท้ังด้านผลผลิตและมาตรฐานส่ิงแวดล้อม (Kynetec, 2566) 

2) บล็อกเชน และการตรวจสอบย้อนกลับแบบดิจิทัล 

เทคโนโลยีบล็อกเชนกําลังกลายเป็นโครงสร้างพื ้นฐานสําคัญในอุตสาหกรรมกาแฟ  

ช่วยให้เกิดการตรวจสอบย้อนกลับที่ไม่สามารถแก้ไขได้ การยืนยันมาตรฐานคุณภาพ การจัดการ

ห่วงโซ่อุปทานที่มีประสิทธิภาพ และการปกป้องแบรนด์จากการปลอมปน ตัวอย่างเช่น Farmer 

Connect ใช้บล็อกเชนเชื่อมโยงข้อมูลกับแอปพลิเคชันผู้บริโภค ทําให้ผู้ซื้อมั่นใจในแหล่งที่มาของ

เมล็ดกาแฟและกระบวนการผลิตที่มีจริยธรรม ในประเทศไทย งานวิจัยพบว่าบล็อกเชนเพิ่มมูลค่า

รับรู้และความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัยอาหาร รวมถึงเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตรายย่อยเข้าถึงตลาด

กาแฟคุณภาพสูงมากขึ้น หากได้รับการสนับสนุนที่เหมาะสม (Ferraro, 2564) การหมักเชิงความ

แม่นยําและกาแฟท่ีไม่ใช้เมล็ดกาแฟ 

นวัตกรรมล่าสุด เช่น กาแฟที่ไม่ได้ผลิตจากเมล็ดกาแฟ (Beanless, Lab - Grown Coffee) 

กําลังได้รับความสนใจ บริษัท Minus ใช้เทคโนโลยีการหมักเชิงความแม่นยํา วิศวกรรมยีสต์ 

เพื่อสร้างสารรสและกลิ่นกาแฟ ลดการใช้นํ ้าและที่ดินลงอย่างมาก สตาร์ทอัพอย่าง Prefer  

จากสิงคโปร์นําเศษอาหารมาแปรรูปผ่านจุลินทรีย์เป็นกาแฟเลียนแบบรสชาติจริง Atomo 

Coffee ในสหรัฐฯ ใช้วัตถุดิบอัปไซเคิล เช่น เมล็ดอินทผาลัม กล้วยดิบ และคาเฟอีนจากชาเขียว

สร้างกาแฟที่ลดคาร์บอนได้สูง ขณะท่ี Compound Foods ใช้วัตถุดิบพืชท้องถิ่นและเทคโนโลยี

หมักเพื ่อพัฒนากาแฟ Bean - Free ที ่ย ืดหยุ ่นต่อความเปลี ่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 

(Zeldovicharchive, 2567) 
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3.7.4 คู่แข่ง 

การประเมิน “ความสามารถในการแข่งขัน” ของกาแฟไทยจําเป็นต้องพิจารณาทั้งเชิงปริมาณ 

(ปริมาณ ต้นทุน โครงสร้างการส่งออก) และเชิงคุณภาพ (มาตรฐาน ความสมํ่าเสมอ ความสามารถ 

ด้านการสร้างมูลค่าเพิ่ม) ตลอดห่วงโซ่อุปทานตั้งแต่การผลิตวัตถุดิบถึงผลิตภัณฑ์ปลายนํ้า โดยคู่แข่งสําคัญ

ของไทยในตลาดโลกสามารถจัดกลุ่มได้เป็น (1) ประเทศผู้ผลิต - ส่งออกขนาดใหญ่ที่มีข้อได้เปรียบ 

ด้านปริมาณและประสิทธิภาพ (เวียดนาม บราซิล อินโดนีเซีย) และ (2) ประเทศผู้ผลิตขนาดเล็ก - กําลัง

เติบโตท่ีแข่งขันในช่องทางเฉพาะ (ลาว) 

3.7.4.1 เวียดนาม 

เวียดนามมีสถานะเชิงยุทธศาสตร์ในฐานะศูนย์กลางโรบัสตาของโลก โดยโครงสร้างการแข่งขัน 

วางอยู่บน ผลผลิตต่อพื้นที่สูง ระบบรวบรวมและค้าส่งที่มีประสิทธิภาพ การเชื่อมโยงอุตสาหกรรม

ปลายน้ํา ส่งผลให้เวียดนามสามารถครองตลาดเชิงปริมาณได้ต่อเน่ือง 

อย่างไรก็ดี การพึ่งพากลุ่มสินค้าโภคภัณฑ์ เป็นหลักทําให้ความเสี่ยงด้านราคาตลาดโลกสูง และ

แรงกดดันใหม่จากกฎระเบียบ ข้อกําหนดด้านความยั่งยืน - การตรวจสอบย้อนกลับในตลาดพัฒนา

แล้วมีแนวโน้มเพิ่มต้นทุนการปฏิบัติตามมาตรฐาน ซึ่งเป็นจุดเปราะบางเชิงโครงสร้างในระยะกลาง - 

ยาว (Developmentnent, 2566) 

3.7.4.2 บราซิล 

บราซิลแข่งขันได้ทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เนื่องจากมี (1) ฐานการผลิตขนาดใหญ่และ 

การจัดการฟาร์มเชิงอุตสาหกรรมในหลายพื้นท่ี (2) โครงสร้างพ้ืนฐานและโลจิสติกส์รองรับการส่งออก 

และ (3) ความสามารถในการแยกตลาดย่อยต ั ้งแต่ แบบเป ็นกล ุ ่ม ไปจนถึง กาแฟพิเศษ  

ได้ในประเทศเดียวกัน 

จุดอ่อนสําคัญของบราซิล คือ ความเสี่ยงภูมิอากาศ ที่ส่งผลต่อความผันผวนของผลผลิตและ

ต้นทุนประกันความเสี่ยง ขณะเดียวกันการถูกจับตาด้านสิ่งแวดล้อมทําให้ ความโปร่งใสของห่วงโซ่

อุปทานกลายเป็นต้นทุนก่ึงบังคับมากข้ึน (Agrisapien) 
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3.7.4.3 อินโดนีเซีย 

อินโดนีเซียมีจุดแข็งด้าน ความหลากหลายของชื่อเสียงเรื่อต้นกําเนิด และการมีทั้งอะราบิกาและ

โรบัสตา ในหลายเกาะ ซึ ่งเอื ้อต่อการพัฒนาตลาดเฉพาะ และการสร้างเรื ่องเล่า อย่างไรก็ตาม 

โครงสร้างเกษตรกรรายย่อยจํานวนมากและความแตกต่างด้านระบบแปรรูป มาตรฐานระหว่างพื้นท่ี

ทําให้ความสมํ่าเสมอของคุณภาพและการควบคุมหลังการเก็บเกี่ยวเป็นประเด็นท้าทายเชิงระบบ 

(Research, 2567) 

3.7.4.4 ลาว 

ลาวมีบทบาทเด่นในฐานะผู้ผลิตอะราบิกาจากพื้นที ่สูง (โดยเฉพาะบริบทที่เอื ้อต่อการผลิต

คุณภาพสูงในบางพื้นที่) และมีโอกาสขยายตัวผ่านโมเดลการพัฒนาห่วงโซ่มูลค่า  ที่เน้นมาตรฐาน  

การรวมกลุ่ม และการเชื่อมโยงตลาดพรีเมียม ส่งออกข้อจํากัดหลัก คือ ขนาดการผลิตรวมยังเล็กเม่ือ

เทียบกับประเทศผู้ส่งออกรายใหญ่ โครงสร้างพื้นฐานด้านการแปรรูป การควบคุมคุณภาพ และการ

เข้าถึงตลาดต่างประเทศยังต้องพ่ึงพาคนกลาง เครือข่ายการค้าภายนอกในระดับสูง (Board, 2568) 

3.7.4.5 ตําแหน่งของไทย 

1) จุดแข็งของไทย 

1.1) ศักยภาพด้าน “คุณภาพและความแตกต่าง”  

ในอะราบิกาและโรบัสตาคุณภาพสูง โครงสร้างการผลิตอะราบิกาของไทยจํานวนมาก 

ยังอาศัยการเก็บเกี่ยวแบบคัดเลือกผลสุก ซึ่งเป็นฐานสําคัญของ การทํา Micro - Lot และ

การยกระดับสู่ตลาดกาแฟคุณภาพสูง ขณะเดียวกันโรบัสตามีโอกาสพัฒนาเป็น กาแฟพิเศษ

โรบัสต้า ได้ หากยกระดับการแปรรูปและการคัดคุณภาพให้สม่ําเสมอ 

1.2) ความสามารถในการสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่าน “ความเร็วและความสด” 

ในห่วงโซ่ปลายนํ้าบางส่วนในเชิงโลจิสติกส์ กรอบคิดในเอกสารประกอบชี้ว่าอะราบิกา

เป็นสินค้าที่ต้องการความรวดเร็ว และการรักษาคุณภาพระหว่างขนส่ง (เพื่อลดการเสื่อม

คุณภาพ) ซึ่งหากบริหารจัดการได้ดีจะช่วยรักษามูลค่าเพิ่มของเมล็ดพรีเมียมความสามารถใน

การสร้างมูลค่าเพิ ่มผ ่าน “ความเร ็วและความสด” ในห่วงโซ ่ปลายนํ ้าบางส่วนใน 

เชิงโลจิสติกส์ กรอบคิดในเอกสารประกอบชี้ว่าอะราบิกาเป็นสินค้าที่ต้องการความรวดเร็ว 
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และการรักษาคุณภาพระหว่างขนส่ง (เพื่อลดการเสื่อมคุณภาพ) ซึ่งหากบริหารจัดการได้ดีจะ

ช่วยรักษามูลค่าเพ่ิมของเมล็ดคุณภาพท่ีคัดสรร 

1.3) โอกาสด้านการตรวจสอบย้อนกลับ 

เพื่อเข้าตลาดมูลค่าสูงสําหรับโรบัสตา หากไทยต้องการขยับขึ้นสู่ตลาดกาแฟคุณภาพคัด

สรรมากขึ้น “การยกระดับระบบตรวจสอบย้อนกลับ” ถูกระบุเป็นเงื่อนไขสําคัญของการ

สร้างความน่าเช่ือถือ และการเข้าถึงตลาด ซ่ึงสอดคล้องกับแนวโน้มตลาดโลกท่ีให้ความสําคัญ

กับข้อมูลท่ีมาและความย่ังยืน 

2) จุดอ่อน และข้อจํากัดของไทย 

2.1) ข้อจํากัดด้านสเกลและต้นทุนเม่ือเทียบกับเวียดนาม บราซิล อินโดนีเซีย 

ไทยเสียเปรียบเชิงโครงสร้างในตลาดปริมาณ เพราะฐานการผลิต และระบบรวบรวม 

อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ยังไม่เทียบเท่าประเทศที่เป็นผู้นําโลก ส่งผลให้ต้นทุนต่อหน่วยและ

อํานาจต่อรองในตลาดสินค้าโภคภัณฑ์ต่ํากว่าโดยธรรมชาติ 

2.2) ความไม่สม่ําเสมอของคุณภาพในบางพ้ืนท่ี 

จากข้อจํากัดด้านเทคโนโลยีและมาตรฐานหลังการเก็บเกี่ยวเมื่อระบบหลังการเก็บเกี่ยว 

(การคัดแยก การทําแห้ง การเก็บรักษา) ไม่ถูกควบคุมด้วยมาตรฐานเดียวกัน จะเกิดการการ

ลดลงของคุณภาพของล็อตที่มีศักยภาพสูงให้กลายเป็นเกรดเชิงพาณิชย์ ซึ่งเป็นรูปแบบของ 

การรั่วไหลมูลค่า ที่ทําให้ไทยยากต่อการสร้างภาพลักษณ์คุณภาพอย่างสมํ่าเสมอในตลาด

ส่งออก 

2.3) การเข้าถึงเทคโนโลยี เคร่ืองจักร 

ท่ีคู่แข่งใช้เป็น “โครงสร้างพื้นฐานมาตรฐาน” ยังจํากัดคู่แข่งรายใหญ่จํานวนมากสามารถ

เข้าถึงเทคโนโลยีการจัดการฟาร์ม การเก็บเกี ่ยว การแปรรูป การคัดคุณภาพในระดับ

อุตสาหกรรมมากกว่า ขณะที่ไทยยังพบข้อจํากัดเชิงเงินลงทุน ทักษะบุคลากร และการรวม

ศูนย์เคร่ืองมือในระดับสหกรณ์  
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3.7.5 ขนาดเศรษฐกิจและผลกระทบท่ีคาดการณ์ 

การประเมินขนาดเศรษฐกิจและผลกระทบของอุตสาหกรรมกาแฟในประเทศไทยเป็นสิ่งสําคัญใน 

การทําความเข้าใจโครงสร้างมูลค่าและศักยภาพการพัฒนา บทความนี้นําเสนอการวิเคราะห์เชิงปริมาณ

ของมูลค่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยในระดับต่าง ๆ ตั้งแต่ระดับฟาร์มจนถึงระดับตลาดผู้บริโภค รวมถึง 

การเปรียบเทียบอัตราการเติบโตกับตลาดโลกและการวิเคราะห์การกระจายมูลค่าเพ่ิมในห่วงโซ่อุปทาน 

3.7.5.1 มูลค่าอุตสาหกรรมกาแฟไทย 

1) มูลค่าผลผลิตระดับเกษตรกร 

จากข้อมูลผลผลิตกาแฟในประเทศไทยระหว่างปี พ.ศ. 2562 - 2567 ซึ่งครอบคลุมทั้งกาแฟ

พันธ์ุอะราบิกาและโรบัสตา พบว่าทั้งปริมาณผลผลิต (วัดเป็นตัน) และมูลค่าที่เกษตรกรได้รับ  

(วัดเป็นล้านบาท) มีลักษณะผันผวนแต่มีแนวโน้มขยายตัวโดยรวม  

ตารางท่ี 3.43 ผลผลิตและมูลค่าผลผลิตกาแฟในประเทศไทย 

ปี ปริมาณผลผลิตรวม (ตัน) มูลค่าผลผลิตรวม (ล้านบาท) 

2562 56,979.16 1,977.57 

2563 81,046.39 2,623.56 

2564 61,279.39 2,687.05 

2565 69,037.46 4,233.05 

2566 45,274.20 4,728.51 

2567 67,360.66 3,977.76 

แหล่งที่มา : กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (ข้อมูล ณ วันท่ี 27 พฤศจิกายน 2568) 

(กรมส่งเสริมการเกษตร) 
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2) ข้อสังเกตเชิงโครงสร้าง 

2.1) ปริมาณผลผลิต 

ปริมาณผลผลิตเฉลี่ยต่อปีในช่วง พ.ศ. 2562 - 2567 อยู่ในช่วงประมาณ 57,000 - 

70,000 ตันต่อปี ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลข่าวเศรษฐกิจที่ระบุว่าประเทศไทยมีผลผลิตกาแฟ

ประมาณ 40,000 - 50,000 ตันต่อปี โดยบางปีมีผลผลิตสูงกว่าเนื่องจากรอบการเก็บเกี่ยวท่ี

เอ้ืออํานวย 

2.2) มูลค่าผลผลิต 

มูลค่าผลผลิตในระดับเกษตรกรขยายตัวจากประมาณ 1,978 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2562 

เป็นประมาณ 3,978 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2567 เทียบเท่าอัตราการเติบโตเฉล่ียต่อปี ประมาณ

ร้อยละ 15 โดยมีบางปีที ่มูลค่าเพิ ่มขึ ้นอย่างมีนัยสําคัญจากปัจจัยราคาในตลาดโลก 

โดยเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2565 - 2566 

2.3) เปรียบเทียบขนาดตลาด 

แม้ว่าตัวเลขจะแสดงการเติบโตที่รวดเร็ว แต่ฐานมูลค่ายังถือว่ามีขนาดเล็กมากเมื่อเทียบ

กับขนาดตลาดปลายทางในประเทศซ่ึงมีมูลค่าหลายหม่ืนล้านบาทต่อปี 

3.7.5.2 มูลค่าตลาดผู้บริโภคในประเทศ 

ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้าและการวิเคราะห์ตลาดภาคเอกชนระบุว่าปี พ.ศ. 2566 มูลค่า

ตลาดกาแฟในประเทศไทย ซึ่งรวมทั้งกาแฟสําเร็จรูปและกาแฟสด อยู่ที่ประมาณ 34,500 ล้านบาท

ต่อปี โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยประมาณร้อยละ 8.55 ต่อปีในช่วงปี พ.ศ. 2564 - 2566 กาแฟ

สําเร็จรูปคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 84 ของมูลค่าตลาด (ประมาณ 28,951 ล้านบาท) ขณะท่ี

กาแฟสดและกาแฟคั่วบดคิดเป็นประมาณร้อยละ 16 (ประมาณ 5,500 ล้านบาท) ปี พ.ศ. 2568 

(คาดการณ์) กรมพัฒนาธุรกิจการค้าระบุว่ามูลค่าตลาดกาแฟในประเทศไทยเพิ่มขึ้นเป็นประมาณ 

65,000 ล้านบาทต่อปี สะท้อนการขยายตัวของร้านกาแฟ กาแฟระดับคุณภาพและผลิตภัณฑ์กาแฟ

พร้อมด่ืมและสําเร็จรูปเกรดสูง 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 216 
 

โดยสรุป มูลค่าตลาดกาแฟฝั่งผู้บริโภค (Retail Market) ของประเทศไทยในปัจจุบันอยู่ในช่วง 

30,000 - 65,000 ล้านบาทต่อปี ขึ ้นอยู ่กับปีฐานที่ใช้ในการคํานวณ และมีทิศทางขยายตัวท้ัง 

เชิงปริมาณและเชิงมูลค่าจากการยกระดับสู่กาแฟคุณภาพคัดสรรและกาแฟช้ันพิเศษ 

1) มูลค่ารวมของอุตสาหกรรม 

รายงานของกรมพัฒนาธุรกิจการค้าในปี พ.ศ. 2567 ระบุว่ารายได้รวมของอุตสาหกรรม

กาแฟไทย ซึ่งครอบคลุมทั้งฝั่งผู้ผลิตและผู้จัดจําหน่าย มีมูลค่ารวมประมาณ 206,750 ล้านบาท

ต่อปี แบ่งเป็นรายได้ผู้ผลิต 37,210 ล้านบาท และรายได้ผู้จัดจําหน่าย 169,530 ล้านบาท 

เมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) 

ของประเทศไทยทั้งหมด ซึ่งอยู่ในระดับประมาณ 19 - 21 ล้านล้านบาทในช่วงเวลาดังกล่าว  

จะพบว่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยคิดเป็นประมาณร้อยละ 0.9 - 1.1 ของ GDP โดยประมาณ ข้ึนอยู่

กับปีและนิยามขอบเขตอุตสาหกรรมท่ีใช้ 

2) อัตราการเติบโตเฉล่ีย (CAGR) ของตลาดกาแฟไทยและโลก 

2.1) ตลาดกาแฟโลก 

2.1.1) มูลค่าตลาด 

มูลค่าตลาดกาแฟโลกในปี พ.ศ. 2567 อยู่ที่ประมาณ 269,270 ล้านเหรียญสหรัฐ 

และคาดการณ์ว่าจะเติบโตเป็น 369,460 ล้านเหรียญสหรัฐในปี. 2573 เทียบเท่าอัตรา

การเติบโตเฉล่ียต่อปีประมาณร้อยละ 5.3 ในช่วงปี พ.ศ. 2567 - 2573 

2.1.2) ปริมาณการบริโภค 

กระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (USDA) คาดการณ์ว่าการบริโภคกาแฟโลกในฤดูกาล 

2568 จะอยู่ประมาณ 10.16 ล้านตัน เพ่ิมข้ึนจาก 9.99 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2567 

2.2) ตลาดกาแฟไทย 

2.2.1) ตลาดผู้บริโภคในประเทศ 

มีอัตราการเติบโตเฉล่ียร้อยละ 8.55 ต่อปีในช่วงปี พ.ศ. 2564 - 2566 จากประมาณ 

29,000 - 30,000 ล้านบาทเป็น 34,500 ล้านบาท 
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2.2.2) มูลค่าผลผลิตระดับเกษตรกร 

มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีประมาณร้อยละ 15 ระหว่างปี พ.ศ. 2562 - 2567 จาก

ประมาณ 1,978 ล้านบาทเป็น 3,978 ล้านบาท แม้ว่าจะมีความผันผวนสูงจากราคา 

ในตลาดโลกและปริมาณผลผลิตในแต่ละปี 

ตารางท่ี 3.44 อัตราการเติบโตของตลาดกาแฟ 

รายการ ช่วงเวลา (ปี พ.ศ.) CAGR (โดยประมาณ) 

มูลค่าตลาดกาแฟโลก 2567 - 2573 เติบโตเฉลียร้อยละ 5.3 

การบริโภคกาแฟโลก (ปริมาณ) 2567 - 2568 เติบโตประมาณร้อยละ 3 - 4  

ตลาดกาแฟไทย (ระดับผู้บริโภค) 2567 - 2569 8.3 ต่อปี 

มูลค่าผลผลิตระดับเกษตรกรไทย 2562 - 2567 
ร้อยละ 17.69 ต่อปี(คํานวนจาก 

มูลค่าผลผลิตรวมภายในประเทศ 

แหล่งท่ีมา : The Nation Thailand (ข้อมูล ณ วันท่ี 10 ธันวาคม 2568) VHB group (ข้อมูล ณ วันท่ี 14 

พฤษภาคม 2568) TRIDGE (ข้อมูล ณ วันท่ี 28 สิงหาคม 2568) กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและ

สหกรณ์ (ข้อมูล ณ วันท่ี 27 พฤษจิกายน 2568)  

แสดงให้เห็นว่าตลาดกาแฟไทยมีอัตราการเติบโตสูงกว่าตลาดโลกทั้งในระดับตลาด

ผู้บริโภคและระดับมูลค่าผลผลิต อย่างไรก็ตาม ฐานขนาดทางเศรษฐกิจของตลาดไทยยัง

มีขนาดเล็กกว่าตลาดโลกอย่างมีนัยสําคัญ 

3) การกระจายมูลค่าเพ่ิมในห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย 

การวิเคราะห์สัดส่วนมูลค่าเพิ่มที่อุตสาหกรรมกาแฟไทยสามารถยึดครองได้สามารถพิจารณา

ได้จาก 2 มิติหลัก ได้แก่ 

3.1) สัดส่วนมูลค่าในบริบทห่วงโซ่กาแฟโลก 

เม่ือเปรียบเทียบมูลค่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยท่ี 206,750 ล้านบาท กับมูลค่าตลาดกาแฟ

โลกในปี พ.ศ. 2567 ที่ประมาณ 269,270 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือเทียบเท่าประมาณ 9.4 

ล้านล้านบาท (สมมติอัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ย 35 บาทต่อเหรียญสหรัฐ) จะพบว่าประเทศไทย
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ถือครองสัดส่วนเชิงมูลค่าทางเศรษฐกิจประมาณร้อยละ 2.0 - 2.5 ของมูลค่าห่วงโซ่กาแฟโลก 

ในแง่ของรายได้ทางธุรกิจ ไม่ใช่ส่วนแบ่งตลาดการผลิตเมล็ดกาแฟ 

3.2) การกระจายมูลค่าภายในห่วงโซ่อุปทานในประเทศ 

มูลค่าผลผลิตกาแฟที่เกษตรกรได้รับในปี พ.ศ. 2566 - 2567 อยู่ที่ประมาณ 4,000 - 

4,700 ล้านบาท เมื่อเปรียบเทียบกับมูลค่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยรวมท่ี 206,750 ล้านบาท  

จะพบว่าส่วนแบ่งมูลค่าเพิ่มที่ระดับเกษตรกรอยู่ที่ประมาณร้อยละ 2 - 3 เท่านั้นของมูลค่า

ห่วงโซ่กาแฟท้ังหมดในประเทศ 

ข้อค้นพบน้ีสะท้อนให้เห็นว่ามูลค่าเพ่ิมส่วนใหญ่ในห่วงโซ่อุปทานกาแฟของไทยกระจุกตัว

อยู่ในกิจกรรมปลายนํ้า ได้แก่ การแปรรูป การกระจายสินค้า การตลาด และการค้าปลีก 

ขณะท่ีเกษตรกรซ่ึงเป็นผู้ผลิตวัตถุดิบหลักได้รับส่วนแบ่งมูลค่าเพ่ิมในสัดส่วนท่ีค่อนข้างต่ํา 

3.7.5.3 สัดส่วนมูลค่าเพ่ิมท่ีไทยสามารถคว้าไว้ได้ด้ 

การวิเคราะห์สัดส่วนมูลค่าเพิ่มที่ภาคอุตสาหกรรมกาแฟไทยสามารถจับได้จากห่วงโซ่คุณค่ากาแฟ

โลก สามารถพิจารณาได้ผ่าน 2 มิติหลัก ได้แก่ สัดส่วนมูลค่าที ่ไหลผ่านประเทศไทยในบริบท 

ของตลาดโลก และสัดส่วนมูลค่าท่ีตกถึงเกษตรกรไทยในห่วงโซ่มูลค่าภายในประเทศ 

1) สัดส่วนมูลค่าเศรษฐกิจของไทยในตลาดกาแฟโลก 

ตลาดกาแฟโลกในปี พ.ศ. 2567 มีมูลค่าประมาณ 269.27 พันล้านเหรียญสหรัฐ และ

คาดการณ์ว่าจะเติบโตถึง 369.46 พันล้านเหรียญสหรัฐภายในปี พ.ศ. 2030 ที่อัตราการเติบโต 

ต่อปีเฉล่ีย ร้อยละ 5.3 เม่ือเทียบกับมูลค่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยท่ี 206,750 ล้านบาท (ประมาณ 

5,907 ล้านเหรียญสหรัฐ ณ อัตราแลกเปลี่ยนเฉลี่ย 35 บาทต่อเหรียญสหรัฐ) ประเทศไทยจึง

ครองสัดส่วนเชิงมูลค่าทางเศรษฐกิจประมาณร้อยละ 2.0 - 2.5 ของมูลค่าห่วงโซ่กาแฟโลก 

สัดส่วนดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงตําแหน่งของไทยในฐานะผู้บริโภคและผู้ผลิตรายย่อย 

ในตลาดกาแฟโลก ประเทศไทยมีลักษณะพิเศษที่ส่งออกกาแฟเพียงเล็กน้อย และส่วนใหญ่ 

ของการบริโภคอยู่ภายในประเทศ โดยมีระบบนิเวศกาแฟพิเศษที่เติบโตอย่างรวดเร็ว ซึ่งเกษตรกร 

โรงค่ัว ร้านกาแฟ และผู้บริโภคอยู่ร่วมกันอย่างมีพลวัต (Maspul, 2568) 
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2) สัดส่วนมูลค่าเพ่ิมท่ีตกถึงเกษตรกรในห่วงโซ่มูลค่าภายในประเทศ 

การวิเคราะห์การกระจายรายได้ในห่วงโซ่คุณค่ากาแฟไทยพบว่า ปี พ.ศ. 2566 - 2567 มูลค่า

ผลผลิตกาแฟที่เกษตรกรได้รับอยู่ที ่ประมาณ 4,000 - 4,700 ล้านบาท ขณะที่พื ้นที่ปลูกท้ัง

ประเทศประมาณ 270,000 - 273,000 ไร่ กาแฟสร้างรายได้ให้เกษตรกรประมาณ 3,000 - 

4,400 ล้านบาทต่อปี (Theeratanonda et al., 2568) เมื่อเทียบกับมูลค่าอุตสาหกรรมกาแฟ

ไทยรวม 206,750 ล้านบาท ส่วนแบ่งที่เกษตรกรได้รับจึงอยู่ที่ราวร้อยละ 2 - 3 ของมูลค่าห่วงโซ่

ทั ้งหมด แนวโน้มน้ีสอดคล้องกับระดับสากล ท่ีเกษตรกรผู ้ปลูกมักเผชิญความผันผวนราคา 

ผลกระทบสภาพภูมิอากาศ และการเข้าถึงทรัพยากรจํากัด ขณะท่ีมูลค่าส่วนใหญ่กระจุกตัวที่ผู้ซ้ือ 

และแบรนด์  

ข้อมูลเชิงระบบทั่วโลก ระบุว่ามีเกษตรกรรายย่อยประมาณ 12.5 ล้านราย (ร้อยละ 2.6 ของ

ฟาร์มโลก) ที่ผลิตกาแฟ ฟาร์มขนาดเล็กไม่เกินสองเฮกตาร์คิดเป็นร้อยละ 80 ของฟาร์มกาแฟ 

สนับสนุนร้อยละ 60 ของอุปทานตลาดโลก แม้จะมีความพยายามยกระดับรายได้ผ่านการรับรอง

หรือเป้าหมายรายได้เพื่อยังชีพ แต่ยังไม่ประสบความสําเร็จมากนักในการทําให้เกษตรกรกาแฟ

หลุดพ้นความยากจน (van Lieshout et al., 2023) 

3.7.5.4 การยกระดับตําแหน่งในห่วงโซ่คุณค่า 

การศ ึกษาเก ี ่ยวก ับความย ั ่ งย ืนของห ่วงโซ ่อ ุปทานกาแฟในภาคเหน ือของไทยพบว่า  

กําไรของเกษตรกรจากกาแฟเชอร์รี ่ที ่คัดแยกคุณภาพสามารถเพิ ่มขึ ้นได้ร้อยละ 77 - 80 และ 

เกษตรกรสามารถลดการพึ่งพาสารเคมีและปุ๋ยเคมีได้ถึงร้อยละ 65 - 75 ในขณะที่การมีส่วนร่วมของ

ชุมชนเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 60 - 70 เป็นร้อยละ 80 - 90 ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพในการพัฒนา

ห่วงโซ่คุณค่าเพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่งรายได้ให้แก่เกษตรกร 

3.7.5.5 โอกาสขยายมูลค่าตลาดใน 5 ปีข้างหน้า ภายใต้มาตรการส่งเสริม  

ฐานข้อมูลเชิงสถิติของตลาดกาแฟไทยและนัยต่อ “พื้นที่เติบโต” ในระยะ 5 ปี โครงสร้างตลาด

กาแฟไทยสะท้อน “อุปสงค์ขยายตัวเร็วกว่าอุปทานในประเทศ” อย่างชัดเจน โดยในปี พ.ศ. 2566 

มูลค่าตลาดกาแฟรวมของไทยอยู่ท่ี 34,470.3 ล้านบาท และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสะสม (CAGR) 

ช่วงปี พ.ศ. 2564 - 2566 เท่ากับร้อยละ 8.55 ขณะที่ตลาดแบ่งเป็นกาแฟสําเร็จรูปมูลค่า 28,951.3 

ล้านบาท (สัดส่วนร้อยละ 84) และกาแฟสด คั่วบดมูลค่า 5,519.1 ล้านบาท (สัดส่วนร้อยละ 16)  
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ซึ ่งชี ้ว่าตลาดมวลชนยังคงยึดฐาน “กาแฟสําเร็จรูป” แต่มีทิศทางเพิ ่มนํ ้าหนักไปสู่ “กาแฟสด 

ประสบการณ์” มากข้ึนในเชิงพฤติกรรมผู้บริโภค  

เมื่อพิจารณาฝั่งอุปทาน ไทยมีปริมาณผลผลิตกาแฟปี พ.ศ. 2566 เท่ากับ 16,575 ตัน และ 

มีสัดส่วนสายพันธุ์ในผลผลิตเป็น อะราบิการ้อยละ 48.2 และ โรบัสตาร้อยละ 51.8 (สัดส่วนจาก

ผลผลิตในประเทศ) อย่างไรก็ตาม ดุลการค้าสะท้อนการพ่ึงพาการนําเข้าในระดับสูง โดยปี พ.ศ. 2566 

ไทยนําเข้ากาแฟรวม 663.86 ล้านเหรียญสหรัฐ แบ่งเป็น (1) กาแฟดิบ 102.03 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ปริมาณ 30,810.66 ตัน (2) กาแฟคั่ว 3.18 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณ 281.90 ตัน และ (3) กาแฟ

สําเร็จรูป 558.65 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณ 49,360.71 ตัน ขณะที่การส่งออกมีมูลค่า 76.16 ล้าน

เหรียญสหรัฐ ปริมาณ 9,116.83 ตัน  

ภาพรวมนี้ทําให้ “มาตรการส่งเสริม” ที่มีประสิทธิผลควรมุ่ง 2 แนวพร้อมกัน ได้แก่ (ก) เพ่ิม

มูลค่า ยกระดับคุณภาพและการแปรรูปในประเทศเพื่อดึงมูลค่าเพิ่มกลับสู่ระบบเศรษฐกิจไทย และ 

(ข) กระตุ้นอุปสงค์เชิงคุณภาพ เพื่อให้การเติบโตของมูลค่าไม่ผูกติดกับการแข่งขันด้านราคาเพียงมิติ

เดียว 

1) สัญญาณอุปสงค์ 

เชิงพฤติกรรม ผู้บริโภคไทยมีแนวโน้มบริโภคกาแฟเพิ่มขึ้น โดยบทความของธนาคารแห่ง

ประเทศไทยรายงานว่า คนไทยดื่มกาแฟเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 15 ต่อปี และมีระดับการบริโภค  

300 แก้วต่อคนต่อปี พร้อมท้ังช้ีว่าพฤติกรรมเปล่ียนจาก “ด่ืมเพ่ือความสดช่ืน” ไปสู่ “ด่ืมเพ่ือไลฟ์

สไตล์และรสนิยม” ซึ่งเป็นฐานสําคัญต่อการขยายมูลค่าในอนาคต (ชุมประเสริฐ et al., 2563) 

การบริโภคกาแฟในไทยเพิ่มจาก 180 แก้วต่อคนต่อปี เป็น 340 แก้วต่อคนต่อปี และมูลค่าตลาด

ในประเทศปี พ.ศ. 2568 เท่ากับ 65,000,000,000 บาท (เติบโตร้อยละ 8.3 เมื่อเทียบกับปี พ.ศ. 

2024) รวมทั้งรายได้รวมของอุตสาหกรรมกาแฟปี พ.ศ. 2024 เท่ากับ 206.75 พันล้านบาท ซ่ึง

สอดคล้องกับแนวคิด “ตลาดขยายตัวในเชิงมูลค่า” (tridge, 2568) แม้ค่าบางตัวมาจากคนละ

ช่วงเวลา กรอบนิยาม แต่ทิศทางร่วมกัน คือ อุปสงค์เติบโตจริง และโตแบบยกระดับคุณภาพ 

จึงเป็นเหตุผลเชิงนโยบายว่ามาตรการส่งเสริมควรออกแบบให้หนุนทั้งการสร้างแบรนด์ เรื่องราว 

มาตรฐานคุณภาพ และการขยายช่องทางเข้าถึง ไม่ใช่เพียงเพิ่มปริมาณขาย (ชุมประเสริฐ et al., 

2563) 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 221 
 

2) มาตรการส่งเสริมท่ี “เช่ือมต้นน้ํา กลางน้ํา ปลายน้ํา” และกลไกเพ่ิมมูลค่าอย่างมีเหตุผลเชิง

สถิติ 

แนวทางเพิ ่มความยั ่งยืนของกาแฟไทยควรเน้น “คุณภาพ” มากกว่า “ปริมาณ” และ

ยกตัวอย่างการเพิ่มมูลค่าผ่าน Single Origin, การเล่าเรื่อง ซึ่งทําให้กาแฟบางแหล่งสามารถขาย

ได้ท่ี 1,000 บาทต่อกิโลกรัม ในเชิงนโยบาย BOT ระบุแนวทางสนับสนุนที่แยกเป็น 3 ช่วงสําคัญ 

ได้แก่ 

2.1) ต้นน้ํา  

ผลักดันโครงการ Young Smart Farmer สนับสนุนความรู ้การปลูก แปรรูป และ 

การบริหารจัดการด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี สนับสนุนเมล็ดพันธุ์ที่เหมาะสมรายพื้นท่ี 

และการจัดสรรท่ีดินทํากินให้ถูกต้องตามกฎหมายเพ่ือสร้างแรงจูงใจลงทุนคุณภาพ  

2.2) กลางน้ํา  

ให้รัฐเป็นตัวกลางการถ่ายทอดความรู้ระหว่างผู้ประกอบการรายใหญ่ - รายเล็ก และ

สนับสนุนงานวิจัย นวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมมูลค่า  

2.3) ปลายน้ํา  

ทํางานร่วมกับผู ้เชี ่ยวชาญ (เช่น Q - Grader) เพื ่อพัฒนา “เรื ่องราวและรสชาติ

เฉพาะถิ่น” และใช้ผู้มีอิทธิพลบนสื่อสังคม (Influencer) เพื่อผลักดันการรับรู้ทั ้งในและ

ต่างประเทศ เมื่อเชื่อมเข้ากับหลักฐานเชิงสถิติจากวิทยานิพนธ์ (มธ.) ที่ยืนยันว่า Promotion 

และ Place เป็นตัวแปรที่มีนัยสําคัญต่อ “ความตั้งใจซื้อซํ้า” จะเห็นว่า มาตรการส่งเสริม

ปลายนํ้าตามกรอบ BOT (เช่น การสร้างเรื่องราว การตลาด ช่องทาง) มีเหตุผลรองรับทั้งเชิง

แนวคิด และเชิงประจักษ์ และมีศักยภาพเป็น “คันโยก” (lever) ท่ีผลักให้มูลค่าตลาดเพ่ิมข้ึน

ได้จริงในระยะ 5 ปี 

เมื่อสังเคราะห์ข้อมูลทั้งหมด โอกาสขยายมูลค่าตลาดกาแฟไทยใน 5 ปีข้างหน้าอยู่บน 3 

กลไกหลักที่ตรวจสอบได้จากสถิติ ได้แก่ อุปสงค์เติบโตต่อเนื่องและยกระดับคุณภาพ (การบริโภค

ต่อหัว 300 และ 340 แก้ว/คน/ปีจากคนละแหล่ง แต่ช้ีทิศทางเดียวกัน) ตลาดมีฐานมวลชนขนาด

ใหญ ่ท ี ่ ย ั งขยายต ั ว ไ ด้  โดย เฉพาะกาแฟส ํ า เร ็ จ ร ู ป  (ม ู ลค ่ า  28 ,951 .3  ล ้ านบาท  



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 222 
 

ในปี พ.ศ. 2566) และมีกรอบคาดการณ์ 2568 - 2573 ที่ระบุมูลค่าตลาดและ CAGR ชัดเจน 

และประเทศไทยพึ่งพาการนําเข้าในระดับสูง จึงมี “ช่องว่างมูลค่า” ให้มาตรการส่งเสริมเข้าไป

เพ่ิมการแปรรูป มาตรฐาน แบรนด์ในประเทศ เพ่ือดึงมูลค่าเพ่ิมกลับสู่ห่วงโซ่เศรษฐกิจไทย  

ภายใต้กรอบน้ี “มาตรการส่งเสริม” ที่มีความสอดคล้องกับหลักฐานเชิงสถิติและแนวคิดห่วง

โซ่คุณค่า คือ (ก) ส่งเสริมเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิต - แปรรูปเพื่อคุณภาพ (ต้นนํ้า - กลาง

นํ้า) และ (ข) ยกระดับการตลาดและช่องทางเข้าถึงที่พิสูจน์แล้วว่าสัมพันธ์กับการซื้อซํ้า (ปลายนํ้า 

Promotion & Place) เพื่อทําให้การเติบโตใน 5 ปีข้างหน้าแปลเป็น “การเพิ่มมูลค่า” มากกว่า

การเพ่ิมปริมาณเพียงอย่างเดียว  

3.7.5.6 ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยประมาณ 

1) ผลกระทบเชิงมูลค่า 

มูลค่าตลาดกาแฟรวมของไทยในปี พ.ศ. 2566 เท่ากับ 34,470.3 ล้านบาท ขณะท่ี  

 มูลค่าตลาดกาแฟในประเทศปี พ.ศ. 2568 เท่ากับ 65,000,000,000 บาท ดังนั้น หากใช้สองค่า

เป็นจุดอ้างอิงของ “ขนาดตลาด” การเพ่ิมข้ึน ของมูลค่าตลาด (เชิงบัญชี) เท่ากับ 

65,000,000,000 − 34,470,300,000 = 30,529,700,000 บาท 

การเพิ่มขึ้นจํานวน 30,529,700,000 บาท นี้สะท้อน “พื้นที่การเติบโตของรายได้รวมใน 

ห่วงโซ่กาแฟ” (ผู ้ผลิต โรงคั ่ว ผู ้แปรรูป ค้าปลีก โลจิสติกส์ แพลตฟอร์มเดลิเวอรี) โดยนัย 

เชิงนโยบาย คือ หากมาตรการส่งเสริมทําให้การเติบโตของตลาดถูกขับเคลื่อนด้วยสินค้า บริการ

มูลค่าสูง มากขึ้น รายได้ส่วนเพิ่มดังกล่าวจะมีแนวโน้มแปรเป็น “มูลค่าเพิ่มในประเทศ” มากกว่า

การขยายตัวเชิงปริมาณเพียงอย่างเดียว (เช่น การแข่งราคา) 

หมายเหตุเชิงวิธีวิจัย: ตัวเลขมูลค่าตลาดปี พ.ศ. 2566 (TPSO, 2567) และปี พ.ศ. 2568 

(tridge, 2568) อาจมี “กรอบนิยามตลาด” ต่างกันบางส่วน จึงควรใช้เป็น “กรอบประมาณการ

เชิงบัญชี” และระบุข้อจํากัดในการอภิปรายเชิงวิชาการควบคู่กัน 

2) ผลกระทบด้านการค้าและดุลบัญชีเดินสะพัด 

TPSO รายงานว่า ปี พ.ศ. 2566 ไทย นําเข้ากาแฟรวม 663.86 ล้านเหรียญสหรัฐ และ

ส่งออก 76.16 ล้านเหรียญสหรัฐ ทําให้ “ช่องว่างเชิงดุลการค้า” ของหมวดกาแฟ (พิจารณา
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เฉพาะตัวเลขนําเข้า - ส่งออกดังกล่าว) อยู่ในระดับสูงอย่างมีนัยสําคัญ โดยโครงสร้างการนําเข้าช้ี

ว่า “กาแฟสําเร็จรูป” เป็นรายการนําเข้าที่มีนํ้าหนักมากที่สุดทั้งเชิงมูลค่าและปริมาณ กล่าว คือ  

ในปี พ.ศ. 2566 มีการนําเข้า กาแฟสําเร็จรูป 558.65 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณ 49,360.71 ตัน 

ขณะที ่กาแฟดิบอยู ่ ท่ี 102.03 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณ 30,810.66 ตัน และกาแฟค่ัว  

3.18 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณ 281.90 ตัน (TPSO, 2567) 

ในเชิงผลกระทบทางเศรษฐกิจ นัยสําคัญมี 2 ประเด็นหลัก ได้แก่  

2.1) ความเส่ียง 

หากอุปสงค์ในประเทศขยายตัว แต่การยกระดับการแปรรูปในประเทศ “ไม่ทัน”  

การเติบโตดังกล่าวอาจแปรเป็น “การเพิ่มขึ้นของมูลค่านําเข้า” โดยตรง ซึ่งกดดันดุลการค้า

และความม่ันคงวัตถุดิบ 

2.2) โอกาส  

โครงสร้างการนําเข้าที่กระจุกใน “สินค้าปลายนํ้า” โดยเฉพาะกาแฟสําเร็จรูป สะท้อนว่า

มี ช่องว่างสําหรับมาตรการทดแทนการนําเข้า ผ่านการเพ่ิมกําลังการผลิต คุณภาพ มาตรฐาน

ของผู้แปรรูปในประเทศ และการพัฒนาแบรนด์และช่องทางจําหน่าย เพื่อดึง “มูลค่าเพิ่ม” 

ให้เกิดในประเทศมากข้ึน 

3) ผลกระทบต่อภาคการผลิตและรายได้เกษตรกร 

TPSO ระบุว่า ปี พ.ศ. 2566 ไทยมี ผลผลิตกาแฟในประเทศ 16,575 ตัน โดยมีสัดส่วนสาย

พันธ์ุ อะราบิการ้อยละ 48.2 และ โรบัสตาร้อยละ 51.8 ขณะที่ฝั่งนําเข้า “กาแฟสําเร็จรูป” เพียง

รายการเดียวอยู่ท่ี 49,360.71 ตัน ซึ่งชี้ว่าการเติบโตของตลาดปลายนํ้าในปัจจุบันยัง “นําหน้า” 

ศักยภาพอุปทานในประเทศ 

บทความธปท.เสนอแนวทางว่าการยกระดับอุตสาหกรรมกาแฟไทยควรมุ่ง “เพิ่มคุณภาพ

มากกว่าปริมาณ” และยกแนวคิดการเพิ่มมูลค่าด้วยเรื่องราว แหล่งกําเนิด (เช่น Single Origin) 

ซึ่งสามารถยกระดับราคาขายได้ถึง 1,000 บาทต่อกิโลกรัม ในบางกรณี นัยเชิงผลกระทบ คือ  

หากมาตรการส่งเสริมถูกออกแบบให้ทําให้ “รายได้ต่อหน่วยผลผลิต” สูงขึ้น ก็จะเพิ่มรายได้ 
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ภาคเกษตรและสร้างแรงจูงใจให้คงพื้นที่ปลูกและลงทุนคุณภาพ (ลดแรงดึงดูดจากการเปลี่ยนไป

ปลูกพืชอ่ืน) (TPSO, 2567) 

4) ผลกระทบต่อภาคอุตสาหกรรมและการจ้างงาน 

TPSO ชี้ว่าในปี พ.ศ. 2566 ตลาดกาแฟสําเร็จรูปมีมูลค่า 28,951.3 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 

84ของมูลค่าตลาดกาแฟรวม ซึ ่งหมายความว่า “การขยายตัวของอุตสาหกรรมกาแฟไทย”  

ในเชิงรายได้รวมจะยังผูกกับกลุ่มสินค้ามวลชนน้ีอย่างมากในช่วง 5 ปีข้างหน้า (TPSO, 2567) 

ในกรอบตลาดระยะกลาง รายงาน Knowledge Sourcing ระบุว่า ตลาดกาแฟสําเร็จรูปของ

ไทยมีมูลค่า 1,884.689 ล้านเหรียญสหรัฐในปี พ.ศ. 2568 และ 2,488.378 ล้านเหรียญสหรัฐ 

ในปี พ.ศ. 2030 พร้อม CAGRร้อยละ 5.71 ดังนั ้น “ผลกระทบเชิงมูลค่า” ของตลาดกาแฟ

สําเร็จรูปในช่วง 2568 - 2573 (เชิงบัญชี) เท่ากับ 

2,488.378 − 1,884.689 = 603.689 ล้านเหรียญสหรัฐ  

(เพ่ิมข้ึนร้อยละ 32.03 เม่ือคํานวณจาก 603.689 ÷ 1,884.689 × 100) 

การเพิ่มขึ้นเชิงมูลค่านี้มีนัยต่อการลงทุนในกําลังการผลิตและเทคโนโลยีการแปรรูป (เพื่อเพ่ิม

สัดส่วนการผลิตในประเทศแทนการนําเข้า) และการจ้างงานในภาคการผลิต บรรจุภัณฑ์  

โลจิสติกส์ การตลาด แม้ในเอกสารชุดนี้จะยังไม่มีค่าประมาณจํานวนการจ้างงานโดยตรง จึงควร

ระบุเป็น “ผลกระทบเชิงทิศทาง” และเสนอให้ประเมินต่อด้วยข้อมูลแรงงานอุตสาหกรรม 

จากหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในการทํารายงานฉบับสมบูรณ์ 

หมายเหตุ : หน้า Research and Markets แสดงตัวเลขในรูปแบบท่ีมีความคลาดเคล่ือนด้าน

หน่วยเมื่อเทียบกับ Knowledge Sourcing (ซึ่งระบุหน่วยเป็น USD million อย่างชัดเจน) จึง

ควรยึดค่าและหน่วยจาก Knowledge Sourcing เป็นหลักสําหรับการอภิปรายเชิงปริมาณ 

3.7.6 รายได้เกษตรกรเฉล่ียท่ีเพ่ิมข้ึน 

การวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากนโยบายยุทธศาสตร์ภาคกาแฟต่อรายได้ของเกษตรกร

จําเป็นต้องพิจารณาภายใต้กรอบมูลค่าผลผลิตปีฐาน (ปี พ.ศ. 2567) ที ่ประมาณ 3,978 ล้านบาท  

โดยนโยบายมุ่งเน้นการพัฒนาใน 3 มิติหลัก ได้แก่ การเพิ่มผลผลิตต่อหน่วยพื้นท่ี การยกระดับคุณภาพสู่ 

กาแฟพิเศษ และการลดต้นทุนการผลิตผ่านเทคโนโลยีและแนวทางการผลิตท่ีย่ังยืน 
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3.7.6.1 กรอบแนวคิดและบทเรียนจากประเทศผู้ผลิตหลัก 

บราซิลและเวียดนามสามารถเพิ่มผลผลิตกาแฟต่อเฮกตาร์ได้อย่างโดดเด่นในทศวรรษที่ผ่านมา 

บราซิลมีอัตราเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 40 ส่วนเวียดนามราวร้อยละ 18 ผลสําเร็จนี้เกิดจากการลงทุน

อย่างต่อเน่ืองในเทคโนโลยีการผลิต ปัจจัยการผลิต และการวิจัยพัฒนาสายพันธ์ุ  

บราซิลเน้นใช้เครื่องจักรเก็บเกี่ยวอัตโนมัติ ลดต้นทุนแรงงานร้อยละ 40 - 60 พัฒนาเทคโนโลยี

ชลประทานและสายพันธุ์กาแฟท่ีทนโรคและให้ผลผลิตสูง นอกจากเพิ่มปริมาณแล้ว ยังมีการพัฒนา

เทคนิคหมักเพื่อสร้างรสชาติใหม่ ผลักดันให้มีการเพิ่มรายได้ต่อไร่จากการขายกาแฟคุณภาพมากข้ึน 

(Agrisapien) 

ในด้านคุณภาพ บราซิลได้เปลี่ยนแนวทางจากการผลิตที่เน้นราคาไปสู่การเน้นคุณภาพเพ่ือ 

เพิ ่มรายได้ โดยเกษตรกรจํานวนมากหันมาใช้วิธีการหมักเพื ่อสร้างรสชาติที ่แตกต่างและเป็น

เอกล ักษณ์ ซ ึ ่ งส ่งผลให ้ม ีการเพ ิ ่มข ึ ้นของการผล ิตร ้อยละ 25 และเพ ิ ่มผลผล ิตต ่อพ ื ้นท่ี 

ร้อยละ เวียดนามมุ่งเพิ่มผลผลิตต่อพื้นที่โดยเฉพาะโรบัสตา ใช้เทคโนโลยีชลประทานและสายพันธ์ุ 

ที่ให้ผลผลิตสูง รวมถึงการปลูกซ่อมและทาบกิ่งเพื่อฟื้นฟูสวน แต่แนวทางนี้ส่งผลต่อสิ่งแวดล้อม 

และทําให้เกษตรกรต้องเผชิญกับ ความย้อนแย้งระหว่างราคาและผลตอบแทน คือ แม้จะผลิตได้มาก

ข้ึน แต่กําไรต่อหน่วยกลับไม่สูงตาม เพราะราคาตลาดผันผวน  

3.7.6.2 การประมาณการเพ่ิมข้ึนของรายได้เกษตรกร 

การศึกษาเกี่ยวกับห่วงโซ่อุปทานกาแฟที่ยั่งยืนในภาคเหนือของไทยพบว่า กําไรของเกษตรกร 

จากกาแฟเชอร์รี ่ที ่คัดแยกคุณภาพสามารถเพิ ่มขึ ้นได้ร้อยละ 77 - 80 และเกษตรกรสามารถ 

ลดการพึ่งพาสารเคมีและปุ๋ยเคมีลงได้ร้อยละ 65 - 75 (Kittichotsatsawat et al., 2567) ซ่ึง

สนับสนุนความเป็นไปได้ของการเพ่ิมรายได้ในระดับท่ีประมาณการไว้ 

จากข้อมูลจํานวนเกษตรกรกาแฟไทยหลายหมื่นครัวเรือนที่พึ่งพากาแฟเป็นรายได้หลักหรือรายได้

สําคัญ โดยเฉพาะในพื้นที่ภาคเหนือและภาคใต้ที่ปลูกกาแฟเป็นพืชหลักร่วมกับพืชอื่น การเพิ่มขึ้นของ

รายได้ในระดับนี้จะช่วยเสริมรายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือนเป็นจํานวนหลายหมื่นบาทต่อปี ซึ่งมีนัยสําคัญ

ต่อการยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร 

อย่างไรก็ตาม ความพยายามในการยกระดับรายได้เกษตรกรผ่านกลยุทธ์การรับรอง และรายได้

เพื่อการยังชีพ ยังประสบความสําเร็จอย่างจํากัดในการยกเกษตรกรกาแฟให้พ้นจากความยากจน 
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ดังนั้น การใช้นโยบายแบบบูรณาการที่ครอบคลุมทั้งการเพิ่มผลผลิต การยกระดับคุณภาพ และการ

ลดต้นทุนจึงมีความจําเป็น 

3.7.7 มูลค่าส่งออกเพ่ิมข้ึน  

3.7.7.1 สถานะปัจจุบันของการค้ากาแฟไทย 

โครงสร้างการค้าสินค้ากาแฟของประเทศไทยมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างจากประเทศผู้ผลิตกาแฟ

หลักอ่ืน ๆ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1) การนําเข้ากาแฟดิบ 

ในปี พ.ศ. 2566 ประเทศไทยมีมูลค่าการนําเข้ากาแฟทั้งหมด 338 ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึน 

ร้อยละ 12.9 จาก 300 ล้านเหรียญสหรัฐในปี พ.ศ. 2565 ประกอบด้วยการนําเข้ากาแฟดิบมูลค่า 

185 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณอยู่ท่ี 62,171 ตัน กาแฟคั่ว 27.6 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณอยู่

ท่ี1,647 ตัน และกาแฟสําเร็จรูป 126 ล้านเหรียญสหรัฐ ปริมาณอยู่ท่ี 15,947 ตัน ซึ่งแสดงให้

เห็นว่าประเทศไทยเป็นผู้นําเข้ากาแฟดิบสุทธิ (Net Importer) โดยนําเข้ากาแฟดิบเป็นจํานวน

มากเพ่ือบริโภคภายในประเทศและแปรรูปเป็นกาแฟสําเร็จรูปเพ่ือส่งออก 

ข้อมูลจาก UN Comtrade และ World Bank ยืนยันว่าไทยนําเข้ากาแฟดิบ (HS 090111 

และ 090121) มูลค่ากว่า 200 ล้านเหรียญสหรัฐหรือประมาณ 7,000 - 7,500 ล้านบาท 

ในปี พ.ศ. 2566 โดยประเทศไทยนําเข้ากาแฟดิบส่วนใหญ่จากเวียดนาม ตามด้วยอินโดนีเซีย  

และลาว  

2) การส่งออกกาแฟ 

ในด้านการส่งออก การส่งออกกาแฟของไทยมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี พ.ศ. 2564 

โดยในปี พ.ศ. 2567 มีมูลค่าการส่งออก 126 ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ ่มขึ ้นร้อยละ 15.6 จาก  

109 ล้านเหรียญสหรัฐในปี พ.ศ. 2565 ประกอบด้วยการส่งออกกาแฟสําเร็จรูป 121 ล้านเหรียญ

สหรัฐ กาแฟคั่ว 2.75 ล้านเหรียญสหรัฐ และกาแฟดิบ 2.20 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งเมื่อแปลงเป็น

เงินบาท (อัตราแลกเปล่ียนเฉล่ีย 35 บาท/เหรียญสหรัฐ) คิดเป็นประมาณ 4,410 ล้านบาท 

ข้อมูลจาก World Bank WITS แสดงว่าในปี พ.ศ. 2566 ไทยส่งออกกาแฟดิบที่ยังไม่ค่ัว

มูลค่า 2.2 ล้านเหรียญสหรัฐ และเมื่อรวมกาแฟทุกประเภท (HS 0901) มีมูลค่าการส่งออกรวม  
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4.94 ล้านเหรียญสหรัฐ ซ่ึงคิดเป็นเพียงร้อยละ 0.001 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าท้ังหมดของไทย 

(Kittichotsatsawat et al., 2567) ตลาดส่งออกหลักของไทยสําหรับกาแฟสําเร็จรูป คือ กัมพูชา 

ตามด้วยลาวและฟิลิปปินส์ ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าไทยยังมีบทบาทจํากัดในตลาดส่งออกกาแฟ 

ระดับโลก 

3.7.7.2 เป้าหมายเชิงนโยบายการส่งออก 

ภายใต้กรณีผลักดัน หากประเทศไทยมุ่งเน้นการพัฒนาและส่งออกสินค้าแปรรูปมูลค่าเพิ่มสูง 

ประกอบด้วยกาแฟสําเร็จรูปเกรดคุณภาพคัดสรร การพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูปคุณภาพสูงที่ใช้

เมล็ดกาแฟไทยและเมล็ดนําเข้าผสมกัน เครื่องดื่มกาแฟพร้อมดื่ม การแปรรูปกาแฟดิบนําเข้าเป็น

กาแฟส ําเร ็จร ูปเพ ื ่อส ่งออกเป ็นจ ุดแข ็งส ําค ัญท ี ่ช ่วยเพ ิ ่มม ูลค ่าให ้ก ับผล ิตภ ัณฑ ์กาแฟ  

สารสกัดกาแฟเพื่ออุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ระดับ B2B เพื่อตลาด

อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มระดับโลก และการสร้างแบรนด์ การพัฒนาแบรนด์ไทยในกลุ่ม

กาแฟพิเศษและกาแฟสําเร็จรูปคัดสรร 

 

3.8 Best Practices และกรณีศึกษา 

3.8.1 กรณีศึกษาในประเทศ  

3.8.1.1 ดอยช้าง (Doi Chaang Coffee) 

กาแฟดอยช้างมีต้นกําเนิดจากโครงการพระราชดําริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพล 

อดุลยเดช รัชกาลท่ี 9 ที ่พระราชทานต้นกาแฟอะราบิกาแก่เกษตรกรบนดอยในพื้นที ่ดอยช้าง 

เพื่อทดแทนการปลูกฝิ่น ซึ่งเริ่มต้นในปี พ.ศ. 2512 แต่เกษตรกรประสบปัญหาการขายเมล็ดกาแฟ 

ในราคาตํ่า จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2545 - 2546 มีการก่อตั้งบริษัท ดอยช้าง คอฟฟ่ี ออริจินัล จํากัด 

ภายใต้การนําของนายพนาชัย ไพศาลย์เลิศ นายวิชา พรหมยงค์ และนายพิษณุชัย แก้วพิชัย (Coffee) 

1) โครงสร้างธุรกิจแบบสหกรณ์ผสมบริษัท 

โมเดลนี ้สะท้อนแนวคิด "Beyond Fair Trade" ที ่ก้าวข้ามการจ่ายราคาที ่เป็นธรรม 

ไปสู่การให้เกษตรกรเป็นเจ้าของร่วมในธุรกิจปลายนํ้า งานวิจัยระบุว่าสหกรณ์เกษตรกรกาแฟ 

เป็นสถาบันสําคัญในการเสริมสร้างทัศนคติการลงทุนของเกษตรกรรายย่อยและเป็นพาหนะ 
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ในการเสริมสร้างอํานาจต่อรองในห่วงโซ่คุณค่ากาแฟ รวมถึงการพัฒนาความได้เปรียบ 

ในการแข่งขันใหม่ ๆ บนพ้ืนฐานการรับรองทางภูมิศาสตร์ของแบรนด์ "แหล่งกําเนิด" ท่ีเปิดโอกาส

เข้าสู่ตลาดท่ีมีความแตกต่าง  

2) การยกระดับคุณภาพและการสร้างเอกลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ 

กาแฟดอยช้างปลูกในพื้นที่ระดับความสูง 1,000 - 1,700 เมตรเหนือระดับนํ้าทะเล ซึ่งทําให้ 

มีปริมาณคาเฟอีนตํ่ากว่ากาแฟทั่วไป (ตํ่ากว่าร้อยละ 1.1 ในเมล็ดดิบ) และมีกลิ่นหอมหวาน  

ด้วยคุณภาพสูง กาแฟดอยช้างจึงซื้อขายในราคาสูงกว่ากาแฟทั่วไป 2 - 3 เท่า โดยได้รับการ 

จดทะเบียนเป็น Geographical Indication ของญ่ีปุ่น  

3) ผลกระทบต่อรายได้เกษตรกร 

แม้จะไม่มีการศึกษาเชิงปริมาณที่ชัดเจนถึงการเพิ่มขึ้นร้อยละ 200 ของรายได้เกษตรกร 

จากเอกสารทางวิชาการ แต่โมเดลธุรกิจท่ีเกษตรกรถือหุ้นและได้รับราคาสองเท่าของ Fair Trade 

ร่วมกับการควบคุมห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่การปลูกจนถึงการคั่วและส่งออก แสดงให้เห็นศักยภาพ 

ในการยกระดับรายได้อย่างมีนัยสําคัญเม่ือเทียบกับการขายผ่านพ่อค้าคนกลางในระบบเดิม 

3.8.1.2 อาข่า อ่ามา (Akha Ama Coffee) 

ธุรกิจเพื่อสังคมผู้ผลิตกาแฟคุณภาพในวิถียั่งยืน กลมกลืนกับสังคม - วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม 

ดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง โดยชนเผ่าอาข่ามีส่วนร่วมอย่างใกล้ชิด 

ในการผลิต สามารถส่งต่อองค์ความรู้จากรุ่นสู่รุ่น สร้างพื้นฐานในการพึ่งพาตนเองและมีภูมิคุ้มกัน 

ท่ีดีของสังคม ตลอดจนสร้างงานสร้างรายได้ให้กับชุมชนอาข่า (ธรรมปิยา, 2566) 

1) โมเดลห่วงโซ่คุณค่าแบบชุมชนเป็นฐาน 

อาข่า อ่ามาควบคุมห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่การผลิตเมล็ดในหมู่บ้าน การแปรรูปเบื้องต้น การค่ัว

ในเมือง ไปจนถึงร้านกาแฟและการขายออนไลน์ โดยเปลี ่ยนจากการขายเชอร์รี ่และกาแฟ 

พาร์ชเมนต์ให้กับพ่อค้าคนกลางในราคาตํ่า มาเป็นการแปรรูปและทําการตลาดเอง รวมถึงการ

เปล่ียนไปใช้ระบบเกษตรผสมผสานแบบย่ังยืนท่ีลดการใช้ปุ๋ยเคมี สารกําจัดวัชพืช และยาฆ่าแมลง  
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2) ผลกระทบทางสังคมและเศรษฐกิจ 

ผลกระทบของการท ําเกษตรกาแฟแบบวนเกษตรไม ่ ได ้จ ําก ัดเพ ียงก ําไรเท ่า น้ัน  

แต่รวมถึงความเหนียวแน่นทางสังคมและการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การส่งเสริมความภาคภูมิใจ 

และความเป็นเจ้าของในหมู่เยาวชนชนเผ่า ทําให้พวกเขากลับมายึดถือเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม

และมีส่วนร่วมในการพัฒนาที่ยั ่งยืนของชุมชน โดยลูกหลานของเกษตรกรกาแฟจํานวนมาก 

เป็นทีมงานของอาข่า อ่ามาหรือเร่ิมต้นธุรกิจกาแฟของตนเอง (Theeratanonda et al., 2025) 

3.8.1.3 Brave Roasters 

Brave Roasters เป็นตัวอย่างของโรงคั่วไทยยุคใหม่ที่ใช้ทั้ง การค้าโดยตรง การสร้างแบรนด์  

และการแข่งขันระดับสากลเป็นเครื ่องมือสร้างมูลค่า โดยเจ้าของร่วมของ Brave คว้าแชมป์  

World Aeropress Championship 2566 ซึ่งช่วยยกระดับภาพลักษณ์แบรนด์ในฐานะผู้เชี่ยวชาญ

กาแฟระดับสากล 

1) การบูรณาการจากไร่สู่ถ้วยแบบภาคเอกชน 

Brave ทําหน้าที่เป็น "สะพาน" ระหว่างไร่กับผู้บริโภคในเมือง โดยเน้นการชิม การคัดเลือก 

และการออกแบบ Profile การคั่วเพื่อดึงศักยภาพของเมล็ดไทย ซึ่งต่างจากสหกรณ์ที่เกษตรกร

เป็นฐาน รูปแบบนี้ช่วยยกระดับการรับรู้ ของกาแฟไทยในกลุ ่มผู ้บริโภคที ่จริงจังกับกาแฟ 

(Enthusiasts) 

2) การใช้ออกแบบ ประสบการณ์ และการแข่งขันเป็นสินทรัพย์เชิงกลยุทธ์ 

ร้าน Brave แต่ละสาขาเน้นการออกแบบร้าน ร่วมกับกับศิลปิน และเมนูสร้างสรรค์  

ทําให้เกิด ความภักดีต่อแบรนด์ เกินกว่าความเป็นร้านกาแฟทั่วไป รางวัลการแข่งขันระดับโลก

ยืนยันคุณภาพทางเทคนิค ทําให้แบรนด์สามารถตั้งราคากาแฟคุณภาพคัดสรรและเจรจากับตลาด

ต่างประเทศ ได้ง่ายข้ึน 

3.8.1.4 บทเรียนสําหรับไทย 

โรงคั่วและร้านกาแฟคุณภาพสูงหากลงทุนทั้งในคุณภาพ การแข่งขันระดับอาชีพ และการเล่าเรื่อง 

ท่ีเช่ือมผู้บริโภคกับไร่จริง 
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3.8.2 กรณีศึกษาต่างประเทศ  

3.8.2.1 โคลอมเบีย 

สหพันธ์ชาวไร่กาแฟแห่งชาติโคลอมเบีย ก่อตั้งขึ้นในปี 1927 เป็นองค์กรธุรกิจไม่แสวงหากําไรท่ี

ส่งเสริมการผลิตและการส่งออกกาแฟโคลอมเบีย ปัจจุบันเป็นตัวแทนของเกษตรกรกว่า 540,000 

ราย ส่วนใหญ่เป็นฟาร์มขนาดเล็กท่ีเป็นของครอบครัว  

1) การสร้างแบรนด์ Juan Valdez 

แนวคิดการสร้างแบรนด์ Juan Valdez เริ่มต้นในปี 1959 เพื่อแยกความแตกต่างของกาแฟ

โคลอมเบีย จากกาแฟผสมจากประเทศต่าง ๆ โดยตัวละคร Juan Valdez ปรากฏครั้งแรกใน

โฆษณาหน้าเต็มของ The New York Times เมื ่อว ันท่ี 6 มกราคม 1960 ซึ ่งนําเสนอ 

ภาพชาวไร่กาแฟ (Campesino) พร้อมกับลายชื่อ Conchita ในปี พ.ศ. 2002 FNC ได้ก่อต้ัง

บริษัท Procafecol S.A. และเปิดร้าน Juan Valdez Café แห่งแรกเมื่อวันท่ี 14 ธันวาคม 2002  

ที่สนามบินนานาชาติ El Dorado ในโบโกตา เพื่อส่งเสริมกาแฟโคลอมเบียในระดับโลกและ 

สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่เกษตรกร ภายใต้ความผันผวนของราคาระหว่างประเทศ ภายในปี พ.ศ. 

2565 Juan Valdez มีสาขากว่า 500 แห่งท่ัวโลก (วาระดี, 2562) 

2) ประเด็นความย่ังยืนและการกระจายมูลค่า 

แม้จะมีความสําเร็จในการสร้างแบรนด์ แต่เกษตรกรยังคงเผชิญกับความท้าทายในการสร้าง

รายได้ท่ีเหมาะสม โดยรายงานของ Bloomberg ระบุว่า จากราคากาแฟโคลอมเบียท่ี Starbucks 

3.50 เหรียญสหรัฐต่อแก้ว เกษตรกรโคลอมเบียได้รับเพียง 3 เซนต์เท่านั้น Roberto Vélez 

Vallejo ซีอีโอของ FNC กล่าวว่า "ทุกคนในห่วงโซ่ควรมีความรับผิดชอบร่วมกันต่อความยั่งยืน

ของห่วงโซ่คุณค่าท้ังหมด"  

FNC ตระหนักว่าความต้องการกาแฟที่เพิ่มขึ้นทั่วโลกจะดําเนินต่อไปได้ก็ต่อเมื่อเกษตรกร

ปลูกกาแฟอย่างยั ่งยืนเท่านั ้น องค์กรจึงมุ ่งเน้นให้แน่ใจว่ากาแฟของโคลอมเบียผลิตอย่าง 

มีจริยธรรมและรับผิดชอบ โดยมีโครงการด้านความยั่งยืนที่ตั ้งอยู่บนสี่เสาหลัก ได้แก่ ชุมชน 

ฟาร์ม ส่ิงแวดล้อม และเทคโนโลยีสารสนเทศ (Arthur Blouin, 2018) 
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3) บทเรียนสําหรับไทย 

การสร้าง "Thai Coffee" ในระดับโลกอาจต้องมีสถาบันกลางที่เข้มแข็ง (เทียบเท่า FNC) 

ร่วมกับกลยุทธ์ GI และแบรนด์ร่วมของชาติ ไม่ใช่แยกกันทํารายจังหวัดหรือรายพื้นที่อย่างเดียว 

อย่างไรก็ตาม ต้องระมัดระวังให้แน่ใจว่าการสร้างแบรนด์ระดับชาติไม่ได้ทําให้มูลค่าเพิ่มไม่ตกถึง

มือเกษตรกร 

3.8.2.2 เอธิโอเปีย 

เอธิโอเปียในฐานะแหล่งกําเนิดของกาแฟ เป็นผู้ผลิตกาแฟที่ใหญ่ที่สุดในแอฟริกาและผู้ส่งออก 

อะราบิกา รายสําคัญของโลก โดยกาแฟคิดเป็นร้อยละ 27 - 31 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าโภคภัณฑ์

ท้ังหมดของประเทศ และประชากรประมาณ 15 ล้านคนมีอาชีพเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมกาแฟ  

1) การใช้ช่ือภูมิภาคเป็นแบรนด์ 

เมล็ดกาแฟเอธิโอเปียที่ปลูกในภูมิภาค Harar, Yirgacheffe, Limu, Jimma หรือ Kaffa  

จะถูกแยกออกมาและทําการตลาดภายใต้ชื ่อภูมิภาคของตน โดยชื ่อภูมิภาคเหล่านี ้เป็น

เครื ่องหมายการค้าที ่มีสิทธิ ์เป็นของเอธิโอเปีย โดยเฉพาะภูมิภาค Sidamo, Yirgacheffe  

และ Harar เป็นภูมิภาคกาแฟสามแห่งท่ีได้รับเคร่ืองหมายการค้าในเอธิโอเปีย  

กาแฟ Yirgacheffe มีชื่อเสียงด้านกลิ่นดอกไม้และรสชาติซิตรัส มักถูกอธิบายว่ามีกลิ่นมะลิ 

bergamot และมะนาว ส่วนภูมิภาค Sidamo ผลิตกาแฟที่มีรสชาติซับซ้อน มีความเป็นกรด 

แบบไวน์และรสชาติเต็มปาก มักมีรสชาติบลูเบอร์ร่ีและดาร์กช็อคโกแลต  

2) ความสําคัญของติดตามย้อนกลับ 

ตลาดกาแฟพิเศษให้คุณค่ากับความสามารถในการตรวจสอบย้อนกลับ โดยตลาดต้องการ

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถตรวจสอบได้พร้อมการผลิตและคุณภาพที่สมํ่าเสมอ รวมถึงรสชาติที่เป็น

เอกลักษณ์ที่สมํ่าเสมอเป็นเวลาหลายปี กลยุทธ์การจัดหาของผู้นําเข้ามีการตรวจสอบย้อนกลับ

เป็นหัวใจหลัก โดยแต่ละล็อตที่เลือกจะมีเอกสารครบถ้วน รวมถึงภูมิภาค ระดับความสูง วิธีการ

แปรรูป และข้อมูลกลุ่มผู้ผลิต (Intelligence, 2567) 
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3) ข้อจํากัดของตลาดกาแฟคุณภาพสูง 

แม้การจัดการหลังการเก็บเกี ่ยวและการเข้าถึงตลาดกาแฟพิเศษจะเพิ ่มขึ ้น เกษตรกร 

และสหกรณ์เอธิโอเปียจํานวนมากกลับได้รับกําไรน้อยลง เนื่องจากความพยายามที่จะเข้าสู่ตลาด

ที่จ่ายราคาสูงไม่ได้หมายความว่าเกษตรกรและสหกรณ์จะจ่ายต้นทุนในการเข้าถึงตลาดเหล่าน้ัน

ได้ สหกรณ์รายเล็กอาจไม่มีความสามารถในการรักษาคุณภาพและอยู ่ในตลาดเหล่านี ้ได้  

และกลยุทธ์ท่ีจ่ายราคาท่ีเป็นธรรมตลอดห่วงโซ่ยังคงเป็นความท้าทาย  

4) บทเรียนสําหรับไทย 

การใช้ชื่อภูมิภาคเป็นแบรนด์และการพัฒนาการติดตามย้อนกลับ ที่ชัดเจนสามารถสร้าง

มูลค่าเพิ่มได้ อย่างไรก็ตาม การวิ่งเข้าหากาแฟคุณภาพสูงอย่างเดียวโดยไม่จัดการโครงสร้าง

ต้นทุนและการเข้าถึงตลาดอาจทําให้ชุมชนเส่ียงขาดทุนได้ 

3.8.2.3 เวียดนาม 

เวียดนามเป็นผู้ผลิตกาแฟรายใหญ่อันดับสองของโลกรองจากบราซิล และเป็นผู้ผลิต โรบัสตา  

รายใหญ่ที่สุดของโลกคิดเป็นร้อยละ 40 ของอุปทาน โรบัสตา ทั่วโลก โดยมีการผลิตกาแฟเพิ่มข้ึน

มากกว่าร้อยละ 2,100 ระหว่างปี พ.ศ. 2533 ถึง 2567 จาก 87,000 ตัน ในปี 1990 เป็น 1,942,000 

ตัน ในปี พ.ศ. 2567  

1) การยกระดับคุณภาพและการสร้างตลาดกาแฟคุณภาพ 

ในปี พ.ศ. 2567 เป็นปีแรกในประวัติศาสตร์ที่ราคา โรบัสตา สูงกว่า อะราบิกา จากผลผลิตท่ี

ลดลงในเวียดนามเนื่องจากสภาพอากาศที่แห้งแล้งและความต้องการที่เพิ่มขึ้นจากตลาดกาแฟ

สําเร็จรูปที่นิยมใช้ โรบัสตา เนื่องจากมีคาเฟอีนสูงกว่า นอกจากนี้ยังมีการพัฒนากาแฟคุณภาพสูง

โรบัสตา ที่ผ่านการคัดเลือกและแปรรูปอย่างรอบคอบ โดยผ่านกระบวนการหมักที่ซับซ้อน และ

การอบแห้ง ทําให้มีรสชาติท่ีหวาน นุ่มนวล และซับซ้อน  

แนวทางการผลิตหลักของเวียดนามอาศัยการใช้เมล็ดพันธุ์ความหลากหลายตํ่าจากสํานัก

งานวิจัยกาแฟท่ัวโลก และระบบการผลิตแบบเข้มข้นที่มีการใช้ปุ่ยเคมีและนํ้าสูง เกษตรกรใช้พ้ืนท่ี

ขนาดเล็กระหว่าง 12.5 – 18.75 ไร่ ซึ่งมักจะรับเงินสนับสนุนในการปลูก ขายล่วงหน้าผ่านพ่อค้า

คนกลาง และใช้เงินกู้จากธนาคารสําหรับเคร่ืองจักร การชลประทาน และสารเคมี  
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2) การลงทุนในอุตสาหกรรมแปรรูป 

ตลาดกาแฟสําเร็จรูปของเวียดนามมีมูลค่า 2.7 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี พ.ศ. 2567  

และคาดว่าจะเติบโตเป็น 3.8 พันล้านเหรียญสหรัฐภายในปี พ.ศ. 2572 ซึ่งวินาคาเฟ่ เนสกาเฟ่  

และบริษัทแบรนด์ในประเทศ เช่น Trung Nguyen และ G7 เป็นผู้นําตลาด โดยมีการลงทุน 

ในอุตสาหกรรมการแปรรูปอย่างมาก  

เวียดนามได้เปลี่ยนจากการใช้แรงงานเด็กและฝืนกฎหมายในอดีตมาสู่ระบบการผลิตที่ยั่งยืน

มากขึ้น โดยความพยายามจากองค์กรต่าง ๆ ในการปรับปรุงคุณภาพชีวิตของเกษตรกร และ 

การคุ้มครองสิ่งแวดล้อม ด้วยอุตสาหกรรมที่แข็งแกร่งและความสามารถในการผลิตครบวงจร 

เวียดนามกลายเป็นตัวอย่างสําหรับการพัฒนาโซ่อุปทานกาแฟอย่างมีประสิทธิภาพ (Information 

Center for Agriculture and Rural Development, 2566) 

3) บทเรียนสําหรับไทย 

แทนที ่จะมอง โรบัสตา ไทยเป็นเมล็ดราคาถูก อาจใช้โมเดลเวียดนามเป็นตัวอย่าง 

ในการยกระดับคุณภาพและพัฒนา Premium Instant, RTD ที่ใช้เมล็ดไทย เพื่อเก็บมูลค่าเพิ่มไว้

ในประเทศ อย่างไรก็ตาม ควรเร ียนรู ้จากข้อผิดพลาดของเว ียดนามในด้านผลกระทบ 

ต่อส่ิงแวดล้อมและความย่ังยืนในระยะยาว 

3.8.2.4 รวันดา 

รวันดาเป็นกรณีศึกษาของการใช้กาแฟเป็นเครื ่องมือในการพัฒนาเศรษฐกิจหลังสงคราม  

หลังจากความขัดแย้งในปี พ.ศ. 2537 รัฐบาลร่วมกับองค์การระหว่างประเทศพยายามฟ้ืนฟูภาคกาแฟ 

โดยใช้กลยุทธ์การพัฒนาตลาดเชิงรุกและการรับรอง โดยหันจากการผลิตแบบเดิมที ่เกษตรกร 

ขายเชอร์รี่ให้กับ Privately - Owned Coffee Washing Stations ไปสู่การผลิตกาแฟคุณภาพสูง 

(Tanaka, 2567) 

1) การใช้กาแฟเป็นเคร่ืองมือฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคม 

การค้ากาแฟช่วยสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจที่ส่งผลกระทบในวงกว้างต่อเศรษฐกิจของรวันดา 

โดย USAID ระบ ุว ่าการค ้ากาแฟท ําให ้ม ีการจ ้างงานโดยตรงและโดยอ ้อมมากกว่า  



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 234 
 

500,000 ตําแหน่ง แสดงให้เห็นความสําคัญของกาแฟในอนาคตทางเศรษฐกิจของประเทศ 

(Jones, 2006) 

กาแฟรวันดามักถูกอธิบายว่ามีความสดใส มีกลิ่นดอกไม้และผลไม้ และมีความเป็นกรดสูง 

โดยมีรสชาติที่หวาน มีความเป็นกรดแบบไวน์ และกลิ่นผลไม้เช่นเชอร์ร่ี ซิตรัส และดอกไม้ กาแฟ

รวันดาได้รับความนิยมในตลาดกาแฟพิเศษ โดยผู้บริโภคเช่ือมโยงกับเร่ืองราว "Rising From The 

Ashes" หรือ "From Genocide To Specialty" ที่ทําให้พร้อมจ่ายราคากาแพคุรภาพคัดสรร 

ท่ีสูงข้ึน  

2) บทเรียนสําหรับไทย 

แม้ไทยไม่ได้มีบริบทความขัดแย้ง แต่สามารถเรียนรู้จากรวันดาว่ากาแฟสามารถเป็น สินค้า

หลัก ที่ใช้เล่าเรื่องประเทศและดึงดูดนักท่องเที่ยวและผู้บริโภคที่ต้องการสนับสนุนเศรษฐกิจฐาน

รากอย่างมีความหมาย การลงทุนใน infrastructure ระดับชุมชน เช่น washing stations และ

การฝึกอบรมเกษตรกรอย่างเป็นระบบ เป็นหัวใจสําคัญในการยกระดับคุณภาพ 

 

3.9 ความเสี่ยง และการบริหารจัดการความเสี่ยง 

การพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟไทยเพื่อความยั่งยืนจําเป็นต้องคํานึงถึงความเสี่ยงและความท้าทายที่สําคัญ

หลายประการ ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อการบรรลุเป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ การวิเคราะห์ความเสี่ยงเหล่าน้ี 

อย่างเป็นระบบจะช่วยให้ผู้กําหนดนโยบายและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียสามารถจัดทํากลยุทธ์การบริหารความเสี่ยง

และแผนป้องกันท่ีเหมาะสม 

3.9.1 ความเส่ียงสําคัญ 

3.9.1.1 ความเส่ียงด้านภูมิอากาศ 

กาแฟโดยเฉพาะ กาแฟพันธ์ุอะราบิกาเป็นพืชเศรษฐกิจที ่ม ีความไวต่อความแปรปรวน 

ของอุณหภูมิและรูปแบบฝนสูง ส่งผลต่อกระบวนการออกดอก ติดผล และคุณภาพเมล็ดอย่าง 

เป็นระบบ งานศึกษาประเภทแบบจําลองเชิงพื ้นที ่ช ี ้ว ่าภายใต้ภาวะโลกร้อน ความเหมาะสม 

เชิงภูมิอากาศต่อการปลูกอะราบิกามีแนวโน้ม “หดตัวในพื้นที่ระดับตํ่า” และ “ขยับขึ้นสู่ระดับสูง” 

โดยมีข้อค้นพบว่าการเพิ่มขึ้นของอุณหภูมิและฤดูกาลฝนที่แปรปรวนจะลดความเหมาะสมของพื้นท่ี
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ปลูกเดิมและผลักดันการย้ายพื้นที่ปลูกขึ้นที่สูง ในหลายประเทศผู้ผลิตหลัก (Ovalle-Rivera et al., 

2558) สอดคล้องกับหลักฐานเชิงแบบจําลองอีกชุดที ่ประเมินว่าความเหมาะสมของพื ้นที ่ปลูก 

ในประเทศผู ้ผลิตสําคัญหลายประเทศอาจลดลงอย่างมีนัยสําคัญภายในปี พ.ศ. 2593 ภายใต้

สถานการณ์ภูมิอากาศต่าง ๆ  

ในบริบทไทย พื ้นท่ีอะราบิกากระจุกตัวบนพื ้นที ่ส ูงภาคเหนือซึ ่งม ีความเปราะบางต่อ  

“ฝนไม่ตรงฤดู - ช่วงแล้งยาว - อุณหภูมิสูงขึ ้น” ส่งผลให้การออกดอกและการพัฒนาเชอร์ร่ี

คลาดเคลื่อน และเพิ่มความเสี่ยงต่อคุณภาพไม่สมํ่าเสมอระหว่างปี ความผันผวนของผลผลิตดังกล่าว

ทําให้รายได้เกษตรกรไม่เสถียร และทําให้ผู้ซื้อกลางนํ้าปลายนํ้ามีต้นทุนความเสี่ยงอุปทานสูงขึ้น (เช่น 

ต้องเพิ่มสินค้าคงคลังหรือพึ่งพาการนําเข้า) ซึ่งท้ายที่สุดสะท้อนกลับเป็นแรงกดดันต่ออํานาจต่อรอง

ของผลผลิตในประเทศ 

นัยเชิงนโยบาย การจัดการความเสี่ยง ควรเน้น (ก) ระบบเฝ้าระวังสภาพอากาศระดับพื้นท่ี 

และคําแนะนําการจัดการสวนแบบปรับตัว (ข) การวิจัย - พัฒนาพันธุ์ทนร้อน ทนแล้ง และ (ค) การ

ออกแบบภูมิทัศน์การผลิตที่ลดความเสี่ยง เช่น กาแฟใต้ร่มไม้ (Agroforestry) และการจัดการนํ้า 

เชิงพ้ืนท่ี 

3.9.1.2 โรคราสนิมใบกาแฟ (Coffee Leaf Rust) และโรค - แมลงศัตรูพืช 

โรคราสนิมใบกาแฟ เป็นความเสี่ยงชีวภาพที่มีนัยสําคัญต่อระบบการผลิตอะราบิกา เนื่องจาก

กระทบต่อพื้นที่ใบสังเคราะห์แสง ทําให้ผลผลิตลดลงและเพิ่มต้นทุนการจัดการสวน ประสบการณ์ 

ในลาตินอเมริกาช่วง วิกฤตโรคราสนิมกาแฟ (โดยเฉพาะราวปี พ.ศ. 2555 - 2557) ถูกบันทึกว่าเป็น

เหตุการณ์ที่สร้างผลกระทบต่อผลผลิตและฐานรายได้ของเกษตรกรอย่างกว้างขวาง และทําให้หลาย

ประเทศต้องเร่งปรับระบบพันธุ์และการจัดการโรคในระดับโครงสร้าง (Nations, 2567) นอกจากน้ี 

สภาพอากาศที่อุ่นและชื้นเอื้อต่อการแพร่กระจายของสปอร์ จึงทําให้ความเสี่ยงมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน

ภายใต้การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ 

สําหรับไทย แม้ยังไม่ปรากฏการระบาดในระดับวิกฤตเทียบเท่าบางประเทศผู้ผลิตรายใหญ่  

แต่ “ความเปราะบางเชิงโครงสร้าง” อยู่ที่รูปแบบสวนรายย่อย งบประมาณการป้องกันโรคจํากัด  

และการคัดเลือกพันธุ์ที ่มักให้ค่านํ้าหนักกับรสชาติ ราคาตลาดมากกว่าความต้านทานโรค ดังน้ัน  

“ระบบต้นกล้าและการรับรองพันธุ์” จึงเป็นกลไกสําคัญในเชิงป้องกัน โดยในเอกสารห่วงโซ่อุปทาน 

ที่ใช้ประกอบได้ชี ้ประเด็นเรื ่องการรับรองสายพันธ์ุ และการคัดเลือกสายพันธุ ์ที ่มีความทนทาน  
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(เช่น ความต้านทานต่อโรค) เป็นหัวใจของการลดความเสี่ยงตั้งแต่ต้นนํ้า (กรมส่งเสริมการเกษตร, 

2567) 

แนวทางลดความเส ี ่ยง ได ้แก่ (ก) ระบบเฝ ้าระว ังโรคระด ับพ ื ้นท ี ่และแจ ้งเต ือนเร็ว  

(ข) การยกระดับระบบต้นกล้ารับรองและการกระจายพันธุ์ทนโรค (ค) การฝึกอบรมการจัดการสวน

แบบผสมผสาน (IPM) และ (ง) การสร้างแรงจูงใจให้กลุ่มเกษตรกรรวมศูนย์บริการด้านสุขอนามัยพืช 

สารชีวภัณฑ์เพ่ือลดต้นทุนต่อหน่วย 

3.9.1.3 ความเส่ียงด้านแรงงานและโครงสร้างประชากร) 

การเก็บเก ี ่ยวอะราบิกาคุณภาพสูงพึ ่งพาแรงงานเข้มข้น เนื ่องจากต้องอาศัยการเก็บ 

แบบเลือกผลสุก เพื่อคงคุณภาพทางประสาทสัมผัส ในขณะที่โรบัสตามักใช้ การเก็บแบบกวาดรวบ 

มากกว่าเพื่อลดต้นทุนและเพิ่มความเร็ว โครงสร้างดังกล่าวทําให้แรงงานเป็น “ปัจจัยคอขวด” ของ

การยกระดับคุณภาพ โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีภูเขาท่ีเคร่ืองจักรเข้าถึงยาก 

ในบริบทไทย แนวโน้มการเข้าสู่สังคมสูงวัยและการย้ายแรงงานออกจากชนบทเพิ่มแรงกดดันต่อ

ความพร้อมของแรงงานเก็บเกี่ยว ส่งผลให้ต้นทุนต่อหน่วยสูงขึ้นและลดความสามารถในการรักษา

มาตรฐานคุณภาพแบบสมํ่าเสมอ นอกจากน้ี เมื่อห่วงโซ่คุณค่าไทยขยับสู่กาแฟคุณภาพสูงมากข้ึน 

กลางนํ้าต้องการทักษะโรสเตอร์ คิวเกรดเดอร์ และปลายนํ้าต้องการบาริสต้าที่มีทักษะเฉพาะ ซึ่งหาก

ระบบพัฒนาทักษะไม่ทัน จะเกิดข้อจํากัดด้าน “ทุนมนุษย์” ต่อการยกระดับมูลค่าเพ่ิมภายในประเทศ 

ข้อเสนอเชิงระบบ คือ การพัฒนา (ก) กลไกแรงงานตามฤดูกาลที่ถูกต้องและมีประสิทธิภาพ  

(ข) ศูนย์ฝึกทักษะอาชีพกาแฟเชื่อมกับมาตรฐานอุตสาหกรรม และ (ค) การใช้เทคโนโลยีช่วยลดการ

พึ่งพาแรงงานในจุดที่ไม่กระทบคุณภาพ (เช่น เครื่องมือคัดแยก ระบบข้อมูลภาคสนาม) ควบคู่กับการ

รักษาการเก็บเก่ียวแบบเลือกผลสุกในล็อตคุณภาพสูง 

3.9.1.4 ความผันผวนของราคาตลาดโลกและความเส่ียงตลาด 

ตลาดกาแฟโลกมีความผันผวนสูงจากปัจจัยด้านอุปทาน (เช่น ภัยแล้ง, สภาพอากาศสุดข้ัว 

ในประเทศผู้ผลิตหลัก) และปัจจัยการเงิน (เช่น การเก็งกําไรในตลาดล่วงหน้า) โดยในช่วงไม่กี่ปี 

ที่ผ่านมา ราคากาแฟโดยเฉพาะโรบัสตา ถูกกดดันจากสภาพอากาศแห้งแล้งในแหล่งผลิตสําคัญ และ

ความตึงตัวของอุปทาน ซึ่งสื่อเศรษฐกิจรายงานว่าปัจจัยด้านสภาพอากาศในเวียดนามมีบทบาทต่อ

ภาวะ อุปทานตึงตัวของโรบัสตาอย่างชัดเจน  
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สําหรับไทย ราคาหน้าสวนมีแนวโน้มเชื่อมโยงกับทิศทางราคาโลกและโครงสร้างผู้รับซื้อ ส่งผลให้

ความผันผวนถ่ายทอดสู่รายได้เกษตรกรโดยตรง ขณะเดียวกัน ผู้ประกอบการกลางนํ้าปลายนํ้า เผชิญ

ความเสี่ยงด้านต้นทุนวัตถุดิบและการกําหนดราคาขาย ทําให้การวางแผนกําไรและสินค้าคงคลังทําได้

ยากข้ึนเม่ือไม่มีเคร่ืองมือบริหารความเส่ียงราคา 

แนวทางจัดการความเสี่ยง ได้แก่ (ก) สัญญาซื้อขายระยะยาวแบบกําหนดคุณภาพ และเป็นธรรม

กับทุกภาคส่วน (ข) กลไกประกันความเสี่ยงรายได้ ประกันภัยพืชผล และ (ค) การพัฒนาฐานข้อมูล

ต้นทุน - ผลผลิตเพื่อใช้กําหนด “ราคาที่สะท้อนคุณภาพ” ลดการผูกติดกับตลาดสินค้าโภคภัณฑ์อย่าง

เดียวในล็อตท่ีมีศักยภาพเป็นกาแฟคุณภาพคัดสรร 

3.9.1.5 การแข่งขันระดับภูมิภาค 

ไทยอยู่ในภูมิภาคที่มีผู้ผลิตรายใหญ่และรายกลางที่มีความได้เปรียบต่างกัน: (ก) เวียดนาม - ฐาน

การผลิตโรบัสตาขนาดใหญ่และต้นทุนต่อหน่วยตํ่า (มีรายงานว่าเวียดนามมีสัดส่วนสําคัญมากใน

อุปทานโรบัสตาโลก) (ข) อินโดนีเซีย - มีความหลากหลายของพื้นที่ปลูกและประสบการณ์ส่งออก

ยาวนาน และ (ค) ลาว - ผู้เล่นที่กําลังสร้างภาพลักษณ์กาแฟคุณภาพจากพื้นที่สูงบางแห่งและขยาย

บทบาทในตลาดคุณภาพคัดสรรระดับภูมิภาค 

ข้อจํากัดสําคัญของไทย คือ โครงสร้างสวนรายย่อยและสเกลผลผลิตรวมตํ่า ทําให้แข่งขันด้าน

ราคาได้ยาก ขณะเดียวกัน หากการพัฒนาคุณภาพและแบรนด์แหล่งกําเนิด ยังไม่ “คม” พอก็เส่ียงต่อ

ภาวะ “ติดกึ่งกลาง” คือ ไม่เด่นทั้งด้านปริมาณ - ต้นทุน และไม่เด่นพอด้านกาแฟคุณภาพคัดสรร - 

เรื่องเล่า ดังนั้นยุทธศาสตร์การแข่งขันของไทยควรชัดเจนว่า “จะยืนบนฐานคุณภาพ - อัตลักษณ์ - 

การตรวจสอบย้อนกลับ” มากกว่าการแข่งปริมาณในตลาดแมส โดยใช้ข้อได้เปรียบด้านความ

หลากหลายเชิงพ้ืนท่ีปลูกและเร่ืองเล่าท้องถ่ินเป็นตัวขับเคล่ือน 

3.9.1.6 ความเส่ียงด้านการประสานงานเชิงนโยบาย 

ห่วงโซ่กาแฟเกี ่ยวข้องกับหลายหน่วยงานและหลายวัตถุประสงค์ (การผลิต การตลาด 

อุตสาหกรรม การท่องเที ่ยว มาตรฐานอาหาร และสิ ่งแวดล้อม) ความเสี ่ยงสําคัญจึงอยู ่ ท่ี  

“ธรรมาภิบาลของนโยบาย” หากขาดเจ้าภาพกลางและกลไกบูรณาการ อาจเกิด (ก) โครงการซํ้าซ้อน 

สวนทาง (ข) การสนับสนุนระยะสั้นไม่ต่อเนื่อง และ (ค) ความไม่แน่นอนด้านกติกาตลาดต่างประเทศ
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ที่เข้มงวดขึ้น โดยเฉพาะกฎด้านความยั่งยืนและการตรวจสอบย้อนกลับซึ่งกําลังยกระดับจาก “ข้อ

ได้เปรียบทางการตลาด” ไปสู่ “เง่ือนไขการเข้าถึงตลาด” ในบางภูมิภาค (E. Union, 2566) 

ข้อเสนอเชิงระบบ คือ การจัดตั้ง ยกระดับกลไกกํากับดูแลเชิงบูรณาการ (เช่น คณะทํางานกลาง

ระดับชาติ) ที่มี (1) แผนระยะกลาง - ยาวพร้อมตัวชี้วัด (2) ระบบข้อมูลห่วงโซ่อุปทานและคุณภาพท่ี

ใช้ร่วมกัน (3) กลไกเชื่อมงบประมาณกับผลลัพธ์ และ (4) แผนยกระดับมาตรฐานและการตรวจสอบ

ย้อนกลับให้สอดคล้องกับตลาดเป้าหมาย 

3.9.2 มาตรการบริหารความเส่ียง 

มาตรการบริหารความเสี่ยงในอุตสาหกรรมกาแฟไทยควรถูกออกแบบให้ “ครอบคลุมทั้งห่วงโซ่

อุปทาน 0 - 10” ตั้งแต่การพัฒนาต้นกล้าและรับรองพันธ์ุ (ขั้น 0) การผลิตและการเก็บเกี่ยว (ขั้น 1 - 2) 

การแปรรูปและควบคุมคุณภาพ (ขั้น 3 - 4) การคั่ว - บรรจุ - โลจิสติกส์ (ขั้น 5 - 7) จนถึงการจําหน่าย

และการบริโภค (ขั้น 8 - 10) โดยยึดหลักสําคัญ 3 ประการ ได้แก่ (1) ลดความเสี่ยงเชิงกายภาพและ

ชีวภาพที่กระทบผลผลิต คุณภาพ (2) ลดความเสี่ยงเชิงตลาดจากความผันผวนของราคาและอุปสงค์ และ 

(3) ลดความเสี่ยงเชิงสถาบันจากการประสานนโยบายและข้อมูลที่ไม่ต่อเนื่อง ทั้งน้ี แนวทางที่ต่างประเทศ

ใช้แพร่หลาย แต่ประเทศไทยยัง “เข้าถึงยาก” มักเกี่ยวข้องกับเทคโนโลยี (IoT ข้อมูล พันธ์ุ เครื่องมือ

การเงิน) และโครงสร้างพื้นฐานคุณภาพ (infrastructure) ซึ่งต้องอาศัยการลงทุนแบบ “ศูนย์กลางร่วม” 

และกลไกสนับสนุนจากรัฐ - เอกชน 

3.9.2.1 การผลิต 

1) การเกษตรกาแฟปรับตัวตามภูมิอากาศ (Climate - smart Coffee Agriculture: CSA) 

แนวคิด CSA ของ FAO (nations, 2562) เน้นการเพิ่มผลิตภาพควบคู่การปรับตัว และลด

ความเปราะบางต่อสภาพภูมิอากาศ ผ่านชุดมาตรการในระดับแปลงและระดับภูมิทัศน์  

ซึ ่งสามารถแปลงเป็น “แพ็กเกจการจัดการความเสี ่ยง” ของสวนกาแฟไทยได้เป็นรูปธรรม 

โดยเฉพาะ 3 มิติที ่ส ัมพันธ์กับความเสี ่ยงของอะราบิกาบนพื ้นที ่ส ูงและโรบัสตาในพื ้นท่ี 

ฝนแปรปรวน ได้แก่ 
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1.1) การจัดการร่มเงาและระบบวนเกษตร 

ใช้ไม้ยืนต้นและพืชร่วมเพื่อเป็น buffer ต่อคลื่นความร้อน ลดการคายระเหยนํ้า และ

รักษาสมดุลความชื้น - อุณหภูมิในแปลง (ลดความเสี่ยงด้าน Flowering, Fruit Set ผิด

จังหวะ) 

1.2) การจัดการน้ําและดินอย่างมีประสิทธิภาพ 

ส่งเสริมระบบนํ้าหยด ไมโครสปริงเกลอร์ขนาดเล็ก ร่วมกับ mulching และพืชคลุมดิน 

เพ่ือลดการชะล้างและยืด “ช่วงปลอดภัย” เม่ือฝนท้ิงช่วง 

1.3) การใช้ข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจ 

ต่างประเทศเริ่มใช้เซ็นเซอร์ความชื้นดิน สถานีอากาศอัตโนมัติ และแบบจําลองพยากรณ์

ความเสี่ยงในระดับฟาร์ม สหกรณ์ (ซึ่งไทยยังเข้าถึงจํากัด) แนวทางที่เหมาะกับไทย คือ การ

ทําเป็น ศูนย์ข้อมูลระดับสหกรณ์ จังหวัด แทนการผลักภาระให้รายย่อยลงทุนรายแปลง 

2) พันธ์ุต้านทานโรคและทนสภาพอากาศ 

บทเรียนสากลชี้ว่า “ความเสี่ยงโรค - ภูมิอากาศ” ไม่อาจจัดการด้วยสารเคมีหรือการจัดการ

แปลงเพียงอย่างเดียว แต่ต้องลงทุนในพันธุกรรมและระบบรับรองพันธ์ุ โดยเฉพาะความต้านทาน

ราสนิมใบกาแฟ และความทนแล้ง ทนร้อน แนวทางที่ประเทศผู้ผลิตใช้มากขึ้น คือ การพัฒนา

พันธ์ุลูกผสม ท่ีผสานคุณภาพถ้วยกับความต้านทานโรค ตัวอย่างเชิงประจักษ์ คือ สายพันธ์ุลูกผสม

ที่ออกแบบให้มีความต้านทาน ราสนิมใบกาแฟพร้อมคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสที่ดี (CIRAD, 

2562) 

ข้อเสนอเชิงระบบสําหรับไทย จึงควรเน้น 3 กลไกที่ทําให้ “เข้าถึงได้จริง” ได้แก่ จัดต้ัง 

ยกระดับ ศูนย์พันธุกรรมกาแฟ และแปลงทดสอบหลายพื ้นท่ี (Multi - Location Trials)  

เพื ่อคัดเลือกพันธุ ์เหมาะสมรายภูมิภาค ใช้ระบบ รับรองแหล่งพันธ์ุ ต้นกล้า ให้มีมาตรฐาน  

ลดความเสี่ยง “พันธุ์ไม่แท้ - โรคติดมากับต้นกล้า” และสนับสนุน การขยายพันธุ์คุณภาพสูงแบบ

ศูนย์กลาง (เช่น โรงเพาะของรัฐ เอกชน สหกรณ์) เพื่อแก้ข้อจํากัดรายย่อยที่ไม่สามารถลงทุน

เทคโนโลยีพันธ์ุได้เอง 
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3) ประกันภัยพืชผลและเคร่ืองมือการเงิน 

การบริหารความเสี ่ยงด ้านผลผลิต (ฝนแล้ง น ํ ้าท ่วม โรคระบาด) และความเสี ่ยง 

ด้านราคาควรมีเครื ่องมือทางการเงินรองรับ โดยกรอบ CSA ของ FAO ให้ความสําคัญ 

กับเครื ่องมือการเงินและการคุ ้มครองความเสี ่ยงในภาคเกษตร ควบคู ่มาตรการเชิงเทคนิค 

(Nations, 2565) แนวทางที่เหมาะกับกาแฟซึ่งเป็นพืชยืนต้น ได้แก่ ประกันภัยพืชผลแบบ

ออกแบบเฉพาะกาแฟ (พิจารณาตัวชี้วัดสภาพอากาศ ผลผลิตและความเสียหายต่อทรงพุ่ม) 

กองทุนหมุนเวียน สินเชื่อสหกรณ์ เพื่อหลีกเลี่ยงการขายแบบ Distress Sale ในปีที่ราคา ผลผลิต

ตก และสัญญาซื้อขายล่วงหน้าแบบง่าย ระหว่างสหกรณ์ - ผู้ซื้อ (Fixed, Floating) เพื่อประกัน

รายได้ข้ันต่ํา และแบ่งความเส่ียง 

3.9.2.2 ตลาด 

1) การกระจายตลาดและผลิตภัณฑ์ 

เพื ่อลดการพึ่งพาการขาย “เมล็ดสาร” เป็นหลัก (ซึ ่งผูกกับความผันผวนตลาดโลกสูง)  

ควรพัฒนา product ladder จากขั้น 3 - 7 ไปสู่ 8 - 10 ได้แก่ เมล็ดคั่ว บด ดริปแบ็ก สกัด

เข้มข้น กาแฟพร้อมดื่ม (RTD) และผลิตภัณฑ์คุณภาพคัดสรรเฉพาะทาง ทั้งน้ี “เทคโนโลยีท่ี

ต่างชาติใช้แต่ไทยเข้าถึงยาก” มักอยู่ที ่โรงงาน ไลน์ผลิตมาตรฐานสูง (การสกัด การควบคุม

จุลินทรีย์ การบรรจุปลอดออกซิเจน และ การควบคุมคุณภาพ) ดังนั ้นกลไกที่เหมาะสม คือ 

โรงงาน ศูนย์แปรรูปกลาง (Shared Facilities) ท่ีให้รายย่อยใช้บริการได้ 

2) การป้องกันความเส่ียงด้านราคา 

ผู้ประกอบการกลาง - ปลายนํ้าสามารถใช้สัญญาระยะยาวกับสหกรณ์เพื่อรักษาเสถียรภาพ

อุปทานและลดความผันผวนต้นทุน ขณะที่ผู้เล่นขนาดใหญ่สามารถพิจารณาเครื่องมือ hedge 

ผ่านตลาดล่วงหน้าและการบริหารสินค้าคงคลังอย่างเป็นระบบ ส่วนสหกรณ์ควรมี “หน่วย

สนับสนุนด้านสัญญาและข้อมูลตลาด” เพ่ือลดความเหล่ือมล้ําด้านข้อมูลในการเจรจา 
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3) Brand Equity และ Premium Positioning เป็นเคร่ืองมือบริหารความเส่ียง 

การยกระดับเป็น Single - Origin, Micro - Lot และการสร้างแบรนด์ที่ยึดโยงแหล่งปลูก  

ช่วยลดการผูกติดกับราคาตลาดดิบ โดยแบรนด์ทําหน้าท่ีเป็น “กันชนราคา” ผ่านการต้ังราคาตาม

คุณค่าท่ีรับรู้ มากกว่าราคาสินค้าโภคภัณฑ์เพียงอย่างเดียวเกษตร 

3.9.2.3 นโยบาย 

1) กลไกประสานงานข้ามหน่วยงาน  

E. P. a. C. o. t. E. Union (2566) ข้อเสนอเชิงธรรมาภิบาลควรมุ่งจัดต้ังคณะกรรมการกลาง

ระดับชาติ (National Coffee Steering Committee) ที ่มีอํานาจประสานงานและกํากับ

ยุทธศาสตร์อย่างเป็นระบบ โดยมีองค์ประกอบหลัก ได้แก่ 1) กําหนดนโยบายแบบห่วงโซ่อุปทาน

ครอบคลุมทุกขั้นตอน ตั้งแต่การพัฒนาสายพันธุ์จนถึงมาตรฐานข้อมูลปลายนํ้า 2) บูรณาการ

มาตรฐานและระบบรับรองให้สอดคล้องกัน ลดภาระซํ้าซ้อนของผู้ประกอบการรายย่อย 3) 

จัดสรรบทบาทหน่วยงานให้ชัดเจน เช่น ด้านเกษตรรับผิดชอบข้อมูลการผลิต พาณิชย์ดูแลตลาด

และส่งออก สิ่งแวดล้อมกํากับการใช้ที่ดิน และหน่วยงานมาตรฐานดูแลระบบตรวจสอบและ

รับรอง 

2) ระบบการติดตามย้อนกลับเพ่ือรองรับกฎระเบียบระหว่างประเทศ (เช่น EUDR) 

กฎสินค้าปลอดการตัดไม้ทําลายป่าสหภาพยุโรป (EU Deforestation Regulation: 

Regulation (EU) 2023/1115) กําหนดให้ผู ้ประกอบการดําเนินการตรวจสอบย้อนกลับ 

และยื่นคํารับรองก่อนนํากาแฟเข้าสู่ตลาดหรือส่งออกไปยังสหภาพยุโรป โดยมีกาแฟเป็นหนึ่งใน

สินค้าเป้าหมาย ปัจจุบันไทม์ไลน์การบังคับใช้กําลังอยู่ระหว่างการปรับในระดับนโยบาย สะท้อน

ถึงความจริงจังของคู่ค้าในการตรวจสอบข้อมูลย้อนหลังตลอดห่วงโซ่อุปทาน  แม้รายละเอียดเชิง

เวลาจะยังเปล่ียนแปลงได้ 

สําหรับประเทศไทย การลงทุนในระบบตรวจสอบย้อนกลับจึงควรมองเป็นมาตรการสําคัญใน

การลดความเสี่ยงด้านการเข้าถึงตลาด ไม่ใช่เพียงงานเอกสารและควรออกแบบให้เหมาะสมกับ

โครงสร้างผู้ผลิตรายย่อยจํานวนมาก โดยควรกําหนดมาตรฐานข้อมูลขั้นตํ่าตลอดห่วงโซ่ เช่น รหัส

แปลงปลูก ชนิดพันธ์ุ วันเก็บเกี่ยว วิธีแปรรูป ล็อตคุณภาพ และเส้นทางการเคลื่อนย้าย พัฒนา

แพลตฟอร์มข้อมูลกลางแบบค่อยเป็นค่อยไป เริ่มจากการติดตามย้อนกลับระดับล็อตในพื้นที่นํา



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 242 
 

ร่อง แล้วขยายสู่ระดับประเทศ เพื่อลดภาระของเกษตรกรรายย่อย และเชื่อมโยงข้อมูลหาร

ติดตามย้อนกลับกับการยกระดับคุณภาพและมูลค่า เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือในตลาดกาแฟ

คุณภาพคัดสรรและกาแฟพิเศษ 

3) Sunset Clause และการประเมินความคุ้มค่าโครงการ 

ความเสี่ยงด้านนโยบายที่พบบ่อย คือ โครงการสนับสนุนมีลักษณะ “ต่ออายุซํ้า” โดยไม่ได้

ทบทวนประสิทธิผล ทําให้ทรัพยากรถูกใช้ไปกับกิจกรรมที่สร้างผลลัพธ์จํากัด แนวคิด Sunset 

Clause (หรือ Review Clause) จึงควรถูกบรรจุในการออกแบบโครงการ งบประมาณ เพ่ือ

กําหนดเง่ือนไขการทบทวน ปรับรูปแบบ หรือยุติโครงการ หากไม่บรรลุผลลัพธ์ตามท่ีต้ังไว้ ซ่ึงเป็น

แนวปฏิบัติท่ีถูกใช้อ้างอิงในกรอบการกํากับดูแลเชิงนโยบายของประเทศต่าง ๆ  

การออกแบบ Sunset Clause ท่ีเหมาะสมกับภาคกาแฟควรมีอย่างน้อย 4 ส่วน ได้แก่ กรอบ

เวลาโครงการชัดเจน (เช่น 3 - 5 ปี) พร้อมเหตุผลเชิงทฤษฎีว่าช่วงเวลานั้นเพียงพอต่อการเกิด

ผลลัพธ์ (เช่น การยกระดับศูนย์ควบคุมคุณภาพ หรือระบบข้อมูล) ตัวชี้วัดแบบ Outcome - 

Based มากกว่า Output - Based (ไม่ใช่แค่นับจํานวนอบรม แจกต้นกล้า แต่ต้องวัดผลต่อ

คุณภาพ รายได้ หรือสัดส่วนล็อตที่ตรวจสอบย้อนกลับได้จริง) การประเมินความคุ้มค่า (Value - 

For - Money) เปรียบเทียบต้นทุนกับผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น และชี้จุดคอขวดของการดําเนินงาน และ

เงื ่อนไขการปรับหรือยุติโครงการ ที่โปร่งใส เพื่อให้การจัดสรรงบสามารถ “ย้ายไปลงทุนใน

โครงสร้างพื้นฐานที่สร้างมูลค่าจริง” ได้ทันเวลา (เช่น พันธ์ุ ศูนย์ควบคุมคุณภาพ การติดตาม

ย้อนกลับ) 

4) ระบบติดตามและประเมินผล และฐานข้อมูลกลาง 

เพื ่อหลีกเลี ่ยงการตัดสินใจภายใต้ “ความมืดทางข้อมูล” จําเป็นต้องมีระบบ M&E  

ท่ีทํางานต่อเน่ืองและสะท้อนภาพท้ังห่วงโซ่อุปทาน โดยอย่างน้อยควรมี 2 กลไกหลัก ได้แก่ 

4.1) ฐานข้อมูลกลางแบบบูรณาการ (Integrated Coffee Database) 

ฐานข้อมูลควรรวมตัวแปรแกนกลาง 6 กลุ่ม ได้แก่ โครงสร้างการผลิต พื้นที่ปลูก พิกัด 

ขอบเขตแปลง ผลผลิตต่อไร่ พันธุ์และอายุสวน เศรษฐศาสตร์ครัวเรือน รายได้สุทธิ ต้นทุน

หลัก ความผันผวนของผลผลิต คุณภาพและการแปรรูป สัดส่วนกาแฟที่ผ่านการควบคุม

คุณภาพ เกณฑ์คุณภาพ คะแนนคัปปิง วิธีแปรรูปและความสมํ่าเสมอของล็อต ตลาดและ
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มูลค่าเพ่ิม: สัดส่วนท่ีเข้าสู่ตลาดกาแฟคุณภาพคัดสรร มูลค่าการแปรรูปในประเทศ การนําเข้า 

- ส่งออก ความยั่งยืน สิ่งแวดล้อม ตัวชี้วัดที่เกี ่ยวกับการใช้ที่ดิน ระบบร่มเงา วนเกษตร 

(Agroforestry) และการลดความเสี่ยงด้านภูมิอากาศ ซึ่งแนวทางวนเกษตรถูกใช้เป็นหนึ่งใน

เครื ่องมือสร้างความทนทานต่อสภาพอากาศและลดความเสี ่ยงผลผลิตผันผวนในกรอบ 

Climate - Smart Approach และสถานะการติดตามย้อนกลับ สัดส่วนล็อตที่มีข้อมูลครบ

ตามมาตรฐานข้ันต่ํา และความพร้อมต่อข้อกําหนดคู่ค้า  

4.2) วงจรทบทวนยุทธศาสตร์และการประเมินผลสม่ําเสมอ 

ควรกําหนดรอบ การทบทวนยุทธศาสตร์ ทุก 2 - 3 ปี โดยมีองค์ประกอบ เช่น                

(ก) การอัปเดตฐานข้อมูล (ข) การประเมินผลลัพธ์เทียบเป้าหมาย (ค) การปรับมาตรการให้

ทันต่อบริบทตลาด ภูมิอากาศ กฎระเบียบ และ (ง) การสื่อสารผลต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอย่าง

โปร่งใส 

โดยสรุป นโยบายและธรรมาภิบาลinfrastructure of coordination ที ่ทําให้มาตรการ           

ด้านการผลิตและตลาดทํางานร่วมกันได้จริง ตั ้งแต่การจัดทิศทางร่วม การสร้างระบบข้อมูล             

การติดตามย้อนกลับ เพื่อคงสิทธิ์การเข้าถึงตลาด ไปจนถึง การออกแบบโครงการภาครัฐให้มีวงจร

ประเมินผลและยุติ ปรับปรุงอย่างเป็นระบบตามหลักฐาน  เชิงประจักษ์ 

 

3.10 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

อุตสาหกรรมกาแฟไทยมีมูลค่าตลาดรวมสูงถึง 50,000 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2568 และมีศักยภาพ            

ในการเติบโตอย่างมีนัยสําคัญ ทั้งในมิติของกาแฟพิเศษ กาแฟเพื่อสุขภาพ และกาแฟพร้อมดื่ม อย่างไรก็ดี 

อุตสาหกรรมดังกล่าวยังคงเผชิญกับข้อจํากัดเชิงโครงสร้างในทุกช่วงของห่วงโซ่คุณค่า ตั้งแต่ผลผลิตทาง

การเกษตรที ่ยังไม่เพียงพอและขาดมาตรฐาน ไปจนถึงข้อจํากัดด้านทุน กฎหมาย และเทคโนโลยีใน             

ภาคการแปรรูป รวมถึงการขาดระบบตรวจสอบย้อนกลับและอัตลักษณ์ที ่ชัดเจนในตลาดโลก เพื ่อให้

อุตสาหกรรมกาแฟไทยสามารถพัฒนาได้อย่างยั่งยืนและแข่งขันได้ในเวทีสากล จึงมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายท่ี

ครอบคลุมห่วงโซ่อุปทานท้ังสามระดับ ดังน้ี 
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3.10.1 ห่วงโซ่ต้นน้ํา (การผลิตและเกษตรกรรม) 

• กําหนดบทบาทเชิงยุทธศาสตร์ระดับประเทศ โดยกําหนดทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรม

กาแฟไทยให้ชัดเจนในเชิงนโยบาย มุ่งเน้นการยกระดับประเทศไทยสู่การเป็น High-value 

Processor พร้อมท้ังสนับสนุนการสร้างมาตรฐานการผลิตในระดับเกษตรกรต้นน้ 

• สนับสนุนปัจจัยพื้นฐานและองค์ความรู้แก่เกษตรกร ส่งเสริมการเข้าถึงโครงสร้างพื้นฐานท่ี

จําเป็น ได้แก่ แหล่งนํ้า ระบบไฟฟ้า และเทคโนโลยีการเกษตร รวมถึงเสริมสร้างองค์ความรู้

ในการพัฒนาผลผลิตและการจัดการของเสียในกระบวนการเพาะปลูกอย่างเป็นระบบ และท่ี

สําคัญองค์ความรู้ในการดูแลต้นกาแฟ และการจัดการแปลงด้วย 

• วิจัยและพัฒนาสายพันธุ ์กาแฟ สนับสนุนการวิจัยสายพันธุ ์กาแฟที่เหมาะสมกับสภาพ

ภูมิอากาศและภูมิประเทศของไทย พร้อมจัดตั้งระบบรับรองสายพันธุ์อย่างต่อเนื่อง และ

พัฒนาหัวเช้ือจุลินทรีย์ (Starter Culture) เฉพาะสําหรับกาแฟพิเศษไทย 

3.10.2 ห่วงโซ่กลางน้ํา (การแปรรูปและอุตสาหกรรม) 

• ทบทวนและปรับปรุงโครงสร้างภาษี พิจารณาทบทวนอัตราภาษีนําเข้าที ่เกี ่ยวข้องกับ

อุตสาหกรรมกาแฟให้มีความเหมาะสม เพื ่อเพิ ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของ

ผู้ประกอบการ และสร้างแรงจูงใจในการลงทุนภาคอุตสาหกรรมแปรรูปกาแฟภายในประเทศ 

• พฒันาโอกาสจากเศรษฐกิจ BCG ส่งเสริมการแปรรูปกาแฟตามแนวทางเศรษฐกิจชีวภาพ 

เวียนใช้ และสีเขียว เช่น การแปรรูปเปลือกกาแฟและกากกาแฟเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง

หรือลดของเสียในกระบวนการผลิต 

• พฒันาเทคโนโลยีและมาตรฐานการแปรรูป สนับสนุนการพัฒนาเครื่องจักรแปรรูปกาแฟ 

เช่น เครื่องสี และเครื่องคั่ว ให้ได้มาตรฐาน พร้อมทั้งจัดทํามาตรฐานการจัดการนํ้าเสียและ

ของเสียจากโรงงานแปรรูปอย่างเป็นรูปธรรม 

3.10.3 ห่วงโซ่ปลายน้ํา (การตลาดและมาตรฐานสากล) 

• เร่งสร้างระบบตรวจสอบยอ้นกลบั เร่งพัฒนาระบบตรวจสอบย้อนกลับห่วงโซ่อุปทานกาแฟ

ให้ครอบคลุมและได้มาตรฐานสากล เพื่อรองรับข้อกําหนดการนําเข้า-ส่งออก เช่น ระเบียบ 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 245 
 

EUDR ของสหภาพยุโรป อันจะเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มและความน่าเชื่อถือให้แก่กาแฟไทยใน

ตลาดโลก 

• ส่งเสริม Soft Power ผา่นวฒันธรรมกาแฟไทย ใช้เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและแหล่งปลูก

กาแฟของไทยเป็นทุนทางวัฒนธรรม เพื่อสร้างภาพลักษณ์กาแฟไทยในเวทีนานาชาติ พร้อม

เช่ือมโยงกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

• พฒันาโอกาสกาแฟสุขภาพและกาแฟพิเศษ สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟ

พิเศษ (Specialty Coffee) และกาแฟเพื่อสุขภาพ เพื่อตอบสนองพฤติกรรมผู้บริโภคที่ยินดี

จ่ายในราคาสูงข้ึน สร้างตลาดพรีเมียมท่ีมีมูลค่าสูงและสามารถแข่งขันได้ในระดับสากล 

 

3.11 บทสรุปกาแฟ 

บทสรุปกาแฟในรายงานฉบับนี ้สะท้อนว่าอุตสาหกรรมกาแฟมีศักยภาพเติบโตทั ้งในตลาดโลก 

และตลาดไทย โดยตลาดโลกมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่อง (ปี พ.ศ. 2567 ประมาณ 269.27 พันล้านเหรียญ

สหรัฐ และคาดปี พ.ศ. 2030 ประมาณ 369.46 พันล้านเหรียญสหรัฐ; CAGR ประมาณร้อยละ 5.3) ขณะท่ี

ตลาดกาแฟไทยฝั่งผู้บริโภคมีมูลค่าราว 30,000 - 65,000 ล้านบาทต่อปีตามกรอบปีฐานและวิธีประเมิน 

อย่างไรก็ตาม โครงสร้างห่วงโซ่อุปทานในประเทศมีความไม่สมดุลด้านการกระจายมูลค่า โดยรายได้รวมของ

อุตสาหกรรมกาแฟไทย (ฝั ่งผู ้ผลิตและผู้จัดจําหน่าย) อยู่ราว 206,750 ล้านบาทต่อปี แต่รายได้ที ่ตกถึง

เกษตรกรจากผลผลิตอยู่เพียงประมาณ 4,000 - 4,700 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนราวร้อยละ 2 - 3 ของมูลค่า

ห่วงโซ่ในประเทศ ประเด็นดังกล่าวชี้ว่าการเพิ่มสัดส่วนมูลค่าเพิ่มให้ต้นนํ้าต้องอาศัยการยกระดับการเชื่อมโยง

กับกลางนํ้าและปลายนํ้า ซึ่งเป็นช่วงที่สร้างมูลค่าเพิ่มสูง โดยเฉพาะกิจกรรมรวบรวม - คัดแยก - แปรรูป - ค่ัว 

- บรรจุ ที่ทําให้วัตถุดิบเกษตรเปลี่ยนเป็นสินค้าอาหารและเครื่องดื่มมูลค่าเพิ่ม และมูลค่าเพิ่มจะเด่นชัดยิ่งข้ึน

เม่ือเข้าสู่การค่ัว การพัฒนาผลิตภัณฑ์ สูตร การสร้างแบรนด์ และช่องทางจําหน่ายท่ีได้กําไรข้ันต้นสูง 

ในด้านข้อจํากัดเชิงระบบ รายงานระบุคอขวดด้านคุณภาพหลังการเก็บเกี่ยวและการจัดการความช้ืน  

การเก็บรักษาที ่ไม่เป็นมาตรฐาน ซึ ่งลดคุณภาพและเพิ ่มความเสี ่ยงด้านความปลอดภัยอาหาร (เช่น 

Ochratoxin A) อันกระทบต่อการเข้าถึงตลาดที่มีข้อกําหนดเข้มงวด อีกทั้งการรวบรวมผลผลิตแบบ “รวม

เกรด” ทําให้เมล็ดคุณภาพสูงไม่สะท้อนราคา ลดแรงจูงใจในการพัฒนาคุณภาพที่ต้นนํ้า ขณะเดียวกันกิจกรรม

บรรจุ ฉลาก การจัดเก็บ และการขนส่งเป็นปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่อการคงคุณภาพและความสมํ่าเสมอของ
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สินค้า จึงต้องพัฒนาระบบคลังและโลจิสติกส์ที่เหมาะสม รายงานยังจัดกรอบผู้มีส่วนได้ส่วนเสียครอบคลุม

ภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้ประกอบการ และสถาบันการศึกษา - วิจัย การเงิน องค์กรสนับสนุนและเสนอ การ

กําหนดบทบาทผ่านเคร่ืองมือ Power - Interest Matrix เพ่ือดึง “ผู้เล่นหลัก” เข้าร่วมออกแบบและขับเคล่ือน

มาตรการร่วมกัน  

สําหรับช่องว่างหลักของกาแฟไทย รายงานสรุปไว้ 7 มิติ ได้แก่ ผลผลิต ความรู้ แรงงาน เทคโนโลยีแปรรูป

และ R&D ดิจิทัลและการตรวจสอบย้อนกลับ โครงสร้างพื้นฐาน มาตรฐาน การรับรอง การตลาด แบรนด์  

และการเงิน การลงทุน โดยให้ความสําคัญกับการพัฒนาการติดตามย้อนกลับ ในฐานะเครื่องมือจัดการความ

เสี่ยงและเพิ่มความน่าเชื่อถือของคุณภาพ ผ่านการกําหนดชุดข้อมูลขั้นตํ่าและเริ่มจากพื้นที่นําร่อง ด้านโอกาส 

การยกระดับ รายงานมุ่งเพิ่มการจับมูลค่าเพิ่มภายในประเทศผ่านผลิตภัณฑ์มูลค่าเพิ่มสูง เช่น กาแฟสําเร็จรูป

คุณภาพคัดสรร เครื่องดื่มพร้อมดื่ม (RTD) สารสกัดกาแฟสําหรับตลาด B2B และการพัฒนาแบรนด์กาแฟ

คุณภาพ พิเศษ ควบคู่กับการจัดตั้งกลไกความร่วมมือเชิงระบบ (เช่น เวทีลักษณะ Thailand Coffee Forum)  

เพ่ือกําหนดมาตรฐานร่วม พัฒนาองค์ความรู้ และบูรณาการการดําเนินงานระหว่างหน่วยงาน  

ท้ังน้ี กรณีศึกษาในประเทศ (เช่น Doi Chaang, Akha Ama, Brave Roasters) ถูกใช้เพ่ือสะท้อนแนวทาง

ที่เน้นคุณภาพ การเชื ่อมโยงกับชุมชน และการสร้างมูลค่าเพิ ่มผ่านแบรนด์และช่องทางตลาด โดยสรุป  

รายงานเสนอให้เร่งยกระดับกลางนํ ้า - ปลายนํ ้า พร้อมยกระดับต้นนํ ้าให้ผลิตได้คุณภาพสมํ ่าเสมอ  

มีมาตรฐานและระบบตรวจสอบย้อนกลับที่ใช้งานได้จริง เพื่อเพิ่มความสามารถแข่งขันและเพิ่มสัดส่วน

มูลค่าเพ่ิมท่ีกลับสู่ผู้ผลิตต้นน้ําอย่างเป็นรูปธรรม   
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บทที่ 4 กล้วย 

4  

4.1 บริบทและสถานการณ์ปัจจุบัน 

4.1.1 ภาพรวมอุตสาหกรรมกล้วยโลก 

กล้วยเป็นหนึ่งในพืชอาหารและผลไม้ที่มีความสําคัญมากในระดับโลก ทั้งในมิติความมั่นคงทางอาหาร 

เศรษฐกิจการเกษตร และการค้า โดยกล้วยไม่เพียงเป็นผลไม้ที่มีการค้าระหว่างประเทศในปริมาณสูงที่สุด

ชนิดหนึ ่งเท่านั ้น แต่ยังเป็นอาหารหลักสําหรับประชากรหลายร้อยล้านคนในประเทศกําลังพัฒนา 

โดยเฉพาะในแอฟริกา เอเชีย และลาตินอเมริกา ความนิยมของกล้วยในระดับโลกเกิดจากคุณลักษณะ

สําคัญ ได้แก่ การเข้าถึงได้ง่าย ราคาไม่สูง สามารถบริโภคได้โดยไม่ต้องผ่านกระบวนการแปรรูปที่ซับซ้อน 

มีความยืดหยุ่นต่อรูปแบบการบริโภค และสามารถผลิตได้ตลอดทั้งปีในพื้นท่ีเขตร้อน ซึ่งทําให้กล้วย 

มีบทบาทท้ังในระบบอาหารท้องถ่ินและระบบตลาดโลกพร้อมกัน 

ในมิติของตลาดและการค้าโลก กล้วยเป็นสินค้าเกษตรที่เชื่อมโยงประเทศผู้ผลิตในเขตร้อนเข้ากับ

ผู้บริโภคในประเทศรายได้ปานกลางและรายได้สูงอย่างชัดเจน เช่น จากรายงาน FAO Banana Market 

Review 2567 ระบุว่าในปี พ.ศ. 2567 ปริมาณการส่งออกกล้วยสดของโลกอยู ่ ท่ี 19.7 ล้านตัน 

และม◌ีปริมาณนําเข้าโลกอยู ่ท่ี 19 ล้านตัน สะท้อนขนาดของตลาดกล้วยโลกและความเชื ่อมโยง 

เชิงโครงสร้างของห่วงโซ่อุปทาน แม้ว่าปริมาณการส่งออกจะลดลงเล็กน้อยเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  

แต่ตลาดนําเข้าหลัก เช่น สหภาพยุโรป และ สหรัฐอเมริกา ยังคงมีอุปสงค์ที่มั่นคง ตอกยํ้าบทบาทของ

ประเทศพัฒนาแล้วในฐานะตลาดปลายทางหลัก อย่างไรก็ดี ภายใต้ความนิยมและขนาดตลาดที่ใหญ่ 

ตลาดกล้วยโลกกําลังเผชิญความท้าทายเชิงโครงสร้างที ่ส ําคัญ ทั ้งจากสภาพอากาศที ่แปรปรวน  

ความถี่ของภัยพิบัติ โรคพืช โดยเฉพาะ Fusarium Wilt Tropical Race 4 (TR4) และต้นทุนการผลิต 

ที่เพิ่มสูงขึ้น ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ส่งผลต่อเสถียรภาพของอุปทานและความสามารถในการทํากําไรตลอด 

ห่วงโซ่มูลค่า 

4.1.1.1 ภาพรวมด้านการผลิตกล้วยของโลก 

การผลิตกล้วยสดในระดับโลกมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่องในช่วงหลายปีที่ผ่านมา โดยข้อมูล 

จาก FAOSTAT ชี้ว่าในช่วงปี พ.ศ. 2561 - 2565 การผลิตกล้วยสดของโลกเพิ่มขึ้นในอัตราเฉล่ีย 
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ร้อยละ 3.6 ต่อปี และในปี พ.ศ. 2565 ปริมาณการผลิตกล้วยสดทั่วโลกอยู่ที่ 134 ล้านตัน ซึ่งถือเป็น

ระดับสูงสุดในช่วงเวลาที่รายงาน และเพิ่มขึ้น ร้อยละ 8 เมื่อเทียบกับปี พ.ศ. 2564 พื้นที่เพาะปลูก

กล้วยสดทั่วโลกในปี พ.ศ. 2565 อยู่ท่ี 5.94 ล้านเฮกตาร์ และการผลิตดังกล่าวมีมูลค่ารวมมากกว่า 

1,700 ล้านบาท อย่างไรก็ดี ตัวเลขเหล่านี้มักไม่รวมการค้ากล้วยที่ไม่เป็นทางการ โดยเฉพาะในกลุ่ม

เกษตรกรรายย่อย ซึ่งสะท้อนว่าปริมาณการผลิตที่แท้จริงอาจสูงกว่าที่ปรากฏในสถิติทางการ การ

เพิ่มขึ้นของผลผลิตกล้วยในระดับโลกยังสัมพันธ์กับการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต เช่น การนํา

ระบบชลประทานที่มีประสิทธิภาพมากขึ้นมาใช้ รวมถึงการใช้ปุ๋ยสังเคราะห์และสารเคมีทางการ

เกษตรอย่างแพร่หลาย ส่งผลให้ ผลผลิตเฉลี่ยของกล้วยสดทั่วโลกอยู่ที่ 23 ตันต่อเฮกตาร์ ในปี พ.ศ. 

2565 (Board,2024) 

 

ภาพท่ี 4.1 ปริมาณการผลิตกล้วยโลก 

แหล่งท่ีมา : FAOSTAT (2569) 

จากข้อมูลชี้ให้เห็นว่าประเทศที่มีการผลิตกล้วยมากที่สุด คือ อินเดีย อยู่ที่ประมาณเกือบ 35  

ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2565 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 26 หรือนับเป็นหนึ่งในส่ี ของผลผลิตรวมทั่วโลก  

ทั ้งน ี ้ป ัจจ ัยที ่ท ําให้อ ินเด ียเป็นประเทศที ่ม ีการผลิตกล้วยในปริมาณมาก เนื ่องจากปัจจัย 

ทางด้านสภาพแวดล้อมที่เหมาะสมทั้งในแง่ของสภาพภูมิอากาศและสภาพดิน การมีพื้นที่เพาะปลูก

ขนาดใหญ่ ปริมาณการบริโภคภายในประเทศสูง ทําให้การปลูกกล้วยในอินเดียเป็นที่นิยมเนื่องจาก 
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มีตลาดรองรับขนาดใหญ่ทั้งภายในประเทศและนอกประเทศ รองลงมา คือ ประเทศจีน ที่มีการผลิต

กล้วยโลกอยู่ที ่ประมาณ 11 - 12 ล้านตัน คิดเป็นร้อยละ 9 ของปริมาณการผลิตกล้วยทั้งหมด 

รองลงมา คือ ประเทศอินโดนีเซีย ไนจีเรีย บราซิล เอกวาดอร์ ฟิลิปปินส์ กัวเตมาลาบา แองโกลา และ

แทนซาเนีย ตามลําดับ ขณะที่ไทยมีปริมาณการผลิตกล้วยอยู่ที่ประมาณ 1.2 ล้านตัน คิดเป็นสัดส่วน

ร้อยละ 1 ของการผลิตกล้วยโลก นอกจากนี้จากตารางยังชี้ให้เห็นว่าประเทศญี่ปุ่นมีปริมาณการผลิต

กล้วยเพียง 18 ตันต่อปีเท่านั ้น เนื ่องจากมีสภาพแวดล้อมที ่ไม่เหมาะสมในการปลูก ต้นทุน 

ทางด้านการเกษตรในการปลูกกล้วยที ่มีมูลค่าสูง ดังนั ้นประเทศญี่ปุ ่นจึงนิยมการนําเข้ากล้วย 

จากต่างประเทศเข้ามาบริโภคภายในประเทศจํานวนมาก จึงได้มีการทําข้อตกลงร่วมกับประเทศต่าง 

ๆ ในการให้โควตาการส่งออกกล้วย เช่นเดียวกับประเทศไทย ภายใต้ข้อตกลง JTEPA ที่ให้โควตา 

การส่งออกกล้วยจากประเทศไทยสู่ประเทศญ่ีปุ่นท่ี 8,000 ตันต่อปี (กรมการค้าต่างประเทศ, 2564) 

ตารางท่ี 4.1 ตัวอย่างประเทศท่ีมีการผลิตกล้วยของโลกใน ปี พ.ศ. 2565  

ประเทศ ปริมาณผลผลิตท้ังประเทศ ในปี พ.ศ. 2565 (ตัน) 

อินเดีย 34,528,000 

จีน 11,777,000 

อินโดนีเซีย 9,245,000 

ไนจีเรีย 8,019,000 

บราซิล 6,854,000 

เอกวาดอร์ 6,079,000 

ฟิลิปปินส์ 5,900,000 

กัวเตมาลา 4,763,000 

แองโกลา 4,589,000 

แทนซาเนีย 3,501,000 

ไทย 1,285,000 

ญ่ีปุ่น 18 

แหล่งท่ีมา : Board (2567), FAOSTAT (2568) 
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จากตารางที่ 4.2 ชี้ให้เห็นว่าปริมาณการผลิตกล้วยโลกมีการกระจุกตัวอยู่ในภูมิภาคเอเชียเป็น

หลัก คิดเป็นร้อยละ 53.03 ของการผลิตกล้วยทั้งหมด เนื่องด้วยปัจจัยทางด้านสภาพภูมิกาศ และภูมิ

ประเทศที่เอื้ออํานวยต่อการเพาะปลูก รองลงมา คือ ภูมิภาคอเมริกาและแอฟฟริกา ที่มีปริมาณ 

การผลิตกล้วยในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน อยู่ที ่ร้อยละ 23.46 และร้อยละ 21.74 ตามลําดับ ทั้งน้ี

ประเด็นสําคัญของตารางที่ 4.2 คือ ปริมาณการผลิตกกล้วยในภูมิภาคยุโรปที่มีสัดส่วนเพียงร้อยละ 

0.52 เท่าน้ัน ช้ีให้เห็นถึงโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยไทยในการส่งออกสู่ตลาดสหภาพยุโรป

ท่ีมีปริมาณการผลิตกล้วยอยู่ในระดับต่ํา 

 
 

ภาพท่ี 4.2 สัดส่วนปริมาณการผลิตกล้วยของโลกในปี พ.ศ. 2565 

แหล่งท่ีมา : Board (2567), FAOSTAT (2568) 
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ตารางท่ี 4.2 ปริมาณและสัดส่วนการผลิตกล้วยโลกจําแนกรายภูมิภาค 

ภูมิภาค ปริมาณการผลิต (ตัน) สัดส่วน (ร้อยละ) 

เอเชีย 72,483,941.22 53.03 

อเมริกา 32,057,442.99 23.46 

แอฟริกา 29,717,630.79 21.74 

โอเชียเนีย 1,705,143.85 1.25 

ยุโรป 712,080.00 0.52 

แหล่งท่ีมา : FAOSTAT (2569) 

4.1.1.2 ภาพรวมด้านการบริโภคกล้วยของโลก (อย่าลืมปรับรูป ) 

กล้วยเป็นหนึ่งในผลไม้ที่มีการบริโภคมากที่สุดในโลก ปริมาณการบริโภคกล้วยทั่วโลกรวมกันเพ่ิม

สูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยในปี พ.ศ. 2566 มีการบริโภคประมาณ 136 ล้านตัน (Board, 2024) ซึ่งกลุ่ม

ประเทศท่ีบริโภคกล้วยมากท่ีสุด โดยเฉพาะประเทศ 10 อันดับแรกคิดเป็นสัดส่วนประมาณสองในสาม

ของการบริโภคทั ่วโลก ประเทศเหล่านี ้ส่วนใหญ่เป็นผู ้ผลิตรายใหญ่ที ่มีประชากรจํานวนมาก 

หมายความว่ากล้วยส่วนใหญ่ถูกบริโภคภายในประเทศมากกว่าการส่งออก โดย 10 ประเทศที่บริโภค

กล้วยมากท่ีสุดท่ีกล่าวไปข้างต้น ได้แก่ 

1) อินเดีย 

อินเดียเป็นประเทศที่บริโภคกล้วยมากที่สุดในโลกอย่างเห็นได้ชัด โดยมีการบริโภคประมาณ 25 - 30 ล้านตัน

ต่อปีในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ปริมาณนี้เพิ่มขึ้นจากปริมาณการผลิตประมาณ 23 - 24 ล้านตัน ในปี2561 - 2562 

เป็น 34.5 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2565 โดยพันธุ์ที่พบมากที่สุด คือ กล้วยคาเวนดิช ซึ่งครองตําแหน่งอันดับหน่ึง

เป็นกล้วยที่มีจําหน่ายอย่างแพร่หลายที่สุดในอินเดีย (เรียกกันในท้องถิ่นว่า Basrai) (Bhusawal, 2024) การ

ผลิตกล้วยคาเวนดิชจํานวนมหาศาลของอินเดียส่วนใหญ่เป็นการบริโภคสดภายในประเทศ นอกจากนี้ยังมีพันธ์ุ

อ่ืน ๆ อีกมากมายท่ีได้รับความนิยม รวมถึงกล้วยหวานท้องถ่ินอย่าง Poovan และ Rasthali และกล้ายสําหรับ

ปรุงอาหารท่ีได้รับความนิยมในภาคใต้ ในส่วนของราคากล้วยมีราคาถูกมากในอินเดีย โดยราคาหน้าฟาร์มเฉล่ีย
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อยู่ท่ีประมาณ 0.29 - 0.30 ยูโรต่อกิโลกรัม (ประมาณ 11 - 12 บาทต่อกิโลกรัม) (Wikifarmer, 2025) สะท้อน

ถึงอุปทานท่ีมีจํานวนมากและการสนับสนุนของรัฐบาลท่ีทําให้ราคาต่ํา 

2) จีน 

จ ีนบร ิ โภคกล ้วยประมาณ 11 -  12 ล ้ านต ันต ่อ ปี  การบร ิ โภครายป ี เพ ิ ่ มข ึ ้ น เล ็กน ้อยในช ่วง 

ปี พ.ศ. 2563 - 2565 (เช ่น ประมาณ 11.5 ล ้านต ัน ในปี พ.ศ. 2563 เพ ิ ่มเป ็น 11.8 ล ้านตัน  

ในปี พ.ศ. 2565) สอดคล้องกับการผลิต นอกจากน้ีจีนยังนําเข้าประมาณ 1 - 2 ล้านตันต่อปีเพื่อตอบสนอง

ความต้องการ โดยจีนปลูกกล้วยคาเวนดิชเป็นส่วนใหญ่ และพึ่งพากล้วยคาเวนดิชสําหรับการนําเข้าเช่นกัน ทํา

ให้กล้วยคาเวนดิชครองตลาดจีนอย่างชัดเจน แต่ก็มีพันธุ์เฉพาะกลุ่มอย่างกล้วยแดง แต่เป็นส่วนน้อย ผู้บริโภค

กินกล้วยหวานสดคาเวนดิชเป็นหลัก โดยกว่าร้อยละ 90 ของการบริโภคของจีนเป็นกล้วยสด ไม่แปรรูป (DITP, 

2568) ราคาขายส่งในประเทศของจีนอยู่ที่ประมาณ 0.71 - 0.73 ยูโรต่อกิโลกรัม (ประมาณ 27 - 28 บาทต่อ

ก ิ โ ล ก ร ั ม )  โ ด ย ร ะ บ บ 

การจ ั ดจ ํ าหน ่ าย ท่ีด ี ร ั บการพ ัฒนาอย ่ า งด ี ของจ ี นท ํ า ให ้ ร าคาอย ู ่ ใ นระด ับปานกลางแม ้ จะ 

มีความต้องการสูง 

3) อินโดนีเซีย 

การบริโภคกล้วยของอินโดนีเซียอยู่ที่ประมาณ 8 - 9 ล้านตันต่อปี เพิ่มขึ้นจาก 7.3 ล้านตัน  

ในปี พ.ศ. 2561 เป็น 9.3 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2567 ในปี พ.ศ. 2565 การบริโภคอยู่ท่ี 8.8 ล้านตัน 

การผลิตส่วนใหญ่ถูกบริโภคภายในประเทศ โดยมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง อินโดนีเซียผลิต 

ทั ้งกล้วยหวานและกล้วยสําหรับปรุงอาหาร โดยมีพันธุ ์สําคัญ คือ กล้วยคาเวนดิช ท่ีปลูก 

เพื่อบริโภค ส่งออกและจําหน่ายผ่านตลาดในเมือง แต่คนท้องถิ่นยังชื่นชอบพันธุ์อย่าง Pisang 

Mas และ Raja สําหรับการปรุงอาหาร ดังนั้นชาวอินโดนีเซียจึงบริโภคทั้งคาเวนดิช และกล้วย

ท้องถิ่น ส่วนราคาที่ฟาร์มแตกต่างกันตามภูมิภาคตั้งแต่ 0.18 ถึง 0.43 ยูโรต่อกิโลกรัม (ประมาณ 

7 - 16 บาทต่อกิโลกรัม) 

4) ไนจีเรีย 

ไนจีเรียเป็นผู้บริโภคกล้วยรายใหญ่ที่สุดในแอฟริกา โดยมีปริมาณการบริโภคกล้วยประมาณ 

7 - 8 ล้านตันต่อปี (WorldPopulationReview, 2025) การบริโภคเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วในช่วง 

ไม่กี่ปีที่ผ่านมา โดยส่วนใหญ่ของการบริโภคกล้วยของไนจีเรีย คือ กล้าย ซึ่งเป็นอาหารหลัก 
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ในแอฟริกาตะวันตก ชาวไนจีเรียใช้กล้ายในอาหารหลายอย่าง (ต้ม ทอด ตํา) แม้กล้วยคาเวนดิช

จะมีจําหน่ายและรับประทานสดอยู่บ้าง แต่กล้ายมีความสําคัญทางวัฒนธรรมและถูกบริโภค 

อย่างแพร่หลายในฐานะแหล่งคาร์โบไฮเดรตหลักของประเทศ และเนื่องจากกล้ายอาหารหลัก 

ที่ราคาไม่แพง ราคาขายปลีกในแอฟริกาตะวันตกอาจตํ่าถึง 0.50 ยูโรต่อกิโลกรัม (ประมาณ 19 

บาทต่อกิโลกรัม) ในตลาด ทําให้สามารถบริโภคได้อย่างกว้างขวาง 

5) บราซิล 

บราซิลบริโภคกล้วยประมาณ 5.5 - 6.5 ล้านตันต่อปี (Board, 2024) การใช้ภายในประเทศ 

มีความมั ่นคง ส่วนใหญ่บริโภคภายในประเทศ บราซิลปลูกกล้วยพันธุ ์พ ิเศษหลายพันธ์ุ 

เพื่อการบริโภคในท้องถิ่น โดยพันธุ์ที่ได้รับความนิยมสองพันธ์ุ คือ "Nanica" (กล้วยคาเวนดิชสาย

พันธุ์บราซิล) และ "Prata" ได้รับความนิยมเป็นพิเศษในตลาดภายในประเทศของบราซิลและ 

มีราคากาแฟคุณภาพคัดสรร ชาวบราซิลรับประทานกล้วยสดเป็นส่วนใหญ่หรือประกอบใน 

ของหวาน แต่ส่งออกน้อยมาก ทําให้ราคากล้วยในบราซิลอยู่ในระดับปานกลาง ราคาขายส่งในปี 

พ.ศ. 2567 เฉลี่ยอยู่ท่ี 1.08 ยูโรต่อกิโลกรัมสําหรับ Nanica และ 1.38 ยูโรต่อกิโลกรัมสําหรับ 

Prata (ประมาณ 40 - 50 บาทต่อกิโลกรัม) สะท้อนถึงความต้องการในท้องถิ่นที่แข็งแกร่งมาก

สําหรับพันธ์ุท่ีได้รับความนิยม 

6) สหรัฐอเมริกา 

สหร ั ฐอเมร ิกา เป ็นตลาดน ํ า เข ้ ากล ้ วยท ี ่ ใหญ ่ท ี ่ ส ุ ด ในโลก บร ิ โภคกล ้ วยประมาณ 3 .7 -  4 .0  

ล ้านตันต่อปี (World Population Review, 2025) การบริโภคของสหรัฐอเมร ิกามีความมั ่นคง  

กล้วยเกือบทั้งหมดเป็นของนําเข้าจากละตินอเมริกา โดยชาวอเมริกันรับประทานกล้วยคาเวนดิชเป็นส่วนใหญ่ 

แ ล ะ เ ป ็ น ก ล ้ ว ย เ ห ล ื อ ง ม า ต ร ฐ า น ใ น ซ ู เ ป อ ร ์ ม า ร ์ เ ก ็ ต ท ั ้ ง ห ม ด  ใ น ค ว า ม เ ป ็ น จ ริ ง  

แต่ก็มีพันธุ์เฉพาะกลุ่มอยู่บ้าง เช่น กล้วยแดงหรือกล้วยแอปเปิ้ล แม้จะหาได้ยาก โดยมีเพียงฮาวายและพื้นท่ี

ไม่กี่แห่งที่ปลูกพันธุ์เหล่านั้นในปริมาณน้อยเท่านั้น ราคาขายส่งนําเข้าทั่วไปในปี2567 อยู่ที่ประมาณ 0.92 - 

1.14 ยูโรต่อกิโลกรัม ส่วนราคาขายปลีกเฉล่ียอยู่ท่ีประมาณ 0.60 - 0.70 เหรียญสหรัฐต่อปอนด์ (ประมาณ 45 

- 50 บาทต่อกิโลกรัม) 
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7) ฟิลิปปินส์ 

ฟิลิปปินส์ผลิตกล้วยประมาณ 5.9 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2565 และบริโภคภายในประเทศ

ประมาณ 3.3 ล้านตัน (ส่วนที่เหลือส่งออก เนื่องจากฟิลิปปินส์เป็นผู้ส่งออกรายใหญ่) (Board, 

2567) และการบริโภคต่อหัวค่อนข้างสูง (ประมาณ 24 กิโลกรัมต่อคนต่อปี) กล้วยที่รับประทาน

ในฟิลิปปินส์มีพันธุ์ที่แตกต่างกัน Saba (กล้ายสําหรับปรุงอาหาร) ซึ่งมีการรับประทานกันอย่าง

แพร่หลาย มักต้มหรือทอดเป็นกล้วยแขก สําหรับกล้วยหวานชาวฟิลิปปินส์มักรับประทานพันธ์ุ 

Lakatan และ Latundan (พันธุ ์ท้องถิ ่นท่ีมีความหวานและหอม) สําหรับรับประทานสด  

ส่วนกล้วยคาเวนดิชนิยมปลูกเพื่อส่งออกเป็นหลัก แม้ว่าบางส่วนจะขายในประเทศในราคาที่ตํ่า

กว่า ในตลาดขายส่งกรุงมะนิลาราคากล้วยในประเทศของฟิลิปปินส์ค่อนข้างต่ํา อยู่ท่ีประมาณ 30 

- 60 เปโซต่อกิโลกรัม (ประมาณ 20 - 35 บาทต่อกิโลกรัม) 

8) แทนซาเนีย 

แทนซาเนียบริโภคกล้วยประมาณ 2.3 - 3.5 ล้านตันต่อปี โดยกล้วย (รวมกล้ายสําหรับปรุง

อาหาร) เป็นอาหารหลักในแทนซาเนีย โดยมีการบริโภคต่อหัวประมาณ 54 กิโลกรัมต่อปี  

ชาวแทนซาเนียปลูกและรับประทานกล้ายสําหรับปรุงอาหารเป็นส่วนใหญ่ โดยมักนําไปประกอบ

อาหารผ่านการต้มหรือนึ ่งเป็นอาหารพื ้นฐานในอาหารการกิน กล้วยหวานบางชนิดก็มัก

รับประทานสดเช่นกัน แต่พันธุ์กล้วยหลัก คือ กล้ายสําหรับปรุงอาหารที่เป็นสีเขียว ราคากล้วย

ท้องถิ่นอยู่ในระดับตํ่า ครัวเรือนในชนบทจํานวนมากปลูกกล้วยสําหรับปรุงอาหารเพื่อบริโภค 

ของตนเอง และส่วนเกินจะขายในตลาดในราคาไม่แพง (มักเพียงไม่กี ่ร้อยชิลลิงแทนซาเนีย 

ต่อกิโลกรัม เทียบเท่ากับเพียง 5 - 10 บาทต่อกิโลกรัม) 

9) เปรู 

การบริโภคกล้วยของเปรูอยู่ที ่ประมาณ 2.0 - 2.1 ล้านตันต่อปี ด้วยประชากรประมาณ  

33 ล้านคนและการบริโภคต่อหัวประมาณ 60 กิโลกรัม โดยกล้วย (รวมถึงกล้าย) มีความสําคัญ

อย่างยิ ่งในเปรู มีการผลิตอยู่ท่ี 1.8 - 1.9 ล้านตัน เสริมด้วยการนําเข้าเพื่อตอบสนองความ

ต้องการ ชาวเปรูบริโภคทั้งกล้วยหวานและกล้าย โดยกล้ายสําหรับปรุงอาหาร นิยมนํามาทอด

หรือต้ม ในขณะที่กล้วยหวานมักจะรับประทานสด ในส่วนของราคากล้วยในประเทศของเปรู



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 255 
 

แตกต่างกันไปตามภูมิภาค โดยทั่วไปมีราคาไม่แพงเนื่องจากการทําการเกษตรในท้องถิ่นอยู่ท่ี

ประมาณ 0.35 - 0.40 เหรียญสหรัฐต่อกิโลกรัม (ประมาณ 12 - 14 บาทต่อกิโลกรัม) 

10) เม็กซิโก 

เม็กซิโกบริโภคกล้วยประมาณ 1.9 - 2.0 ล้านตันต่อปี โดยการผลิตในปี พ.ศ. 2565 อยู่ท่ี 2.9 

ล้านตัน โดยประมาณ 1.9 ล้านตันถูกบริโภคภายในประเทศและส่วนที่เหลือส่งออกหรือแปรรูป 

การบริโภคต่อหัวอยู่ท่ี 15 กิโลกรัมต่อปี (World Population Review, 2025) เม็กซิโกปลูก

กล้วยคาเวนดิชเป็นส่วนใหญ่ทั้งเพื่อส่งออกและบริโภคในประเทศ ชาวเม็กซิกันนิยมรับประทาน

กล้วยคาเวนดิชสดเป็นหลัก แต่ก็มีการบริโภคพันธ์ุอื ่น ๆ ในภูมิภาคบางส่วน เช่น กล้วย 

Manzano กล้วยแอปเปิ้ล และกล้ายสําหรับปรุงอาหาร อย่างไรก็ตาม กล้วยที่มักพบในตลาด

เม็กซิกัน คือ คาเวนดิช โดยมักมาจากฟาร์มท้องถิ่นหรือนําเข้าจากอเมริกากลาง ด้วยความใกล้ชิด

ของเม็กซิโกกับสวนกล้วยทําให้กล้วยในเม็กซิโกมีราคาตํ่า ราคาขายส่งสําหรับกล้วยในเม็กซิโก

โดยทั่วไปอยู่ในช่วง 5 - 8 เปโซเม็กซิกันต่อกิโลกรัม (ประมาณ 6 - 10 บาทต่อกิโลกรัม) กล้วย  

เป็นหน่ึงในผลไม้ท่ีถูกท่ีสุดในเม็กซิโก 

จากข้อมูลสรุปในตารางท่ี 4.3 แสดงให้เห็นว่า กล้วยสายพันธ์ุ “คาเวนดิช (Cavendish)”  

เป็นสายพันธุ์กล้วยที่ได้รับความสนใจและนิยมบริโภคกันโดยแพร่หลายในตลาดกล้วยโลก โดยกล้วย

คาเวนดิชครองสัดส่วนในตลาดส่งออกทั่วโลกกว่า ร้อยละ 95 ด้วยรสชาติและกลิ่นที่มีความหอม 

ละมุน เนื้อสัมผัสที่มีเอกลักษณ์ และมีความทนทานในระหว่างการขนส่ง แม้จะยังมีความเสี่ยงต่อโรค

ตายพรายจากเชื้อราสายพันธ์ุ TR4 นอกจากนั้นยังมีกล้วยสายพันธุ์อื่น ๆ ที่ได้รับความนิยมรองลงมา 

เช่น กล้วยหอม Gros Michel ที่ครั้งหนึ่งเคยกระจายตัวอย่างแพร่หลายในตลาดกล้วยโลกก่อนที่จะ

ถูกแทนที่ด้วยกล้วยคาเวนดิชหลังเกิดโรคระบาด รวมถึงกล้วยพันธุ์อื่น ๆ อย่าง กล้วยไข่ กล้วยแดง  

และกล้าย 
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ตารางท่ี 4.3 พันธุ์กล้วยที่ได้รับความนิยมและปริมาณการบริโภคของตัวอย่างประเทศที่มีการบริโภค 

กล้วยสูง 

ประเทศ 
พันธ์ุท่ีนิยมบริโภคหลัก 

(Wikifarmer, 2568) 

ปริมาณการบริโภคต่อหัว 

ในปี พ.ศ. 2565 

(กิโลกรัม)  

(World Population 

Review, 2568)  

ปริมาณการบริโภคท้ังประเทศ 

ในปี พ.ศ. 2565 (ตัน)  

(World Population Review, 

2568) 

อินเดีย 
Cavendish, Robusta, 

Rasthali, Poovan 
19.3 27,337,000 

จีน Cavendish 7.61 10,848,000 

อินโดนีเซีย 
Cavendish, Pisang Mas, 

Raja 
31.9 8,786,000 

ไนจีเรีย Cavendish 36.7 8,019,000 

บราซิล Cavendish, Prata 26.7 5,741,000 

สหรัฐอเมริกา Cavendish 11 3,722,000 

ฟิลิปปินส์ Latunda, Saba, Lakatan 24.2 2,793,000 

แทนซาเนีย No data 36.5 2,390,000 

เปรู No data 60.1 2,045,000 

เม็กซิโก Cavendish 14.9 1,901,000 

ญ่ีปุ่น Cavendish, Musa bajoo 7.05 874,000 

ไทย 
Namwa (Musa ABB), 

Gros Michel, Lady Finger 
10 717,000 

แหล่งท่ีมา : Wikifarmer (2568), World Population Review (2568) 
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จากข้อมูลชี้ให้เห็นว่าอินเดียเป็นประเทศที่มีสัดส่วนการบริโภคสูงสุดคิอเป็นร้อยละ 25 ของ 

การบริโภคกล้วยทั่วโลก รองลงมา คือ ประเทศจีน อินโดนีเซีย ไนจีเรีย บราซิล สหรัฐอเมริกา 

ฟิลิปปินส์ แทนซาเนีย เปรู เม็กซิโก ตามลําดับ ขณะที่ประเทศไทยและญี่ปุ่นมีสัดส่วนการบริโภค

กล้วยที่ใกล้เคียงกัน ความน่าสนใจของข้อมูลชุดดังกล่าว คือ สหรัฐอเมริกา ไม่ได้เป็นประเทศที่มี

สัดส่วนการผลิตกล้วยเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก ซึ่งย้อนแย้งกับสัดส่วนการบริโภคกล้วยที่อยู่ในอันดับ

ต้น ๆ ของโลก ชี้ให้เห็นถึงโอกาสของส่งออกกล้วยไปสู่ประเทศสหรัฐอเมริกา เช่นเดียวกันกับกรณีของ

ประเทศญี่ปุ่นที่มีสัดส่วนการผลิตกล้วยในระดับที่ตํ่ามาก โดยเฉพาะเม่ือเทียบกับสัดส่วนการบริโภค

กล้วยในประเทศ ดังนั้นการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยเพื่อส่งออกสู่ประเทศญี่ปุ่น จึงเป็นประเด็นท่ี

น่าสนใจและเป็นโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยไทยให้มีผลิตภาพในอนาคต นอกจากน้ี 

ประเทศจีนยังถือเป็นตลาดบริโภคขนาดใหญ่ที่มีความต้องการกล้วยสูงเกินกว่าศักยภาพการผลิต

ภายในประเทศ ส่งผลให้มีการนําเข้ากล้วยจากต่างประเทศในปริมาณสูงอย่างต่อเนื่อง สถานการณ์

ดังกล่าวสะท้อนโอกาสของผู้ส่งออกในภูมิภาค โดยเฉพาะประเทศผู้ผลิตในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซ่ึง

รวมถึงประเทศไทย ในการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยเพื่อรองรับความต้องการของตลาดจีนในระยะ

ต่อไป 

 
 

ภาพท่ี 4.3 สัดส่วนปริมาณการบริโภคกล้วยโลก ปี พ.ศ. 2565 

แหล่งท่ีมา : World Population Review (2568) 

อินเดีย, 25% 

จีน, 10% 

อินโดนีเซีย, 8% 
ไนจีเรีย, 7% บราซิล, 5% สหรัฐอเมริกา, 3% 

ฟิลิปปินส์, 3% 
แทนซาเนีย, 2% 

เปรู, 2% 
เม็กซิโก, 2% 

ญ่ีปุ่น, 1% 
ไทย, 1% อ่ืน ๆ, 31% 

สัดส่วนปริมาณการผลิตกล้วยของโลกในปี 2565
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ข้อมูลด้านการนําเข้ากล้วยในตลาดโลกปี 2568 สะท้อนให้เห็นถึงโครงสร้างความต้องการของ

ตลาดปลายทางที่สําคัญ โดยสหรัฐอเมริกามีสัดส่วนการนําเข้าสูงที่สุด คิดเป็นกว่าร้อยละ 20 ของการ

นําเข้ากล้วยโลก รองลงมาคือประเทศจีนและญ่ีปุ่น ซ่ึงมีสัดส่วนร้อยละ 10.2 และ 5.3 ตามลําดับ หรือ

คิดเป็นมูลค่าการนําเข้าประมาณ 2,168 ล้านเหรียญสหรัฐ 1,104 ล้านเหรียญสหรัฐ และ 1,113 ล้าน

เหรียญสหรัฐตามลําดับ ท้ังน้ี สหรัฐอเมริกาพ่ึงพาการนําเข้าจากประเทศผู้ส่งออกหลักในภูมิภาคลาติน

อเมริกา ได้แก่ กัวเตมาลา ฮอนดูรัส และเอกวาดอร์ ขณะที่ตลาดจีนและญี่ปุ่นมีโครงสร้างการนําเข้าท่ี

พึ ่งพาผู ้ส่งออกในภูมิภาคเอเชียเป็นสําคัญ อาทิ ฟิลิปปินส์ เวียดนาม เอกวาดอร์ และกัมพูชา 

โครงสร้างดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าตลาดนําเข้าหลักในเอเชียมีความเชื่อมโยงกับห่วงโซ่อุปทานระดับ

ภูมิภาคอย่างชัดเจน ส่งผลให้ตลาดจีนและญี่ปุ่นเป็นโอกาสเชิงยุทธศาสตร์สําหรับประเทศไทยในการ

พัฒนาและขยายการส่งออกกล้วยในอนาคต (FAO, 2026) 

4.1.1.3 ผลกระทบเชิงโครงสร้างและความหมายเชิงนโยบาย 

ตลาดกล้วยโลกกําลังเผชิญผลกระทบเชิงโครงสร้างที่มีนัยสําคัญต่อเสถียรภาพของระบบการผลิต

และการค้าในระยะยาว แม้ว่าการผลิตกล้วยสดทั่วโลกจะมีขนาดใหญ่มาก โดยในปี พ.ศ. 2565 มี

ปริมาณการผลิตรวมกว่า 135 ล้านตัน และมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง แต่ในเชิงโครงสร้าง ระบบ

อุปทานโลกกลับมีความเปราะบางเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน อันเนื่องมาจากสภาพอากาศที่แปรปรวน การ

เกิดภัยพิบัติทางธรรมชาติบ่อยครั้งขึ้น ตลอดจนการแพร่ระบาดของโรคพืชที่ส่งผลกระทบต่อพื้นท่ี

เพาะปลูกในหลายประเทศผู้ผลิตหลัก ซึ่งสร้างข้อจํากัดต่อศักยภาพการผลิตและเพิ่มต้นทุนในการ

จัดการความเสี่ยง ผลกระทบดังกล่าวสะท้อนว่าการขยายตัวของฐานการผลิตในเชิงปริมาณไม่ได้

แปลว่าระบบอุปทานจะมีเสถียรภาพมากขึ้น หากแต่กลับทําให้ความเสี่ยงเชิงระบบมีความเด่นชัด

ย่ิงข้ึน 

ในมิติของตลาดและการค้าโลก ปริมาณการค้ากล้วยสดในตลาดโลกมีลักษณะทรงตัว โดยปริมาณ

การส่งออกในปีล่าสุดลดลงเพียงเล็กน้อยเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า อย่างไรก็ตาม โครงสร้างตลาดกลับ

แสดงสัญญาณแรงกดดันทางเศรษฐกิจที่ชัดเจน กล่าว คือ ราคานําเข้าเฉลี่ยในตลาดหลักมีแนวโน้ม

ลดลง ขณะที่ต้นทุนการผลิตและต้นทุนด้านการปฏิบัติตามมาตรฐานกลับเพิ ่มสูงขึ ้น ส่งผลให้

ความสามารถในการทํากําไรของผู้ผลิตและผู้ส่งออกถูกบีบตัวตลอดห่วงโซ่ ปรากฏการณ์ดังกล่าว

สะท้อนปัญหาเชิงโครงสร้างของตลาดกล้วยโลกที่ไม่สามารถถ่ายทอดภาระต้นทุนที่เพิ่มขึ้นไปยังราคา



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 259 
 

ปลายทางได้อย่างสมดุล ซึ่งอาจส่งผลต่อแรงจูงใจในการลงทุนเพื่อยกระดับความยั่งยืนของระบบ 

การผลิตในระยะยาว 

เมื่อพิจารณาในเชิงนโยบาย การกําหนดนโยบายที่เกี่ยวข้องกับภาคการผลิตกล้วยไม่ควรมุ่งเน้น

เพียงการเพิ ่มผลผลิตหรือการขยายปริมาณการค้าเพียงอย่างเดียว แต่ควรให้ความสําคัญกับ 

การเสริมสร้างความยืดหยุ่นของระบบการผลิตและห่วงโซ่อุปทานโดยรวม โดยเฉพาะการจัดการความ

เสี่ยงจากโรคพืช การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ และความไม่แน่นอนจากบริบททางเศรษฐกิจและ

การเมืองระหว่างประเทศ นอกจากน้ี ยังมีความจําเป็นในการพิจารณาประเด็นความเป็นธรรมในห่วง

โซ่มูลค่า เพื่อให้ผู้ผลิตสามารถรักษาความสามารถในการดํารงอยู่และลงทุนในมาตรการที่จําเป็นต่อ

ความย่ังยืนของระบบการผลิตกล้วยโลกได้อย่างต่อเน่ือง 

4.1.2 ภาพรวมอุตสาหกรรมกล้วยไทย 

กล้วยเป็นผลผลิตทางเกษตรกรรมที่สําคัญของไทยที่ปลูกได้ทั ่วทุกภูมิภาคตลอดทั้งปี โดยไทย 

มีปริมาณการผลิตกล้วยอยู่ราว 1.3 ล้านตันต่อปี (FAO, 2025) แม้มีปริมาณมากแต่ส่วนใหญ่บริโภค 

ในประเทศ ทําให้การส่งออกมีสัดส่วนไม่สูงนัก โดยรายงานสถิติการค้าสินค้าเกษตรไทยกับต่างประเทศ  

ปี พ.ศ. 2567 ของสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจเกษตร ได้ระบุว่า ไทยมีปริมาณการส่งออกกล้วยสด และ

กล้วยตากแห้งรวม 8,731 ตัน กล้วยที่นิยมปลูกเพื่อการค้าในไทยมี 7 สายพันธุ์หลัก ได้แก่ กล้วยนํ้าว้า 

กล้วยหอมทอง กล้วยตานี กล้วยไข่ กล้วยเล็บมือนาง กล้วยหอมเขียว(คาเวนดิช) และกล้วยหักมุก  

เพื่อบริโภคสดและแปรรูปทั้งในประเทศและส่งออก แม้ปัจจุบันไทยมีพื้นที่ที่เหมาะสมต่อการปลูกกล้วย

รวมประมาณ 94 ล้านไร่ (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2568) แต่มีการปลูกกล้วยจริงคิดเป็นพื้นท่ี

ประมาณ 5 แสนไร่เท่าน้ัน (กรมส่งเสริมการเกษตร) 

อุตสาหกรรมกล้วยของประเทศไทยมีพลวัตที ่หลากหลาย สะท้อนความเชื ่อมโยงระหว่างระบบ 

การผลิตเชิงเกษตรกรรมแบบครัวเรือน ระบบโลจิสติกส์ระดับท้องถิ ่น และตลาดในประเทศ และ

ต่างประเทศอย่างมีนัยสําคัญ ตามที่กล่าวไว้ข้างต้น กล้วยถือเป็นพืชอาหารหลักที่มีการบริโภคแพร่หลาย

ทั่วทุกภูมิภาค และได้รับการยอมรับในฐานะพืชเศรษฐกิจรองที่สามารถสร้างรายได้แก่เกษตรกรได้

โดยเฉพาะในระดับครัวเรือนและวิสาหกิจชุมชน คุณภาพกล้วยไทยโดยเฉพาะสายพันธุ์หอมทองได้รับ 

การยอมรับว่ามีรสชาติและกลิ ่นหอมโดดเด่น แต่ผลผลิตส่วนใหญ่ยังใช้บริโภคในประเทศ ขณะท่ี 

การส่งออกกล้วยสดและผลิตภัณฑ์แปรรูปกล้วยยังมีมูลค่าไม่มากเม่ือเทียบกับศักยภาพ 
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ประเทศไทยมีการปลูกกล้วยหลากหลายสายพันธ์ุ แต่สายพันธุ์เชิงการค้าที่สําคัญมีอยู่ 3 ชนิดหลัก 

ได้แก่ กล้วยนํ้าว้า กล้วยไข่ และกล้วยหอม โดยในกลุ่มกล้วยหอมเองจะแยกเป็นสายพันธุ์ย่อยที่ปลูกเพ่ือ

การค ้าอ ีก 2 สายพันธ์ุ ค ือ กล ้วยหอม (Gros Michel) และกล ้วยหอมเข ียวหร ือกล ้วยหอม 

คาเวนดิช (Cavendish) 

ตารางท่ี 4.4 จํานวนครัวเรือนท่ีปลูกกล้วยพันธ์ุท่ีนิยมของไทย 

ปี 

พันธ์ุกล้วย 

จํานวนครัวเรือน 

2564 2565 2566 2567 2568 

กล้วยน้ําว้า 141,087 138,178 133,195 130,543 127,186 

YoY (ร้อยละ)  -   - 2.06  - 3.61  - 1.99 2.57 

กล้วยหอมทอง 13,602 13,871 14,304 13,898 13,925 

YoY (ร้อยละ)  -  1.98 3.12  - 2.84 0.19 

กล้วยตานี 1,583 1,581 1,607 1,709 1,839 

YoY (ร้อยละ)  -   - 0.13 1.64 6.35 7.61 

กล้วยไข่ 10,638 10,385 9,989 9,700 9,498 

YoY (ร้อยละ)  -   - 2.38  - 3.81  - 2.89  - 2.08 

กล้วยเล็บมือนาง 2,287 2,181 2,224 2,263 2,258 

YoY (ร้อยละ)  -   - 4.63 1.97 1.75  - 0.22 

กล้วยหอมคาเวนดิช 98 109 110 107 123 

YoY (ร้อยละ)  -  11.22 0.92  - 2.73 14.95 

กล้วยหักมุก 19 20 20 21 22 

YoY (ร้อยละ)  -  5.26 0.00 5.00 4.76 

หมายเหตุ : YoY = Year - over - Year growth  

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 
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สําหรับภาพรวมการผลิตกล้วยไทย โดยเน้นกล้วยชนิดหลัก ได้แก่ กล้วยนํ ้าว้า กล้วยหอมทอง  

กล้วยตานี กล้วยไข่ กล้วยเล็บมือนาง กล้วยหอมเขียว(คาเวนดิช) และกล้วยหักมุก ซึ่งมีบทบาทสูงในตลาด

และมีการกระจายตัวของการผลิตในระดับประเทศ โดยใช้ข้อมูลสถิติการเกษตรเฉลี่ย 5 ปี (พ.ศ. 2564 - 

2568) จากระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและ

สหกรณ์ พร้อมวิเคราะห์เชื่อมโยงกับความเหมาะสมของที่ดินสําหรับปลูกกล้วย เพื่อสังเคราะห์ศักยภาพ

เชิงพ้ืนท่ีและความเป็นไปได้ทางนโยบายในอนาคต 

จากข้อมูลชี้ให้เห็นว่าจํานวนครัวเรือนที่ปลูกกล้วยพันธุ์นิยมของไทย ได้แก่ กล้วยนํ้าว้า และกล้วยไข่  

มีแนวโน้มลดลงอย่างเห็นได้ชัด ขณะเดียวกันจํานวนครัวเรือนท่ีปลูกกล้วยหอมคาเวนดิช มีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน 

สะท้อนให้เห็นถึงการปรับตัวไปสู่การปลูกกล้วยพันธุ์ที่เป็นที่นิยมในการส่งออกมากขึ้น แม้ว่าจะเป็นเพียง

แนวโน้มที่อาจจะไม่ได้สะท้อนการเปลี่ยนแปลงไปอย่างเห็นได้ชัดก็ตาม ขณะเดียวกันจํานวนครัวเรือนท่ี

ปลูกกล้วยพันธุ์อื ่น ๆ ได้แก่ กล้วยหอมทอง กล้วยเล็บมือนาง มีแนวโน้มค่อนข้างคงท่ี หรืออาจจะมี

แนวโน้มลดลงหรือเพ่ิมข้ึนเล็กน้อยในบางปี 

ตารางท่ี 4.5 เน้ือท่ีปลูกกล้วยพันธ์ุท่ีนิยมของไทย 

ปี 

พันธ์ุกล้วย 

เน้ือท่ีปลูก (พันไร่) 

2564 2565 2566 2567 2568 

กล้วยน้ําว้า 437.00 414.00 389.00 385.00 371.00 

YoY (ร้อยละ)  -   - 5.26  - 6.04  - 1.03  - 3.64 

กล้วยหอมทอง 79.20 66.70 74.40 71.70 77.10 

YoY (ร้อยละ)  -   - 15.78 11.54  - 3.63 7.53 

กล้วยตานี 26.60 24.60 24.80 24.20 23.90 

YoY (ร้อยละ)  -   - 7.52 0.81  - 2.42  - 1.24 

กล้วยไข่ 79.80 73.00 72.60 69.30 66.20 

YoY (ร้อยละ)  -   - 8.52  - 0.55  - 4.55  - 4.47 

กล้วยเล็บมือนาง 9.52 8.71 9.14 8.49 8.86 

YoY (ร้อยละ)  -   - 8.51 4.94  - 7.11 4.36 
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กล้วยหอมคาเวนดิช 0.47 0.51 0.49 0.48 0.5 

YoY (ร้อยละ)  -  8.51  - 3.92  - 2.04 4.17 

กล้วยหักมุก 0.08 0.11 0.08 0.08 0.08 

YoY (ร้อยละ)  -  37.50  - 27.27 0.00 0.00 

หมายเหตุ : YoY = Year - over - Year growth  

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 

จากข้อมูลชี้ให้เห็นว่าจํานวนเนื้อที่ปลูก กล้วยนํ้าว้าและกล้วยไข่ มีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง ซ่ึง

สอดคล้องกับแนวโน้มที่ลดลงของจํานวนครัวเรือนที่ปลูกกล้วยทั้งสองชนิดน้ี ขณะที่จํานวนเนื้อที่ปลูก

กล้วยหอมคาเวนดิชมีแนวโน้มค่อนข้างคงท่ี แต่เมื่อเทียบกับจํานวนครัวเรือนที่ปลูกกล้วยหอมคาเวนดิช มี

แนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ชี้ให้เห็นว่าครัวเรือนมีความนิยมการปลูกกล้วยหอมพันธุ์คาเวนดิชเพิ่มข้ึน

จริง แม้ว่าจะมีจํานวนเน้ือท่ีปลูกท่ีมีแนวโน้มคงท่ีหรือแตกต่างกันเล็กน้อย 

ตารางท่ี 4.6 ผลผลิตท่ีเก่ียวได้ของกล้วยพันธ์ุท่ีนิยมของไทย 

ปี 

พันธ์ุกล้วย 

ผลผลิตท่ีเก่ียวได้ (หม่ืนตัน) 

2564 2565 2566 2567 2568 

กล้วยน้ําว้า 60.80 58.60 49.40 61.50 52.60 

YoY (ร้อยละ)  -   - 3.62  - 15.70 24.49  - 14.47 

กล้วยหอมทอง 13.20 13.00 10.60 14.10 26.70 

YoY (ร้อยละ)  -   - 1.52  - 18.46 33.02 89.36 

กล้วยตานี 9.50 16.20 20.40 18.00 12.90 

YoY (ร้อยละ)  -  70.53 25.93  - 11.76  - 28.33 

กล้วยไข่ 10.60 8.99 8.37 7.54 6.96 

YoY (ร้อยละ)  -   - 15.19  - 6.90  - 9.92  - 7.69 

กล้วยเล็บมือนาง 0.90 0.36 0.34 1.35 1.35 

YoY (ร้อยละ)  -   - 60.00  - 5.56 297.06 0.00 
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กล้วยหอมคาเวนดิช 0.39 0.53 0.16 0.24 0.46 

YoY (ร้อยละ)  -  35.90  - 69.81 50.00 91.67 

กล้วยหักมุก  -  0.01 0.04 0.03 0.04 

YoY (ร้อยละ)  -   -  300.00  - 25.00 33.33 

หมายเหตุ : YoY = Year - over - Year growth  

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 

จากข้อมูลช้ีให้เห็นว่าผลผลิตท่ีเก่ียวได้ของกล้วยหอมทองมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างชัดเจน ขณะท่ีผลผลิต

ที่เกี่ยวได้ของกล้วยพันธุ์อื่น ๆ มีแนวโน้มที่มีความผันผวน โดยเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2567 และ 2568 ท่ี

กล้วยในทุกพันธุ์มีแนวโน้มลดลงอย่างชัดเจน ยกเว้นกล้วยหอมทองและกล้วยหอมคาเวนดิชที่มีแนวโน้ม

สูงขึ้นอย่างชัดเจน ทั้งนี้อาจเป็นการสะท้อนได้ว่าในปัจจุบันการผลิตกล้วยหอมสองชนิดนี้กําลังเป้นที่นิยม 

และอาจมีการพัฒนาเทคโนโลยีการเกษตรที่ทําให้กล้วยหอมทั้งสองชนิดมีแนวโน้มผลผลิตที่สูงขึ้นในปี

ล่าสุด 

ตารางท่ี 4.7 ผลผลิตเฉล่ียของกล้วยพันธ์ุท่ีนิยมของไทย 

ปี 

พันธ์ุกล้วย 

ผลผลิตเฉล่ีย (ตัน/ไร่) 

2564 2565 2566 2567 2568 

กล้วยน้ําว้า 3.33 3.30 3.13 3.87 3.63 

YoY (ร้อยละ)  -   - 0.90  - 5.15 23.64  - 6.20 

กล้วยหอมทอง 3.81 4.66 3.22 4.16 8.07 

YoY (ร้อยละ)  -  22.31  - 30.90 29.19 93.99 

กล้วยตานี 4.53 7.48 8.83 7.89 5.59 

YoY (ร้อยละ)  -  65.12 18.05  - 10.65  - 29.15 

กล้วยไข่ 3.89 3.91 3.28 3.05 3.25 

YoY (ร้อยละ)  -  0.51  - 16.11  - 7.01 6.56 

กล้วยเล็บมือนาง 1.25 1.03 0.73 2.55 2.12 
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YoY (ร้อยละ)  -   - 17.60  - 29.13 249.3  - 16.86 

กล้วยหอมคาเวนดิช 2.45 2.65 0.93 1.26 2.36 

YoY (ร้อยละ)  -  8.16  - 64.91 35.48 87.30 

กล้วยหักมุก 0.00 2.40 6.47 5.40 6.02 

YoY (ร้อยละ)  -   -  169.58  - 16.54 11.48 

หมายเหตุ : YoY = Year - over - Year growth  

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 

จากข้อมูลชี้ให้เห็นว่าผลผลิตเฉลี่ยของกล้วยนํ้าว้าและกล้วยไข่มีแนวโน้มค่อนข้างคงท่ี ขณะที่ผลผลิต

เฉลี่ยของกล้วยหอมทองมีแนวโน้มที่สูงขึ้นอย่างเห็นได้ชัด โดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2568 เมื่อพิจารณาท่ี

ผลผลิตเฉลี่ยของกล้วยหอมคาเวนดิช พบว่ามีแนวโน้มที่มีความผันผวน อย่างไรก็ตามผลผลิตเฉลี่ยของ

กล้วยหอมคาเวนดิชมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจนระหว่างปี พ.ศ. 2567 - 2568 สะท้อนให้เห็นถึงความ

สอดคล้องกับผลผลิตท่ีเก่ียวได้เช่นกัน 
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ตารางท่ี 4.8 ราคาหน้าสวนเฉล่ียของกล้วยพันธ์ุท่ีนิยมของไทย 

พันธ์ุกล้วย/ ปี 
ราคาหน้าสวนเฉล่ีย (บาท/กิโลกรัม) 

2564 2565 2566 2567 2568 

กล้วยน้ําว้า 14.50 12.77 12.38 17.43 14.21 

YoY (ร้อยละ)  -   - 11.93  - 3.05 40.79  - 18.47 

กล้วยหอมทอง 22.11 20.97 22.95 22.73 17.01 

YoY (ร้อยละ)  -   - 5.16 9.44  - 0.96  - 25.16 

กล้วยตานี 13.98 7.79 11.49 8.79 8.09 

YoY (ร้อยละ)  -   - 44.28 47.50  - 23.50  - 7.96 

กล้วยไข่ 23.40 21.83 23.86 22.98 20.07 

YoY (ร้อยละ)  -   - 6.71 9.30  - 3.69  - 12.66 

กล้วยเล็บมือนาง 7.29 6.76 6.66 8.81 6.14 

YoY (ร้อยละ)  -   - 7.27  - 1.48 32.28  - 30.31 

กล้วยหอมคาเวนดิช 11.97 23.40 18.56 17.45 24.63 

YoY (ร้อยละ)  -  95.49  - 20.68  - 5.98 41.15 

กล้วยหักมุก  -  13.75 11.95 14.81 16.4 

YoY (ร้อยละ)  -   -   - 13.09 23.93 10.74 

หมายเหตุ : YoY = Year - over - Year growth  

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 

จากข้อมูลชี้ให้เห็นว่าราคาหน้าสวนเฉลี่ยของกล้วยหอมพันธุ์คาเวนดิชมีมูลค่าสูงที่สุดเมื่อเทียบกับ

ราคาหน้าสวนของกล้วยพันธุ์อื่น ๆ ขณะเดียวกันเมื่อพิจารณาแนวโน้มราคาหน้าสวนเฉลี่ยของกล้วยพันธ์ุ

อื่น ๆ ในระหว่างปี พ.ศ. 2567 - 2568 พบว่ากล้วยทุกพันธุ์ยกเว้นกล้วยหักมุกและกล้วยหอมคาเวนดิชมี

แนวโน้มลดลงอย่างชัดเจน ด้วยเหตุนี้เองจึงอาจเป็นสาเหตุที่ทําให้แนวโน้มการปลูกกล้วยพันธุ์ที่นิยมของ

ไทย อย่างกล้วยนํ้าว้า และกล้วยไข่ มีแนวโน้มลดลง ขณะที่แนวโน้มการปลูกกล้วยหอมคาเวนดิชมี

แนวโน้มเพ่ิมข้ึน 
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ภาพท่ี 4.4 เน้ือท่ีปลูก เน้ือท่ีเสียหาย และเน้ือท่ีเก็บเก่ียวผลผลิตได้ของกล้วยไข่ 

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 

 

ภาพท่ี 4.5 ผลผลิตเฉล่ียของกล้วยไข่ 

แหล่งท่ีมา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร 
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ภาพท่ี 4.6 ราคาท่ีเกษตรกรขายได้เฉล่ียของกล้วยไข่ 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

 

ภาพท่ี 4.7 เน้ือท่ีปลูก เน้ือท่ีเสียหาย และเน้ือท่ีเก็บเก่ียวผลผลิตได้ ของกล้วยหอม 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
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ภาพท่ี 4.8 ผลผลิตเฉล่ียของกล้วยหอม 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

 

 

ภาพท่ี 4.9 ราคาท่ีเกษตรกรขายได้เฉล่ียของกล้วยหอม 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
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ภาพท่ี 4.10 เน้ือท่ีปลูก เน้ือท่ีเสียหาย และเน้ือท่ีเก็บเก่ียวผลผลิตได้ของกล้วยน้ําว้า 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

 

 

ภาพท่ี 4.11 ผลผลิตเฉล่ียของกล้วยน้ําว้า 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
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ภาพท่ี 4.12 ราคาท่ีเกษตรกรขายได้เฉล่ียของกล้วยน้ําว้า 

แหล่งท่ีมา : รายงานสถิติทางการเกษตร สํานักปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

ตารางท่ี 4.9 ช้ันความเหมาะสมของท่ีดินสําหรับกล้วย 

ประเภท พ้ืนท่ี (ไร่) สัดส่วน (ร้อยละ) 

เหมาะสมสูง 9,287,379 4.63 

เหมาะสมปานกลาง 66,788,946 33.30 

เหมาะสมเล็กน้อย 19,727,320 9.84 

ไม่เหมาะสม 104,734,373 52.23 

แหล่งท่ีมา : ระบบฐานข้อมูลสารสนเทศ Agri – Map กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2568) ข้อมูล ณ วันท่ี 

10 ธันวาคม 2568 

เมื่อพิจารณาร่วมกันระหว่าง ตารางที่ 4.9 และ ภาพที่ 4.13 พบว่า พื้นที่สีเขียวซึ่งแสดงถึงพื้นที่ที่มี

ความเหมาะสมสูง (S1) สําหรับการปลูกกล้วย มีเพียง 9,287,379 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 4.63 ของพื้นที่ท่ี

ได้รับการจําแนกชั้นความเหมาะสมของที่ดินสําหรับการปลูกกล้วยทั้งหมด สะท้อนให้เห็นว่าพื้นที่ที่มี

ศักยภาพสูงสําหรับการผลิตกล้วยเชิงพาณิชย์ยังมีอยู่ในสัดส่วนจํากัด โดยจังหวัดที่มีพื้นท่ีศักยภาพสูงสุด 5 
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อันดับแรก ได้แก่ ลพบุรี เพชรบูรณ์ ชัยภูมิ นครสวรรค์ และนครราชสีมา ซึ่งพื้นที่เหมาะสมสูง 1,297,000 

ไร่ 702,212 ไร่ 639,018 ไร่ 606,342 ไร่ และ 505,508 ไร่ ตามลําดับ 

อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบันพื้นที่เกษตรกรรมของจังหวัดเหล่านี้ยังคงใช้ปลูกพืชเศรษฐกิจหลัก เช่น ข้าว 

อ้อย มันสําปะหลัง ข้าวโพด และยางพารา ซึ่งบางชนิดเผชิญปัญหาผลตอบแทนตํ่าหรือภาวะขาดทุนใน

บางช่วงเวลา ดังนั้น พื้นที่ที่มีศักยภาพสูงดังกล่าวจึงอาจเป็นทางเลือกสําคัญในการปรับเปลี่ยนโครงสร้าง

การผลิตจากพืชที่มีความเสี่ยงด้านรายได้ ไปสู่การปลูกกล้วยเชิงพาณิชย์ที่มีโอกาสสร้างมูลค่าเพิ่มได้

มากกว่า  

เมื่อพิจารณาข้อมูลข้างต้นร่วมกับข้อมูลจากระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตรของกรม

ส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เกี ่ยวกับการปลูกกล้วยหอมทองในปี 2568 พบว่า 

รูปแบบการกระจายพื้นที่ปลูกจริงไม่ได้สอดคล้องกับศักยภาพของที่ดินเสมอไป ตัวอย่างเช่น จังหวัด

ปทุมธานีมีพื้นที่ปลูกกล้วยหอมทองสูงถึง 15,006 ไร่ ขณะที่พื้นที่ที่มีความเหมาะสมสูง (S1) มีเพียง 310 

ไร่ และพ้ืนท่ีเหมาะสมปานกลาง (S2) เพียง 580.23 ไร่เท่าน้ัน 

ในลักษณะเดียวกัน จังหวัดชุมพรซ่ึงเป็นอีกหน่ึงพ้ืนท่ีผลิตสําคัญ มีพ้ืนท่ีปลูกกล้วยหอมทองกว่า 7,128 

ไร่ แม้ว่าพื้นที่ที่มีความเหมาะสมสูงจะมีสัดส่วนค่อนข้างจํากัด สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าการ

ตัดสินใจปลูกกล้วยไม่ได้ขึ้นอยู่กับปัจจัยด้านคุณภาพที่ดินเพียงอย่างเดียว แต่ยังได้รับอิทธิพลจากปัจจัยอ่ืน 

เช่น เทคโนโลยีการผลิต โครงสร้างตลาด ตลอดจนความใกล้ชิดกับศูนย์กลางการบริโภคในเขตเมือง 

ขณะเดียวกัน จังหวัดท่ีมีศักยภาพด้านความเหมาะสมของท่ีดินสูง ได้แก่ ลพบุรี นครสวรรค์ เพชรบูรณ์ 

และชัยภูมิ (ยกเว้นนครราชสีมา) กลับมีพื้นที่ปลูกกล้วยหอมทองตํ่ากว่า 1,000 ไร่ สะท้อนให้เห็นถึง

ช่องว่างระหว่างศักยภาพเชิงพื้นที่และการใช้ประโยชน์จริง ซึ่งอาจถือเป็นโอกาสสําคัญในการพัฒนาและ

ส่งเสริมการผลิตกล้วยในพ้ืนท่ีท่ีมีความเหมาะสมสูงต่อไปในอนาคต 

4.1.2.1 ประสิทธิภาพและประสิทธิผลการปลูกผลิตกล้วยในประเทศไทยปัจจุบัน 

ประสิทธิภาพการผลิตกล้วยไทยในปัจจุบันถือว่าอยู่ในระดับปานกลางเมื่อเทียบกับศักยภาพท่ี 

เป็นไปได้ ยกตัวอย่างเช่น กล้วยหอมทองมีผลผลิตเฉลี่ยประมาณ 1.8 - 3.2 ตันต่อไร่ต่อปี ขึ้นอยู่กับ

พื้นที่ปลูกและการจัดการสวน ตัวอย่างเช่น จากข้อมูลสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ปี พ.ศ. 2565 

ระบุผลผลิตกล้วยหอมทองเฉลี่ย 1,812 กิโลกรัมต่อไร่ และหากเป็นแปลงให้ผลผลิตเต็มที่อาจได้สูงถึง 

3,219 กิโลกรัมต่อไร่ (กุล่มสารสนเทศการเกษตร, 2567) 
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ต้นทุนหลักในการปลูกกล้วยประกอบด้วยค่าแรงงานในทุกขั้นตอนการผลิต ตั้งแต่การเตรียมดิน 

การดูแลรักษา ไปจนถึงการเก็บเกี่ยว รวมถึงค่าพันธุ์และปุ๋ย ค่าใช้จ่ายด้านการป้องกันและกําจัดโรค

แมลง ค่านํ้าและค่าไฟฟ้า ตลอดจนค่าอุปกรณ์และเครื่องจักรที่ใช้ในการบริหารจัดการแปลง สําหรับ

กล้วยหอมทอง พบว่าต้นทุนการผลิตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 5,687 บาทต่อตัน หรือคิดเป็นประมาณ 

13,600 บาทต่อไร่ต่อรอบการผลิต ซ่ึงมีระยะเวลาประมาณ 10 เดือน 

เมื่อเปรียบเทียบกับราคาขายที่เกษตรกรได้รับเฉลี่ยประมาณ 11.9 บาทต่อกิโลกรัม หรือราว 

11,900 บาทต่อตัน พบว่าระดับกําไรต่อไร่ยังอยู่ในระดับจํากัด โดยผลตอบแทนที่แท้จริงขึ้นอยู่กับ

คุณภาพผลผลิตและช่องทางการจําหน่ายเป็นสําคัญ กล่าวคือ หากสามารถผลิตกล้วยที่ได้มาตรฐาน

คุณภาพสูงหรือเกรดส่งออก ราคาจําหน่ายจะเพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยสําคัญ ส่งผลให้ความสามารถในการทํา

กําไรของเกษตรกรปรับตัวดีข้ึนตามไปด้วย 

 

ภาพท่ี 4.13 แผนท่ีแสดงพ้ืนท่ีท่ีเหมาะสมต่อการเพาะปลูกกล้วย 

แหล่งท่ีมา : Agri - map กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2568) 
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ในด้านประสิทธิผลเชิงคุณภาพ พบว่าการผลิตกล้วยของไทยยังเผชิญความท้าทายสําคัญด้าน

มาตรฐานคุณภาพผลผลิต โดยข้อมูลจากสํานักงานพัฒนาระบบและรับรองมาตรฐานสินค้าพืช กรม

วิชาการเกษตร ระบุว่า พื ้นที ่ปลูกกล้วยทั ่วประเทศที ่ได้รับการรับรองมาตรฐาน GAP (Good 

Agricultural Practices) มีเพียงร้อยละ 5 ของพื้นที่ปลูกทั้งหมดเท่านั้น เมื่อพิจารณาแยกตามชนิด

กล้วย พบว่า กล้วยหอมทองมีพื้นที่ได้รับการรับรองร้อยละ 11.22 กล้วยคาเวนดิชร้อยละ 7.49 กล้วย

ไข่ร้อยละ 5.64 และกล้วยน้ําว้าเพียงร้อยละ 1 ของพ้ืนท่ีปลูก 

สัดส่วนการรับรองมาตรฐานที่ยังอยู่ในระดับตํ่าดังกล่าว ส่งผลให้ผลผลิตกล้วยไทยจํานวนมากมี

คุณภาพไม่สมํ่าเสมอและไม่สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างต่อเนื่อง อาทิ ปัญหา

ขนาดและรูปร่างผลผลิตไม่สมํ่าเสมอ การเกิดตําหนิบนผล รวมถึงคุณภาพหลังการเก็บเกี่ยวที่เสื่อมลง

อย่างรวดเร็ว ซึ่งล้วนเป็นข้อจํากัดสําคัญต่อการยกระดับมูลค่าและการขยายตลาดของกล้วยไทย 

โดยเฉพาะในตลาดคุณภาพสูงและตลาดส่งออก 

อย่างไรก็ดี ภาครัฐได้พยายามเพิ ่มประสิทธิภาพการผลิต ผ่านโครงการรวมกลุ ่มเกษตรกร 

ในรูปแบบ “แปลงใหญ่” เพื่อให้เกษตรกรรายย่อยรวมตัวกันปลูกและบริหารจัดการร่วมกัน ลดต้นทุน

การผลิตต่อหน่วย และปรับปรุงกระบวนการผลิตให้ได้มาตรฐาน เช่น มีการใช้พันธุ์กล้วยคุณภาพดี

พร้อมกัน การวางแผนใส่ปุ๋ย, ฉีดยาป้องกันโรคร่วมกัน การเก็บเกี่ยวและคัดบรรจุผลผลิตในศูนย์กลาง 

เป็นต้น ซึ่งช่วยเพิ่มประสิทธิภาพและทําให้ได้ผลผลิตต่อไร่และคุณภาพสูงขึ้นเมื่อเทียบกับการปลูก

แบบแยกส่วน นอกจากนี้ยังมีการส่งเสริมเทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม่ เช่น ระบบนํ้าหยด และการให้

นํ้าตามค่าความต้องการพืช เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการใช้นํ้าและส่งเสริมผลผลิตที่สมํ่าเสมอ และการ

วิจัยปรับปรุงพันธุ ์กล้วยเตี ้ยลดการโค่นล้มและลดผลผลิตตกเกรด สิ ่งเหล่านี ้ล้วนช่วยยกระดับ

ประสิทธิภาพการปลูกกล้วยไทยให้ดีข้ึน (กุล่มสารสนเทศการเกษตร, 2567)  

4.1.3 โครงสร้างตลาดกล้วย 

ตลาดกล้วยของไทยแบ่งเป็น ตลาดในประเทศ และ ตลาดส่งออก โดยสัดส่วนหลักยังเป็นตลาด

ภายในประเทศ กล้วยสดเป็นผลไม้ยอดนิยมของคนไทยทุกวัย มีการบริโภคอย่างสม่ําเสมอท้ังรูปผลสดและ

ในของหวานพื้นบ้าน มักจําหน่ายในประเทศผ่านพ่อค้าคนกลาง ตลาดท้องถิ่น และห้างสรรพสินค้า  

การแปรรูปกล้วยในประเทศเองก็มีความหลากหลาย เช่น กล้วยทอดกรอบ (กล้วยฉาบ) กล้วยตาก  

กล้วยอบเนย กล้วยกวน เค้กกล้วยหอม รวมถึงผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ อย่างแป้งกล้วยดิบและกล้วยผงท่ีนําไปใช้

ผสมอาหารสุขภาพ เคร่ืองด่ืม และขนมอบ เป็นต้น เพ่ือเพ่ิมช่องทางบริโภคกล้วยในกลุ่มคนรุ่นใหม่ 
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ภาพท่ี 4.14 โครงสร้างตลาดกล้วยในประเทศไทย 

 

สําหรับตลาดส่งออกกล้วยไทย ที่สําคัญได้แก่ ตลาดกล้วยสดในต่างประเทศ และ ตลาดผลิตภัณฑ์ 

แปรรูปกล้วย ปริมาณการส่งออกกล้วยสดของไทยยังค่อนข้างน้อยเมื่อเทียบกับผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก 

ในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2555 - 2567 มูลค่าการส่งออกกล้วยของประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงอย่าง 

มีนัยสําคัญ โดยเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2559 - 2562 ซึ่งนับเป็นจุดสูงสุดของการเติบโตทางการค้ากล้วย

ระหว่างประเทศของไทย มูลค่ารวมของการส่งออกเพิ่มขึ้นจากเพียง 91.5 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2558 เป็น 

879.3 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2561 หรือเพิ่มขึ้นเกือบ 10 เท่าภายในระยะเวลา 3 ปี ก่อนจะชะลอลงเหลือ

ประมาณ 358.1 ล้านบาทในปี2567 โดยตลาดหลักของกล้วยหอมไทย คือ ญี่ปุ่นและจีน รองลงมา คือ 

ประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ลาวและกัมพูชา ประเทศญี่ปุ่นนําเข้ากล้วยประมาณ 1 ล้านตันต่อปี แต่ไทย

ส่งออกไปญี่ปุ ่นเพียงประมาณ 2,000 - 3,000 ตันต่อปีในช่วงที่ผ่านมา ซึ่งประเทศไทยได้รับโควตา 

การส่งออกกล้วย 8,000 ตันไปยังประเทศญี ่ป ุ ่นแบบปลอดภาษีภายใต้กรอบ JTEPA ส่วนจีนมี 

ความต้องการกล้วยสูงเช่นกัน โดยประเทศจีนมีการนําเข้ากล้วยมากเป็นอันดับ 3 ของโลกราว 1.6 - 1.8 

ล้านตัน/ปี รองลงมาจากสหภาพยุโรปและสหรัฐอเมริกา (FAO, 2025) ปัจจุบันเวียดนามก้าวขึ้นมาเป็น 

ผู้ส่งออกกล้วยอันดับ 1 ไปจีน ขณะที่ไทยอยู่ในอันดับรองลงมา (DITP, 2567) นอกจากนี้ตลาดตะวันออก

กลางบางประเทศเริ่มนิยมบริโภคผลไม้เมืองร้อน ทําให้ไทยสามารถส่งออกกล้วยสดและแปรรูปไปยังกลุ่ม
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ประเทศตะวันออกกลางเพิ่มขึ้นได้บ้างในระยะหลัง แม้สัดส่วนยังไม่มากเมื่อเทียบกับผลไม้ไทยชนิดอื่น ๆ 

โดยผลไม้นําเข้าหลักของตะวันออกกลางยังเป็นมะม่วง มังคุด ลําไย ฯลฯ (ดิดค้า, 2568) 

 

 

ภาพท่ี 4.15 ปริมาณและมูลค่าการนําเข้า และส่งออกกล้วยของไทย 

แหล่งท่ีมา : กรมศุลกากร 

อย่างไรก็ตาม หนึ่งในในโจทย์สําคัญของการผลิตกล้วยไทย คือ สัดส่วนของผลผลิตกล้วยพันธุ์ที่มี 

ความต้องการมากในตลาดการส่งออกโลกอย่าง กล้วยหอมคาเวนดิช ยังมีสัดส่วนที่น้อยเมื่อเทียบสายพันธ์ุ

กล้วยอื่น ๆ ที่มีการปลูกและบริโภคอย่างแพร่หลายในประเทศ ตามข้อมูลที่ปรากฏใน ตาราง 4.3 และ 

เมื่อสืบค้นลงในรายละเอียดของการผลิตกล้วยหอมคาเวนดิชของไทยตาม ตาราง 4.4 พบว่า มีการปลูก

กระจายอยู่เพียงไม่กี่จังหวัด ยกตัวอย่างเช่น สิงห์บุรี บุรีรัมย์ กาญจนบุรี พิษณุโลกและลพบุรี เท่าน้ัน 

(recheck ควรมี ลพบุรีด้วย ถ้าใส่ตัวเลขเลยว่ามีกี่ไร่ คิดเป็นสัดส่วนเท่าไหร่ของกล้วยทั้งหมด) แสดงถึง

ช่องว่างและโอกาสสําคัญในการส่งเสริมและเพิ่มสัดส่วนการผลิตกล้วยคาเวนดิชของประเทศไทย เพื่อที่จะ

สามารถเพ่ิมส่วนแบ่งในเวทีการค้าระหว่างประเทศมากย่ิงข้ึน



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 276 
 

ตารางท่ี 4.10 ข้อมูลสถิติทางการเกษตร “กล้วยหอมคาเวนดิช” 

ประเภท 
จังหวัด 

ปี 
สิงห์บุรี บุรีรัมย์ กาญจนบุรี พิษณุโลก ลพบุรี 

จํานวนครัวเรือน 

(ครัวเรือน) 

2564 12 62 20 2 1 

2565 12 69 20 2 2 

2566 12 57 34 2 2 

2567 12 54 34 2 2 

2568 42 39 34 2 3 

เน้ือท่ีปลูก  

(ไร่) 

2564 237 113 97 8 13 

2565 287 86 93 8 14 

2566 177 67 202 8 14 

2567 185 67 192 8 14 

2568 189 50 217 8 25 

ผลผลิตท่ีเก่ียวได้ 

(ตัน) 

2564 240 76 65 4 0 

2565 407 81 44 0 0 

2566 65 50 42 0.8 0 

2567 16 63 32 50 0 

2568 255 69 46 46 40 

ราคาหน้าสวนเฉล่ีย 

(บาท/กิโลกรัม) 

2564 10.00 18.10 11.85 15.00 0 

2565 26.17 17.83 8.00 0.00 0 

2566 26.48 17.78 7.21 10.00 0 

2567 30.77 20.02 7.43 33.97 0 

2568 27.41 15.65 8 31.34 23 

แหล่งที่มา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและ

สหกรณ์ 
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ภาพท่ี 4.16 สัดส่วนปริมาณการผลิตกล้วยพันธ์ุต่าง ๆ ของไทย 

แหล่งที่มา : ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและ

สหกรณ์ 

โอกาสด้านตลาดสุขภาพและโภชนาการในตลาดโลก ท่ีมีอัตราการเติบโตเฉล่ียต่อปี ร้อยละ 6 (Statista, 2025) 

ตอบโจทย์เทรนด์ผู้บริโภคท่ีสนใจด้านสุขภาพ โดยการสร้างสินค้า high-value พุ่งเป้าไป niche market ท่ีการ

แข่งขันยังไม่สูง เช่น กล้วยหอม เป็นผลไม้พลังงานสูงที่ให้วิตามินและแร่ธาตุสําคัญ เหมาะแก่การรับประทาน

เป็นอาหารเช้าหรือหลังออกกําลัง อีกทั้งยังมีเทรนด์ในบางประเทศ เช่น ประเทศญี่ปุ่นที่ทําให้กล้วยได้รับความ

นิยมอย่างมากสําหรับช่วยลดนํ้าหนัก นอกจากน้ี แป้งกล้วยดิบ ซึ่งเป็นแป้งที่ทนต่อการย่อยด้วยเอนไซม์ 

(Resistant Starch) กําลังได้รับความสนใจในวงการอาหารสุขภาพ เพราะทําหน้าที่เป็นพรีไบโอติกส์ช่วยปรับ

สมดุลลําไส้ จึงมีผู ้ผลิตผงกล้วยดิบออร์แกนิกจําหน่ายเป็นอาหารเสริมและส่วนผสมเครื ่องดื ่มเพิ ่มข้ึน 

(Nanwah)เช่น การทํา กล้วยทอดสุญญากาศ (Vacuum - fried banana chips) ที ่ลดการใช้นํ ้ามันใน

กระบวนการผลิตและรักษาคุณค่าสารอาหาร กําลังเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคที่มองหาขนมขบเคี้ยวเพ่ือ

สุขภาพ ทําให้ผู้ประกอบการไทยบางรายส่งออกกล้วยทอดสุญญากาศรสชาติใหม่ ๆ ออกไปต่างประเทศ เช่น 

ตลาดญี่ปุ่นและยุโรป มากยิ่งขึ้น แสดงให้เห็นถึงโอกาสของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของว่างจากพืช และ 

ปราศจากกลูเตน มากยิ่งขึ้น อีกทั้งส่วนประกอบต่าง ๆ ของกล้วยยังสามารถนําไปแปรรูปเป็นข้าวของเครื่องใช้

กล้วยน้ําว้า, 

58.19% กล้วยหอมทอง, 

15.96% 

กล้วยตานี, 

15.84% 

กล้วยไข่, 8.74% 

กล้วยเล็บมือนาง, 0.88% กล้วยหอมคาเวนดิช, 0.37% 
กล้วยหักมุก, 0.02% 

กล้วยน้ําว้า 

กล้วยหอมทอง 

กล้วยตานี 

กล้วยไข่ 

กล้วยเล็บมือนาง 

กล้วยหอมคาเวนดิช 

กล้วยหักมุก 
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ในชีวิตประจําวันต่าง ๆ ได้อีกมากมาย เช่น ภาชนะจากกล้วย เส้นใยกล้วยสําหรับทอผ้า ตลอดจนผลิตภัณฑ์ทํา

ความสะอาดร่างกายและเวชสําอางจากสารสกัดกล้วย เป็นต้น  

4.1.4 นโยบายและกฎระเบียบ 

ในแง่ของการสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตกล้วยของไทย ภาครัฐได้เล็งเห็นถึงศักยภาพของกล้วย

เป็นหนึ ่งในพืชที ่มีศักยภาพสูงในเชิงเศรษฐกิจ จึงมีนโยบายส่งเสริมการผลิตและการตลาดกล้วย 

อย่างเป็นรูปธรรมในหลายด้าน เช่น  

4.1.4.1 นโยบายระดับชาติด้านการเกษตรของกระทรวงเกษตรฯ  

มุ ่งยกระดับสินค้าเกษตรมูลค่าสูง ผ่านโครงการ “1 ท้องถิ ่น 1 สินค้าเกษตรมูลค่าสูง”  

โดยสนับสนุนให้แต่ละจังหวัดพัฒนา หน่ึงผลิตภัณฑ์เด่น พร้อมสร้าง แบรนด์หรือเร่ืองราว (story) ของ

สินค้าเกษตรนั้น ๆ โดยกล้วยหอมทองได้ถูกระบุว่าเป็นหนึ่งในสินค้าที่มีแนวโน้มสร้างรายได้สูงให้

เกษตรกรในอนาคต โดยอาศ ัยกระแสผ ู ้บร ิ โภคที ่ ใส ่ ใจส ุขภาพและโภชนาการของกล ้วย 

ที่มีอยู่มาก ซึ่งมีโครงการนําร่องไปแล้วในหลายจังหวัด ได้แก่ ชุมพร ชัยภูมิ บึงกาฬ ปทุมธานี และ

เพชรบุรี (กองนโยบายเทคโนโลยีเพ่ือการเกษตรและเกษตรกรรมย่ังยืน, 2567) 

นอกจากนี้กระทรวงเกษตรฯ ยังมีโครงการ “แปลงใหญ่” ส่งเสริมให้เกษตรกรรวมกลุ่มปลูกกล้วย

ในพื้นที่ขนาดใหญ่ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน และพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตร่วมกันใน

ชุมชน โดยปัจจุบันมีการจัดต้ังแปลงใหญ่กล้วยหอมจํานวน 33 แปลง ครอบคลุมเกษตรกร 1,291 ราย 

และพื้นที่เพาะปลูกรวมกว่า 13,000 ไร่ (กลุ่มพัฒนานวัตกรรมดิจิทัล ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและ

การส่ือสาร กรมส่งเสริมการเกษตร) ซ่ึงภาครัฐให้การสนับสนุนท้ังองค์ความรู้ เคร่ืองจักรกลการเกษตร 

และระบบประกันภัยพืชผล เพ่ือลดความเส่ียงด้านการผลิตและสร้างเสถียรภาพรายได้แก่เกษตรกร 

4.1.4.2 มาตรฐานและระเบียบด้านความปลอดภัยอาหาร 

รัฐได้มุ้งเน้นให้สวนกล้วยเพื่อการค้าต้องผ่านมาตรฐาน GAP (Good Agricultural Practices) 

ด้านการใช้สารเคมีและการจัดการสวนอย่างปลอดภัย ส่วนโรงคัดบรรจุและโรงงานแปรรูปต้องได้รับ

มาตรฐาน GMP, HACCP เพ่ือให้สินค้าได้คุณภาพตามข้อกําหนดของตลาดต่างประเทศ นอกจากน้ี ได้

มีการกําหนดมาตรฐานสินค้าเกษตรสําหรับกล้วย (โดย สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร

แห่งชาติ - มกอช.) ทั้งเรื่องคุณภาพผล ความสุก ความสะอาด ฯลฯ เพื่อสร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภค

ในและนอกประเทศ 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 279 
 

สําหรับการจําหน่ายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ ยังอยู่ภายใต้การกํากับดูแลด้านความปลอดภัย

อาหารตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข ซึ่งกําหนดค่าปริมาณสารพิษตกค้างสูงสุด (Maximum 

Residue Limit: MRL) สําหรับอาหารแต่ละชนิด โดยในกรณีกล้วยสดกําหนดให้สารอีทีฟอน 

(ethephon) มีปริมาณตกค้างไม่เกิน 0.5 มิลลิกรัมต่อกิโลกรัม เพื่อคุ้มครองผู้บริโภคและสร้าง

มาตรฐานความปลอดภัยตลอดห่วงโซ่อุปทานต้ังแต่แหล่งผลิตจนถึงผู้บริโภคปลายทาง 

4.1.4.3 ข้อกําหนดด้านกักกันพืชและโรคพืช  

เน่ืองจากโรคระบาดท่ีร้ายแรงท่ีสุดของกล้วย คือ โรคเห่ียวหรือโรคตายพราย (Panama Disease) 

ท ี ่ เก ิดจากเช ื ้ อรา Fusar ium โดยเฉพาะสายพ ัน ธ์ุ  TR4 (กรมว ิชาการเกษตร,  2551)  

ซึ่งทําลายกล้วยตระกูลคาเวนดิชอย่างรุนแรง หน่วยงานภาครัฐไทยจึงประกาศให้ เชื้อรา Fusarium 

TR4 เป็นศัตรูพืชกักกันท่ีห้ามเข้ามาในประเทศโดยเด็ดขาด ทุกส่วนของต้นกล้วยและหน่อพันธ์ุ 

จากต่างประเทศถูกห้ามนําเข้า เว้นแต่ผ่านกระบวนการรับรองปลอดโรคที่เข้มงวด เจ้าหน้าที่กักกันพืช 

มีการตรวจสอบพื้นที่ปลูกกล้วยในประเทศอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี พ.ศ. 2559 เพื่อเฝ้าระวังไม่ให้เช้ือ 

TR4 แพร่ระบาดเข้ามา ขณะเดียวกัน ในการส่งออกกล้วยสดไปยังต่างประเทศ ผู้ส่งออกไทยก็ต้อง

ปฏิบัติตามระเบียบสุขอนามัยพืชที่ตกลงกับแต่ละประเทศอย่างเคร่งครัด เช่น แปลงปลูกต้องข้ึน

ทะเบียนและตรวจปลอดแมลงศัตรูพืช ผลผลิตต้องผ่านการคัดเกรด กําจัดแมลง และบรรจุหีบห่อ

ตามที่ประเทศปลายทางกําหนด จึงจะได้รับใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate) 

อนุญาตให้ส่งออกได้  

4.1.4.4 นโยบายส่งเสริมการลงทุนและตลาด  

กระทรวงพาณิชย์ ได้ประกาศผลักดันกล้วยหอมเขียว (คาเวนดิช) เป็นหนึ่งใน พืชส่งออกชั้นนํา 

โดยใช้แนวคิดจับคู่เกษตรกรผู้ปลูกกับผู้นําเข้าหรือผู้ส่งออกตั้งแต่ต้นนํ้า ภายใต้กรอบ JTEPA เช่น 

ร่วมกับกลุ่มเกษตรแปลงใหญ่ที่อําเภอเสิงสาง นครราชสีมา และบริษัทเอกชนญี่ปุ่น นําร่องโครงการ

ผลิตกล้วยหอมเขียวส่งออกญ่ีปุ่น 5,000 ตัน/ปี ซึ่งพบว่ากล้วยคาเวนดิชสายพันธุ์ใหม่นี้ให้ผลผลิตเฉล่ีย

สูงถึง 12.5 ตัน/ไร่ (สูงกว่ากล้วยหอมทอง ~6 ตัน/ไร่ ถึงกว่า 2 เท่า) อีกทั้งทนทานต่อโรคและเก็บ

รักษาได้นานกว่า แม้ราคาขายหน้าสวนคาเวนดิช (ประมาณ 10 - 12 บ./กก.) จะตํ่ากว่ากล้วยหอม

ทอง (18 - 22 บ.) แต่ด้วยผลผลิตต่อไร่ที่มากจึงสร้างรายได้รวมต่อไร่สูงกว่า (~เพิ่มขึ้น ร้อยละ 4 - 

14) รัฐได้สนับสนุนหน่อพันธุ์คาเวนดิชกว่า 128,000 ต้น ให้เกษตรกรปลูกในพื้นที่นําร่อง 400 ไร่ 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 280 
 

พร้อมเตรียมทํา MOU กับผู้ส่งออกเพื่อรับซื้อผลผลิตโดยตรงและขยายโมเดลนี้ไปจังหวัดอื่น ๆ 

สะท้อนถึงบทบาทภาครัฐในการประสาน ความร่วมมือภาครัฐ - เอกชน (Public - Private 

Partnership, PPP) เพื่อพัฒนาห่วงโซ่อุปทานกล้วยครบวงจร (กระทรวงพาณิชย์, 2568) พร้อมกันน้ี 

หน่วยงานวิจัยรัฐ (เช่น สวทช. และสถาบันวิจัยต่าง ๆ) ได้สนับสนุนทุนวิจัยต่อยอดการใช้ประโยชน์

ส่วนต่าง ๆ ของกล้วย เช่น โครงการวิจัยผลิตเส้นใยกล้วยจากกาบกล้วยน้ําว้า โดย มทร.ธัญบุรี ท่ีได้รับ

ทุนสกสว. และจับมือบริษัทเอกชน เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์เส้นใยถักทอจําหน่ายเชิงพาณิชย์ (THTI, 

2563) 

 

4.2 การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน 

ห่วงโซ่อุปทานของกล้วยถือเป็นระบบที่มีความซับซ้อนและครอบคลุมหลายมิติ ตั้งแต่ต้นนํ้าซึ่งหมายถึง

กระบวนการผลิตและเพาะปลูก ไปจนถึงปลายนํ้าซึ่งรวมถึงการแปรรูป การขนส่ง การจําหน่ายทั้งในประเทศ

และต่างประเทศ ตามเอกสารการปลูกกล้วยหอมทอง (กรมวิชาการเกษตร) และคู่มือการลดการสูญเสียกล้วย

(กรมวิชาการเกษตร) โดยกรมวิชาการเกษตรได้ให้รายละเอียดเชิงเทคนิคเกี่ยวกับสายพันธุ์กล้วย รวมถึงวิธีการ

เพาะปลูก การดูแลรักษา การเก็บเกี ่ยว และการจัดการหลังการเก็บเกี ่ยวอย่างครบถ้วน โดยเน้น 

ความเหมาะสมของพ้ืนท่ีปลูก ปริมาณน้ํา การให้ปุ๋ย การควบคุมคุณภาพ และการเตรียมผลผลิตให้ได้มาตรฐาน

สําหรับตลาดส่งออก การพัฒนาห่วงโซ่อุปทานกล้วยอย่างมีประสิทธิภาพต้องอาศัยความเข้าใจทั้งด้านเทคนิค

การผลิตและโครงสร้างระบบเศรษฐกิจ การตลาด และการบริหารจัดการอย่างรอบด้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิง 

ในยุคที ่ความต้องการของตลาดมีการเปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การออกแบบนโยบายและยุทธศาสตร์ 

ที่เชื่อมโยงทุกภาคส่วนในห่วงโซ่จึงเป็นกุญแจสําคัญสู่ความยั่งยืนของอุตสาหกรรมกล้วยไทย โดยห่วงโซ่อุปทาน

ของกล้วยไทยสามารถแบ่งออกเป็น 3 ระยะหลัก ดังน้ี 

4.2.1 ต้นน้ํา 

โซ่คุณค่าในส่วนต้นน้ําของกล้วยไทยประกอบด้วยกระบวนการเพาะปลูกและบริการสนับสนุนการผลิต 

ดังน้ี 
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4.2.1.1 การเพาะปลูก 

เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยส่วนใหญ่ยังเป็นรายย่อยถือครองพื้นที่ไม่มาก หลายรายปลูกแซมในสวน

ผลไม้หรือหลังนาหลังเก็บเกี่ยวข้าว และบางกลุ่มที่รวมตัวในรูปวิสาหกิจชุมชนหรือสหกรณ์เพื่อปลูก

เชิงพาณิชย์ (เช่น กลุ่มแปลงใหญ่กล้วยหอมทอง) การปลูกกล้วยใช้หน่อพันธุ์ที่ได้จากหน่อแยกของต้น

แม่หรือจากการเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อ ซึ่งให้หน่อปลอดโรคและได้สายพันธุ์ตรงตามต้องการ ปัจจุบันมีท้ัง

ศูนย์วิจัยของรัฐและบริษัทเอกชนท่ีผลิตหน่อกล้วยเน้ือเย่ือจําหน่าย การใช้หน่อเน้ือเย่ือคุณภาพสูงช่วย

ให้ได้ต้นกล้วยท่ีแข็งแรง โตสม่ําเสมอและลดปัญหาโรคพันธ์ุ  

ในด้านสภาพพื้นที่ปลูก กล้วยหอมทองเหมาะสําหรับพื้นที่ดอนหรือพื้นที่ราบที่ไม่มีนํ้าท่วมขัง ดิน

ควรเป็นดินร่วน ดินร่วนเหนียว หรือดินร่วนปนทรายที่มีการระบายนํ้าดี และมีค่าความเป็นกรด-ด่าง

ประมาณ pH 5.0–7.0 โดยสามารถปลูกได้ในพื้นที่ที่มีความสูงจากระดับนํ้าทะเลไม่เกินประมาณ 

1,200 เมตร สภาพภูมิอากาศที่เหมาะสมต่อการเจริญเติบโตอยู่ในช่วงอุณหภูมิ 25–35 องศาเซลเซียส 

มีปริมาณนํ้าฝนไม่น้อยกว่า 1,200 มิลลิเมตรต่อปี มีแสงแดดเพียงพอ และควรมีแหล่งนํ้าสะอาดหรือ

อยู่ในเขตชลประทาน ทั้งนี้ ระดับนํ้าใต้ดินควรลึกมากกว่า 75 เซนติเมตรเพื่อป้องกันภาวะดินอิ่มนํ้า 

ซึ ่งอาจทําให้ระบบรากขาดอากาศ เกิดโรครากเน่า และเพิ ่มความเสี ่ยงต่อการล้มของต้นกล้วย 

โดยเฉพาะในช่วงให้ผลผลิต 

การเตรียมแปลงปลูกจําเป็นต้องมีการวางผังการผลิตอย่างเป็นระบบ โดยกําหนดระยะปลูก

ประมาณ (2.0–2.5) × (2.5–3.0 เมตร) หรือคิดเป็นความหนาแน่นเฉลี่ย 250–300 ต้นต่อไร่ เพื่อให้

ต้นกล้วยได้รับแสงและธาตุอาหารอย่างเหมาะสม รวมถึงเอื้อต่อการดูแลรักษาและการเก็บเกี่ยวเชิง

พาณิชย์ ก่อนการปลูกมีการเตรียมหลุมปลูกขนาดประมาณ 50 × 50 × 50 เซนติเมตร พร้อมปรับปรุง

ดินด้วยอินทรียวัตถุหรือปุ๋ยคอก และควรมีการตรวจวิเคราะห์ดินเพื่อกําหนดสูตรปุ๋ยให้เหมาะสมกับ

สภาพพ้ืนท่ี 

ในระยะการผลิต เกษตรกรต้องดําเนินการคัดหน่อรอง คํ้าต้น มัดลําต้น และห่อผลตามข้อกําหนด

ของตลาด เพื่อควบคุมคุณภาพผลผลิตให้มีขนาดและลักษณะสมํ่าเสมอ ขณะเดียวกันมีการจดบันทึก

การใช้สารเคมีและกิจกรรมการผลิตตามหลัก GAP หรือ Global GAP เพื่อรองรับระบบตรวจสอบ

ย้อนกลับและการจําหน่ายในตลาดคุณภาพสูง 
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4.2.1.2 ปัจจัยการผลิตและแหล่งทุน 

ต้นทุนหลักในการทําสวนกล้วย ได้แก่ ค่าพันธ์ุ ปุ ๋ย สารบํารุงดินและอุปกรณ์ต่างๆ รวมถึง

ค่าแรงงานดูแลและเก็บเกี่ยว ซึ่งมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามค่าปุ๋ยและแรงงาน เกษตรกรรายย่อยมักพึ่งพา

เงินทุนหมุนเวียนตนเองหรือกู้จาก ธ.ก.ส. สําหรับรายท่ีทําสัญญาปลูกกับบริษัทส่งออกแบบ Contract 

Farming อาจได้รับหน่อพันธ์ุ ปัจจัยการผลิต หรือเงินกู้ดอกเบ้ียต่ําล่วงหน้า  

4.2.1.3 เทคโนโลยีและการป้องกันโรค 

การจัดการสวนกล้วยสมัยใหม่เริ่มนําเครื่องทุ่นแรงและระบบนํ้าเข้าช่วย เช่น ใช้รถขุดเตรียมดิน 

ติดตั้งระบบนํ้าหยด, มินิสปริงเกอร์ลดภาระให้นํ้า คลุมโคนต้นด้วยทางใบลดการสูญเสียความช้ืน 

รวมถึงการใช้ถุงพลาสติกห่อเครือกล้วยบนต้นป้องกันแมลงเจาะผล นอกจากน้ี ภาครัฐและนักวิจัยได้

ร่วมมือพัฒนานวัตกรรมโดยอาศัยองค์ความรู้ด้านพันธุวิศวกรรมสําหรับการคัดเลือกสายพันธ์ุ และ 

การปรับปรุงสายพันธุ์ให้มีความเหมาะสมต่อปัจจัยต่าง ๆ เช่น พื้นท่ี สภาพดิน ความแห้งแล้ง ฯลฯ 

เช่น โครงการปรับปรุงพันธุ์ให้ได้ กล้วยหอมต้นเตี้ย เพื่อให้ง่ายต่อการเก็บเกี่ยว การใช้ชีวภัณฑ์และ

สารสกัดสมุนไพรป้องกันโรค, แมลงแทนสารเคมี ตลอดจนการทดลอง ตัดต่อยีน เพื่อสร้างสายพันธ์ุ

กล้วยต้านทานโรคเห่ียว ท่ีหากสําเร็จจะเป็นประโยชน์มหาศาลในการป้องกันโรคระบาดในอนาคต 

4.2.1.4 ความเส่ียงด้านโรคพืชและความแปรปรวนของสภาพภูมิอากาศ 

โรคพืชและภัยธรรมชาติ เช่น โรคเหี่ยวกล้วยอื่นยังสร้างความเสียหายแก่สวนกล้วยนํ้าว้าในหลาย

พื้นท่ี ขณะท่ี TR4 ที่รุนแรงกว่ายังต้องเฝ้าระวังไม่ให้เข้ามา การระบาดของเพลี้ยและเชื้อราหลังฝนชุก

ก็ทําให้ผลผลิตเสียหายได้เช่นกัน นอกจากน้ี ภัยแล้งและนํ้าท่วมจากสภาพภูมิอากาศที่แปรปรวน 

ส่งผลให้ผลผลิตกล้วยไม่สม่ําเสมอและความผันผวนของราคา  

อย่างไรก็ตาม ความเสี่ยงด้านภูมิอากาศไม่ได้เกิดขึ้นเฉพาะในรูปของภัยพิบัติเท่านั้น แม้การ

เปลี่ยนแปลงของอุณหภูมิหรือสภาพอากาศเพียงเล็กน้อยก็สามารถส่งผลต่อคุณภาพผลผลิตได้ เช่น 

อุณหภูมิที ่สูงเกินไปอาจทําให้คุณภาพผลกล้วยลดลง ขณะที ่สภาพอากาศหนาวเย็นทําให้การ

เจริญเติบโตชะลอลง ส่งผลให้ผลมีขนาดเล็ก รูปทรงไม่สมํ่าเสมอ หรือเกิดลักษณะผลเป็นเหลี่ยม อีก

ทั้งยังทําให้ระยะเวลาเก็บเกี่ยวยาวนานขึ้น ส่งผลให้เกษตรกรต้องแบกรับต้นทุนการดูแลรักษาท่ี

เพ่ิมข้ึน 
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4.2.2 กลางน้ํา 

ข้ันกลางนํ้าของห่วงโซ่อุปทานกล้วยประกอบไปด้วยหลายกระบวนการตั้งแต่การจัดการหลังเก็บเกี่ยว 

การแปรรูป จนถึงการขนส่ง ซึ่งมีบทบาทสําคัญอย่างยิ่งในการรักษาคุณภาพผลผลิตให้สามารถเข้าสู่ 

ตลาดต่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะในตลาดที่มีความเข้มงวดด้านสุขอนามัย เช่น ญี่ปุ่น 

การจัดการในช่วงน้ีแบ่งออกเป็นหลายข้ันตอนต่อเน่ือง ได้แก่: 

4.2.2.1 การเก็บเก่ียว 

กล้วยหอมโดยทั่วไปจะเก็บเกี่ยวเมื่อผลเข้าสู่ระยะแก่จัดประมาณร้อยละ 75–80 ของความแก่

เต็มท่ี โดยตัดเป็นเครือหรือท้ังทะลายจากต้นอย่างระมัดระวังเพ่ือลดความเสียหายทางกายภาพ ระดับ

ความอ่อนแก่ของกล้วยพิจารณาจากลักษณะภายนอกของผล เช่น ขนาดผล ความนูนของสันเหลี่ยม 

รวมถึงการนับอายุหลังการตัดปลี ซึ่งเป็นวิธีที่เกษตรกรเชิงพาณิชย์นิยมใช้ในการควบคุมคุณภาพ

ผลผลิต โดยทั่วไปอายุการเก็บเกี่ยวไม่ควรเกินประมาณ 90 วันหลังตัดปลี เนื่องจากหากปล่อยให้ผล

แก่เกินไปจะทําให้คุณภาพเน้ือและรสชาติลดลง 

สําหรับการผลิตเพื่อการส่งออก กล้วยมักถูกเก็บเกี่ยวเมื่อมีอายุประมาณ 50–55 วันหลังตัดปลี 

หรืออยู่ในระดับ maturity index ประมาณ 6–6.5 (ความแก่ร้อยละ 70) ซึ่งผลยังคงมีเหลี่ยมชัดเจน 

ช่วยยืดอายุการเก็บรักษาและรองรับกระบวนการขนส่งระยะไกล หลังการตัดเครือจะดําเนินการ

ในช่วงเช้าเพื่อลดความร้อนสะสมในผลผลิต และเคลื่อนย้ายเข้าสู่พื้นที่ร่มทันที การกําหนดระยะเก็บ

เกี่ยวที่เหมาะสมจึงเป็นปัจจัยสําคัญในการควบคุมคุณภาพและอายุการเก็บรักษา ซึ่งมีผลโดยตรงต่อ

ความสามารถในการแข่งขันของกล้วยไทยในตลาดส่งออกท่ีต้องอาศัยการขนส่งระยะไกล 

ในข้ันตอนการขนย้ายจากแปลงปลูกไปยังโรงคัดบรรจุ มีการใช้โฟมห่อเครือกล้วยหรือวัสดุป้องกัน

การกระแทก พร้อมป้องกันแสงแดดโดยใช้รถขนส่งที่มีหลังคาคลุม ทั้งนี้ผลผลิตมักถูกนําเข้าสู่โรงคัด

บรรจุภายในวันเดียวกับการเก็บเกี่ยว เพื่อลดความเสียหายหลังการเก็บเกี่ยวและรักษาคุณภาพ

ผลผลิตให้สอดคล้องกับมาตรฐานตลาด 

4.2.2.2 การล้างและคัดเกรด 

การล้าง ณ โรงคัดบรรจุ กล้วยจะผ่านกระบวนการทําความสะอาดและคัดคุณภาพก่อนเข้าสู่การ

บรรจุ โดยผลผลิตถูกล้างด้วยนํ้าผสมคลอรีนเพื่อลดการปนเปื้อนของเชื้อจุลินทรีย์ จากนั้นดําเนินการ

คัดเกรดตามลักษณะทางกายภาพของผล ได้แก่ ขนาด ความโค้ง และจํานวนผลต่อหวี ซ่ึงโดยท่ัวไปหวี
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ที่ผ่านเกณฑ์จะมีจํานวนประมาณ 5–8 ผลต่อหวี ความยาวผล 18–22 เซนติเมตร และเส้นผ่าน

ศูนย์กลาง 3.5–4.5 เซนติเมตร 

สําหรับการคัดแยกผลผลิตเพื่อการส่งออก กล้วยต้องมีนํ้าหนักไม่น้อยกว่า 120 กรัมต่อผล และมี

ตําหนิหรือรอยชํ้ารวมกันไม่เกินร้อยละ 20 ของผิวผล โดยมีการตรวจสอบระดับความแก่ของผล 

(ประมาณร้อยละ 70) เพื่อให้เหมาะสมต่อการขนส่งระยะไกล ขั้นตอนการตัดแต่งดําเนินการบนแผ่น

รองฟองน้ําเพ่ือลดการกระแทกและป้องกันความเสียหายทางกายภาพ 

กระบวนการทําความสะอาดมักดําเนินผ่านระบบบ่อล้างหลายขั้นตอนเพื่อควบคุมคุณภาพนํ้า 

โดยมีการเปลี่ยนนํ้าในบ่อล้างอย่างสมํ่าเสมอเพื่อลดการสะสมของสิ่งปนเปื้อน ก่อนเป่าแห้งและ

ตรวจสอบศัตรูพืชหรือแมลงอย่างละเอียดบริเวณช่องว่างระหว่างผลในแต่ละหวี ทั้งนี้ กระบวนการคัด

บรรจุดังกล่าวมีบทบาทสําคัญในการรักษาคุณภาพผลผลิต ลดอัตราการคัดทิ ้ง และสร้างความ

สม่ําเสมอของสินค้าให้เป็นไปตามข้อกําหนดของตลาดส่งออกและค้าปลีกสมัยใหม่ 

4.2.2.3 การบรรุจุ  

กล้วยที่ผ่านการคัดเกรดจะถูกนําเข้าสู่ขั้นตอนการบรรจุเพื่อเตรียมการขนส่ง โดยทั่วไปใช้ กล่อง

กระดาษลูกฟูกชนิดหนา 3 ชั้น ซึ่งสามารถรองรับแรงกดทับระหว่างการขนส่งและการเรียงซ้อนสินค้า

ได้สูง กล้วยแต่ละหวีถูกบรรจุลงในถุงหรือห่อด้วยวัสดุป้องกันความชื้น และคั่นด้วยแผ่นพลาสติกหรือ

แผ่นกันกระแทกเพ่ือลดการเสียดสีระหว่างผล ซ่ึงอาจก่อให้เกิดรอยช้ําหรือความเสียหายต่อผิวผลได้ 

การจัดวางกล้วยภายในกล่องดําเนินการอย่างเป็นระเบียบ โดยวางผลในแนวเดียวกันและ

หลีกเลี่ยงการซ้อนทับ เพื่อรักษารูปทรง สีผิว และคุณภาพของผลผลิตตลอดกระบวนการขนส่ง โดย

นํ้าหนักสุทธิของกล้วยต่อกล่องอยู่ที่ประมาณ 11–13 กิโลกรัม ทั้งนี้ การบรรจุสามารถแบ่งออกเป็น

สองรูปแบบหลัก ได้แก่ การบรรจุจําหน่ายเพื ่อการบริโภคสด และการบรรจุสําหรับส่งเข้าสู่

อุตสาหกรรมแปรรูป ซึ ่งมีข้อกําหนดด้านคุณภาพแตกต่างกันตามวัตถุประสงค์การใช้งาน การ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงมีบทบาทสําคัญในการลดความสูญเสียหลังการเก็บเกี่ยว และเป็นปัจจัยหนึ่งท่ี

กําหนดความสามารถในการขนส่งระยะไกลและการเข้าสู่ตลาดส่งออกท่ีมีข้อกําหนดด้านคุณภาพสูง 

4.2.2.4 การบ่มกล้วย 

กล้วยหอมสําหรับจําหน่ายต้องผ่านกระบวนการบ่มในห้องควบคุมสภาพแวดล้อม (ripening 

room) โดยควบคุมอุณหภูมิประมาณ 17–19°C และความชื้นสัมพัทธ์ร้อยละ 90–95 พร้อมกระตุ้น
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การสุกด้วยก๊าซเอทิลีนความเข้มข้น 100–150 ppm เป็นระยะเวลา 24–36 ชั ่วโมง เพื ่อให้ผล

เปล่ียนเป็นสีเหลืองประมาณร้อยละ 70–80 ตามข้อกําหนดของตลาดปลายทาง 

4.2.2.5 การแปรรูป 

กล้วยเป็นพืชเกษตรที่สามารถนํามาเพิ่มมูลค่าได้ผ่านกระบวนการแปรรูปหลากหลายรูปแบบ 

โดยเฉพาะการนําผลผลิตตกเกรดหรือผลผลิตส่วนเกินจากตลาดสดเข้าสู่กระบวนการแปรรูปเพื่อลด

ความสูญเสียในห่วงโซ่อุปทาน การแปรรูปมักพิจารณาตามระดับความสุกของผลกล้วย กล่าวคือ ใน

ระยะกล้วยดิบสามารถนํามาแปรรูปเป็นแป้งกล้วยดิบสําหรับผลิตภัณฑ์อาหารสุขภาพและเบเกอรีท่ี

ปราศจากกลูเตนและมีพรีไบโอติกส์สูง เมื่อกล้วยเริ่มสุกสามารถนําไปผลิตกล้วยทอด กล้วยฉาบ หรือ

กล้วยอบกรอบ รวมถึงผลิตภัณฑ์อบแห้ง เช่น กล้วยตาก ซึ่งเป็นสินค้าส่งออกสําคัญ ขณะที่กล้วยสุก

จัดหรือผลท่ีมีตําหนิสามารถนําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์หมัก เช่น ไวน์กล้วย หรือนํ้าส้มสายชูกล้วย 

เพ่ือเพ่ิมมูลค่าแทนการจําหน่ายผลสด 

นอกจากการใช้ประโยชน์จากผลกล้วยแล้ว ส่วนต่าง ๆ ของต้นกล้วยยังสามารถนํามาแปรรูปเพ่ือ

สร้างมูลค่าเพิ่มได้อีกหลากหลายรูปแบบ ลําต้นและกาบกล้วยสามารถสกัดเส้นใยเพื่อนําไปผลิตสิ่งทอ 

งานหัตถกรรม กระดาษสา หรือวัสดุบรรจุภัณฑ์ชีวภาพ ขณะที่เปลือกกล้วยและเศษวัสดุเหลือใช้

สามารถนํามาสกัดสารออกฤทธิ์ทางชีวภาพซึ่งมีคุณสมบัติต้านอนุมูลอิสระ เพื่อนําไปพัฒนาเป็น

ผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางและผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ รวมถึงสามารถนําเศษเหลือทางการเกษตรกลับมา

ใช้ผลิตปุ๋ยอินทรีย์เพ่ือหมุนเวียนทรัพยากรภายในฟาร์ม 

แนวทางการใช้ประโยชน์กล้วยแบบครบวงจรดังกล่าวสะท้อนศักยภาพของอุตสาหกรรมกล้วยไทย

ในการพัฒนาไปสู่ระบบเศรษฐกิจชีวภาพและเศรษฐกิจหมุนเวียน (Bio-Circular Economy: BCG) ซ่ึง

ช่วยลดความสูญเสียหลังการผลิต เพิ่มมูลค่าให้ผลผลิตทางการเกษตร และกระจายแหล่งรายได้ใหม่

ให้แก่เกษตรกรและผู้ประกอบการตลอดห่วงโซ่อุปทาน อันเป็นแนวทางสําคัญในการยกระดับกล้วย

จากสินค้าเกษตรพ้ืนฐานไปสู่สินค้าเกษตรมูลค่าสูงในอนาคต 

4.2.2.6 การขนส่ง 

ภายหลังการควบคุมอุณหภูมิในห้องเย็นเพื่อชะลอการสุก กล้วยสดจะเข้าสู่ขั ้นตอนการขนส่ง

ภายใต้ระบบ Cold Chain ซึ่งมีบทบาทสําคัญในการรักษาคุณภาพผลผลิตตลอดห่วงโซ่อุปทาน โดย

อุณหภูมิจะถูกควบคุมต่อเนื่องจากห้องเย็นคลังสินค้า รถบรรทุกห้องเย็น ไปจนถึงจุดกระจายสินค้า 
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โดยทั่วไปอยู่ที่ประมาณ 13°C เพื่อชะลออัตราการหายใจของผลกล้วย ลดการสุกก่อนเวลา และจํากัด

ความเสียหายจากการขนส่งระยะไกล 

อย่างไรก็ตาม แม้การควบคุมอุณหภูมิในช่วงก่อนหน้า เช่น การลดอุณหภูมิจาก 17°C ลงสู่

ประมาณ 14°C จะช่วยเตรียมผลผลิตเข้าสู่ระบบขนส่งได้อย่างเหมาะสม แต่โครงสร้างพื้นฐานโซ่ความ

เย็นของไทยสําหรับผลไม้สดยังไม่ครอบคลุมทั่วประเทศ ผลผลิตจํานวนมาก โดยเฉพาะที่จําหน่ายผ่าน

ตลาดทั่วไป ยังคงขนส่งในสภาพอุณหภูมิห้อง ส่งผลให้เกิดการเร่งการสุก การชํ้าเสียหาย และความ

สูญเสียหลังการเก็บเก่ียวในระดับสูง 

ในห่วงโซ่กล้วยสดของไทย อัตราการสูญเสียหลังการเก็บเกี่ยวอาจสูงถึงประมาณ ร้อยละ 30–40 

ของผลผลิต ขณะที่โรงคัดบรรจุหรือผู้ประกอบการที่มีระบบควบคุมคุณภาพครบวงจร เช่น การ

ตรวจสอบก่อนการเก็บเกี่ยว การคัดเกรด ณ จุดรับซื้อ และการสุ่มตรวจคุณภาพหลังการบ่ม สามารถ

ลดความสูญเสียลงเหลือเพียงประมาณ ร้อยละ 10–15 สะท้อนให้เห็นว่าประสิทธิภาพของระบบโซ่

ความเย็นและการจัดการโลจิสติกส์มีบทบาทโดยตรงต่อการรักษาคุณภาพสินค้าและความสามารถใน

การแข่งขันของกล้วยไทยในตลาดปลายทาง 

4.2.2.7 ปัญหาในระดับกลางน้ํา 

หนึ่งในข้อจํากัดสําคัญของห่วงโซ่อุปทานกล้วยหอมทองของไทยคือระดับความสูญเสียหลังการ

เก็บเกี่ยวที่ยังอยู่ในระดับสูง การประเมินความสูญเสียอาหารเพื่อจัดทําค่าเส้นฐาน (baseline food 

loss assessment) ชี้ให้เห็นว่าความสูญเสียสามารถเกิดขึ้นได้ในทุกช่วงของห่วงโซ่การผลิต ตั้งแต่การ

เพาะปลูกจนถึงการส่งมอบสู่ผู้บริโภค โดยความสูญเสียด้านคุณภาพในขั้นตอนการเพาะปลูกมีสัดส่วน

สูงถึงร้อยละ 47 ซึ่งส่วนหนึ่งเกิดจากการจัดการแปลงปลูกที่ไม่เหมาะสม ส่งผลให้ผลผลิตไม่ได้ขนาด

ตามมาตรฐาน หรือมีตําหนิจากโรคและแมลง ขณะที่ความสูญเสียในขั้นตอนหลังการเก็บเกี่ยวคิดเป็น

ประมาณร้อยละ 10.16 และในข้ันตอนการเก็บรักษาร้อยละ 3.19 

ผลการประเมินดังกล่าวสะท้อนว่า แม้ความสูญเสียจะเริ ่มต้นตั ้งแต่ระดับแปลงผลิต แต่

กระบวนการหลังการเก็บเกี่ยวและการขนส่งถือเป็นช่วงวิกฤติของการสูญเสีย (critical loss points) 

เน่ืองจากผลกล้วยมีความไวต่อแรงกระแทกและการเปล่ียนแปลงของอุณหภูมิ โดยแนวทางในคู่มือการ

ลดการสูญเสียกล้วยของกรมวิชาการเกษตรระบุว่า ความเสียหายหลังการเก็บเกี่ยวมักเกิดจากการขน

ย้ายที่ไม่เหมาะสม การตัดแต่งที่ก่อให้เกิดบาดแผล การจัดเรียงสินค้าไม่ถูกวิธี รวมถึงการควบคุม
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อุณหภูมิที่ไม่ต่อเนื่อง ซึ่งเร่งอัตราการหายใจของผลผลิตและนําไปสู่การเสื่อมคุณภาพก่อนถึงตลาด

ปลายทาง 

นอกจากนี้ โครงสร้างพื้นฐานด้านโลจิสติกส์เย็นของไทยยังไม่ครอบคลุมทั่วถึง โดยเฉพาะในกลุ่ม

เกษตรกรรายย่อยและโรงคัดบรรจุท้องถิ่นที่ยังขาดห้องเย็นและระบบขนส่งควบคุมอุณหภูมิ ส่งผลให้

กล้วยที่ต้องขนส่งระยะไกลเกิดการสุกก่อนเวลา คุณภาพลดลง และสูญเสียโอกาสในการเข้าสู่ตลาด

คุณภาพสูง ความสูญเสียดังกล่าวจึงไม่ได้สะท้อนเพียงการสูญเสียทางกายภาพของผลผลิตเท่านั้น แต่

ยังหมายถึงการสูญเสียรายได้ของเกษตรกร ประสิทธิภาพของห่วงโซ่อุปทาน และความสามารถในการ

แข่งขันของกล้วยไทยในตลาดส่งออก 

ดังนั้น การลดความสูญเสียหลังการเก็บเกี่ยวจึงเป็นประเด็นเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรมกล้วย

ไทย ซึ่งจําเป็นต้องอาศัยการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานโซ่ความเย็น การยกระดับมาตรฐานการจัดการ

หลังการเก็บเกี่ยว และการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการจัดการคุณภาพตลอดห่วงโซ่อุปทานควบคู่กัน

(กรมวิชาการเกษตร, 2562) 

4.2.3 ปลายน้ํา 

ขั้นปลายนํ้าครอบคลุมช่องทางการจําหน่ายและการสร้างมูลค่าเพิ่มที่ปลายทาง โดยช่วงปลายนํ้า 

ของห่วงโซ่อุปทานกล้วยแบ่งออกเป็น 3 ช่องทางหลัก ได้แก่ 

4.2.3.1 ช่องทางจําหน่ายภายในประเทศ 

กล้วยสดในไทยกระจายผ่าน 3 ช่องทางหลัก คือ ตลาดสดและตลาดค้าส่ง (เช่น ตลาดไท สี่มุม

เมือง) ที่พ่อค้าคนกลางรับซื้อจากสวนมาขายส่งเป็นเข่ง, เป็นหวีให้พ่อค้าปลีก ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ 

(Modern Trade) เช่น ซูเปอร์มาร์เก็ตและร้านสะดวกซ้ือ ซ่ึงมักรับกล้วยหอมเกรดคัดพิเศษจากบริษัท

หรือสหกรณ์ท่ีได้มาตรฐาน ราคาขายปลีกจะสูงกว่าตลาดสด และช่องทางออนไลน์, e - commerce  

ที่เริ่มมีเกษตรกรรุ่นใหม่ขายผลผลิตโดยตรงให้ผู้บริโภคผ่านโซเชียลหรือแพลตฟอร์มส่งด่วน ทําให้

กล้วยคุณภาพถึงมือผู้บริโภคโดยไม่ผ่านคนกลาง อย่างไรก็ตามสัดส่วนขายออนไลน์ยังน้อยเมื่อเทียบ

กับสองช่องทางแรก 

4.2.3.2 ช่องทางการส่งออก 

ปัจจุบันการส่งออกกล้วยสดของไทยส่วนใหญ่กระจุกที ่ตลาดญี ่ปุ ่นและจีน ผ่านผู ้ส่งออก  

ที่ทําหน้าที่รวบรวมผลผลิตคัดบรรจุและจัดการขนส่ง สําหรับกล้วยแปรรูป เช่น กล้วยตาก กล้วยฉาบ  
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นิยมส่งออกผ่านผู้นําเข้าอาหารสําเร็จรูปในต่างประเทศที่สั่งซื้อ นอกจากนี้มีตลาดเฉพาะทาง เช่น  

ตลาดชุมชนชาวเอเชีย ในยุโรป - อเมริกาท่ีนําเข้ากล้วยน้ําว้าไปจําหน่ายในเอเชียมาร์เก็ตด้วยเช่นกัน 

4.2.3.3 ช่องทางผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิม 

นอกจากการบริโภคผลกล้วยแล้ว ตลาดแปรรูป ในปัจจุบันมีแนวโน้มเติบโตอย่างมาก  

มีการพัฒนาสินค้าใหม่จากส่วนอื่นของต้นกล้วยเพื่อเพิ่มมูลค่าและสร้างรายได้ทั้งในและต่างประเทศ 

เช่น ผลิตภัณฑ์ Functional Food จากกล้วย ผงกล้วยดิบใช้เป็นอาหารเสริมสุขภาพ ขนมขบเคี้ยว

ผสมแป้งกล้วยเพื่อเพิ่มใยอาหาร เครื่องสําอางและผลิตภัณฑ์ดูแลผิว วัสดุชีวภาพจากต้น - ใบกล้วย  

เยื่อกระดาษจากกาบกล้วยใช้ผลิตสมุดบันทึกและบรรจุภัณฑ์รักษ์โลก รวมถึงนําเศษซากต้น และ

เปลือกกล้วยมาผลิตปุ๋ยอินทรีย์ชีวภาพในฟาร์ม 

4.2.3.4 ปัญหาในระดับปลายน้ํา 

แม้ว่าห่วงโซ่อุปทานกล้วยของไทยจะมีช่องทางการจําหน่ายที่หลากหลายทั้งในประเทศและ

ต่างประเทศ แต่ในระดับปลายนํ้ายังเผชิญข้อจํากัดสําคัญด้านโครงสร้างตลาดและการบริหารความ

เสี่ยง โดยหนึ่งในปัญหาหลักคือการผลิตที่ไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เกษตรกรจํานวน

มากตัดสินใจปลูกตามสัญญาณราคาหรือกระแสการปลูกในช่วงเวลาหนึ่ง โดยขาดข้อมูลด้านอุปสงค์

ตลาด ส่งผลให้เกิดภาวะผลผลิตล้นตลาดเป็นระยะ และทําให้ราคากล้วยมีความผันผวนสูง 

ลักษณะดังกล่าวทําให้เกษตรกรจํานวนมากมุ่งเน้นการเพิ่มปริมาณผลผลิตมากกว่าการพัฒนา

คุณภาพและมาตรฐานสินค้า ส่งผลให้กล้วยที่ได้ไม่สามารถเข้าสู่ตลาดคุณภาพสูง เช่น Modern 

Trade หรือการส่งออกได้อย่างต่อเนื่อง อีกทั้งกล้วยยังไม่ได้ถูกจัดเป็นพืชเศรษฐกิจหลักภายใต้กลไก

บริหารจัดการสินค้าเกษตร เช่น Fruit Board ของกรมส่งเสริมการเกษตร ทําให้การวางแผนการผลิต

ระดับประเทศและการบริหารสมดุลอุปสงค์–อุปทานยังมีข้อจํากัด สําหรับเกษตรกรรายย่อยที่ไม่ได้อยู่

ภายใต้ระบบ contract farming มักขาดกลไกช่วยบริหารความเสี ่ยงทั ้งด้านราคา ตลาด และ

มาตรฐานการผลิต ส่งผลให้ต้องเผชิญความไม่แน่นอนของรายได้สูงกว่าผู้ผลิตที่มีคู่ค้าประจําหรือมี

สัญญาซ้ือขายล่วงหน้า 

ในตลาดต่างประเทศ แม้ไทยจะมีศักยภาพในการส่งออกกล้วยหอมทอง แต่ยังเผชิญความท้าทาย

ด้านความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน โดยเฉพาะตลาดญี่ปุ่นที่ราคาซื้อขายมักอิงกับค่าเงินเยน การ

เปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนอาจทําให้ราคาที่เกษตรกรได้รับปรับลดลงอย่างมีนัยสําคัญแม้
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ปริมาณการส่งออกคงเดิม นอกจากนี้ ความนิยมของผู้บริโภคในตลาดญี่ปุ่นยังคุ้นเคยกับกล้วยสาย

พันธ์ุคาเวนดิชหรือกล้วยหอมเขียวมากกว่า ทําให้กล้วยหอมทองของไทยยังต้องใช้เวลาในการสร้างการ

ยอมรับของตลาด ข้อจํากัดดังกล่าวสะท้อนว่าปัญหาปลายนํ้าของอุตสาหกรรมกล้วยไทยไม่ได้อยู่เพียง

ด้านการตลาด แต่เป็นปัญหาเชิงโครงสร้างของระบบข้อมูลตลาด การประสานการผลิต และการ

บริหารความเสี่ยงตลอดห่วงโซ่อุปทาน ซึ่งจําเป็นต้องพัฒนากลไกเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิต ผู้รวบรวม 

และตลาดปลายทางให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

4.3 การวิเคราะห์กระแสมูลค่า  

ในห่วงโซ่อุปทานระดับต้นนํ้า เริ่มต้นจากการเพาะปลูกกล้วยของผู้ประกอบการและเกษตรกร มีต้นทุน 

ในการซื้อหน่อพันธุ์กล้วย การจัดเตรียมที่ดิน ค่าบํารุงรักษา เช่น การให้นํ้า การให้ปุ๋ย และการกําจัดศัตรูพืช 

ตลอดจนต้นทุนจากการจ้างแรงงานเพื่อเก็บเกี่ยวก่อนส่งต่อให้กับกลุ่มพ่อค้าคนกลาง เพื่อส่งออก และจําหน่าย

สู่ตลาด โดยจากข้อมูลพบว่าราคาขายส่งกล้วยสดในท้องตลาดอยู่ที่ประมาณ 11 บาทต่อกิโลกรัม (Tridge, 

2025) และราคาหน้าแปลงเกษตรของกล้วยนํ้าว้าอยู่ที่ประมาณ 10 - 20 บาทต่อหวี (PBS, 2567) ซึ่งชี้ให้เห็น

ว่ามูลค่าของกล้วยในระดับต้นนํ้าอยู่ในระดับตํ่า อีกทั้งกลุ่มผู้ผลิต โดยเฉพาะเกษตรกรรายย่อยต้องรับความ

เสี่ยงสูง จากราคาผลผลิตตกตํ่า ภาระทางต้นทุน และความเสี่ยงจากโรคพืชและสภาพภูมิอากาศที่ส่งผลต่อ

ผลผลิตโดยตรง  

ขั้นต่อมาในห่วงโซ่อุปทานระดับกลางนํ้า ภายหลังจากการเก็บเกี่ยวผลผลิตจากผู้ผลิตหรือเกษตรกร  

สู่มือของพ่อค้าคนกลาง ทําหน้าที่ในการขนส่งผลผลิตไปสู่ตลาด จากข้อมูลพบว่าราคาขายปลีกแก่ผู้บริโภคอยู่ 

ท่ีประมาณ 47 - 69 บาทต่อกิโลกรัม (Wamucii, 2025) และราคาท่ีพ่อค้าคนกลางนํากล้วยน้ําว้ามาขายต่ออยู่

ที่ประมาณ 40 - 50 บาทต่อหวี (PBS, 2567) ชี้ให้เห็นว่าราคาขายปลีกสูงขึ้นอย่างมากเมื่อเทียบกับราคาขาย

ส่ง ทว่าอย่างไรก็ตามสัดส่วนของมูลค่าที่เพิ่มสูงขึ้นไม่ได้ตกอยู่กับมือของผู้ผลิตหรือเกษตกร แต่เป็นกลุ่ม 

พ่อค้าคนกลางและร้านค้าที่ได้รับส่วนแบ่งจากมูลค่าเพิ่มเหล่านี้ ทั้งนี้ขั้นตอนของการเพิ่มมูลค่าแก่ผลผลิต 

กล้วยอย่างแท้จริง คือ ขั้นตอนของการแปรรูปกล้วย ไปสู่ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ อาทิ อาหาร ขนม เครื่องดื่ม รวมถึง

การแปรรูปส่วนอื่น ๆ ของกล้วยนอกจากผลกล้วย สู ่ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น เสื ้อผ้าจากใยกล้วย เป็นต้น 

กระบวนการในการแปรรูปเหล่านี้ ช่วยเพิ่มมูลค่าเพิ่มให้กับอุตสาหกรรมกล้วยไทยได้อย่างมาก เมื่อเทียบกับ

การขายกล้วยเป็นลูกเพ่ือบริโภค 
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ในขั้นตอนสุดท้ายในห่วงโซ่อุปทานระดับปลายนํ้า ซึ่งถือเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มในระดับสูงสุดให้แก่

ผลิตภัณฑ์จากกล้วย คือ การสร้างแบรนด์ให้แก่กล้วยไทยและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากกล้วย ทั้งในแง่ของ 

การสร้างเรื่องราวผ่านการตลาดออนไลน์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อการจําหน่ายที่ตอบสนองความต้องการ

ของผู ้บริโภค รวมไปถึงการสร้างโอกาสในการส่งออกไปสู ่ตลาดต่างประเทศที ่ให้ราคาสูงกว่าตลาด

ภายในประเทศ ผ่านการยกระดดับการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพการส่งออก เพื ่อเพิ ่มมูลค่าให้

อุตสาหกรรมกล้วยในระยะยาว 
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ภาพท่ี 4.17 ห่วงโซ่อุปทานของการผลิตกล้วย
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ภาพท่ี 4.18 ห่วงโซ่มูลค่าเพ่ิมของอุตสาหกรรมกล้วย
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4.4 การวิเคราะห์ห่วงโซ่มูลค่า 

การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลผลิตในอุตสาหกรรมกล้วยไทยผ่านห่วงโซ่อุปทานทุกขั้นตอน นับตั้งแต่ระดับ

ต้นน้ําสู่ปลายน้ํา มีกลไกและกิจกรรมสําคัญ ดังน้ี 

4.4.1 การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้อุตสาหกรรมกล้วยไทยในระดับต้นน้ํา 

การยกระดับคุณภาพของพันธุ ์กล้วยที ่ใช้ในการปลูก เช่น การใช้พันธุ ์กล้วยที ่ปลอดโรค และ 

มีความทนทานต่อสภาพภูมิอากาศแปรปรวน ช่วยให้กล้วยไทยมีศักยภาพในการแข่งขันกับตลาดโลก  

อีกทั้งยังเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อการส่งออกทั้งตลาดในและนอกประเทศ นอกจากนี้การใช้เทคโนโลยี

สมัยใหม่เพื่อช่วยเหลือการเพาะปลูก เช่น การใช้ระบบเกษตรอัจฉริยะ (Smart Farming) การคาดการณ์

สภาพอากาศด้วยข้อมูลขนาดใหญ่เพื่อการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวอย่างแม่นยํา การใช้ปัญญาประดิษฐ์เพ่ือ

ช่วยวางแผนการจัดการแปลงกล้วยอย่างเหมาะสมและเป็นระบบ ด้วยกลไก และกิจกรรมดังที่กล่าวมา

ข้างต้นล้วนเป็นการช่วยยกระดับผลผลิตทั้งในเชิงปริมาณ และโดยเฉพาะอย่างยิ่งในเชิงคุณภาพ อันเป็น

การสร้างมูลค่าเพิ่มให้อุตสาหกรรมกล้วยไทยในระดับต้นนํ้าที่ทรงประสิทธิภาพ และต่อเนื่องไปสู่ประเด็น

ของการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานของกล้วยไทยเพื่อการส่งออก อันเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทาน

ในระดับต้นน้ําเช่นกัน 

4.4.2 การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้อุตสาหกรรมกล้วยไทยในระดับกลางน้ํา 

ในห่วงโซ่อุปทานระดับกลางน้ํา การสนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิมสามารถทําได้ในทุกข้ันตอน นับต้ังแต่

กระบวนการเก็บเกี่ยว การคัดเกรด จนถึงการขนส่ง โดยในขั้นตอนของการเก็บเกี่ยว การสนับสนุนให้

ผู ้ประกอบการและเกษตรกรเรียนรู้กระบวนการเก็บเกี ่ยวอย่างถูกวิธี ทั ้งในแง่ของวิธีการเก็บเกี ่ยว  

การควบคุมเวลาและอุณหภูมิในการเก็บเกี่ยวอย่างเหมาะสม ซึ่งจะช่วยให้ผลผลิตที่ถูกเก็บเกี่ยวไม่เกิดรอย

ชํ้าก่อนการขนส่ง อันเป็นหนึ่งในปัจจัยที่ทําให้กล้วยที่ถูกเก็บเกี่ยวถูกตีกลับหรือไม่สามารถนําออกไปขายสู่

ท้องตลาดได้ ดังนั ้นกล้วยที ่ผ่านกระบวนการเก็บเกี ่ยวที ่ถูกต้อง จะทําให้มีผลที ่สวยงาม เหมาะต่อ 

การส่งออกและนําไปขายสู่ท้องตลาด อันเป็นหนึ่งในขั้นตอนแรกของการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกล้วยไทย 

ในระดับกลางน้ํา  

ขั้นต่อมาหลังการเก็บเกี่ยว คือ กระบวนการคัดล้างและแยกเกรดกล้วยเพื่อเตรียมขนส่งไปยังสถานท่ี

จําหน่ายและแปรรูปต่าง ๆ กลวิธีสําหรับการสร้างมูลค่าเพิ่มในกระบวนการคัดล้างและการแยกเกรด คือ 

การสร ้างระบบการคัดล ้างและแยกเกรดที ่ม ีมาตรฐานและคุณภาพ สามารถแยกเกรดกล้วย 
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ตามวัตถุประสงค์ต่าง ๆ ได้อย่างถูกต้องแม่นยําและสมํ่าเสมอ รวมทั้งการพัฒนาเทคโนโลยีสําหรับ 

การแยกเกรดกล้วยซึ ่งจะช่วยให้การคัดแยกกล้วยไปสู ่สถานที ่สําหรับจําหน่ายและแปรรูปต่าง ๆ  

มีความรวดเร็ว ช่วยชะลอการสุกเร็วของกล้วยก่อนการขนส่ง กล่าว คือ การมีขั้นตอนหลังการเก็บเกี่ยวท่ี

ช่วยประหยัดเวลาก่อนการขาย จะทําให้กล้วยยังคงอยู่ในสภาพที่ดีเหมาะต่อการจําหน่าย ไม่สุกเร็วเกินไป

ซ่ึงเป็นผลเสียท่ีอาจเกิดข้ึนจากกระบวนการเก็บเก่ียวและคัดเกรดท่ีมีความล่าช้า 

หลังจากนั้น ในกระบวนการคัดเกรด ผลผลิตจะถูกคัดแยกตามขนาดและนํ้าหนักให้สอดคล้องกับ

ข้อกําหนดของตลาดต่าง ๆ โดยอาจจําหน่ายในรูปแบบการขายเป็นหวีหรือขายเป็นลูกเดี่ยว โดยทั่วไป

ประมาณร้อยละ 10–20 ของผลผลิตทั้งหมดจะถูกจัดอยู่ในกลุ่มสินค้าตกเกรด หรือที่เรียกว่า “กล้วยเต่า” 

ซึ่งมีขนาดเล็กหรือใหญ่เกินมาตรฐาน เช่น มีนํ้าหนักน้อยกว่า 120 กรัม หรือมากกว่า 180 กรัมต่อผล 

ผลผลิตกลุ่มนี้จึงไม่สามารถจําหน่ายในตลาดสดตามมาตรฐานค้าปลีกได้ และจะถูกส่งต่อไปยังภาคการ

แปรรูปแทน 

ในเชิงห่วงโซ่อุปทาน การแปรรูปถือเป็นกลไกสําคัญในการดูดซับผลผลิตตกเกรดและสร้างมูลค่าเพ่ิม

ให้กับสินค้าเกษตร เนื่องจากกล้วยสามารถนําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อาหารได้หลากหลายรูปแบบ เช่น 

ขนมขบเคี้ยว ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ หรือส่วนผสมในอาหารแปรรูป ซึ่งสอดคล้องกับแนวโน้มการบริโภค

สมัยใหม่ที่ให้ความสําคัญกับสุขภาพและความยั่งยืน นอกจากนี้ ส่วนอื่น ๆ ของต้นกล้วย เช่น กาบกล้วย

และใบกล้วย ยังสามารถนําไปใช้ประโยชน์ในผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ได้อีกด้วย ทําให้ทรัพยากรจากการผลิต

กล้วยสามารถถูกนํามาใช้ได้อย่างคุ้มค่าในหลายมิติของเศรษฐกิจชีวภาพ (bioeconomy) 

ตัวอย่างของการสร้างมูลค่าเพิ่มจากการแปรรูป เช่น การผลิตกล้วยฉาบม้วนขนาดบรรจุ 120 กรัม ซ่ึง

ใช้กล้วยประมาณ 5 ผลต่อหนึ่งถุง สามารถจําหน่ายให้กับร้านค้าปลีกสมัยใหม่ในราคาประมาณ 34 บาท

ต่อถุง หรือประมาณ 283 บาทต่อกิโลกรัม ในขณะที่ราคากล้วยตกเกรดที่จําหน่ายเป็นวัตถุดิบสําหรับการ

แปรรูปมีราคาเพียงประมาณ 2–3 บาทต่อกิโลกรัมเท่านั้น ความแตกต่างของระดับราคาดังกล่าวสะท้อน

ให้เห็นถึงศักยภาพของการแปรรูปในการยกระดับมูลค่าของผลผลิตกล้วยในห่วงโซ่อุปทานอย่างมีนัยสําคัญ

การแปรรูปจึงมีบทบาทเป็นกลไกสําคัญในการเพิ่มประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรและลดการสูญเสียในห่วง

โซ่อุปทานกล้วย อย่างไรก็ตาม การแปรรูปจําเป็นต้องคํานึงถึงต้นทุนในกระบวนการผลิตเพิ่มเติม เช่น 

ต้นทุนแรงงาน พลังงาน และการลงทุนในเครื่องจักรหรืออุปกรณ์การผลิต ดังนั้น แม้ว่าการแปรรูปจะ

สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลผลิตได้ แต่ความคุ้มค่าทางเศรษฐกิจจะข้ึนอยู่กับโครงสร้างต้นทุนและขนาดการ

ผลิตของผู้ประกอบการด้วย 
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ในกระบวนการขนส่ง เป็นอีกหนึ่งขั้นตอนสําคัญในห่วงโซ่อุปทานระดับกลางนํ้า ที่ส่งผลการคุณภาพ

กล้วยก่อนการวางจําหน่ายโดยตรง ดังนั้นการพัฒนาระบบโลจิสติกที่เหมาะสมต่อการขนส่งกล้วย จะช่วย

ให้กล้วยท่ีถูกขนส่งไปยังสถานท่ีปลายทาง ยังคงคุณภาพท้ังในแง่ของรสชาติและความสวยงาม  

ในส่วนของการบรรจุและการสร้างบรรจุภัณฑ์ ถือเป็นกลไกสําคัญที่เชื ่อมโยงกับองค์ความรู้ด้าน

การตลาด ซึ่งสามารถช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์จากกล้วยได้ ผ่านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และ

การสร้างเรื่องราวของสินค้า (storytelling) ที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ ทั้งในด้าน

ความสวยงาม ความสะดวกในการบริโภค และความเป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม นอกจากนี้ การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์กล้วยให้มีคุณสมบัติด้านสุขภาพ และสามารถแสดงการกล่าวอ้างคุณประโยชน์ต่อร่างกายภายใต้

ระบบ Foods with Function Claims (FFC) ของประเทศญี่ปุ่น ยังเป็นอีกแนวทางหนึ่งที่ช่วยยกระดับ

มูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์กล้วย โดยเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการสามารถสื่อสารคุณค่าทางโภชนาการและ

ประโยชน์เชิงหน้าที่ของผลิตภัณฑ์ต่อผู้บริโภคได้อย่างชัดเจน ซึ่งจะช่วยเพิ่มศักยภาพการแข่งขันของสินค้า

ในตลาดอาหารมูลค่าสูงในระยะยาว 

4.4.3 การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้อุตสาหกรรมกล้วยไทยในระดับปลายน้ํา 

ภายหลังการยกระดับและสร้างมูลค่าเพิ่มในห่วงโซ่อุปทานระดับกลางนํ้า ในขั้นตอนไปของห่วงโซ่

อุปทานในระดับปลายนํ้า คือ การส่งออกและจําหน่วยสู่ท้องตลาด ทั้งตลาดในและนอกประเทศ โดย 

มีกิจกรรมสําคัญเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้อุตสาหกรรมกล้วยไทยในระดับปลายน้ํา คือ การสร้างแบรนด์ให้กับ

กล้วยไทย ด้วยการนําเสนอภาพลักษณ์ที่เป็นที่ดึงดูดแก่ผู้บริโภค เพื่อสร้างการรับรู้ในตลาดต่างประเทศ 

เป็นการกระตุ้นอุปสงค์จากต่างประเทศให้มีความต้องการบริโภคกล้วยแบรนด์ไทยมากขึ้น ทั้งนี้รวมไปถึง

ตลาดภายในประเทศเช่นกัน ด้วยการกําหนดสินค้า GI เป็นต้น นอกจากการสร้างแบรนด์ให้กล้วยไทย  

การสนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์กล้วยไทยเป็นของฝากยอดนิยมสําหรับนักท่องเที่ยว ยังเป็นอีกหนึ่งวิธีการ 

ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับกล้วยไทยได้อีกด้วย 

การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกล้วยในห่วงโซ่อุปทานระดับปลายนํ้า ยังสามารถทําได้ผ่านการจัดจําหน่ายสู่

ศูนย์การค้าที่มีชื ่อเสียง กล่าว คือ เมื่อกล้วยจากที่ดินของผู้ประกอบการและเกษตรกรถูกขนส่งไปสู่

ปลายทางต่าง ๆ อาทิ ห้างสรรพสินค้า หรือร้านสะดวกซื้อ ที่ผ่านการคัดเกรดอย่างดี เป็นการสร้าง

มูลค่าเพิ่มให้กับกล้วยในรูปแบบหนึ่งเช่นกัน รวมทั้งการสร้างฉลากที่แสดงการรับรองมาตรฐาน และ

คุณภาพโดยหน่วยงานที่น่าเชื่อถือ การจัดหาตลาดที่มีความสนใจในสินค้าแปรรูปจากกล้วย และสินค้า 

แปรรูปจากส่วนต่าง ๆ ของกล้วยเพื่อให้ผู ้ผลิตได้มีทางเลือกเพิ่มสําหรับการนํากล้วยไปแปรรูป และ 
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ใช้ประโยชน์จากส่วนต่าง ๆ ของกล้วยให้ได้มากที่สุด ซึ่งต่อเนื่องมาจากการสร้างมูลค่าเพิ่มในห่วงโซ่

อุปทานระดับกลางน้ําสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมในห่วงโซ่อุปทานระดับปลายน้ํา  

4.5 การวิเคราะห์รูปแบบการผลิตกล้วยเชิงพาณิชย์ของไทย 

4.5.1 กรณีศึกษาการผลิตกล้วยเชิงพาณิชย์ 

เพื่อให้เห็นภาพโครงสร้างการผลิตและช่องทางการตลาดของกล้วยหอมในประเทศไทยอย่างชัดเจน 

การศึกษานี้ได้นําเสนอ กรณีศึกษาการผลิตกล้วยเชิงพาณิชย์จํานวน 3 รูปแบบ ซึ่งสะท้อนกลยุทธ์การ

ปรับตัวของผู้ผลิตภายใต้เงื่อนไขตลาดที่แตกต่างกัน ได้แก่ (1) การปลูกกล้วยคาเวนดิชซึ่งมุ่งเน้นการผลิต

ในปริมาณมากและการบริหารต้นทุนต่อหน่วย (volume-based strategy) (2) การผลิตกล้วยหอมทองท่ี

เชื่อมโยงกับทั้งตลาดส่งออกไปยังประเทศญี่ปุ่นและตลาดค้าปลีกสมัยใหม่ในประเทศ ซึ่งต้องปฏิบัติตาม

มาตรฐานการผลิตที่เข้มงวด (standard-compliance strategy) และ (3) การผลิตกล้วยหอมทองเพ่ือ

จําหน่ายในตลาดพรีเมียมภายในประเทศ ซึ่งเน้นการสร้างมูลค่าเพิ่มจากการคัดคุณภาพสินค้า (value-

based strategy) กรณีศึกษาทั้งสามนี้ช่วยสะท้อนให้เห็นความแตกต่างของโครงสร้างการผลิต ต้นทุน 

มาตรฐานสินค้า และช่องทางการตลาด ซึ่งเป็นพื้นฐานสําคัญในการทําความเข้าใจศักยภาพและข้อจํากัด

ของอุตสาหกรรมกล้วยไทยในบริบทของการแข่งขันท้ังในประเทศและตลาดส่งออก
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ภาพท่ี 4.19 การเปรียบเทียบราคา ต้นทุน และรายได้เกษตรกร 
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4.5.1.1 กรณีศึกษากล้วยหอมคาเวนดิช 

กรณีศึกษากล้วยคาเวนดิชสะท้อนรูปแบบการปรับตัวของผู้ผลิตที่มองเห็นช่องว่างทางการตลาด

ในประเทศ โดยพบว่ากล้วยหอมทองและกล้วยชนิดอื่นมักเผชิญปัญหาผลผลิตล้นตลาดและราคาผัน

ผวน ผู้ประกอบการจึงพิจารณาทางเลือกในการปลูกกล้วยคาเวนดิช ซ่ึงเป็นสายพันธ์ุหลักท่ีได้รับความ

นิยมในตลาดต่างประเทศ และมีมาตรฐานการค้าชัดเจน โดยเริ่มดําเนินการตั้งแต่ปี พ.ศ. 2559 ด้วย

การนําเข้าพันธ์ุจากประเทศอิสราเอล และเพาะเล้ียงเน้ือเย่ือก่อนลงปลูกในแปลงเชิงพาณิชย์ 

ในเชิงเทคนิคการผลิต กล้วยคาเวนดิชใช้ระยะเวลาประมาณ 6 เดือนในการออกปลี และสามารถ

เก็บเกี่ยวได้ในเดือนที่ 8–9 หลังปลูก โดยโมเดลการผลิตในกรณีศึกษาน้ี ใช้โมเดลของไร่กล้วยไพรวัลย์ 

อําเภอบ้านหม่ี จังหวัดลพบุรี เป็นต้นแบบหน่ึงในการคํานวณ โดยไร่กล้วยน้ีมีโมเดล ปลูกกล้วยหอมคา

เวนดิช สายพันธ์ุอิสราเอล ดําเนินการบนพ้ืนท่ี 3 ไร่ 3 งาน ตัดผลผลิตปีละ 2 รอบ ปลูกเฉล่ีย 530 ต้น

ต่อไร่ แต่ละต้นให้ผลผลิต 1 เครือ ข้ันต่ําเครือละประมาณ 30 กิโลกรัม และเครือส่วนใหญ่มีน้ําหนักสูง

ถึง 60 กิโลกรัม ส่งผลให้มีผลผลิตรวมประมาณ 15.9–32.0 ตันต่อไร่ต่อรอบการผลิต ภายใต้ราคาขาย

เฉล่ีย 13 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นรายได้ประมาณ 206,700 – 416,00 บาทต่อไร่ต่อรอบการเก็บเก่ียว 

ในด้านต้นทุนการผลิต กรณีศึกษานี้มีต้นทุนสําคัญ 4 ส่วน ได้แก่ (1) ต้นพันธุ์ (2) ระบบนํ้า (3) 

การตรวจและปรับปรุงดิน และ (4) วัสดุคลุมดิน โดยต้นพันธุ์เป็นหน่อเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อที่ว่าจ้าง

หน่วยงานภาครัฐเพาะและอนุบาลให้พร้อมปลูก มีต้นทุนประมาณ 15 บาทต่อหน่อ ส่วนระบบนํ้า

ลงทุนโดยการ ขุดบ่อบาดาลและวางท่อแบบระยะ ซึ่งเป็นการขุดแบบเลือกสเป็คและระบบท่อเฉพาะ

ทาง มีต้นทุนรวม 70,450 บาท และสามารถใช้งานได้ระยะยาว ลดความเสี่ยงด้านนํ้าแห้งในฤดูแล้ง 

สําหรับด้านดินมีการ ตรวจดินก่อนปลูกทุกครั้ง (ไม่มีค่าใช้จ่าย) และมีการปรับปรุงดินเพื่อเพิ่มวัตถุ

อินทรีย์ โดยใช้ ปุ๋ยคอกจากขี้ไก่ 20 ตันต่อไร่ คิดเป็นต้นทุนประมาณ 10,000 บาทต่อไร่ และใช้ ฟาง

ข้าวคลุมหน้าดิน 10 ตันต่อไร่ คิดเป็นต้นทุนประมาณ 10,000 บาทต่อไร่ 

เพื่อสะท้อนโครงสร้างต้นทุนอย่างเหมาะสม สามารถแบ่งต้นทุนออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ต้นทุน

ลงทุนระยะยาว (long-term investment cost) และ ต้นทุนผันแปร (variable cost) โดยในส่วน

ของต้นทุนลงทุนระยะยาวคือการขุดบ่อบาดาลและวางระบบท่อ 50,000 บาท (ครอบคลุมพื้นท่ี 3 ไร่) 

หากสมมติอายุการใช้งาน 20 ปี และมีการตัดผลผลิต ปีละ 2 ครั้ง เมื่อเฉลี่ยเป็นต้นทุนต่อรอบเก็บ

เกี่ยวจะอยู่ที่ประมาณ 417 บาทต่อไร่ต่อครั้ง ขณะที่ต้นทุนผันแปรประกอบด้วย ต้นพันธุ์ ปุ๋ยคอก 

และฟางข้าว ซึ่งคิดเป็นต้นทุนรวมประมาณ 70,450 บาทต่อไร่ต่อรอบการปลูก และหากตั้งสมมติฐาน
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ว่ามีการรื้อแปลงและปลูกใหม่ทุก 3 ปี ต้นทุนผันแปรดังกล่าวจะเท่ากับประมาณ 9,817 บาทต่อไร่ต่อ

ปี หรือประมาณ 4,908 บาทต่อไร่ต่อรอบเก็บเกี่ยว อย่างไรก็ตาม การกระจายต้นทุนผันแปรจะขึ้นอยู่

กับข้อเท็จจริงว่ามีการปลูกใหม่ทั้งแปลงหรือเป็นการซ่อมต้นเป็นบางส่วน ซึ่งจะมีผลต่อระดับต้นทุน

เฉล่ียต่อปี 

เมื่อพิจารณารายได้ต่อรอบการผลิตเปรียบเทียบกับต้นทุนการผลิตในเบื้องต้น พบว่าโมเดลการ

ปลูกกล้วยคาเวนดิชมีศักยภาพในการสร้างรายได้ต่อไร่ในระดับสูง ภายใต้สมมติฐานราคาขายเฉล่ีย 13 

บาทต่อกิโลกรัม และการบริหารจัดการแปลงที่มีประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม โครงสร้างรายได้ของ

โมเดลนี้พึ่งพาปริมาณผลผลิต (volume-based strategy) เป็นสําคัญ กล่าวคือ ความสามารถในการ

ทํากําไรขึ้นอยู่กับอัตราผลผลิตต่อไร่ ความสมํ่าเสมอของคุณภาพ และความสามารถในการควบคุม

ต้นทุนต่อหน่วย มากกว่าการต้ังราคาพรีเมียม 

ในเชิงโครงสร้าง โมเดลคาเวนดิชจึงสะท้อนทางเลือกของผู้ผลิตที่ต้องการหลีกเลี่ยงความผันผวน

ของตลาดกล้วยหอมทองภายในประเทศ โดยเปลี่ยนไปสู่สายพันธุ์ที่มีมาตรฐานการค้าชัดเจนและมี

ตลาดรองรับในระดับสากล อย่างไรก็ตาม ความสามารถในการแข่งขันในตลาดส่งออกยังขึ้นอยู่กับ

ปัจจัยด้านต้นทุนการผลิตเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่ง ความเสี่ยงด้านราคา และเงื่อนไขด้านมาตรฐาน

สินค้า ซ่ึงเป็นประเด็นสําคัญท่ีจะถูกนําไปวิเคราะห์ต่อในส่วนถัดไปของรายงาน 

4.5.1.2 กรณีศึกษากล้วยหอมทอง 1  

กรณีศึกษากล้วยหอมทองนี้เป็นตัวอย่างของการผลิตกล้วยหอมทองเชิงพาณิชย์ที่รองรับทั้ง ตลาด

ส่งออกไปยังประเทศญี่ปุ่น และ ตลาดค้าปลีกสมัยใหม่ภายในประเทศ โดยสหกรณ์เริ่มดําเนินการ

ส่งออกไปยังสหกรณ์ผู้บริโภคในประเทศญี่ปุ ่นตั้งแต่ปี พ.ศ. 2535 กล้วยที่ใช้เป็นสายพันธ์ุ Gros 

Michel ซึ่งเป็นหนึ่งในสายพันธุ์กล้วยหอมทองที่นิยมปลูกในประเทศไทย ปัจจุบันสหกรณ์ทําหน้าท่ี

เป็นผู้รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรสมาชิกกว่า 300 ครัวเรือน ครอบคลุมพื้นที่เพาะปลูกรวมกว่า 

2,000 ไร่ 

ในด้านการผลิต กล้วยหอมทองใช้ระยะเวลาประมาณ 6 เดือนในการออกปลี และสามารถเก็บ

เกี่ยวผลผลิตได้ในช่วงประมาณเดือนที่ 9 หลังปลูก สหกรณ์มีศักยภาพในการรวบรวมผลผลิตได้

ประมาณ 400 ตันต่อเดือน โดยแบ่งสัดส่วนการจําหน่ายออกเป็นสองตลาดหลัก ได้แก่ ตลาดส่งออก

ไปยังประเทศญี่ปุ่นร้อยละ 10 หรือประมาณ 40 ตันต่อเดือน และตลาดภายในประเทศร้อยละ 90 

หรือประมาณ 360 ตันต่อเดือน สําหรับการเพาะปลูก โดยทั่วไปมีความหนาแน่นเฉลี่ยประมาณ 400 
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ต้นต่อไร่ แต่ละต้นให้ผลผลิตประมาณ 1 เครือ โดยหนึ่งเครือมีประมาณ 5–6 หวี หรือประมาณ 50–

80 ผล ส่งผลให้มีผลผลิตเฉล่ียอยู่ท่ีประมาณ 2,400–5,760 กิโลกรัมต่อไร่ 

สําหรับตลาดส่งออกในเชิงโครงสร้าง การส่งออกกล้วยหอมทองไปยังประเทศญี่ปุ่นดําเนินการ

ผ่านห่วงโซ่การตลาดที่มีการเชื่อมโยงกันอย่างชัดเจนตั้งแต่ต้นนํ้าถึงปลายนํ้า โดยสหกรณ์ทําหน้าท่ี

รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรสมาชิก ก่อนส่งต่อให้บริษัทผู้ส่งออกของไทย ซึ่งรับผิดชอบการคัดบรรจุ 

การขนส่ง และการจัดการเอกสารการส่งออกไปยังประเทศญี่ปุ่น ในฝั่งประเทศญี่ปุ่น กล้วยจะถูก

นําเข้าโดยบริษัทผู้นําเข้า ก่อนกระจายต่อไปยังสหกรณ์ผู้บริโภค (consumer cooperatives) ซึ่งเป็น

เครือข่ายค้าปลีกของสมาชิกสหกรณ์ โดยสินค้าจะจําหน่ายผ่านระบบส่ังซ้ือแบบแคตตาล็อกหรือระบบ

ส่ังซ้ือของสมาชิกเป็นหลัก  

โครงสร้างตลาดลักษณะนี้ส่งผลให้ความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่างผู้ผลิตในประเทศไทยและ

ผู้บริโภคในญี่ปุ่นมีลักษณะเป็นความร่วมมือระยะยาว พร้อมทั้งมีระบบควบคุมคุณภาพตลอดห่วงโซ่

อุปทาน โดยสหกรณ์จะจัดส่งกล้วยไปยังประเทศญี่ปุ่นในลักษณะสัปดาห์เว้นสัปดาห์ ครั้งละประมาณ 

20 ตัน หรือประมาณ 1 ตู้คอนเทนเนอร์ เกษตรกรสมาชิกได้รับราคาประกันสําหรับการส่งออกที่ 15 

บาทต่อกิโลกรัม ส่งผลให้การส่งออกสร้างรายได้ให้แก่สหกรณ์ประมาณ 600,000 บาทต่อเดือน หรือ

ประมาณ 7.2 ล้านบาทต่อปี สําหรับการผลิตเพื่อการส่งออก เกษตรกรสามารถตัดกล้วยที่ระดับความ

สุกประมาณร้อยละ 70 โดยมีนํ้าหนักเฉลี่ยต่อเครือประมาณ 6–10 กิโลกรัม จะสามารถสร้างรายได้

ต่อรอบการผลิตประมาณ 36,000–60,000 บาทต่อไร่ 

ในส่วนของตลาดภายในประเทศ ผลผลิตส่วนใหญ่จะถูกจําหน่ายให้กับ ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ โดย

มี ราคาประกันที่ 1.80 บาทต่อลูก ภายใต้มาตรฐานคุณภาพที่กําหนดให้กล้วยแต่ละลูกมีนํ้าหนัก ไม่

น้อยกว่า 120 กรัม และไม่เกิน 180 กรัม หากสมมติให้หนึ่งหวีมีประมาณ 12 ลูก จะมีนํ้าหนักเฉล่ีย 

1.44–2.16 กิโลกรัมต่อหวี ซึ่งคิดเป็นราคาประมาณ 10–15 บาทต่อกิโลกรัม เมื่อคํานวณจากปริมาณ

ผลผลิตที่จําหน่ายในประเทศประมาณ 360 ตันต่อเดือน จะสร้างรายได้ให้แก่สหกรณ์ประมาณ 5.4 

ล้านบาทต่อเดือน หรือประมาณ 64.8 ล้านบาทต่อปี สําหรับเกษตรกรแม้การส่งขายภายในประเทศ

จะสามารถตัดในระยะความสุกที่มากกว่าการขายแบบส่งออกที่ประมานร้อยละ 85 นํ้าหนักประมาน 

13-14 กิโลกรัมต่อเครือ แต่ละราคานับเป็นลูกรายได้ต่อรอบการผลิตจะอยู่ที่ 36,000 – 57,600 บาท 

ต่อไร่ 
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อย่างไรก็ตาม การผลิตเพ่ือการส่งออกไปยังประเทศญ่ีปุ่นจําเป็นต้องปฏิบัติตามมาตรฐานการผลิต

ที่เข้มงวดกว่าการผลิตเพื่อจําหน่ายในประเทศ โดยเกษตรกรจะต้องปฏิบัติตามมาตรฐานการผลิตท่ี

ครอบคลุมทั้งระบบ เช่น การควบคุมการใช้สารเคมีในแปลง การจัดการดินและนํ้า การบันทึกข้อมูล

การผลิต รวมถึงระบบตรวจสอบย้อนกลับ (traceability) ที่สามารถระบุแหล่งที่มาของผลผลิต

ย้อนกลับไปยังแปลงปลูกได้ นอกจากนี้ การผลิตเพื่อส่งออกยังต้องมีการตรวจสอบและรายงาน

คุณภาพดินและน้ําอย่างสม่ําเสมอ ซ่ึงทําให้เกษตรกรต้องดูแลแปลงปลูกอย่างเข้มงวดมากข้ึน 

ในทางปฏิบัติ เกษตรกรจํานวนหนึ่งจึงต้องปรับรูปแบบการผลิตไปสู่การปลูกแบบอินทรีย์หรือการ

จํากัดการใช้สารเคมีอย่างเข้มงวดเพื่อให้สอดคล้องกับข้อกําหนดของตลาดส่งออก ซึ่งแตกต่างจากการ

ผลิตเพื่อจําหน่ายในประเทศที่ยังสามารถใช้สารเคมีบางประเภทในการควบคุมวัชพืชหรือแมลงได้

ภายใต้มาตรฐาน GAP ความแตกต่างของข้อกําหนดดังกล่าวส่งผลให้การผลิตเพื่อการส่งออกมีต้นทุน

การจัดการแปลงและความต้องการแรงงานสูงกว่าอย่างมีนัยสําคัญ จากข้อมูลของผู้ประกอบการพบว่า 

ต้นทุนการผลิตสําหรับการปลูกแบบปลอดสารเพื่อการส่งออกอาจสูงถึงประมาณร้อยละ 60 ของ

รายได้จากการจําหน่ายผลผลิต หรือประมาณ 21,600 บาทต่อไร่ ในขณะที่การผลิตเพื่อจําหน่ายใน

ตลาดภายในประเทศสามารถลดต้นทุนบางส่วนลงได้ เนื่องจากไม่มีข้อจํากัดด้านการปลูกแบบปลอด

สารพิษ ตัวอย่างเช่น ต้นทุนการตัดหญ้าที่มีค่าแรงประมาณ 70 บาทต่อชั่วโมง ใช้เวลาตัดเฉลี่ยครั้งละ 

8 ชั่วโมง และดําเนินการเดือนละหนึ่งคร้ัง ส่งผลให้มีต้นทุนประมาณ 5,040 บาทต่อไร่ต่อรอบการ

ผลิต ภายใต้เงื่อนไขดังกล่าว ต้นทุนการผลิตเพื่อจําหน่ายในประเทศจึงลดลงเหลือประมาณ 17,060 

บาทต่อไร่ 

โครงสร้างตลาดดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า แม้ราคาส่งออกจะอยู่ในระดับใกล้เคียงกับตลาด

ภายในประเทศ แต่ข้อกําหนดด้านมาตรฐานการผลิตและภาระในการควบคุมคุณภาพทําให้การผลิต

เพ่ือส่งออกมีต้นทุนและความซับซ้อนสูงกว่า ซ่ึงอาจเป็นหน่ึงในปัจจัยท่ีทําให้สัดส่วนการส่งออกยังคงมี

ขนาดจํากัด 

4.5.1.3 กรณีศึกษากล้วยหอมทอง 2 

กรณีศึกษากล้วยหอมทองนี้เป็นตัวอย่างของการผลิตกล้วยหอมทองเชิงพาณิชย์ที่มุ่งเน้นตลาด 

สินค้าพรีเมียมภายในประเทศ โดยฟาร์มเริ่มทดลองปลูกกล้วยหอมทองตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 ในแต่ละ

รอบการปลูกใช้พื้นที่ประมาณ 5 ไร่ ปลูกเฉลี่ย 400 ต้นต่อไร่ ซึ่งให้ผลผลิตต่อไร่เฉลี่ย 4,580 กิโลกรัม

ต่อไร่ 
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ในด้านการผลิต กล้วยหอมทองใช้ระยะเวลาประมาณ 6 เดือนในการออกปลี และเริ่มเก็บเกี่ยว

ผลผลิตตั้งแต่ เดือนที่ 7 หลังปลูก โดยมีการทยอยเก็บเกี่ยวเป็นรอบ ได้แก่ เดือนที่ 7 ประมาณ ร้อย

ละ 50 ของผลผลิตทั้งหมด เดือนที่ 8 ประมาณ ร้อยละ 20 และเดือนที่ 9 ประมาณ ร้อยละ 30 ใน

ด้านผลผลิต กล้วยหน่ึงต้นให้ผลผลิตประมาณ 1 เครือ โดยเฉล่ีย เครือละ 5 หวี หวีละ 12 ลูก อย่างไร

ก็ตาม ในการคัดคุณภาพเพื่อจําหน่ายในตลาดพรีเมียมจะมีการคัดเกรด โดยสมมติให้ 1 หวีเป็น

ผลผลิตตกเกรด และสามารถจําหน่ายได้ประมาณ 4 หวีต่อเครือ ภายใน 4 หวีดังกล่าวแบ่งเป็น เกรด 

AA จํานวน 1 หวี และ เกรด A จํานวน 3 หวี 

ในส่วนของราคา กล้วยเกรด AA ซึ่งมีนํ้าหนักตั้งแต่ 3 กิโลกรัมต่อหวีขึ้นไป มีราคาประมาณ 8 

บาทต่อลูก ขณะที่กล้วยเกรด A ซึ่งมีนํ้าหนักระหว่าง 2.5–2.9 กิโลกรัมต่อหวี มีราคาประมาณ 7.5 

บาทต่อลูก ภายใต้โครงสร้างคุณภาพดังกล่าว รายได้เฉลี่ยต่อเครืออยู่ที่ประมาณ 366 บาท และเม่ือ

คํานวณจากนํ้าหนักผลผลิตเฉลี่ยต่อเครือจะคิดเป็นราคาประมาณ 31.97 บาทต่อกิโลกรัม จาก

ปริมาณการจําหน่ายในตลาดพรีเมียม ฟาร์มสามารถสร้างรายได้ประมาณ 50,000 บาทต่อสัปดาห์ 

หรือประมาณ 220,000 บาทต่อเดือน เมื่อคิดเป็นผลผลิตรวมทั้งปี ฟาร์มสามารถผลิตกล้วยหอมทอง

ได้ประมาณ 78 ตันต่อปี และสร้างรายได้ไม่น้อยกว่า 2.64 ล้านบาทต่อปี โดยยังไม่รวมรายได้จากการ

นําผลผลิตตกเกรดไปแปรรูปเป็นสินค้าอ่ืน 

ในด้านต้นทุนการผลิต กรณีศึกษานี้มีต้นทุนสําคัญ 4 ส่วน ได้แก่ (1) ต้นพันธุ์ (2) ระบบนํ้าและ

การจัดการแปลง (3) การปรับปรุงดิน และ (4) อุปกรณ์คํ้ายันต้น ซึ่งโดยทั่วไปจะเกิดขึ้นเป็นรอบการ

ผลิตประมาณ ทุก 3 ปี สําหรับต้นพันธุ ์เป็นหน่อเพาะเลี้ยงเนื้อเยื ่อจากศูนย์เพาะเลี้ยง มีต้นทุน

ประมาณ 13 บาทต่อต้น ส่วนการวางระบบนํ้าและการรื้อแปลงใหม่มีต้นทุนประมาณ 8,000 บาทต่อ

ไร่ สําหรับการปรับปรุงดินใช้ ปุ๋ยคอกประมาณ 20 ตันต่อไร่ โดยมีราคาประมาณ 20 บาทต่อถุง 

(น้ําหนักประมาณ 30 กิโลกรัม) คิดเป็นต้นทุนประมาณ 13,333 บาทต่อไร่ และสุดท้ายคือ อุปกรณ์ค้ํา

ยันต้น ซ่ึงมีต้นทุนประมาณ 6 บาทต่อต้น 

เมื่อคํานวณต้นทุนผันแปรสําหรับรอบการผลิตประมาณ 3 ปี จะประกอบด้วย ค่าหน่อพันธ์ุ 

5,200 บาทต่อไร่ ค่าระบบนํ้าและการรื้อแปลง 8,000 บาท ค่าปุ๋ยคอก 13,333 บาท และค่าอุปกรณ์

ค้ํายัน 2,400 บาท รวมต้นทุนประมาณ 28,933 บาทต่อไร่ หากเฉล่ียเป็นต้นทุนรายปีจะอยู่ท่ีประมาณ 

9,644 บาทต่อไร่ต่อปี อย่างไรก็ตาม ระดับต้นทุนเฉลี่ยดังกล่าวอาจเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับรูปแบบ
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การจัดการแปลง เช่น การปลูกใหม่ทั้งแปลงหรือการซ่อมต้นเพียงบางส่วน ทั้งนี้การคํานวณดังกล่าว

ยัง ไม่รวมต้นทุนการขุดบ่อน้ําบาดาล ซ่ึงเป็นต้นทุนลงทุนระยะยาวของฟาร์ม 

เมื่อพิจารณาโครงสร้างการผลิตและการจําหน่าย พบว่าโมเดลการปลูกกล้วยหอมทองสําหรับ

ตลาดพรีเมียมภายในประเทศเป็นรูปแบบการผลิตที่เน้น การสร้างมูลค่าเพิ่มต่อหน่วย (value-based 

strategy) มากกว่าการผลิตในปริมาณมาก กล่าวคือ ฟาร์มให้ความสําคัญกับการคัดคุณภาพผลผลิต

และการแบ่งเกรดสินค้าเพ่ือให้สามารถจําหน่ายในราคาท่ีสูงกว่าตลาดท่ัวไป 

อย่างไรก็ตาม โมเดลการผลิตลักษณะนี้ต้องอาศัยการจัดการคุณภาพอย่างใกล้ชิด ทั้งในด้านการ

ดูแลแปลง การคัดเกรดผลผลิต และการรักษามาตรฐานสินค้าให้สมํ่าเสมอ ซึ่งทําให้การผลิตมีความ

เข้มข้นด้านแรงงานและการจัดการมากกว่าการผลิตเพื ่อจําหน่ายในตลาดทั ่วไป นอกจากน้ี 

ความสําเร็จของโมเดลตลาดพรีเมียมยังขึ้นอยู่กับความสามารถในการเข้าถึงช่องทางการจําหน่ายท่ี

เหมาะสม เช่น ร้านค้าปลีกเฉพาะกลุ่มหรือช่องทางการจําหน่ายท่ีมุ่งเน้นสินค้าคุณภาพสูง 

4.5.2 อุปสรรคต่อการส่งออกกล้วยไทย 

จากกรณีศึกษาทั้งสามรูปแบบจะเห็นได้ว่า การผลิตกล้วยเชิงพาณิชย์ในประเทศไทยสามารถพัฒนา

ไปสู่รูปแบบธุรกิจที่หลากหลายตามเงื่อนไขของตลาดและศักยภาพของผู้ผลิต ไม่ว่าจะเป็นการผลิตเพ่ือ

แข่งขันด้านปริมาณและต้นทุน การผลิตที่ต้องปฏิบัติตามมาตรฐานเพื่อเชื่อมโยงกับตลาดส่งออก หรือการ

ผลิตที่มุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มผ่านการคัดคุณภาพและจําหน่ายในตลาดพรีเมียมภายในประเทศ อย่างไรก็ตาม 

แม้จะมีช่องทางตลาดที่หลากหลาย แต่แต่ละรูปแบบการผลิตก็มีข้อจํากัดและเงื่อนไขที่แตกต่างกัน ทั้งใน

ด้านโครงสร้างต้นทุน มาตรฐานการผลิต ความสามารถในการควบคุมคุณภาพสินค้า และการเข้าถึง

ช่องทางการตลาด โดยเฉพาะอย่างยิ ่งในกรณีของตลาดส่งออก ซึ ่งแม้จะให้ราคาที่น่าสนใจ แต่ยังมี

ข้อกําหนดด้านมาตรฐานและภาระในการควบคุมคุณภาพท่ีสูงกว่าตลาดภายในประเทศ 

ปัจจัยเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงความท้าทายเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรมกล้วยไทย และนําไปสู่

คําถามสําคัญว่าเหตุใดประเทศไทยจึงยังไม่สามารถขยายการส่งออกกล้วยได้อย่างเต็มศักยภาพ ซ่ึง

สามารถสรุปเป็นประเด็นสําคัญ 3 ประการ ดังต่อไปน้ี 

4.5.2.1 มาตรฐานการปลูกกับการดูแลแปลง 

ความแตกต่างของมาตรฐานการปลูกและการดูแลแปลงเป็นหนึ่งในปัจจัยสําคัญที่ทําให้การผลิต

กล้วยเพื่อจําหน่ายในประเทศและการส่งออกมีต้นทุนและความซับซ้อนแตกต่างกัน โดยสําหรับตลาด
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ภายในประเทศ การผลิตกล้วยไม่ได้กําหนดให้ทุกแปลงต้องได้รับการรับรองมาตรฐาน GAP และแม้ใน

กรณีที่มีการรับรอง GAP ก็ไม่ได้ห้ามใช้สารเคมีสังเคราะห์โดยสิ้นเชิง แต่อนุญาตให้ใช้ได้ในปริมาณท่ี

กําหนดตามกฎหมาย พร้อมท้ังมีการตรวจสอบสารตกค้างก่อนการจําหน่าย 

ในทางตรงกันข้าม การผลิตกล้วยเพื่อการส่งออก โดยเฉพาะตลาดญ่ีปุ่น มักใช้เกณฑ์การผลิตแบบ 

organic หรือการจํากัดการใช้สารเคมีอย่างเข้มงวด ซ่ึงมีข้อกําหนดด้านการควบคุมกระบวนการผลิตท่ี

ละเอียดและครอบคลุมมากกว่า ตัวอย่างเช่น ในกรณีศึกษาที่นําเสนอในหัวข้อ 4.5.1.2 มีการควบคุม

กระบวนการผลิตตั้งแต่ขั้นตอนการตรวจสอบคุณภาพดินก่อนการปลูก การเพาะและย้ายกล้า การ

ดูแลแปลง ไปจนถึงการเก็บเกี่ยว โดยทุกขั้นตอนต้องมีการบันทึกข้อมูลอย่างละเอียดตามแผนการ

ผลิต นอกจากนี้ ในขั้นตอนการล้างผลผลิตยังมีการตรวจสอบคุณภาพนํ้าอย่างเข้มงวด โดยมีการเก็บ

ตัวอย่างนํ้าจาก 8 จุดในระบบนํ้า ได้แก่ ก๊อกนํ้า นํ้าในถังพัก และนํ้าในถังเก็บจํานวน 6 ถัง เพ่ือ

ตรวจสอบการปนเป้ือนของเช้ือแบคทีเรีย เช่น Escherichia coli และจุลินทรีย์อ่ืน ๆ 

นอกจากข้อกําหนดด้านกระบวนการผลิตแล้ว การคัดเกรดผลผลิตสําหรับการส่งออกยังมีความ

เข้มงวดมากกว่าตลาดภายในประเทศ โดยกําหนดคุณลักษณะของผลผลิตอย่างชัดเจน เช่น นํ้าหนัก

ผลผลิตต้องอยู่ในช่วง 110–180 กรัมต่อลูก ความยาวมากกว่า 16 เซนติเมตร มีตําหนิบนผิวไม่เกิน 

ร้อยละ 10 ของพื้นที่ผิว มีแผลธรรมชาติได้ไม่เกิน 1 เซนติเมตร และไม่อนุญาตให้มีผลกล้วยแฝด 

นอกจากนี้ กล้วยสําหรับการส่งออกจะถูกเก็บเกี่ยวในระดับความแก่ประมาณ ร้อยละ 70 ซึ่งตํ่ากว่า

กล้วยที่จําหน่ายในประเทศซึ่งสามารถเก็บเกี่ยวได้ในระดับความแก่ประมาณ ร้อยละ 80–85 ส่งผลให้

ผลผลิตที่สามารถผ่านเกณฑ์ส่งออกได้มีสัดส่วนจํากัด และนํ้าหนักเฉลี่ยต่อผลผลิตตํ่ากว่าการจําหน่าย

ในตลาดภายในประเทศ 

มาตรฐานการผลิตที่เข้มงวดดังกล่าวยังส่งผลต่อโครงสร้างต้นทุนของเกษตรกร โดยเฉพาะต้นทุน

ด้านปัจจัยการผลิตและแรงงาน เช่น การใช้ปุ๋ยคอกจํานวนมากในการปรับปรุงดิน (มากกว่า 400 

กระสอบต่อไร่) และการดูแลแปลงที่ต้องใช้แรงงานเข้มข้น เช่น การตัดหญ้าและควบคุมวัชพืชด้วย

แรงงานคน แทนการใช้สารเคมี ในขณะที่โครงสร้างแรงงานของเกษตรกรในกลุ่มสหกรณ์ส่วนใหญ่มี

อายุค่อนข้างสูง โดยพบว่าเกษตรกรประมาณ ร้อยละ 70 มีอายุมากกว่า 60 ปี ส่งผลให้การจัดการ

แปลงแบบปลอดสารต้องใช้แรงงานและต้นทุนการจัดการสูงขึ้น ซึ่งจากข้อมูลภาคสนามพบว่า ต้นทุน

การผลิตสําหรับการปลูกแบบปลอดสารเพื่อการส่งออกอาจสูงถึงประมาณ ร้อยละ 60 ของรายได้จาก

การจําหน่ายผลผลิต 
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นอกจากข้อกําหนดด้านกระบวนการผลิตและต้นทุนแรงงานแล้ว การผลิตแบบปลอดสารเพื่อการ

ส่งออกยังเผชิญข้อจํากัดด้านพื้นที่การเพาะปลูก โดยเฉพาะในกรณีของการผลิตที่อาศัยเครือข่าย

เกษตรกรรายย่อยซึ่งถือครองพื้นที่แปลงขนาดเล็กและกระจายตัวอยู่ในชุมชนเดียวกัน ในหลายพื้นท่ี

แปลงปลูกกล้วยสําหรับการส่งออกตั้งอยู่ใกล้กับแปลงเกษตรของเพื่อนบ้านที่ยังใช้สารเคมีในการผลิต

พืชชนิดอ่ืน ทําให้เกิดความเส่ียงของการปนเป้ือนสารเคมีจากพ้ืนท่ีข้างเคียง 

ด้วยเหตุนี้ การผลิตเพื่อการส่งออกจึงต้องกําหนดมาตรการป้องกันเพิ่มเติม เช่น การกําหนดให้

แปลงปลูกต้องอยู่ติดถนนหรือมีแนวกันชน และการเว้นระยะห่างจากแปลงที่ใช้สารเคมีอย่างน้อย 10 

เมตร อย่างไรก็ตาม ในทางปฏิบัติ เกษตรกรมักต้องเว้นระยะมากกว่าที่กําหนดเพื่อป้องกันความเสี่ยง

จากการปนเป้ือน ส่งผลให้พ้ืนท่ีท่ีสามารถใช้ผลิตกล้วยปลอดสารเพ่ือการส่งออกได้จริงมีสัดส่วนจํากัด 

ในกรณีศึกษาที่พบในภาคสนาม เกษตรกรบางรายจึงใช้รูปแบบการปลูกแบบ “ไข่ดาว” กล่าวคือ 

พื้นที่บริเวณตรงกลางแปลงซึ่งมีความเสี่ยงต่อการปนเปื้อนตํ่าจะถูกใช้สําหรับการผลิตกล้วยปลอดสาร

เพื่อการส่งออก ในขณะที่พื้นที่บริเวณรอบนอกของแปลงจะใช้สําหรับการผลิตเพื่อจําหน่ายในตลาด

ภายในประเทศ วิธีการดังกล่าวช่วยลดความเสี่ยงด้านมาตรฐานสินค้า แต่ในขณะเดียวกันก็ทําให้พื้นท่ี

ที่สามารถผลิตเพื่อการส่งออกได้จริงมีสัดส่วนลดลง และเพิ่มความซับซ้อนในการจัดการแปลงของ

เกษตรกร 

สําหรับตลาดภายในประเทศ การผลิตเพื่อจําหน่ายให้กับร้านค้าปลีกสมัยใหม่ยังสามารถใช้ปุ๋ยเคมี

หรือสารเคมีบางชนิดในการควบคุมวัชพืชและแมลงได้ภายใต้ข้อกําหนดของมาตรฐาน GAP ทําให้การ

จัดการแปลงมีต้นทุนตํ่ากว่าและใช้แรงงานน้อยกว่า ความแตกต่างด้านมาตรฐานดังกล่าวจึงสะท้อนให้

เห็นถึง ต้นทุนการปฏิบัติตามมาตรฐาน (compliance cost) ที่สูงขึ้นสําหรับการผลิตเพื่อส่งออก ซึ่งมี

ผลต่อแรงจูงใจของเกษตรกรในการเลือกช่องทางตลาด 

4.5.2.2 ราคาส่งออกกับขายในประเทศ 

จากกรณีศึกษาที่นําเสนอในหัวข้อก่อนหน้า พบว่าแม้การส่งออกกล้วยไปยังตลาดต่างประเทศ 

เช่น ประเทศญี่ปุ่น จะถูกมองว่าเป็นตลาดที่มีศักยภาพและให้ราคาที่จูงใจ แต่ในทางปฏิบัติราคาท่ี

เกษตรกรได้รับจากการส่งออกกลับไม่ได้แตกต่างจากราคาที่จําหน่ายในตลาดภายในประเทศอย่างมี

นัยสําคัญ ความแตกต่างของราคาที่ค่อนข้างจํากัดดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าแรงจูงใจด้านราคา (price 

incentive) สําหรับการผลิตเพื่อการส่งออกยังไม่เพียงพอที่จะชดเชยต้นทุนการปฏิบัติตามมาตรฐานท่ี
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เพิ่มขึ้น เช่น การปลูกแบบปลอดสาร การบันทึกข้อมูลการผลิต และการควบคุมคุณภาพในทุกขั้นตอน

ของกระบวนการผลิต 

จากกรณีศึกษาในหัวข้อ 4.5.1.2 พบว่า ราคาประกันสําหรับกล้วยที่ส่งออกไปยังประเทศญี่ปุ่นอยู่

ที่ประมาณ 15 บาทต่อกิโลกรัม ในขณะที่การจําหน่ายในประเทศมีการกําหนดราคาประกันที่ 1.80 

บาทต่อลูก อย่างไรก็ตาม เมื ่อคํานวณโดยอิงนํ ้าหนักมาตรฐานของกล้วยต่อหวีเพื ่อให้สามารถ

เปรียบเทียบราคาในหน่วยเดียวกันได้ ราคาสําหรับการจําหน่ายในประเทศจะอยู่ในช่วงประมาณ 10–

15 บาทต่อกิโลกรัม ซ่ึงใกล้เคียงกับราคาส่งออก  

โครงสร้างราคาดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า แม้ตลาดส่งออกจะมีข้อได้เปรียบในด้านความมั่นคงของ

ตลาดและมีความสัมพันธ์ทางการค้าที่ดําเนินมาอย่างต่อเนื่องยาวนานกว่า 30 ปี แต่ระดับราคาท่ี

เกษตรกรได้รับกลับไม่ได้สูงกว่าตลาดภายในประเทศอย่างมีนัยสําคัญ จึงไม่สามารถสร้างแรงจูงใจให้

เกษตรกรปรับเปลี่ยนระบบการผลิตไปสู่การปลูกแบบปลอดสารได้มากนัก สถานการณ์ดังกล่าว

สะท้อนถึงความไม่สอดคล้องกันระหว่างโครงสร้างราคาที่เกษตรกรได้รับกับข้อกําหนดด้านมาตรฐาน

การผลิตที่เข้มงวดกว่า รวมถึงต้นทุนการจัดการแปลงและความเสี่ยงในการถูกปฏิเสธสินค้าหาก

ผลผลิตไม่ผ่านเกณฑ์คุณภาพของตลาดส่งออก 

ด้วยเหตุนี ้ เกษตรกรจํานวนหนึ ่งจึงเลือกกระจายผลผลิตระหว่างตลาดส่งออกและตลาด

ภายในประเทศ โดยใช้ตลาดส่งออกเป็นช่องทางในการระบายผลผลิตส่วนหนึ ่งที ่สามารถผ่าน

มาตรฐานได้ ขณะที่ผลผลิตส่วนใหญ่ยังคงจําหน่ายในตลาดภายในประเทศซึ่งมีความยืดหยุ่นด้าน

มาตรฐานมากกว่า สถานการณ์ดังกล่าวจึงสะท้อนให้เห็นว่า ความแตกต่างของราคาที่ไม่มากนักเป็น

หน่ึงในข้อจํากัดสําคัญต่อการขยายการผลิตกล้วยเพ่ือการส่งออกของไทย 

4.5.2.3 ความผันผวนของค่าเงิน 

นอกจากสองปัจจัยข้างต้น ความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนยังเป็นอีกปัจจัยสําคัญที่สะท้อน

ความเปราะบางของการส่งออกกล้วยไปยังตลาดญี่ปุ่น โดยในกรณีศึกษานี้ การกําหนดราคาซื้อขายใช้

ค่าเงินเยนเป็นฐาน และกําหนดราคาแบบคงที่ตลอดทั้งปี ส่งผลให้ผู้นําเข้าฝั่งญ่ีปุ่นสามารถซื้อสินค้าใน

ราคาเดิมได้ต่อเนื่อง ขณะที่ความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนตกอยู่กับสหกรณ์ผู้

ส่งออกในประเทศไทย ตัวอย่างเช่น การกําหนดราคาที่ 170 เยนต่อกิโลกรัมตลอดทั้งปี แม้ราคาจะ

คงที่ในหน่วยเงินเยน แต่เมื่อค่าเงินเยนอ่อนค่าลง รายได้ที่แปลงเป็นเงินบาทจะลดลงตามไปด้วย โดย
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ในช่วงต้นปี 170 เยนต่อกิโลกรัมมีมูลค่าประมาณ 39.10 บาท แต่ในช่วงปลายปีมูลค่าลดลงเหลือ

ประมาณ 34.16 บาทต่อกิโลกรัม 

เมื่อพิจารณาจากปริมาณการส่งออกเฉลี่ยประมาณ 40 ตันต่อเดือน ความแตกต่างของอัตรา

แลกเปลี่ยนดังกล่าวทําให้รายได้จากการส่งออกลดลงประมาณ 197,600 บาทในบางเดือน ซึ่งสะท้อน

ให้เห็นว่าความผันผวนของค่าเงินสามารถส่งผลกระทบต่อรายได้ของผู้ส่งออกในระดับที่มีนัยสําคัญ 

แม้ราคาซ้ือขายในตลาดปลายทางจะยังคงเดิมก็ตาม 

ในเชิงโครงสร้างตลาด สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนถึงการถ่ายโอนความเสี ่ยงด้านอัตรา

แลกเปลี่ยน (exchange rate risk) จากผู้นําเข้าไปยังผู้ส่งออก กล่าวคือ แม้ผู้ซื้อในต่างประเทศจะ

สามารถรักษาต้นทุนการจัดซื้อในสกุลเงินของตนเองได้อย่างคงที่ แต่ความผันผวนของค่าเงินจะส่งผล

กระทบโดยตรงต่อรายได้ของผู้ส่งออกและสหกรณ์ผู้รวบรวมผลผลิตในประเทศ ซึ่งอาจส่งผลต่อ

ความสามารถในการวางแผนรายได้และความมั่นคงทางเศรษฐกิจของผู้ผลิตในระยะยาว ซึ่งในทาง

ทฤษฎี ความเส่ียงจากความผันผวนของอัตราแลกเปล่ียนอาจสามารถลดลงได้ผ่านการใช้เครื่องมือทาง

การเงิน เช่น สัญญาซื้อขายเงินตราล่วงหน้า (forward contract) เพื่อกําหนดอัตราแลกเปลี่ยน

ล่วงหน้า 

4.6 การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

4.6.1 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักในห่วงโซ่อุปทานกล้วย 

อุตสาหกรรมกล้วยของประเทศไทยเป็นระบบห่วงโซ่อุปทานที่ซับซ้อน และเกี่ยวข้องกับผู้มีส่วนได้ 

ส่วนเสียจํานวนมาก ทั้งในระดับนโยบาย การผลิต การแปรรูป การตลาด และการส่งออก โดยผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียเหล่าน้ีมีบทบาทแตกต่างกันตามลําดับข้ันของห่วงโซ่ ต้ังแต่ต้นน้ําจนถึงปลายน้ํา และครอบคลุมท้ัง

ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษา ภาคการเงิน และองค์กรสนับสนุนภาคประชาสังคม 

ภาครัฐมีบทบาทสําคัญในการกําหนดนโยบาย ส่งเสริม สนับสนุน ควบคุม และกํากับดูแลคุณภาพ 

ของสินค้าเกษตร โดยหน่วยงานที ่เกี ่ยวข้องมีหลายระดับและหลายสังกัด ได้แก่ กระทรวงเกษตร 

และสหกรณ์ (กษ.) ซ ึ ่งเป ็นหน่วยงานหลักในการพัฒนาภาคเกษตร โดยมีกรมวิชาการเกษตร  

กรมส่งเสริมการเกษตร และสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (สศก.) เป็นผู ้รับผิดชอบในด้านเทคนิค 

และเศรษฐศาสตร์การเกษตร นอกจากนี้ยังมีหน่วยงานภายใต้กระทรวงพาณิชย์ (พณ.) เช่น กรมส่งเสริม
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การค้าระหว่างประเทศ และกรมการค้าภายใน ซึ่งมีบทบาทสําคัญในการส่งเสริมตลาดภายในประเทศ 

และการค้าระหว่างประเทศ 

ในด้านอุตสาหกรรมการแปรรูปและการผลิตภาคอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม (อก.) 

โดยเฉพาะสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) มีหน้าที่ส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยใน 

เชิงพาณิชย์ ส่วนในด้านสุขภาพและมาตรฐาน กระทรวงสาธารณสุข โดยสํานักงานคณะกรรมการอาหาร

และยา (อย.) และสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) มีบทบาทในการควบคุมคุณภาพ 

และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์กล้วย เพ่ือให้เป็นไปตามมาตรฐานท้ังภายในประเทศและสากล 

ภาครัฐยังมีบทบาทสําคัญด้านการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม โดยเฉพาะกระทรวงการอุดมศึกษา 

วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ผ่านกรมวิทยาศาสตร์บริการ รวมถึงหน่วยงานวิจัยรัฐ เช่น สํานักงาน

พัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช. หรือ NSTDA) และสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว. หรือ TISTR) ที่มีบทบาทในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต การแปรรูป 

และการยืดอายุของผลิตภัณฑ์กล้วย 

หน่วยงานด้านนโยบายการเงินและภาษี เช่น กระทรวงการคลัง (กค.) และกรมศุลกากร มีบทบาท

สําคัญในการสนับสนุนระบบภาษี การอํานวยความสะดวกด้านการนําเข้า - ส่งออก ตลอดจนมาตรการ 

ทางภาษีที่เอื้อต่อผู้ประกอบการเกษตรกล้วย หน่วยงานท้องถิ่น เช่น องค์การบริหารส่วนตําบล (อบต.) 

องค์การบริหารส่วนจังหวัด (อบจ.) และหน่วยงานระดับจังหวัด มีบทบาทในการประสานงาน สนับสนุน

กิจกรรมในระดับพ้ืนท่ี และขับเคล่ือนนโยบายระดับชุมชน 

ในส่วนของภาคเอกชน กลุ่มที่มีบทบาทหลักได้แก่เกษตรกรผู้ปลูกกล้วย ทั้งรายย่อยและรายใหญ่  

ซึ่งเป็นผู้ผลิตด่านแรกของห่วงโซ่ โดยมักรวมกลุ่มกันเป็นกลุ่มเกษตรกร สหกรณ์ หรือวิสาหกิจชุมชน  

เพื่อเสริมสร้างพลังในการบริหารจัดการการผลิตและการตลาด นอกจากนี้ยังมีผู ้ประกอบการ SME  

ด้านการแปรรูป โรงงานอุตสาหกรรมขนาดกลางและใหญ่ ผู้ส่งออก (Trader หรือบริษัทส่งออก) ผู้ค้าปลีก

ในระบบ Modern Trade และ Startup ด้านเกษตรและอาหาร ซึ ่งเข้ามามีบทบาทใหม่ในการนํา

นวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใช้พัฒนาห่วงโซ่คุณค่าอย่างมีประสิทธิภาพ 

ภาคการศึกษาและสถาบันวิจ ัยมีบทบาทสนับสนุนเชิงว ิชาการ โดยเฉพาะมหาวิทยาลัยที ่มี 

คณะเกษตรกรรม เทคโนโลยีการอาหาร และวิทยาศาสตร์การเกษตร ซึ่งผลิตบุคลากรและองค์ความรู้

ให้กับระบบกล้วยของประเทศ สถาบันวิจัยเฉพาะทาง เช่น ศูนย์นวัตกรรมเทคโนโลยีหลังการเก็บเกี่ยว 
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(Postharvest Technology Innovation Center: PHTIC) มีบทบาทสําคัญในการถ่ายทอดเทคโนโลยี

หลังการเก็บเก่ียว และการวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการลดความสูญเสียของผลผลิต 

ภาคการเงินเป็นอีกกลุ่มที่มีความสําคัญ โดยเฉพาะธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร  

(ธ.ก.ส.) ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมแห่งประเทศไทย (SME D Bank) และธนาคาร

พาณิชย์อื่น ๆ ซึ่งทําหน้าที่ให้บริการทางการเงิน การปล่อยสินเชื่อ การประกันภัยทางการเกษตร และ 

การให้คําปรึกษาทางการเงิน 

สุดท้าย คือ องค์กรสนับสนุนและภาคประชาสังคม ได้แก่ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 

โดยเฉพาะกลุ ่มอุตสาหกรรมอาหาร ตลอดจนสมาคมหอการค้าแห่งประเทศไทย ซึ ่งมีบทบาทใน 

การประสานงาน จัดทําข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย สร้างเครือข่ายความร่วมมือ และสนับสนุนการพัฒนา

อุตสาหกรรมกล้วยในระดับมหภาค 

การมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งหมดน้ี จึงเป็นกลไกสําคัญในการขับเคลื่อนห่วงโซ่อุปทาน

กล้วยให้เกิดประสิทธิภาพและความย่ังยืน ท้ังในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม
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ภาพท่ี 4.20 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักในห่วงโซ่อุปทานกล้วย
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4.6.2 ความสัมพันธ์และพลวัตระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

เพื ่อแสดงถึงความสัมพันธ์และพลวัตระหว่างผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียอย่างเป็นระบบและชัดเจน จึงแบ่ง 

การวิเคราะห์เป็น 3 ระดับตามการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน ได้แก่ ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา ดังน้ี 

4.6.2.1 ความสัมพันธ์และพลวัตระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในระดับต้นน้ํา 

ผู้ผลิตและเกษตรกรรายย่อยถือเป็นกลุ ่มผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักในห่วงโซ่อุปทานระดับต้นนํ ้า 

เนื่องจากเป็นผู้เพาะปลูกกล้วย บํารุงรักษา และเก็บเกี่ยวผลผลิตก่อนส่งต่อเข้าสู่กระบวนการขนส่งใน

ระดับกลางนํ้า อีกทั้งยังเป็นกลุ่มที่ต้องแบกรับความเสี่ยงด้านต้นทุน การผันผวนของราคาผลผลิต และ

ปัจจัยความไม่แน่นอนในรูปแบบต่าง ๆ เช่น โรคพืช แมลงศัตรูพืช และสภาพภูมิอากาศ ทั้งนี้ กลุ่มผู้ผลิต

และเกษตรกรรายย่อยสามารถเข้าถึงแหล่งทุนจากสถาบันการเงิน เช่น ธนาคารเพื่อการเกษตรและ

สหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) และสถาบันการเงินอื่น ๆ เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนสําหรับการเพาะปลูก

และการจัดการแปลง นอกจากการเข้าถึงแหล่งทุนโดยตรงแล้ว ภาครัฐยังสามารถมีบทบาทสําคัญในการ

สนับสนุนด้านการบริหารจัดการความเสี่ยง เช่น การรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลพื้นที่ที่มีความเสี่ยงต่อภัย

พิบัติหรือโรคพืช การให้คําแนะนําด้านการจัดการศัตรูพืชตามฤดูกาล เช่น การระบาดของแมลงในช่วงฤดู

ฝน ตลอดจนการอบรมให้ความรู ้แก่เกษตรกรเกี ่ยวกับวิธีป้องกันและจัดการโรคพืชในแปลงปลูก 

ตัวอย่างเช่น การส่งเสริมการใช้เชื้อจุลินทรีย์ไตรโคเดอร์มา (Trichoderma) เพื่อช่วยควบคุมโรคเหี่ยวหรือ

โรคลําต้นเน่าในกล้วย ซึ่งช่วยลดความจําเป็นในการพักแปลงเป็นเวลานานและช่วยให้เกษตรกรสามารถ

รักษาระดับการผลิตได้อย่างต่อเน่ือง 

นอกจากการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตในระดับต้นนํ้าแล้ว การพัฒนาแนวทางในการเพิ่มมูลค่า

ผลผลิตที่ไม่ผ่านมาตรฐานการจําหน่ายในตลาดพรีเมียมก็เป็นอีกประเด็นสําคัญที่สามารถช่วยยกระดับ

มูลค่าของอุตสาหกรรมกล้วยไทยได้ ในทางนโยบาย อาจพิจารณาการจัดตั้งกลไกในการรวบรวมผลผลิต

ตกเกรดจากเกษตรกรรายย่อยเพื่อนําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าเพิ่ม เช่น กล้วยอบแห้ง กล้วยทอด 

หรือผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปอื่น ๆ โดยอาจดําเนินการผ่านองค์กรกลางหรือความร่วมมือระหว่างภาครัฐ 

สหกรณ์ และภาคเอกชน เพื่อช่วยรับซื้อผลผลิตตกเกรดในราคาที่เป็นธรรมแก่เกษตรกร และพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ที่สามารถแข่งขันในตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศได้ แนวทางดังกล่าวไม่

เพียงช่วยลดการสูญเสียผลผลิตในห่วงโซ่อุปทาน แต่ยังช่วยเพิ่มรายได้ให้แก่เกษตรกร และส่งเสริมการ

พัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปกล้วยในระยะยาว 
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4.6.2.2 ความสัมพันธ์และพลวัตระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในระดับกลางน้ํา 

ในห่วงโซ่อุปทานระดับกลางนํ ้า เริ ่มต้นตั ้งแต่กระบวนการเก็บเกี ่ยว การคัดเกรด การบรรจุ  

การแปรรูป และการขนส่ง ต้องอาศัยการทํางานร่วมกันในหลายภาคส่วน จึงทําให้ทุกขั้นตอนในห่วงโซ่

อุปทานระดับกลางนํ้าดําเนินไปได้อย่างเป็นประสิทธิภาพ ในส่วนของการเก็บเกี่ยวผลผลิต ยังคงดําเนิน

โดยกลุ่มผู้ผลิตและเกษตรกรรายย่อย ทั้งนี้เพื่อการยกระดับมาตรฐานและคุณภาพให้กับผลผลิต จึงควรมี

ก า รมอบคว าม ร ู ้ ท า ง ด ้ า นก า ร เ ก ็ บ เ ก ี ่ ย ว อ ย ่ า ง ถ ู ก ว ิ ธ ี ใ ห ้ ก ั บ เ กษต รก ร ร า ยย ่ อ ย  เ ช่ น  

การจัดการอบรมแก่เกษตรรายย่อยในชุมชน โดยผู้เช่ียวชาญด้านการเก็บเก่ียว โดยอาศัยความร่วมมือกลุ่ม

ผู้นําระดับชุมชน เช่น องค์การบริหารส่วนตําบล ในการประชาสัมพันธ์และรวบรวมเกษตรกรรายย่อยใน

ชุมชน ให้เข้ามารับฟังการอบรมอย่างทั่วถึง เป็นต้น เช่นเดียวกับกรณีการคัดเกรด ภาครัฐควรเข้ามาให้

ความรู้เรื่องการคัดเกรดที่เป็นไปตามมาตรฐานในระดับสากล (เรื่องมาตราฐานโรงงาน) โดยเฉพาะอย่างย่ิง

ในตลาดที่เป็นเป้าหมายการส่งออก เช่น ตลาดญี่ปุ่น เพื่อสร้างมาตรฐานและความเข้าใจตรงกันก่อน

ดําเนินการขนส่งไปยังประเทศคู่ค้า ป้องกันการถูกตีกลับจากการไม่ผ่านมาตรฐานตามกําหนด อันเป็นการ

สูญเสียรายได้อย่างมหาศาลต่อท้ังประเทศและเกษตรกร 

ในกระบวนการแปรรูปไปสู ่ผลิตภัณฑ์กล้วยในรูปแบบใหม่ ถือเป็นแนวทางสําคัญในการสร้าง

มูลค่าเพิ่มให้กับผลผลิตทางการเกษตร ดังนั้น ภาครัฐอาจมีบทบาทในการสนับสนุนให้กลุ่มผู้ผลิตหรือ

เกษตรกรสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากกล้วยได้อย่างสร้างสรรค์ ผ่านการสนับสนุนในด้านต่าง ๆ 

เช่น เงินทุน ช่องทางการตลาด การเข้าถึงเทคโนโลยีการแปรรูป ตลอดจนการถ่ายทอดองค์ความรู้และ

ทักษะด้านการแปรรูป เพื่อให้เกษตรกรสามารถสร้างรายได้เพิ่มจากผลผลิตที่ผ่านการแปรรูป ซึ่งจะเป็น

ประโยชน์ต่อเศรษฐกิจท้ังในระดับจุลภาคและมหภาค 

ตัวอย่างจากภาคสนาม เช่น วิสาหกิจชุมชนบ้านสบายใจ จังหวัดสมุทรสงคราม ซึ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์

กล้วยแปรรูปจากกล้วยในหลายระดับความสุก ตั้งแต่กล้วยดิบไปจนถึงกล้วยสุก เพื่อนํามาผลิตเป็นสินค้า

แปรรูปหลากหลายประเภท แนวทางดังกล่าวช่วยลดการสูญเสียผลผลิตและเพ่ิมมูลค่าให้กับกล้วยท่ีอาจไม่

ผ่านมาตรฐานการจําหน่ายในตลาดสด อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการระดับชุมชนยังเผชิญข้อจํากัดด้าน

เงินทุนสําหรับการขยายกําลังการผลิตและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงสะท้อนให้เห็นถึงความจําเป็นของการ



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 313 
 

สนับสนุนทางการเงิน เช่น แหล่งเงินกู้ดอกเบี้ยตํ่า หรือกลไกสนับสนุนการลงทุนสําหรับธุรกิจแปรรูปใน

ระดับชุมชน เพ่ือช่วยให้ธุรกิจสามารถเติบโตและแข่งขันในตลาดได้มากข้ึน 

ในส่วนของการขนส่ง ซึ ่งเป็นกระบวนการสําคัญก่อนการเข้าสู ่ห่วงโซ่อุปทานในระดับปลายนํ้า  

การสร้างระบบโลจิสติกที่มีระบบ รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ จะทําให้กล้วยที่ถูกขนส่งไปสู่ตลาดยังคง

สภาพดีที่มีความเหมาะสมต่อการขายส่งและขายปลีก อย่างไรก็ตามในการพัฒนาระบบการขนส่งอย่างมี

คุณภาพ ก็ต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างภาคส่วน ทั้งเกษตกรรายย่อย พ่อค้าคนกลาง บริษัทขนส่ง รวม

ไปถึงการพัฒนาเทคโนโลยีในการจัดเก็บและยืดอายุผลผลิตในระหว่างการขนส่ง (หรือการพัฒนาพันธ์ุให้

เปลือกหนาขึ้น เพื่อลดความสูญเสียระหว่างการเก็บเกี่ยวและขนส่ง) โดยอาศัยความร่วมมือจากท้ัง

มหาวิทยาลัยและสถาบันวิจัย การสนับสนุนแหล่งเงินทุนจากสถาบันการเงิน ภาครัฐ และการลงทุนโดย

ภาคเอกชน ในการวิจัยเทคโนโลยีดังกล่าวสําหรับการนํามาใช้งานจริงในระบบขนส่ง  

4.6.2.3 ความสัมพันธ์และพลวัตระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในระดับปลายน้ํา 

ประเด็นสําคัญในห่วงโซ่อุปทานระดับปลายนํ้า คือ การสร้างแบรนด์ให้กับกล้วยไทยและผลิตภัณฑ์

จากกล้วย เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับอุตสาหกรรมกล้วยไทยในระดับสูงสุด รวมท้ังการพัฒนาช่องทางตลาดท้ังใน

ประเทศและต่างประเทศ โดยเฉพาะในบริบทของการส่งออก ภาครัฐสามารถมีบทบาทสําคัญในการ

ทํางานร่วมกับภาคส่วนต่าง ๆ เพื่ออํานวยความสะดวกด้านการส่งออก เช่น การผลักดันความร่วมมือทาง

การค้าเพื่อลดอุปสรรคด้านภาษีและมาตรการทางการค้ากับประเทศคู่ค้าใหม่ ๆ นอกเหนือจากตลาดหลัก

อย่างจีนและญี่ปุ ่น ซึ ่งมีข้อตกลงด้านภาษีอยู ่แล้ว เพื ่อเปิดโอกาสให้กล้วยไทยสามารถเข้าถึงตลาด

ต่างประเทศได้กว้างข้ึน 

นอกจากมาตรการด้านการค้าแล้ว การสนับสนุนเครื่องมือในการบริหารจัดการความเสี่ยงก็เป็นอีก

ประเด็นสําคัญ โดยเฉพาะความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน ซึ่งอาจส่งผลต่อรายได้ของผู้ส่งออก ดังน้ัน

ภาครัฐและสถาบันการเงินอาจมีบทบาทในการส่งเสริมให้ผู้ส่งออกเข้าถึงเครื่องมือบริหารความเสี่ยงทาง

การเงิน เช่น การทําสัญญาซื้อขายเงินตราล่วงหน้า เพื่อช่วยลดผลกระทบจากความผันผวนของค่าเงินและ

เพ่ิมความม่ันคงของรายได้จากการส่งออก 

ด้านมาตรฐานการค้าและรูปแบบการจําหน่าย อาจมีการพิจารณาทบทวนเกณฑ์บางประการในการ

ส่งออก เช่น รูปแบบการจําหน่ายผลผลิต จากการจําหน่ายเป็น “หวี” ไปสู่การจําหน่ายเป็น “ลูก” ในบาง
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กรณี ซึ่งอาจช่วยเพิ่มความยืดหยุ่นในการคัดคุณภาพสินค้าและลดการสูญเสียจากผลผลิตที่ไม่ผ่านเกณฑ์

บางส่วนภายในหวีเดียวกัน ส่งผลให้สามารถเพ่ิมสัดส่วนผลผลิตท่ีเข้าสู่ตลาดส่งออกได้มากข้ึน 

ในระยะยาว การส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์และการรับรู ้ของ “กล้วยหอมทองไทย” ในตลาด

ต่างประเทศก็เป็นอีกแนวทางสําคัญ เช่น การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด การนําเสนอผลิตภัณฑ์ในงาน

แสดงสินค้า หรือการพัฒนาเป็นสินค้าเกษตรที่มีอัตลักษณ์เฉพาะของไทยเพื่อสร้างการรับรู้ในตลาดโลก 

ทั้งนี้จากข้อมูลภาคสนามพบว่า ผู้บริโภคในบางตลาด เช่น ประเทศญี่ปุ่น ยังมีความต้องการกล้วยหอม

ทองอยู่ในระดับที่ดี แม้ว่าตลาดจะถูกครอบครองโดยกล้วยพันธุ์คาเวนดิชซึ่งมีปริมาณการผลิตในตลาดโลก

สูงกว่า ดังนั ้น หากสามารถพัฒนาการทําตลาด ควบคู ่กับการปรับมาตรฐานและโครงสร้างราคาท่ี

เหมาะสมเพื่อสร้างแรงจูงใจแก่เกษตรกร ก็อาจช่วยเพิ่มโอกาสในการขยายตลาดกล้วยหอมทองไทยใน

ต่างประเทศได้ในอนาคต 

 

4.7 ช่องว่าง อุปสรรค และโอกาส 

4.7.1 ช่องว่าง 

จากการศึกษาห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยไทย พบว่ายังมีอีกหลายด้าน 

ท่ีประเทศไทยสามารถยังพัฒนาได้อีก ได้แก่ 

4.7.1.1 ด้านเทคโนโลยีการผลิต 

อาทิ สายพันธ์ุกล้วยท่ีสามารถต้านทานโรค TR4 ยังคงเป็นช่องว่างสําคัญ เน่ืองจากปัจจุบันยังไม่มีสาย

พันธุ์การค้าชนิดใดที่สามารถต้านทานโรคดังกล่าวได้อย่างเด็ดขาด ภาครัฐจึงจําเป็นต้องสนับสนุนการวิจัย

และพัฒนาพันธุ์อย่างจริงจัง ทั้งการปรับปรุงพันธุ์แบบดั้งเดิมและเทคโนโลยีชีวภาพสมัยใหม่ เช่น การใช้

เทคนิควิศวกรรมพันธุกรรมหรือ CRISPR เพ่ือแก้ไขยีนท่ีมีความไวต่อเช้ือรา โดยเฉพาะในกล้วยหอมทองซ่ึง

เป็นพันธ์ุหลักในตลาดภายในประเทศ และกล้วยหอมเขียว (คาเวนดิช) ซ่ึงมีศักยภาพด้านการส่งออก 

นอกจากประเด็นด้านพันธ์ุแล้ว การยกระดับคุณภาพและความสม่ําเสมอของผลผลิตยังคงเป็นช่องว่าง

สําคัญ เนื่องจากปัจจุบันผลผลิตต่อไร่และคุณภาพผลผลิตระหว่างสวนยังมีความแตกต่างกันอย่างมาก จึง

ควรส่งเสริมการจัดการสวนตามแนวทาง มาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural 
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Practices: GAP) ให้ครอบคลุมมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการจัดการดินและความอุดมสมบูรณ์ของดินให้

เหมาะสมกับสภาพพื้นที่ การจัดการนํ้า การให้ปุ๋ยตามระยะการเจริญเติบโตของพืช การใช้สารเคมีอย่าง

เหมาะสมตามปริมาณที่กําหนด ตลอดจนการเก็บเกี่ยวที่ถูกวิธี แนวทางดังกล่าวจะช่วยเพิ่มประสิทธิภาพ

การผลิต ทําให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพสมํ่าเสมอ ลดความเสี่ยงจากโรคและศัตรูพืช และลดผลกระทบต่อ

สิ่งแวดล้อมในระยะยาว ทั้งนี ้ การส่งเสริมการปฏิบัติตามมาตรฐาน GAP ยังเป็นกลไกสําคัญในการ

ยกระดับความปลอดภัยของอาหารและการตรวจสอบย้อนกลับของผลผลิต ซึ่งเป็นเงื่อนไขพื้นฐานของ

ตลาดสมัยใหม่และตลาดส่งออก โดยเฉพาะตลาดญ่ีปุ่นท่ีมีข้อกําหนดด้านสารเคมีตกค้างค่อนข้างเข้มงวด 

1) ด้านการหลังเก็บเก่ียว 

อายุการเก็บรักษาที่สั้น เป็นช่องว่างที่จํากัดการขยายตลาด - กล้วยสุกงอมเร็ว (3 - 5 วันก็เหลือง

คาตู้อย่างมาก 7 วันเริ่มงอม) ต้องพัฒนาเทคนิคยืด Shelf Life เช่น การเคลือบผิวผลด้วยสารเคลือบ

กินได้ (Edible Coating) หรือการใช้ถุงดูดซับเอทิลีนในบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเป็นหัวข้อวิจัยที่ควรเร่งผลักดัน

สู่การใช้จริง ในไทยมีบางงานทดลองใช้สารดูดซับเอทิลีนในถุงกล้วยหอม พบว่าช่วยชะลอการสุกและ

รักษาคุณภาพได้นานข้ึน แต่ยังไม่แพร่หลายทางการค้า 

2) ด้านมาตรฐาน 

ในกรณีกล้วยสด การรับรอง GAP, GMP แม้มีระบบแล้วแต่เกษตรกรหลายรายยังเข้าไม่ถึง

เนื่องจากขั้นตอนยุ่งยาก ควรปรับปรุงให้การตรวจรับรองง่ายขึ้นและครอบคลุมกลุ่มเกษตรกรเล็ก ๆ 

ได้ด้วย รวมถึงมาตรฐานการตรวจโรคและกักกันพืชที่ประเทศคู่ค้า เช่น จีนและญี่ปุ่นมีข้อกําหนด

ค่อนข้างเข้มงวด ไทยจึงจําเป็นต้องพัฒนาเทคนิคการตรวจคัดกรองศัตรูพืชและโรคอย่างมี

ประสิทธิภาพ ควบคู่กับเทคโนโลยีการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว เช่น การรมฆ่าแมลงหรือวิธีการกําจัด

ศัตรูพืชอ่ืน ๆ เพ่ือช่วยลดความเส่ียงของการถูกปฏิเสธสินค้าท่ีด่านนําเข้า 

นอกจากนี้ ยังพบว่าปัจจุบันมีบางกรณีของการลักลอบนําเข้าหน่อพันธุ์กล้วยจากประเทศเพื่อน

บ้านเพื่อนํามาเพาะปลูก ซึ่งอาจเพิ่มความเสี่ยงต่อการแพร่ระบาดของโรคพืชสําคัญ เช่น โรคใบเหี่ยว

จากเชื้อรา Fusarium สายพันธุ์ TR4 ประเด็นดังกล่าวสะท้อนถึงช่องว่างด้านการกํากับดูแลที่ควร

ได้รับการแก้ไข โดยภาครัฐควรเพิ่มความเข้มงวดในการตรวจสอบและควบคุมการเคลื่อนย้ายหน่อ

พันธุ์กล้วย รวมถึงส่งเสริมการให้ความรู้แก่เกษตรกรเกี่ยวกับความเสี่ยงของการใช้หน่อพันธุ์ที่ไม่ได้
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มาตรฐาน ในขณะเดียวกัน ควรสนับสนุนการใช้หน่อพันธุ์ที่ผ่านการรับรองคุณภาพ เนื่องจากคุณภาพ

ของหน่อพันธุ์มีผลโดยตรงต่อศักยภาพการให้ผลผลิต ความสมํ่าเสมอของผลผลิต และความสามารถ

ในการตอบสนองต่อข้อกําหนดด้านคุณภาพของตลาด 

นอกเหนือจากมาตรฐานด้านการผลิตและความปลอดภัยของกล้วยสดแล้ว มาตรฐานใน

กระบวนการแปรรูปก็เป็นอีกประเด็นสําคัญที่มีผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูง เนื่องจาก

ผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูป เช่น กล้วยอบแห้ง กล้วยทอด หรือผลิตภัณฑ์จากแป้งกล้วย จําเป็นต้องผ่าน

กระบวนการผลิตท่ีมีการควบคุมด้านสุขอนามัยและคุณภาพอย่างเข้มงวด โดยมาตรฐานที่เกี่ยวข้อง

มักครอบคลุมตั ้งแต่การคัดเลือกวัตถุดิบ การควบคุมกระบวนการผลิต สุขลักษณะของสถาน

ประกอบการ ไปจนถึงการบรรจุและการเก็บรักษา ซึ่งโดยทั่วไปผู้ประกอบการจําเป็นต้องปฏิบัติตาม

มาตรฐานการผลิตที ่ดี (Good Manufacturing Practices: GMP) รวมถึงมาตรฐานด้านความ

ปลอดภัยอาหารอื่น ๆ เพื่อสร้างความเชื่อมั่นต่อผู้บริโภคและเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันของสินค้าใน

ตลาดทั้งในและต่างประเทศ การยกระดับมาตรฐานในกระบวนการแปรรูปจึงมีบทบาทสําคัญต่อการ

เพิ่มมูลค่าผลผลิตกล้วย และช่วยให้ผู ้ประกอบการสามารถพัฒนาสินค้าเพ่ือตอบสนองต่อความ

ต้องการของตลาดท่ีให้ความสําคัญกับคุณภาพและความปลอดภัยอาหารมากข้ึน 

ทั้งนี้ จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนในอุตสาหกรรมกล้วยแปรรูป พบว่าใน

ปัจจุบันบางสถานประกอบการได้เริ่มปรับตัวจากมาตรฐาน GMP ไปสู่มาตรฐาน Good Hygiene 

Practices (GHP) ซึ ่งเป็นแนวทางที่สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) นํามาใช้เพ่ือ

ยกระดับมาตรฐานด้านสุขลักษณะการผลิตอาหาร โดยโครงสร้างข้อกําหนดของ GHP ได้มีการ

ปรับปรุงลําดับและหมวดหมู่ของข้อกําหนดจากเดิมให้มีความเป็นระบบมากขึ้น และบูรณาการ

หลักการ Hazard Analysis and Critical Control Point (HACCP) ไว้เป็นส่วนหนึ่งของข้อกําหนด

หลัก แทนการแยกเป็นภาคผนวกเช่นในมาตรฐาน GMP เดิม การปรับโครงสร้างดังกล่าวช่วยให้

กระบวนการควบคุมความปลอดภัยอาหารมีความต่อเนื่องและเป็นระบบมากขึ้น ส่งผลให้การผลิตมี

ความสมํ่าเสมอ ลดความเสี่ยงจากความคลาดเคลื่อนในกระบวนการผลิต และช่วยให้ผู้ประกอบการ

สามารถควบคุม ติดตาม และจัดการกระบวนการผลิตได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น อันจะนําไปสู่

ผลิตภัณฑ์อาหารท่ีมีความปลอดภัยและได้มาตรฐานสําหรับผู้บริโภค 
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3) ด้านตลาดและนวัตกรรม 

แม้ว่าปัจจุบันจะมีการดําเนินงานวิจัยและพัฒนา (R&D) เพื ่อเพิ ่มมูลค่าผลผลิตกล้วยจาก

หน่วยงานต่าง ๆ เช่น สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (TISTR) และ

สถาบันการศึกษา แต่การต่อยอดผลงานวิจัยไปสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ในวงกว้างยังมีข้อจํากัดสําคัญ 

โดยหนึ่งในช่องว่างที่สําคัญคือการขาดการเชื่อมโยงระหว่างนักวิจัยกับผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด เพ่ือ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สามารถเข้าสู่ตลาดจริงได้อย่างยั่งยืน นอกจากนี้ ช่องทางการจําหน่ายผ่านระบบ

ออนไลน์ยังเป็นพื้นที่ที่เกษตรกรรายย่อยและวิสาหกิจชุมชนจํานวนมากยังเข้าถึงได้จํากัด ดังนั้น การ

ส่งเสริมความรู้ด้าน e-commerce และการตลาดดิจิทัลให้แก่กลุ่มผู้ผลิตระดับชุมชนจึงเป็นอีก

แนวทางหน่ึงท่ีสามารถช่วยลดข้อจํากัดด้านการเข้าถึงตลาดได้ 

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนในอุตสาหกรรมกล้วยแปรรูป ยังสะท้อนให้

เห็นว่าการพัฒนาไปสู่การผลิตในระดับอุตสาหกรรมยังคงเป็นความท้าทายสําหรับเกษตรกรรายย่อย 

แม้ว่าจะมีการรวมกลุ่มในรูปแบบสหกรณ์หรือวิสาหกิจชุมชนก็ตาม ตัวอย่างเช่น วิสาหกิจชุมชนบาง

แห่งท่ีพยายามพัฒนาการแปรรูปกล้วยแบบครบวงจรจําเป็นต้องดําเนินงานวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์

อย่างต่อเนื่อง เช่น การพัฒนาแป้งกล้วย ซึ่งเกิดจากความร่วมมือระหว่างภาคชุมชน มหาวิทยาลัย 

และหน่วยงานภาครัฐ อย่างไรก็ตาม แม้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวจะเริ ่มได้รับความสนใจจากตลาด

ต่างประเทศ เช่น จีน ญี่ปุ ่น และอินเดีย เพื ่อนําไปใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตสินค้าอาหารหรือ

ผลิตภัณฑ์ต่อเนื่อง แต่การซื้อขายยังคงเป็นลักษณะการสั่งซื้อเป็นครั้งคราวมากกว่าการทําสัญญาซ้ือ

ขายระยะยาว 

นอกจากข้อจํากัดด้านตลาดแล้ว ประเด็นด้านเงินทุนยังเป็นอุปสรรคสําคัญต่อการพัฒนา

อุตสาหกรรมกล้วยแปรรูปในระดับชุมชน เนื่องจากการผลิตในระดับอุตสาหกรรมจําเป็นต้องลงทุนใน

โรงงานที่ได้มาตรฐาน รวมถึงเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่มีต้นทุนค่อนข้างสูง สําหรับเกษตรกรรายย่อย 

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนในรูปแบบสินเชื่อทั่วไปที่มีอัตราดอกเบี้ยในระดับตลาดอาจมีความเสี่ยงสูง 

เนื่องจากรายได้จากการดําเนินธุรกิจในช่วงเริ่มต้นอาจเพียงพอต่อการชําระดอกเบี้ย แต่ไม่สามารถลด

ภาระเงินต้นได้อย่างมีนัยสําคัญ ส่งผลให้การลงทุนในอุตสาหกรรมแปรรูปยังคงเป็นความเส่ียงท่ี

เกษตรกรจํานวนมากไม่สามารถแบกรับได้ 
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4.7.2 อุปสรรค 

แม้กล้วยจะเป็นพืชที่ปลูกง่ายในสภาพภูมิอากาศเขตร้อนชื้นของไทย แต่การผลิตกล้วยเชิงเศรษฐกิจของ

ไทยยังเผชิญ ข้อจํากัดและอุปสรรคหลายประการ ที่ทําให้ประสิทธิผลและปริมาณการผลิตเพื่อการค้าอยู่ใน

ระดับต่ํากว่าศักยภาพ ดังน้ี 

4.7.2.1 ลักษณะการผลิตรายย่อยและมาตรฐานการผลิตไม่ท่ัวถึง 

เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยส่วนใหญ่เป็นรายย่อย มีพื้นที่ถือครองเฉลี่ยเพียง ~3 ไร่ต่อครัวเรือน ทําให้ยาก

ต่อการลงทุนโครงสร้างพื้นฐานหรือเทคโนโลยีขนาดใหญ่ อีกทั้งการควบคุมคุณภาพให้ได้มาตรฐาน

เดียวกันทั้งระบบทําได้ยาก ส่งผลให้กล้วยไทยจํานวนมากไม่ได้การรับรองมาตรฐาน (GAP) หรือคุณภาพ

ไม่สมํ่าเสมอทั้งประเทศ เมื่อต้องแข่งขันในตลาดส่งออกที่ให้ความสําคัญกับมาตรฐานคุณภาพและความ

ปลอดภัยของผลไม้ ไทยจึงเสียเปรียบคู่แข่งท่ีมีการผลิตแบบไร่ขนาดใหญ่ท่ีควบคุมคุณภาพได้ท่ัวถึง  

1) ข้อจํากัดด้านพันธ์ุกล้วยเพ่ือการส่งออก 

ที่ผ่านมาสายพันธุ์หลักที่เกษตรกรไทยปลูก (เช่น กล้วยหอมทอง) มีคุณลักษณะเด่นเรื่องรสชาติ

หวานหอมและเปลือกบางน่ารับประทาน ซึ่งตอบโจทย์ผู้บริโภคภายในประเทศ แต่เปลือกที่บางและ

ผลที่สุกงอมเร็วของกล้วยหอมทองกลับเป็นข้อจํากัดในการขนส่งทางไกล เนื่องจากผลชํ้าเสียหายง่าย

และอายุการเก็บรักษาสั้น ทําให้การส่งออกไปตลาดไกล (เช่น จีนหรือยุโรป) มีความเสี่ยงสูง ต้องการ

บรรจุภัณฑ์และการควบคุมอุณหภูมิอย่างเข้มงวด ต้นทุนการจัดการหลังเก็บเกี่ยวจึงสูงขึ้น นอกจากน้ี 

ขนาดหวีและผลของกล้วยหอมทองอาจเล็กกว่าเกณฑ์ความนิยมในบางตลาด เมื่อเทียบกับกล้วยหอม

เขียวคาเวนดิชของคู่แข่ง ดังนั้น พันธุ์กล้วยไทยที่มีอยู่เดิมจึงยังไม่ตอบโจทย์ตลาดส่งออกกระแสหลัก

มากนัก 

2) ปัจจัยด้านสภาพอากาศและพ้ืนท่ีปลูก 

แม้ว่าประเทศไทยจะมีสภาพภูมิอากาศที่เอื ้อต่อการปลูกกล้วยและสามารถปลูกได้ในหลาย

ภูมิภาคของประเทศ แต่ในทางปฏิบัติยังมีข้อจํากัดด้านปัจจัยแวดล้อมในบางพื้นที่ โดยเฉพาะคุณภาพ

ของดินที่อาจมีความอุดมสมบูรณ์ไม่เพียงพอ หากไม่มีการปรับปรุงดินหรือเสริมธาตุอาหารอย่าง

เหมาะสม เช่น การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ การเพิ่มอินทรียวัตถุในดิน หรือการใส่ปุ๋ยเคมีเพื่อปรับสมดุลธาตุ
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อาหาร นอกจากนี้ ความแปรปรวนของสภาพภูมิอากาศในช่วงหลายปีที่ผ่านมา เช่น ภาวะฝนทิ้งช่วง

สลับกับฝนตกหนัก หรืออุณหภูมิที่ผันผวนมากกว่าปกติ ยังส่งผลต่อการเจริญเติบโตและคุณภาพของ

ผลผลิตกล้วย โดยสภาพอากาศที่ร้อนจัดอาจทําให้ผลผลิตสุกเร็ว ขณะที่อุณหภูมิตํ ่าอาจทําให้

ระยะเวลาการสุกยาวนานข้ึน รวมถึงอาจส่งผลต่อรูปทรงและขนาดของผลกล้วย เช่น การเกิดลักษณะ

ผลเหล่ียมหรือขนาดผลท่ีไม่สม่ําเสมอ ซ่ึงอาจไม่สอดคล้องกับข้อกําหนดด้านคุณภาพของตลาด 

อีกประเด็นหนึ่งคือการขาดแคลนแหล่งนํ้าชลประทานในบางพื้นที่ ซึ่งจํากัดความสามารถในการ

ปลูกกล้วยในช่วงฤดูแล้ง และทําให้การผลิตไม่สามารถดําเนินได้อย่างต่อเนื่องตลอดทั้งปี ในบางกรณี 

เกษตรกรอาจแก้ไขปัญหาโดยการขุดบ่อบาดาลเพื่อใช้เป็นแหล่งนํ้าสํารอง อย่างไรก็ตาม การขุดบ่อ

บาดาลที่มีประสิทธิภาพและสามารถใช้งานได้ในระยะยาวมักมีต้นทุนค่อนข้างสูง ทําให้เป็นภาระด้าน

การลงทุนสําหรับเกษตรกรรายย่อย 

ในด้านแนวทางการจัดการ เกษตรกรสามารถปรับปรุงคุณภาพดินได้โดยการตรวจวิเคราะห์ดินเพื่อประเมินระดับ

ความเป็นกรด–ด่างและธาตุอาหารในดิน ซึ่งหน่วยงานภาครัฐ เช่น กรมพัฒนาที่ดิน มีบริการตรวจวิเคราะห์ดินโดย

ไม่คิดค่าใช้จ่าย รวมถึงมีชุดตรวจภาคสนามที่สามารถใช้ประเมินค่า pH ของดินเบื้องต้นได้ โดยสําหรับการปลูก

กล้วย ค่า pH ของดินที่เหมาะสมมักอยู่ในช่วงประมาณ 6.0–6.5 นอกจากนี้ การเพิ่มอินทรียวัตถุในดิน เช่น การใช้

ปุ๋ยคอก ปุ๋ยอินทรีย์ หรือวัสดุทางการเกษตร เช่น ฟางข้าว ยังช่วยปรับปรุงโครงสร้างดินและเพิ่มความสามารถใน

การอุ้มนํ้าของดินได้ ทั้งนี้ เกษตรกรสามารถขอคําแนะนําเพิ่มเติมจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรหรือ “หมอดิน

อาสา” ในพื้นที่ได้ นอกจากนี้ ในกรณีที่เกิดความแปรปรวนของสภาพอากาศซํ้า ๆ ในบางช่วงเวลา เกษตรกรอาจ

ปรับช่วงเวลาการปลูกหรือเลือกพื้นที่ปลูกที่เหมาะสมมากขึ้น เนื่องจากกล้วยเป็นพืชที่สามารถปลูกได้ตลอดทั้งปี 

ทําให้มีความยืดหยุ่นในการบริหารจัดการรอบการผลิต 

3) โรคและแมลงศัตรูกล้วย 

การระบาดของโรคพืช โดยเฉพาะโรคเหี่ยวหรือโรคตายพราย (Fusarium Wilt) ที่เกิดจากเชื้อรา 

Fusarium oxysporum f.sp. cubense สายพันธ์ุ TR4 ถือเป็นภัยคุกคามสําคัญต่อการผลิตกล้วยท่ัว

โลก ซึ่งประเทศไทยเองก็เริ ่มพบการระบาดของโรคดังกล่าวในบางพื้นที่ โดยเฉพาะพื้นที่ที ่มีการ

ระบายนํ้าไม่ดี ซึ่งเอื้อต่อการสะสมของเชื้อในดิน ส่งผลให้ต้นกล้วยยืนต้นตายและทําให้พื้นที่ปลูกบาง

แปลงไม่สามารถใช้ปลูกต่อได้เป็นเวลาหลายปี นอกจากนี้ยังมีโรคอื่น ๆ ที่ส่งผลต่อผลผลิต เช่น โรคใบ
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จุด และโรคไวรัส Banana Bunchy Top รวมถึงแมลงศัตรูพืช เช่น เพลี้ยแป้งและด้วงงวงเจาะเหง้า 

ซึ่งสามารถสร้างความเสียหายต่อสวนกล้วยได้อย่างมาก หากเกษตรกรขาดความรู้หรือขาดทรัพยากร

ในการป้องกันกําจัดอย่างเหมาะสม ย่อมส่งผลกระทบโดยตรงต่อท้ังปริมาณและคุณภาพของผลผลิต 

อย่างไรก็ตาม ในทางปฏิบัติยังมีแนวทางการจัดการและลดความเสี่ยงจากโรคและแมลงศัตรูพืชท่ี

สามารถนํามาปรับใช้ได้ เช่น การใช้จุลินทรีย์ชีวภาพอย่าง ไตรโคเดอร์มา (Trichoderma) เพ่ือ

ควบคุมเชื้อราสาเหตุของโรคในดิน ซึ่งเป็นวิธีการจัดการทางชีวภาพที่ช่วยยับยั้งการแพร่กระจายของ

เช้ือราและลดความจําเป็นในการพักแปลงเป็นเวลานาน นอกจากน้ี การเฝ้าระวังโรคและแมลงศัตรูพืช

ตามฤดูกาล เช่น การเตรียมมาตรการป้องกันแมลงศัตรูพืชในช่วงฤดูฝนที่มีความเส่ียงสูง ก็สามารถ

ช่วยลดความเสียหายต่อผลผลิตได้ ทั้งนี้ แนวทางดังกล่าวจําเป็นต้องอาศัยการถ่ายทอดองค์ความรู้

และการฝึกอบรมเกษตรกรอย่างต่อเนื่อง ผ่านกลไกของเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรหรือเครือข่าย

หมอดินในพ้ืนท่ี 

อีกประเด็นสําคัญคือการจัดเก็บข้อมูลการผลิตและการระบาดของโรคในระดับพื้นที่ เนื่องจาก

สภาพภูมิอากาศ โครงสร้างดิน และความถี่ของการเกิดภัยธรรมชาติในแต่ละพื้นที่มีความแตกต่างกัน 

การมีข้อมูลการผลิตและการระบาดของศัตรูพืชอย่างเป็นระบบจะช่วยให้เกษตรกรสามารถวาง

แผนการจัดการสวนและบริหารความเสี่ยงได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น ในประเด็นนี้ การส่งเสริม

การปฏิบัติตามมาตรฐาน GAP อย่างทั่วถึงยังสามารถมีบทบาทสําคัญ เนื่องจากมาตรฐานดังกล่าว

ส่งเสริมให้เกษตรกรมีการบันทึกข้อมูลการจัดการแปลง การใช้ปัจจัยการผลิต และการเกิดโรคหรือ

แมลงศัตรูพืช ซึ่งสามารถเป็นฐานข้อมูลสําคัญในการติดตามและจัดการความเสี่ยงด้านการผลิตใน

ระยะยาว 

4) ต้นทุนการผลิตและโลจิสติกส์ในการส่งออก 

แม้ว่าต้นทุนด้านแรงงานและปัจจัยการผลิตพื้นฐานในประเทศไทยจะไม่ได้สูงมากเมื่อเทียบกับ

บางประเทศผู้ส่งออกกล้วยรายสําคัญ แต่การขาดการจัดการการผลิตในระดับอุตสาหกรรมยังทําให้

ต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วยค่อนข้างสูง โดยเฉพาะในกรณีที่ผลผลิตส่วนใหญ่มาจากสวนขนาดเล็กที่กระจาย

ตัวอยู่ในหลายพื้นที่ การรวบรวมผลผลิตเพื่อเข้าสู่กระบวนการคัดแยก บรรจุ และส่งออกจึงต้องอาศัย

การขนส่งหลายทอด ส่งผลให้ต้นทุนด้านการรวบรวมและการจัดการผลผลิตเพ่ิมข้ึน 
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ในด้านการส่งออก แม้ว่าประเทศไทยจะมีสิทธิประโยชน์ทางการค้าภายใต้ความตกลงหุ้นส่วน

เศรษฐกิจไทย–ญี่ปุ ่น (JTEPA) ซึ่งกําหนดโควตาการนําเข้ากล้วยจากไทยแบบปลอดภาษีจํานวน 

8,000 ตันต่อปี แต่ในทางปฏิบัติท่ีผ่านมาไทยสามารถใช้ประโยชน์จากโควตาดังกล่าวได้เพียงประมาณ 

2,000–3,000 ตันต่อปีเท่านั้น ส่วนหนึ่งเกิดจากข้อจํากัดด้านคุณภาพผลผลิตและการผลิตให้ได้ตาม

ข้อกําหนดของตลาดปลายทาง นอกจากนี้ สายพันธุ์กล้วยที่ตลาดญี่ปุ่นต้องการ รวมถึงมาตรฐานการ

ดูแลแปลงและการคัดคุณภาพผลผลิต ยังเป็นเงื่อนไขที่ทําให้ต้นทุนการผลิตเพิ่มขึ้นและยากต่อการ

ดําเนินการในระดับเกษตรกรรายย่อย 

อีกประเด็นหนึ่งคือโครงสร้างแรงงานในภาคการผลิตกล้วย ซึ่งพบว่าเกษตรกรจํานวนมากมีอายุ

ค่อนข้างสูง โดยในบางพื้นที่เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยกว่าร้อยละ 70 มีอายุมากกว่า 60 ปี ส่งผลให้การ

ดําเนินงานในสวนซึ่งต้องอาศัยแรงงานในหลายขั้นตอน ตั้งแต่การเตรียมแปลง การดูแลต้นกล้วย ไป

จนถึงการเก็บเกี ่ยว จําเป็นต้องพึ ่งพาการจ้างแรงงานเพิ ่มเติม ทําให้ต้นทุนการผลิตเพิ ่มข้ึน 

ขณะเดียวกัน ราคากล้วยที ่ส ่งออกในบางช่วงเวลาไม่ได้แตกต่างจากราคาจําหน่ายในตลาด

ภายในประเทศอย่างมีนัยสําคัญ จึงอาจยังไม่จูงใจให้เกษตรกรจํานวนมากปรับเปลี่ยนมาผลิตเพื่อการ

ส่งออกอย่างจริงจัง 

สําหรับประเด็นด้านโลจิสติกส์ แม้ว่าการส่งออกกล้วยจะต้องอาศัยการควบคุมคุณภาพของ

ผลผลิตระหว่างการขนส่งอย่างเหมาะสม แต่ในทางปฏิบัติผู้ส่งออกไทยได้มีการจัดการกระบวนการ

เก็บเกี่ยวและขนส่งโดยการเก็บเกี่ยวผลผลิตในระยะความสุกประมาณร้อยละ 70 เพื่อให้สามารถ

รักษาคุณภาพระหว่างการขนส่งไปยังตลาดปลายทางได้ ทําให้ปัจจุบันข้อจํากัดด้านโลจิสติกส์ไม่ได้

เป็นอุปสรรคหลักเทียบเท่ากับข้อจํากัดด้านการผลิตและการจัดการคุณภาพผลผลิตในระดับแปลง 

5) ผลผลิตไม่ตรงตามความต้องการตลาดเป้าหมาย 

จากบทความของกระทรวงพาณิชย์ ปี พ.ศ. 2567 (กระทรวงพาณิชย์, 2567) ระบุว่ากล้วยหอม

ไทยยังไม่ตรงกับความต้องการของตลาดญี่ปุ่น ซึ่งเป็นหนึ่งตลาดส่งออกสําคัญ สาเหตุหลักเกิดจาก

ประเด ็นท ี ่กล ่าวมาข ้างต ้น ไม ่ว ่าจะเป ็นสายพันธ ุ ์กล ้วย เปล ือกบางท ี ่ช ํ ้ าง ่าย ขนาดผล  

ความสมํ่าเสมอ และมาตรฐานการผลิตที่ยังควบคุมไม่ได้ทั่วถึง นอกจากนี้ เกษตรกรจํานวนมากยัง

ขาดข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภคในตลาดปลายทาง รวมถึงการขาดการบูรณาการความ
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ร่วมมือระหว่างเกษตรกรและผู้ส่งออกอย่างเป็นระบบ อีกทั้งการส่งเสริมการแปรรูปยังมีข้อจํากัด ทํา

ให้ไม่สามารถช่วยพยุงราคากล้วยในช่วงที่ผลผลิตล้นตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ปัจจัยเหล่านี้ส่งผล

ให้ผู้นําเข้าญี่ปุ่นยังไม่มั่นใจในการสั่งซื้อกล้วยไทยในปริมาณมาก แม้ว่าจะได้รับสิทธิยกเว้นภาษีนําเข้า

ภายใต้กรอบความตกลงทางการค้าก็ตาม ทั้งนี้ ปัญหาดังกล่าวยังถูกซํ้าเติมด้วยการแข่งขันจาก

ประเทศคู่แข่งสําคัญ เช่น ฟิลิปปินส์ ซึ่งสามารถรักษาคุณภาพสินค้าและมีอุปทานที่สมํ่าเสมอกว่าใน

ตลาดญ่ีปุ่น  

นอกจากมาตรฐานด้านคุณภาพของสินค้าแล้ว ตลาดญี่ปุ่นยังให้ความสําคัญอย่างมากกับ ความ

สมํ่าเสมอของปริมาณอุปทานตลอดทั้งปี ตัวอย่างเช่น สหกรณ์การเกษตรบางแห่งในประเทศไทยท่ี

สามารถทําสัญญาซื้อขายกับผู้นําเข้าญี่ปุ่นมาอย่างต่อเนื่องยาวนานกว่า 30 ปี แม้จะเป็นการส่งออก

กล้วยหอมเช่นเดียวกับผู้ผลิตรายอื่น แต่ความสามารถในการรักษาคุณภาพสินค้าและจัดส่งผลผลิตได้

อย่างสมํ่าเสมอตลอดทั้งปี ทําให้ยังคงได้รับความไว้วางใจและสามารถทําสัญญาการค้าในระยะยาวได้ 

กรณีดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าการรวมกลุ่มเกษตรกรเพื่อวางแผนการผลิตให้สอดคล้องกับข้อกําหนด

ของตลาด รวมถึงการจัดการผลผลิตให้มีปริมาณเพียงพอและสมํ่าเสมอ ถือเป็นปัจจัยสําคัญต่อการ

พัฒนาศักยภาพการส่งออกของกล้วยไทย 

ทั้งนี้ จากมุมมองของผู้ประกอบการส่งออกบางรายยังสะท้อนว่า ความท้าทายของกล้วยไทยใน

ตลาดญี่ปุ่นอาจไม่ได้เกิดจากการที่ตลาดไม่ต้องการกล้วยหอมทองของไทยโดยตรง หากแต่เกิดจาก

ข้อจํากัดด้านปริมาณและความสมํ่าเสมอของผลผลิตที่ยังไม่สามารถรองรับความต้องการของตลาดได้

อย่างต่อเนื่อง ในบางกรณีผู้ส่งออกยังประสบปัญหาการรวบรวมผลผลิตให้ได้ปริมาณเพียงพอต่อการ

ส่งออก ซึ่งสะท้อนว่าการยกระดับศักยภาพการผลิตและการรวมกลุ่มเกษตรกรให้สามารถผลิตได้

อย่างมีประสิทธิภาพและต่อเนื่องตลอดทั้งปี อาจมีความสําคัญต่อการขยายตลาดส่งออกไม่แพ้

ประเด็นด้านสายพันธ์ุหรือมาตรฐานการผลิต 

4.7.3 โอกาส 

4.7.3.1 การผลิตกล้วยท่ีตรงตามความต้องการของตลาด 

ประเทศไทยยังมีโอกาสอยู่มากในการปรับปรุงกระบวนการผลิต เช่น การส่งเสริมการปลูกกล้วย 

คาเวนดิช ที่มีความต้องการมากในตลาดโลกและส่งเสริมการควบคุมมาตรฐานตลอดห่วงโซ่อุปทานเพื่อให้
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กล้วยไทยมีคุณภาพทัดเทียมและสามารถเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันกับประเทศเพื่อนบ้าน 

ตลอดจนอาจสามารถเปิดโอกาสในการเข้าถึงตลาดใหม่ ๆ อาทิ เช่น 

1) กระแสอาหารเพ่ือสุขภาพและ Functional Food  

เทรนด์นี้เปิดโอกาสให้ผลิตภัณฑ์ใหม่จากกล้วย เช่น Resistant Starch จากกล้วยดิบที่ใช้เป็นใย

อาหาร (พรีไบโอติก) อีกทั้ง โปรตีนทางเลือกจากพืช อาจมีส่วนผสมจากกล้วยได้ เช่น การทําขนมขบ

เคี้ยวให้โปรตีนสูงโดยใช้แป้งกล้วยผสมถั่ว ฯลฯ ซึ่งหน่วยงานวิจัยควรร่วมมือกับเอกชนคิดค้นต่อยอด 

สินค้าแนวน้ีมีมูลค่าสูงและยังมีคู่แข่งน้อย  

2) ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากกล้วย 

มีการนําเสนอให้ กล้วย เป็น Super Food ตัวใหม่ของไทยด้วยคุณค่าทางอาหารท่ีครบถ้วน และใช้ประโยชน์ได้ทุก

ส่วน ซึ่งถ้าทําสําเร็จจะสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและเพิ่มมูลค่าตลาดในระยะยาว ตัวอย่างเช่น การทําเครื่องสําอางจาก

กล้วย หรือวัสดุชีวภาพท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมจากกล้วย เช่น แผ่นจานชามจากกาบกล้วย เส้นใยกล้วยสําหรับทํา

สิ ่งทอซึ ่งย่อยสลายได้ จัดอยู ่ในกลุ ่มสินค้า Green & Zero - Waste ที ่ทั ่วโลกกําลังให้ความสนใจ อีกท้ัง

ผู้ประกอบการไทยยังสามารถโปรโมตผลิตภัณฑ์เหล่านี้ในเวทีโลก สร้างมูลค่าเพิ่มหลายเท่าตัวจากต้นทุนที่เป็นวัสดุ

เหลือใช้ 

3) การใช้เทคโนโลยีเกษตรสมัยใหม่ 

โอกาสอีกอย่าง คือ การนําการเกษตรแม่นยํา (Precision Farming) มาใช้ในสวนกล้วย เช่น  

การติดเซ็นเซอร์วัดความชื้นดินและปุ๋ยในแปลง การใช้โดรนพ่นสารชีวภัณฑ์เฉพาะจุดที่มีโรคระบาด 

จะช่วยลดต้นทุนและเพ่ิมผลผลิต นอกจากน้ี การตัดต่อพันธุกรรม (Gene Editing) หากไทยสนับสนุน

การวิจัยตัดต่อยีนอย่างถูกกฎหมาย เราอาจพัฒนากล้วยพันธุ ์ใหม่ที ่ทนโรคหรือมีสารอาหาร 

สูงกว่าปกติ  

4.7.3.2 การพัฒนาตลาดเฉพาะสําหรับกล้วยหอมทองในต่างประเทศ 

อีกหนึ่งโอกาสสําคัญของอุตสาหกรรมกล้วยไทยคือการพัฒนาตลาดเฉพาะ (niche market) สําหรับ

กล้วยหอมทองในต่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดญี่ปุ่น ซึ่งมีประสบการณ์การนําเข้ากล้วยจากไทยมาอย่าง

ต่อเนื่องยาวนานกว่า 30 ปี ผ่านช่องทางตลาดเฉพาะ เช่น สหกรณ์ผู้บริโภค ซึ่งเป็นตลาดที่มีลักษณะต่าง
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จากช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ทั่วไป กล่าวคือ ผู้บริโภคในสหกรณ์ต้องสมัครสมาชิกและมีความเชื่อมั่นใน

คุณภาพสินค้า รวมถึงให้ความสําคัญกับแหล่งที่มาของสินค้าและกระบวนการผลิต ส่งผลให้ตลาดลักษณะ

น้ีมีความม่ันคงด้านอุปสงค์และสามารถยอมรับราคาท่ีสูงกว่าตลาดท่ัวไปได้ในบางกรณี 

ในเชิงการแข่งขัน กล้วยหอมทองของไทยมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างจากกล้วยคาเวนดิชซึ่งเป็นสาย

พันธุ์หลักในตลาดโลก ทําให้ไทยสามารถสร้างความแตกต่างของสินค้าและหลีกเลี่ยงการแข่งขันด้านราคา

กับประเทศผู้ส่งออกรายใหญ่ เช่น ฟิลิปปินส์หรืออินโดนีเซีย ซึ่งมีความได้เปรียบด้านปริมาณการผลิตและ

ต้นทุน อย่างไรก็ตาม จากประสบการณ์ของผู้ประกอบการส่งออก พบว่าข้อจํากัดสําคัญของไทยในตลาด

ญี่ปุ ่นไม่ได้อยู่ที ่ระดับความต้องการของตลาด แต่เป็นข้อจํากัดด้าน ปริมาณผลผลิตที่มีคุณภาพและ

มาตรฐานสมํ่าเสมอ เพียงพอต่อการส่งออก ดังนั้น หากประเทศไทยสามารถยกระดับมาตรฐานการผลิต

และการจัดการห่วงโซ่อุปทานให้มีความสมํ่าเสมอมากขึ้น ก็อาจช่วยให้กล้วยหอมทองไทยสามารถขยาย

บทบาทในตลาดเฉพาะดังกล่าวได้ และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอุตสาหกรรมกล้วยไทยในระยะยาว 

 

4.8 การวิเคราะห์ตลาดและแนวโน้ม 

4.8.1 ตลาดโลก 

ข้อมูลประมาณการเบื้องต้นชี้ให้เห็นว่า การส่งออกกล้วยของโลก (ไม่รวม plantain) มีแนวโน้มขยายตัว

อย่างต่อเน่ือง โดยในปี 2568 คาดว่าปริมาณการส่งออกจะเพ่ิมข้ึนประมาณ ร้อยละ 6 หรือคิดเป็นปริมาณรวม

ประมาณ 20.8 ล้านตัน อย่างไรก็ตาม แนวโน้มการส่งออกมีความแตกต่างกันระหว่างภูมิภาค โดยประเทศผู้

ส่งออกสําคัญใน อเมริกากลางบางประเทศเผชิญการส่งออกที่ลดลง ขณะที่ ประเทศในอเมริกาใต้และเอเชีย

ส่วนใหญ่มีการส่งออกเพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยสําคัญ ในบางกรณีมีอัตราการเติบโตระดับสองหลัก 

ภูมิภาคละตินอเมริกาและแคริบเบียนยังคงเป็นแหล่งส่งออกกล้วยที่สําคัญที่สุดของโลก โดยคาดว่าจะ

ส่งออกประมาณ 14.8 ล้านตันในปี 2568 แม้จะเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อยเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า โดย เอกวาดอร์ 

ซึ่งเป็นผู้ส่งออกกล้วยรายใหญ่ที่สุดของโลก คาดว่าจะมีการส่งออกเพิ่มขึ้นประมาณ ร้อยละ 8 เป็น 6.4 ล้าน

ตัน ขณะที่ประเทศอื่น ๆ ในภูมิภาค เช่น โคลอมเบีย มีแนวโน้มขยายตัวของการส่งออกเช่นกัน อย่างไรก็ตาม 
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บางประเทศอย่าง กัวเตมาลาและคอสตาริกา เผชิญข้อจํากัดด้านการผลิตจากสภาพอากาศและโรคพืช ซ่ึง

ส่งผลให้ปริมาณการส่งออกชะลอตัวลง 

ในทางกลับกัน การส่งออกจาก ภูมิภาคเอเชียมีแนวโน้มเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยคาดว่าจะเพิ่มขึ้นถึง ร้อย

ละ 24 หรือประมาณ 5.2 ล้านตันในปี 2568 ปัจจัยสําคัญมาจากการฟ้ืนตัวของการผลิตใน ฟิลิปปินส์ ซ่ึงเป็นผู้

ส่งออกหลักของภูมิภาค รวมถึงการขยายตัวของประเทศผู้ส่งออกรายใหม่ เช่น อินเดีย เวียดนาม และกัมพูชา 

ซึ่งกําลังเพิ่มบทบาทในตลาดโลก ขณะที่ใน แอฟริกา การส่งออกมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเล็กน้อย โดยได้รับแรง

สนับสนุนจากการขยายตัวของการผลิตในประเทศอย่าง โกตดิวัวร์ 

ตารางท่ี 4.11 ปริมาณการส่งออกและนําเข้าในตลาดโลก 5 อันดับแรก โดยเฉล่ีย ปี พ.ศ. 2564 - 2568 

ประเทศผู้ส่งออกหลัก ปริมาณการส่งออก (ตัน) ประเทศผู้นําเข้าหลัก ปริมาณการนําเข้า (ตัน) 

เอกวาดอร์ 6,400,000 สหภาพยุโรป 5,500,000 

ฟิลิปปินส์ 2,900,000 สหรัฐอเมริกา 4,000,000 

โคลอมเบีย 2,500,000 จีน 2,000,000 

กัวเตมาลา 2,200,000 สหพันธรัฐรัสเซีย 1,400,000 

คอสตาริกา 1,990,000 ญ่ีปุ่น 1,100,000 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจากรายงาน FAO (2569) 

ในด้านอุปสงค์ ข้อมูลการค้าระหว่างประเทศเบ้ืองต้นระบุว่า ในปี 2568 ปริมาณการนําเข้ากล้วยของโลกมี

แนวโน้มเพ่ิมข้ึนประมาณร้อยละ 5 หรือคิดเป็นปริมาณรวมประมาณ 19.9 ล้านตัน อย่างไรก็ตาม แนวโน้มการ

นําเข้ามีความแตกต่างกันระหว่างภูมิภาค โดย ตลาดนําเข้าหลักอย่างสหภาพยุโรปยังคงเป็นผู้นําเข้ากล้วยราย

ใหญ่ท่ีสุดของโลก โดยคาดว่าจะมีการนําเข้าประมาณ 5.5 ล้านตันในปี 2568 เพ่ิมข้ึนประมาณร้อยละ 2 จากปี

ก่อนหน้า ส่วนสหรัฐอเมริกาซึ่งเป็นผู้นําเข้ารายสําคัญอีกประเทศหนึ่ง คาดว่าปริมาณการนําเข้าจะลดลง

ประมาณร้อยละ 4 เหลือประมาณ 4 ล้านตัน ในปีเดียวกัน ในทางกลับกัน ประเทศจีนมีการนําเข้ากล้วย

เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสําคัญ โดยปริมาณการนําเข้าคาดว่าจะเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 24 ในช่วงเดือนมกราคม ถึง

สิงหาคม 2568 และตลอดทั้งปีคาดว่าจะอยู่ที่ประมาณ 2 ล้านตัน ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนประมาณ ร้อยละ 10 ของ

การนําเข้ากล้วยของโลก 
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5 อันดับประเทศนําเข้ากล้วยหลัก (2564-2568) 

การเพิ่มขึ้นของปริมาณการนําเข้าในหลายประเทศได้รับแรงสนับสนุนจาก การเพิ่มขึ้นของอุปทานจาก

ประเทศผู้ส่งออกหลัก เช่น เอกวาดอร์และฟิลิปปินส์ รวมถึงการขยายตัวของประเทศผู้ส่งออกรายใหม่ใน

ภูมิภาคเอเชีย อย่างไรก็ตาม แนวโน้มความต้องการในบางตลาดยังได้รับผลกระทบจาก ภาวะเงินเฟ้อ ต้นทุน

การครองชีพ และความผันผวนของอุปทาน จากปัจจัยด้านสภาพอากาศและโรคพืชในประเทศผู้ผลิต ซึ่งส่งผล

ต่อทั้งปริมาณการค้าและราคากล้วยในตลาดโลก (FAO, 2569) FAO. 2026. Banana Market Review - 

Preliminary Results 2025. Rome. 

ก)       ข)  

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.21 ปริมาณการส่งออกและนําเข้าโดยประเทศ 5 อันดับแรก 

(โดยเฉล่ีย ปี พ.ศ. 2564 - 2568) ก) ส่งออก ข) นําเข้า 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจากรายงาน FAO (2569) 

4.8.2 ตลาดเป้าหมายของไทย 

4.8.2.1 ตลาดญ่ีปุ่น 

ญี่ปุ่นเป็นหนึ่งในตลาดนําเข้ากล้วยที่สําคัญของโลก และมีลักษณะเป็นตลาดที่ค่อนข้างมีเสถียรภาพ 

โดยในปี 2568 คาดว่าปริมาณการนําเข้ากล้วยของญี่ปุ ่นจะเพิ่มขึ้นเล็กน้อยประมาณ ร้อยละ 2 เป็น

ประมาณ 1.1 ล้านตัน แม้ว่าญี่ปุ่นจะมีแนวโน้มประชากรลดลงและระดับการบริโภคกล้วยต่อหัวค่อนข้าง

คงที่ที่ประมาณ 8.5 กิโลกรัมต่อคนต่อปี อย่างไรก็ตาม ญี่ปุ่นยังคงต้องพึ่งพาการนําเข้ากล้วยเกือบทั้งหมด 

เนื่องจากข้อจํากัดด้านภูมิอากาศในการผลิตภายในประเทศ โดย ฟิลิปปินส์เป็นแหล่งนําเข้าหลัก คิดเป็น

สัดส่วนประมาณ ร้อยละ 75-80 ของการนําเข้าทั้งหมด ขณะท่ีประเทศผู้ส่งออกอื่น เช่น เวียดนาม เริ่มมี
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ปริมาณกล้วยสดส่งออกญี่ปุ่น 

บทบาทเพิ่มขึ้นในตลาดดังกล่าว นอกจากนี้ ราคานําเข้ากล้วยในตลาดญี่ปุ่นมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น โดยข้อมูล

ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2025 ระบุว่าราคาเฉลี่ยเพิ่มขึ้นประมาณ ร้อยละ 5 อยู่ที ่ประมาณ 1,012 

ดอลลาร์สหรัฐต่อตัน (FAO, 2569) 

 

ภาพท่ี 4.22 ปริมาณการขอโควตากล้วยสดภายใต้กรอบ JTEPA 

(ปี พ.ศ. 2561 - 2568) 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจากประกาศกรมการค้าต่างประเทศ 

 

ก)          ข) 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.23 ปริมาณการส่งออกกล้วยไปประเทศญ่ีปุ่น 
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โควตาส่งออกกล้วยสด JTEPA (2561-2568)

บริษัท แพนแปซิฟิค ฟู้ด คอร์ปอเรช่ัน จํากัด บริษัท โอเทนโต (ประเทศไทย) จํากัด บริษัท พีแอนด์เอฟ เทคโน จํากัด 

บริษัท เอ็ม.อาร์.โปรเกรส จํากัด บริษัท ทีเค กรุ๊ป โฮลด้ิง จํากัด บริษัท เจ เฟรช เซกะ จํากัด 
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(ปี พ.ศ. 2561 - 2568) ก) กล้วยสด ข) กล้วยแห้ง 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจากกระทรวงพาณิชย์ 

สําหรับประเทศไทย ญี่ปุ ่นให้อัตราภาษีนําเข้าพิเศษร้อยละ 0 ภายใต้กรอบความตกลงหุ้นส่วน

เศรษฐกิจไทย–ญี่ปุ่น (JTEPA) สําหรับกล้วยสด (ไม่ระบุสายพันธุ์) ในโควตา 8,000 ตันแรกต่อปี อย่างไรก็

ตาม จากข้อมูลการส่งออกในช่วงปี พ.ศ. 2561–2568 พบว่าไทยยังใช้สิทธิภายใต้โควตาดังกล่าวได้เพียง

บางส่วน โดยปริมาณการส่งออกกล้วยสดไปยังญี่ปุ่นอยู่ที่ประมาณ 2,000–3,000 ตันต่อปีเท่านั้น ตาม

ภาพที่ 4.20 (ก) ซึ่งยังตํ่ากว่าเพดานโควตาที่กําหนดไว้อย่างมาก สอดคล้องกับข้อมูลการใช้โควตาของผู้

ส่งออกไทยภายใต้ JTEPA ที่แสดงให้เห็นว่าปริมาณการใช้โควตาในแต่ละปีมีการกระจุกตัวอยู่ในผู้ส่งออก

เพียงบางราย และในหลายปีมีการใช้โควตาไม่เต็มจํานวน ตามภาพท่ี 4.19 

ทั้งนี้ การใช้สิทธิภายใต้โควตาดังกล่าวต้องดําเนินการตามหลักเกณฑ์การจัดสรรโควตาที่กําหนดโดย

กรมวิชาการเกษตร โดยผู้ขอรับการจัดสรรโควตาจะต้องเป็นนิติบุคคลที่ประกอบกิจการค้ากล้วยและจด

ทะเบียนเป็นผู้ส่งออก รวมถึงต้องขึ้นทะเบียนกับกรมวิชาการเกษตรในฐานะผู้ส่งออกกล้วยสดไปยัง

ประเทศญี่ปุ ่นโดยเฉพาะ นอกจากนี้ ผู ้ส่งออกต้องเข้าร่วมโครงการควบคุมการใช้สารเคมี (Control 

Measures) ซึ่งเป็นระบบการกํากับดูแลด้านสารตกค้างที่กรมวิชาการเกษตรได้ตกลงร่วมกับกระทรวง

สาธารณสุข แรงงาน และสวัสดิการของญี่ปุ่น (MHLW) เพื่อให้เป็นไปตามมาตรฐานความปลอดภัยด้าน

อาหารของญี่ปุ่นและลดความเสี่ยงในการถูกตรวจสอบแบบเข้มงวด (command inspection) อีกท้ัง

สินค้าท่ีส่งออกต้องเป็นกล้วยท่ีผลิตในประเทศไทยเพ่ือให้เป็นไปตามกฎว่าด้วยถ่ินกําเนิดสินค้า 

ในทางปฏิบัติ โควตาการส่งออก 8,000 ตันต่อปีมักถูกจัดสรรออกเป็นหลายส่วนเพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการท้ัง

รายเดิมและรายใหม่สามารถเข้าถึงตลาดได้ โดยทั่วไปจะจัดสรรให้กับผู้ส่งออกที่มีประวัติการส่งออกเดิมเป็น

สัดส่วนหลักประมาณร้อยละ 70 ของโควตาทั้งหมด ขณะท่ีส่วนหนึ่งจะกันไว้สําหรับผู้ส่งออกรายใหม่เพื่อส่งเสริม

การเข้าสู่ตลาดของผู้ประกอบการรายใหม่ และอีกส่วนหนึ่งเป็นโควตากลางสําหรับการจัดสรรเพิ่มเติมหรือรองรับ

สถานการณ์เฉพาะในระหว่างปี 

สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า แม้ประเทศไทยจะได้รับสิทธิประโยชน์ทางภาษีในการเข้าถึง

ตลาดญี่ปุ ่น แต่ข้อจํากัดด้านปริมาณผลผลิต ความสมํ่าเสมอของคุณภาพสินค้า รวมถึงเงื ่อนไขด้าน
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มาตรฐานความปลอดภัยและการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน อาจยังเป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให้การใช้

ประโยชน์จากโควตายังไม่เต็มศักยภาพ ทั้งนี้ หากประเทศไทยสามารถพัฒนาคุณภาพสินค้า รวมถึงเพ่ิม

ความต่อเนื่องและความสมํ่าเสมอของอุปทานให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้นําเข้า ก็ยังมีโอกาส

ขยายการส่งออกและเพิ่มส่วนแบ่งตลาดในญี่ปุ่นได้อีกในอนาคต สะท้อนให้เห็นว่าอุปสรรคสําคัญของการ

ส่งออกกล้วยไทยไปยังญี่ปุ่นอาจไม่ได้อยู่ที่ข้อจํากัดทางภาษี แต่เป็นข้อจํากัดด้านอุปทาน คุณภาพ และ

การจัดการห่วงโซ่อุปทานให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างสม่ําเสมอ 

ญี่ปุ่นกําหนดมาตรฐานด้านสุขอนามัยพืชและความปลอดภัยอาหารสําหรับการนําเข้ากล้วยอย่าง

เข้มงวดภายใต้กฎหมายอาหารและกฎหมายกักกันพืช ซึ่งใช้บังคับกับกล้วยจากทุกประเทศอย่างเท่าเทียม

กัน เงื่อนไขสําคัญประการหนึ่งคือ ญี่ปุ่นอนุญาตให้นําเข้ากล้วยเฉพาะในระยะที่ยังดิบและมีสีเขียวเท่าน้ัน 

โดยไม่อนุญาตให้กล้วยสุกในขณะถึงประเทศญี่ปุ่น เพื่อป้องกันความเสี่ยงจากการแพร่กระจายของแมลง

ศัตรูพืช นอกจากนี้ การส่งออกกล้วยทุกครั ้งจําเป็นต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary 

Certificate) จากหน่วยงานด้านการเกษตรของประเทศต้นทางแนบมากับสินค้า สําหรับผู้ส่งออกไทย 

กระบวนการส่งออกต้องปฏิบัติตามมาตรฐานที่สอดคล้องกับข้อกําหนดของญี่ปุ่น โดยผู้ส่งออกต้องจด

ทะเบียนเป็นผู้ส่งออกอย่างเป็นทางการกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง แปลงปลูกต้องผ่านการรับรองมาตรฐาน

การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (GAP) เพื่อยืนยันว่ากระบวนการผลิตมีความปลอดภัย ขณะที่โรงคัดบรรจุ

ต้องผ่านการรับรองมาตรฐานการผลิตที่ดี (GMP) เพื่อให้มั่นใจว่ากระบวนการคัดบรรจุเป็นไปตามหลัก

สุขลักษณะ นอกจากนี้ ผู้ส่งออกต้องขอใบรับรองสุขอนามัยพืชจากกรมวิชาการเกษตรก่อนการส่งออกใน

แต่ละครั้ง และเมื่อสินค้าถึงประเทศญี่ปุ่น จะต้องผ่านการตรวจสอบของด่านกักกันพืช โดยในบางกรณี

ทางการญี่ปุ่นอาจสุ่มเก็บตัวอย่างเพื่อตรวจสอบสารตกค้างก่อนอนุญาตให้นําสินค้าออกจําหน่าย ทั้งน้ี 

หากผู้ส่งออกมีประวัติการปฏิบัติตามข้อกําหนดอย่างต่อเนื่อง สินค้าอาจถูกจัดอยู่ในระบบ “Control 

Measure” ซึ่งช่วยลดความถี่ของการตรวจสอบลง อย่างไรก็ตาม ผู้ส่งออกที่ยังไม่มีประวัติการส่งออกอาจ

ถูกจัดอยู่ในระบบ “Non-Control Measure” ซึ่งมีการตรวจสอบอย่างเข้มงวดในทุกลอต (สํานักงาน

มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ)  

นอกจากข้อกําหนดด้านสุขอนามัยพืชแล้ว ญี่ปุ ่นยังให้ความสําคัญอย่างมากกับมาตรฐานความ

ปลอดภัยอาหาร โดยเฉพาะการกําหนดค่าปริมาณสารเคมีตกค้างสูงสุด (Maximum Residue Limits: 

MRLs) สําหรับสินค้าเกษตร ซึ่งสินค้านําเข้าจากทุกประเทศต้องปฏิบัติตามเกณฑ์เดียวกัน ตัวอย่างเช่น 
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กระทรวงสาธารณสุข แรงงาน และสวัสดิการของญี่ปุ่นกําหนดให้สาร Fenpropathrin ซึ่งเป็นยาฆ่าแมลง

มีปริมาณตกค้างในกล้วยไม่เกิน 2 มิลลิกรัมต่อกิโลกรัม สาร Prochloraz ซึ่งเป็นสารป้องกันกําจัดเชื้อรามี

ปริมาณตกค้างไม่เกิน 5 มิลลิกรัมต่อกิโลกรัม และสาร Kasugamycin ไม่เกิน 0.2 มิลลิกรัมต่อกิโลกรัม 

(กรมวิชาการเกษตร, 2564) มาตรการดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าการจัดการการใช้สารเคมีในแปลงปลูกให้

สอดคล้องกับข้อกําหนดของประเทศคู่ค้าเป็นปัจจัยสําคัญในการลดความเสี่ยงของการถูกปฏิเสธสินค้าท่ี

ด่านนําเข้า ทั้งนี้ แม้มาตรฐานด้านสุขอนามัยพืชและความปลอดภัยอาหารจะใช้บังคับกับกล้วยนําเข้าจาก

ทุกประเทศอย่างเท่าเทียมกัน แต่เงื่อนไขปลีกย่อยบางประการอาจแตกต่างกันไปตามสถานการณ์ศัตรูพืช

ของแต่ละประเทศ 

 

1) เครือข่ายธุรกิจญ่ีปุ่นในไทย 

สําหรับประเทศไทยการตีตลาดญี่ปุ่น ถือเป็นความท้าทายที่สําคัญสําหรับอุตสาหกรรมกล้วยไทย 

เนื่องจากตลาดญี่ปุ่นเป็นแหล่งส่งออกท่ีสําคัญทั้งในแง่ของอุปสงค์ขนาดใหญ่และการสร้างมูลค่าเพ่ิม

ให้กับผลผลิตกล้วยได้อย่างมหาศาลเมื่อเทียบกับการส่งขายเพื่อบริโภคภายในประเทศ โดยปัจจุบันมี

บริษัทของประเทศญี่ปุ่นที่เข้ามาร่วมมือกับผู้ผลิตและเกษตรกรไทย เพื่อรับซื้อกล้วยจากประเทศไทย

สําหรับส่งออกไปยังประเทศญ่ีปุ่น เช่น  

1.1) บริษัทโอเทนโต (ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัทโอเทนโต (ประเทศไทย) จํากัด ก่อตั้งโดยนายเคน มาซากิ ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2550 โดยมี

แนวทางการดําเนินธุรกิจด้านการพัฒนาและจัดจําหน่ายสินค้าเกษตรในประเทศไทยและภูมิภาค

อาเซียน เพื่อเชื่อมโยงกับตลาดประเทศญี่ปุ่น ทั้งในรูปแบบการส่งออกและการจัดจําหน่ายผ่าน

เครือข่ายของบริษัทในญี่ปุ่น ในกรณีของกล้วย บริษัทได้เข้ามาร่วมมือกับสหกรณ์การเกษตรท่า

ยาง จังหวัดเพชรบุรี ซึ ่งเป็นกลุ่มผู ้ผลิตกล้วยหอมทองที่มีประสบการณ์ในการส่งออกไปยัง

ประเทศญี่ปุ่นมายาวนานกว่า 30 ปี โดยบทบาทสําคัญของบริษัทโอเทนโตคือการทําหน้าที่เป็นผู้

รวบรวมและประสานการส่งออก รวมทั้งช่วยพัฒนาระบบการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว เช่น การ

จัดเก็บและการควบคุมอุณหภูมิระหว่างการขนส่ง เพื ่อลดปัญหาการสุกก่อนถึงปลายทาง 

นอกจากนี้ บริษัทได้สนับสนุนการพัฒนาระบบการตรวจสอบย้อนกลับ (traceability) เพื่อให้
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สามารถติดตามแหล่งที่มาของผลผลิตได้ตลอดห่วงโซ่อุปทาน ซึ่งสอดคล้องกับข้อกําหนดของผู้

นําเข้าและผู้บริโภคในตลาดญี่ปุ่น อย่างไรก็ตาม ความท้าทายสําคัญของการส่งออกกล้วยไปยัง

ตลาดญ่ีปุ่นไม่ได้อยู่ท่ีสายพันธ์ุของกล้วยเพียงอย่างเดียว แต่เก่ียวข้องกับความสามารถในการผลิต

ให้ได้ตามมาตรฐานด้านความปลอดภัยอาหาร โดยเฉพาะการควบคุมการใช้สารเคมีและการผลิต

ในลักษณะปลอดสารพิษ ซึ่งเป็นข้อกําหนดสําคัญของตลาดญี่ปุ่นและเป็นปัจจัยที่เกษตรกรต้อง

เผชิญกับข้อจํากัดหลายประการจากสภาพแวดล้อมและการจัดการในแปลงปลูก กรณีของบริษัท

โอเทนโตจึงสะท้อนให้เห็นบทบาทของผู้ประกอบการต่างชาติที่เข้ามาเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิตใน

ประเทศไทยกับตลาดปลายทางในญี่ปุ ่น โดยช่วยเสริมศักยภาพด้านการจัดการโลจิสติกส์ 

มาตรฐานสินค้า และระบบตรวจสอบย้อนกลับในห่วงโซ่อุปทาน 

1.2) บริษัทพีแอนด์เอฟเทคโน จํากัด 

บทบาทสําคัญของบริษัทพีแอนด์เอฟเทคโน จํากัด ต่ออุตสาหกรรมกล้วยไทย คือ การทํา

หน้าท่ีเป็นผู้นําเข้าและรับซื้อกล้วยจากไทยไปขายในญี่ปุ่น ภายใต้ข้อตกลง JTEPA ซึ่งเว้นภาษี

การนําเข้ากล้วยไทยได้สูงสุด 8,000 ตันแรกต่อปี โดยบริษัทพี่แอนด์เอฟเทคโน ได้ทําการเซ็น 

MOU ร่วมกันทั้งสองประเทศ ในการเพิ่มการนําเข้าและส่งออกกล้วยหอมเขียวจากไทยไปญี่ปุ่น 

อีก 5,000 ตันต่อปี ซึ่งถือเป็นการสร้างช่องทางการตลาดและโอกาสสําหรับเกษตรกรไทย ให้

กลับมาปลูกและพัฒนาคุณภาพของผลผลิตกล้วยหอมสําหรับส่งออกสู่ญี่ปุ่นมากขึ้น (เทคโนโลยี

ชาวบ้าน, 2567) นอกจากนี้บริษัทพีแอนด์เอฟเทคโน จํากัด ยังมีบทบาทในการช่วยเหลือการ

ยกระดับมาตรฐานและคุณภาพของผลผลิตกล้วยไทย ให้สอดคล้องกับมาตรฐานด้านคุณภาพและ

เง่ือนไขในการนําเข้ากล้วยจากต่างประเทศสู่ประเทศญ่ีปุ่นอีกด้วย 

2) เครือข่ายธุรกิจเอกชนในการส่งออกกล้วยไปญ่ีปุ่น 

2.1) บริษัท เจ เฟรช เซกะ จํากัด 

บริษัท เจ เฟรช เซกะ จํากัด ดําเนินกิจการมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2536 ซึ่งเป็นผู้ประกอบการไทย

ที่ดําเนินธุรกิจส่งออกกล้วยหอมทองไปยังประเทศญี่ปุ่น โดยมีรูปแบบธุรกิจที่เชื่อมโยงผู้ผลิตใน

ประเทศไทยกับตลาดปลายทางผ่านเครือข่ายสหกรณ์ผู้บริโภคในญี่ปุ่น ซึ่งถือเป็นตลาดเฉพาะ 
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(niche market) ท่ีให้ความสําคัญกับคุณภาพสินค้า ความปลอดภัยด้านอาหาร และความสัมพันธ์

ทางการค้าระยะยาวมากกว่าการแข่งขันด้านราคา บริษัทมีการส่งออกกล้วยให้กับสหกรณ์

ผู้บริโภคหลายแห่ง โดยใช้รูปแบบการทําสัญญาซื้อขายล่วงหน้า ซึ่งตลาดปลายทางจะเป็นผู้

กําหนดปริมาณความต้องการสินค้า ทําให้การผลิตในประเทศไทยมีลักษณะเป็นการผลิตท่ี

ขับเคลื่อนโดยตลาดและอาศัยความเชื่อมั่นระหว่างผู้ซื้อและผู้ส่งออกเป็นสําคัญ อย่างไรก็ตาม 

การควบคุมคุณภาพและปริมาณผลผลิตให้สมํ่าเสมอยังคงเป็นความท้าทายสําคัญของระบบการ

ผลิต แม้ว่าตลาดญี่ปุ่นยังมีความต้องการกล้วยหอมทองจากประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง แต่การ

ส่งออกของบริษัทยังเผชิญข้อจํากัดด้านอุปทาน เนื่องจากผลผลิตจากเกษตรกรมีความผันผวน

จากสภาพอากาศ ขนาดผลผลิตไม่สมํ่าเสมอ และเกษตรกรบางส่วนยังไม่สามารถรับประกัน

ปริมาณผลผลิตตามสัญญาได้ ส่งผลให้บริษัทไม่สามารถใช้โควตาการส่งออกได้เต็มท่ี 

สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนว่าความท้าทายหลักของการส่งออกกล้วยไทยไปญี่ปุ่นไม่ได้อยู่ท่ี

อุปสงค์ของตลาด แต่เป็นข้อจํากัดด้านศักยภาพการผลิตภายในประเทศ นอกจากนี้ บริษัทยัง

เลือกมุ ่งเน้นการส่งออกกล้วยหอมทองซึ ่งเป็นสายพันธุ ์ที ่มีเอกลักษณ์เฉพาะของไทย เพ่ือ

หลีกเลี ่ยงการแข่งขันด้านราคากับประเทศผู้ผลิตกล้วยคาเวนดิชรายใหญ่ในตลาดโลก เช่น 

ฟิลิปปินส์ เวียดนาม และอินโดนีเซีย 

3) มาตรฐานทางการค้า 

สําหรับผู้ผลิตและเกษตรกรไทยที่ต้องการส่งออกกล้วยไทยไปญี่ปุ่นภายใต้ความตกลงหุ้นส่วน

เศรษฐกิจไทย - ญี่ปุ่น (JTEPA) จําเป็นต้องผ่านมาตรฐานทางการค้าและเงื่อนไขด้านสุขอนามัยพืช 

อย่างเข้มงวด ดังน้ี 

3.1) เงื่อนไขสําหรับผู้ส่งออกไทย ในการขอรับโควตาส่งออกกล้วยสดไปญี่ปุ่นภายใต้ 

JTEPA  

คุณสมบัติของผู้สมัครโควตาต้องเป็นนิติบุคคลที่จดทะเบียนเป็นผู้ส่งออกกับกรมวิชาการ

เกษตร และต้องสมัครเข้าร่วมโครงการควบคุมสารเคมีในกล้วยเพื ่อการส่งออกไปญี ่ ปุ่น  

โดยกล้วยที่ทําการส่งออกต้องเป็นผลิตผลที่เกิดขึ้นภายในประเทศเท่านั้น (กรมวิชาการเกษตร, 

2566) 
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3.2) เง่ือนไขสุขอนามัยพืชและมาตรการนําเข้าสินค้าของประเทศญ่ีปุ่น 

ผู ้ส ่งออกต้องแนบใบร ับรองส ุขอนามัยพืชที ่ออกโดยกรมว ิชาการเกษตรของไทย  

เพื่อแสดงว่าสินค้าปราศจากศัตรูพืชและโรคพืชที่ญี่ปุ่นให้ความกังวล ที่สําคัญใบรับรองดังกล่าว

ต้องใช้เป็นเอกสารหลักในการผ่านการตรวจจาก Plant Quarantine ของประเทศญี่ปุ่น เพื่อให้

สามารถส่งออกสู่ญี่ปุ่นได้ตามข้อตกลงของ JTEPA (The Ministry of Agriculture Forestry 

and Fisheries of Japan)  

4) ปัญหาและอุปสรรคสําคัญ 

ปัจจุบันประเทศไทยใช้โควตาการส่งออกกล้วยไปญี่ปุ่นเพียง 2,000 - 3,000 ตันต่อปีเท่านั้น เม่ือ

เทียบกับโควตาที่ได้รับท่ี 8,000 ตันต่อปีตามข้อตกลง JTEPA ซึ่งถือว่ามีปริมาณการส่งออกน้อยกว่า

โควตาท่ีได้รับอยู่มาก กล่าว คือ เป็นการใช้สิทธิประโยชน์ทางภาษีตามข้อตกลง JTEPA ได้อย่างไม่เต็ม

ศักยภาพ ทั้งนี้ปัญหาและอุปสรรคสําคัญท่ีทําให้ผู้ผลิตและเกษตรกรไทยยังคงไม่สามารถส่งออกกล้วย

ไปญ่ีปุ่นได้ถึงเป้าหมายท่ีต้ังไว้ เน่ืองจากปัจจัยสําคัญหลายประการ ดังน้ี 

4.1) ปัญหาทางด้านมาตรฐานและข้อกําหนดของญ่ีปุ่น 

ญี่ปุ ่นเป็นตลาดที ่มีมาตรฐานด้านความปลอดภัยอาหารและสุขอนามัยพืชที ่เข้มงวด 

โดยเฉพาะสําหรับสินค้าเกษตรนําเข้า ซึ่งนอกจากข้อกําหนดด้านการคัดเกรดและคุณภาพของ

ผลผลิต เช่น ความสมํ่าเสมอของขนาด สี และระดับความสุกแล้ว ตลาดญี่ปุ่นยังให้ความสําคัญ

อย่างมากกับความปลอดภัยของสินค้า โดยเฉพาะการควบคุมสารเคมีตกค้างจากการผลิต ทั้งใน

รูปแบบของค่ามาตรฐานสารตกค้างสูงสุด (MRLs) ที่กําหนดไว้อย่างชัดเจน และในบางกรณีผู้

นําเข้าหรือสหกรณ์ผู้บริโภคอาจกําหนดเงื่อนไขเพิ่มเติมให้ผลผลิตต้องมาจากระบบการผลิตแบบ

ปลอดสารพิษหรือเกษตรอินทรีย์ ซ่ึงมีข้อกําหนดท่ีเข้มงวดกว่ามาตรฐาน GAP ของไทย ด้วยเหตุน้ี 

การควบคุมการใช้สารเคมีในแปลง การบันทึกข้อมูลการผลิต และการตรวจสอบย้อนกลับจึงเป็น

ปัจจัยสําคัญในการส่งออกไปยังตลาดญ่ีปุ่น 

อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทาน รวมถึงหน่วยงานภาครัฐ เช่น 

กรมส่งเสริมการเกษตร พบว่าข้อจํากัดสําคัญไม่ได้อยู่เพียงที่มาตรฐานของตลาดปลายทางเท่าน้ัน 
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แต่ยังเกี่ยวข้องกับศักยภาพในการจัดการของผู้ผลิตภายในประเทศ โดยเฉพาะเกษตรกรรายย่อย

ที่ยังไม่คุ ้นเคยกับระบบการจัดการแปลง การจดบันทึกข้อมูลการใช้ปัจจัยการผลิต และการ

ควบคุมมาตรฐานอย่างเป็นระบบ ส่งผลให้การรักษามาตรฐานด้านความปลอดภัยอาหารและการ

ตรวจสอบย้อนกลับทําได้ยากในบางกรณี ดังนั้น ในทางปฏิบัติการส่งออกกล้วยไปยังตลาดญี่ปุ่น

จึงมักอาศัยบทบาทของบริษัทผู ้ส่งออกหรือสหกรณ์ในการเข้ามาช่วยบริหารจัดการแปลง 

รวบรวมผลผลิต และกํากับดูแลมาตรฐานการผลิตให้สอดคล้องกับข้อกําหนดของตลาดปลายทาง 

4.2) ประเด็นด้านพันธ์ุกล้วยและโครงสร้างอุปทานในตลาดญ่ีปุ่น 

โดยทั่วไปตลาดญี่ปุ่นมีการนําเข้ากล้วยหอมพันธุ์คาเวนดิชในสัดส่วนสูง เนื่องจากประเทศผู้

ส่งออกหลัก เช่น ฟิลิปปินส์และอินโดนีเซีย ซึ่งสามารถผลิตกล้วยในปริมาณมากสําหรับตลาดโลก 

มักปลูกกล้วยพันธ์ุคาเวนดิชเป็นหลัก ส่งผลให้โครงสร้างการนําเข้าของญ่ีปุ่นมีลักษณะพ่ึงพากล้วย

พันธ์ุดังกล่าว อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการส่งออกกล้วยรายสําคัญของไทย เช่น 

บริษัท เจ เฟรช เซกะ จํากัด และบริษัท โอเทนโต (ประเทศไทย) จํากัด พบว่า ตลาดญี่ปุ่นไม่ได้มี

ความต้องการกล้วยหอมทองของไทยน้อยกว่ากล้วยคาเวนดิชแต่อย่างใด เน่ืองจากกล้วยหอมทอง

มีลักษณะรสชาติและเอกลักษณ์ของสินค้าแตกต่างจากกล้วยพันธุ์ที่ผลิตในประเทศคู่แข่ง และ

สามารถตอบโจทย์ตลาดเฉพาะบางกลุ่มได้ อย่างไรก็ตาม ข้อจํากัดสําคัญของการส่งออกกล้วย

หอมทองจากประเทศไทยอยู่ที่ความสามารถในการผลิตให้ได้ปริมาณมากและมีความสมํ่าเสมอ 

โดยเฉพาะการผลิตในระบบปลอดสารพิษหรือระบบที่มีการควบคุมการใช้สารเคมีอย่างเข้มงวด

ตามข้อกําหนดของผู้นําเข้าในญี่ปุ่น ซึ่งเป็นปัจจัยที่ทําให้การขยายปริมาณการส่งออกยังดําเนินได้

อย่างจํากัดในปัจจุบัน 

4.3) ปัญหาทางด้านต้นทุน และอุปสรรคในการเข้าถึงการขอโควตาส่งออกสําหรับ

เกษตรกรไทย 

ในการผลิตกล้วยเพื่อการส่งออกจําเป็นต้องอาศัยต้นทุนจํานวนมากในการควบคุมคุณภาพ

ผลผลิตให้เป็นไปตามมาตรฐานของตลาดปลายทาง ตั้งแต่กระบวนการผลิตในระดับต้นนํ้าไป

จนถึงการคัดบรรจุและการขนส่งในระดับปลายนํ้า อย่างไรก็ตาม โครงสร้างผู้ผลิตสินค้าเกษตร

ของไทยส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อยที่มีข้อจํากัดด้านเงินทุนและทรัพยากรอยู่เดิม ส่งผลให้
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การยกระดับมาตรฐานการผลิตเพื่อการส่งออกดําเนินการได้ค่อนข้างยาก นอกจากนี้ มาตรฐาน

การผลิตที่เข้มงวด โดยเฉพาะการผลิตในระบบปลอดสารพิษหรือการควบคุมการใช้สารเคมีอย่าง

เข้มงวด ยังส่งผลต่อโครงสร้างต้นทุนของเกษตรกรอย่างมีนัยสําคัญ ตัวอย่างเช่น การปรับปรุงดิน

ด้วยการใช้ปุ๋ยคอกในปริมาณสูงซ่ึงอาจมากกว่า 400 กระสอบต่อไร่ รวมถึงการจัดการแปลงท่ีต้อง

อาศัยแรงงานเข้มข้น เช่น การตัดหญ้าและควบคุมวัชพืชด้วยแรงงานคนแทนการใช้สารเคมี 

ขณะเดียวกัน โครงสร้างแรงงานของเกษตรกรในหลายพื้นที่มีแนวโน้มสูงวัย โดยจากข้อมูล

ภาคสนามพบว่าเกษตรกรในกลุ่มสหกรณ์ประมาณร้อยละ 70 มีอายุมากกว่า 60 ปี ส่งผลให้การ

จัดการแปลงปลูกในระบบปลอดสารต้องใช้แรงงานและต้นทุนการจัดการสูงขึ้น ทั้งนี้ จากการ

สํารวจภาคสนามพบว่าต้นทุนการผลิตกล้วยแบบปลอดสารเพื่อการส่งออกอาจสูงถึงประมาณ

ร้อยละ 60 ของรายได้จากการจําหน่ายผลผลิต ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงข้อจํากัดด้านต้นทุนที่เป็น

อุปสรรคสําคัญต่อการขยายการผลิตเพ่ือรองรับตลาดส่งออก 

4.4) ราคาส่งออก 

จากกรณีศึกษาที่นําเสนอในหัวข้อ.... แม้ว่าการส่งออกกล้วยไปยังตลาดต่างประเทศ เช่น ประเทศญี่ปุ่น จะถูกมอง

ว่าเป็นตลาดที่มีศักยภาพและมีความมั่นคงทางการค้าระยะยาว แต่ในทางปฏิบัติราคาที่เกษตรกรได้รับจากการ

ส่งออกกลับไม่ได้แตกต่างจากราคาที่จําหน่ายในตลาดภายในประเทศอย่างมีนัยสําคัญ โดยกรณีศึกษาพบว่าราคา

ประกันสําหรับกล้วยที่ส่งออกไปญี่ปุ ่นอยู่ที ่ประมาณ 15 บาทต่อกิโลกรัม ขณะที่การจําหน่ายในประเทศเม่ือ

คํานวณเทียบในหน่วยเดียวกันจะอยู่ในช่วงประมาณ 10–15 บาทต่อกิโลกรัม ซึ่งใกล้เคียงกับราคาส่งออก ความ

แตกต่างของราคาที่ค่อนข้างจํากัดดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าแรงจูงใจด้านราคา สําหรับการผลิตเพื่อการส่งออกยัง

ไม่เพียงพอที่จะชดเชยต้นทุนการปฏิบัติตามมาตรฐานที่สูงกว่า เช่น การปลูกแบบปลอดสาร การบันทึกข้อมูลการ

ผลิต และการควบคุมคุณภาพในทุกขั้นตอนของกระบวนการผลิต ด้วยเหตุนี้ เกษตรกรจํานวนหนึ่งจึงเลือกกระจาย

ผลผลิตระหว่างตลาดส่งออกและตลาดภายในประเทศ โดยใช้ตลาดส่งออกสําหรับผลผลิตที่ผ่านมาตรฐาน ขณะท่ี

ผลผลิตส่วนใหญ่ยังคงจําหน่ายในตลาดภายในประเทศซึ่งมีความยืดหยุ่นด้านมาตรฐานมากกว่า สถานการณ์

ดังกล่าวจึงสะท้อนให้เห็นว่าความแตกต่างของราคาที่ไม่มากนักเป็นหนึ่งในข้อจํากัดสําคัญต่อการขยายการผลิต

กล้วยเพ่ือการส่งออกของไทย  
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4.8.2.2 ตลาดจีน 

จีนถือเป็นหนึ่งในตลาดนําเข้ากล้วยที่สําคัญและมีการเติบโตอย่างรวดเร็วในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา โดย

ข้อมูลล่าสุดระบุว่า ในปี 2025 ปริมาณการนําเข้ากล้วยของจีนมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสําคัญ โดย

ในช่วงเดือนมกราคม–สิงหาคม 2025 ปริมาณการนําเข้าเพิ่มขึ้นประมาณ 24% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน และตลอดทั้งปีคาดว่าจะมีการนําเข้าประมาณ 2 ล้านตัน ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 10% 

ของการนําเข้ากล้วยของโลก การเพิ่มขึ้นของความต้องการนําเข้าดังกล่าวมีสาเหตุสําคัญจาก การขาด

แคลนผลผลิตกล้วยภายในประเทศ ทําให้จีนต้องพึ่งพาการนําเข้าจากประเทศผู้ส่งออกในภูมิภาคและ

ตลาดโลกมากขึ้น โดยประเทศผู้ส่งออกหลักเข้าสู่ตลาดจีน ได้แก่ เวียดนาม ฟิลิปปินส์ กัมพูชา และ

เอกวาดอร์ นอกจากนี้ ความต้องการนําเข้าที่เพิ่มขึ้นยังส่งผลให้ราคานําเข้ากล้วยเฉลี่ยปรับตัวเพิ่มขึ้น โดย

มีราคาเฉลี่ยประมาณ 552 ดอลลาร์สหรัฐต่อตัน แม้ว่าราคาจะมีความแตกต่างกันตามแหล่งที่มาของ

สินค้า เช่น กล้วยจากเวียดนามมีราคาต่ํากว่า ในขณะท่ีกล้วยจากเอกวาดอร์มีราคาสูงกว่า 

 

ก)          ข)   

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.24 ปริมาณการส่งออกกล้วยไปประเทศจีน 

(ปี พ.ศ. 2561 - 2568) ก) กล้วยสด ข) กล้วยแห้ง 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจากกระทรวงพาณิชย์ 

ไทยได้รับประโยชน์ทางการค้ากับจีนภายใต้กรอบความตกลงการค้าเสรีอาเซียน–จีน (ACFTA) ซึ่งเป็นข้อตกลง

การค้าเสรีระหว่างจีนกับกลุ่มประเทศอาเซียน ซึ่งประเทศไทยก็เป็นหนึ่งในนั้น โดยเฉพาะกล้วยและผลิตภัณฑ์แปร

รูปจากกล้วยที่ได้รับการยกเว้นภาษีนําเข้า (กรมการค้าต่างประเทศ) อย่างไรก็ตาม จากข้อมูลการส่งออกในช่วงปี 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 337 
 

พ.ศ. 2561–2568 พบว่า ปริมาณการส่งออกกล้วยสดของไทยไปยังประเทศจีนมีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง โดย

จากระดับประมาณ 600 ตันในปี 2561 ลดลงเหลือไม่ถึง 100 ตันในช่วงหลังของช่วงเวลาเดียวกัน ขณะที่ การ

ส่งออกกล้วยแห้งมีความผันผวนมากกว่า โดยมีช่วงที่เพิ่มขึ้นสูงในบางปี เช่น ปี 2564 ที่มีปริมาณการส่งออกสูง

ที่สุด ก่อนจะปรับตัวลดลงอีกครั้งในช่วงปีหลัง ๆ แนวโน้มดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า แม้ไทยจะได้รับสิทธิประโยชน์

ทางภาษีจากความตกลงการค้าเสรี แต่ การส่งออกกล้วยไปยังตลาดจีนยังไม่ได้ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง และอาจ

เผชิญข้อจํากัดด้านปริมาณการผลิต การแข่งขันจากประเทศผู ้ส่งออกอื ่น หรือความต้องการของตลาดท่ี

เปล่ียนแปลงไป 

 

4.8.2.3 ตลาดตะวันออกกลาง 

กลุ่มประเทศอาหรับ เช่น สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) ซาอุดีอาระเบีย ล้วนต้องมีการนําเข้ากล้วยทั้งหมด ทําให้มี

การนําเข้าผลไม้เขตร้อนเพิ่มขึ้นทุกปี โดยไทยส่งออกผลไม้สดไปตะวันออกกลางประมาณ 2.8 แสนตัน คิดเป็น

มูลค่าประมาณ 4.9 หมื่นล้านบาท ในปี พ.ศ. 2569 ด้วยข้อได้เปรียบทางด้านสภาพภูมิอากาศ และหากไทย

สามารถผลิตกล้วยได้ปริมาณมากและมีระบบควบคุมคุณภาพต่อเนื่อง ก็อาจพิจารณาขยายตลาดไปภูมิภาคเหล่าน้ี

ในอนาคต อย่างไรก็ดี ต้นทุนการขนส่งทางไกลและการรักษาคุณภาพจะเป็นความท้าทายสําคัญท่ีต้องคํานึงถึง 

4.8.3 แนวโน้มสําคัญของอุตสาหกรรมกล้วย 

4.8.3.1 Healthy Snacks 

ดังที ่กล่าว เทรนด์ขนมเพื ่อสุขภาพกําลังมาแรง กล้วยแปรรูปของไทยควรปรับสูตรลดนํ ้าตาล  

ลดนํ้ามัน ตอบโจทย์ เช่น การทํา “กล้วยอบกรอบไม่ทอด” ด้วยเทคนิคอบลมร้อนแทนการทอดในนํ้ามัน 

หรือการทํา “กล้วยม้วนธัญพืช” ผสมข้าวโอ๊ตและถ่ัว ให้โปรตีนสูง ส่ิงเหล่าน้ีช่วยขยายฐานผู้บริโภคสายรัก

สุขภาพท้ังในและต่างประเทศ 

4.8.3.2 Plant - Based Ingredients 

ใ น อ ุ ต ส า ห ก ร ร ม อ า ห า ร โ ล ก ม ี ค ว า ม ต ้ อ ง ก า ร ว ั ต ถ ุ ด ิ บ จ า ก พ ื ช ท ี ่ ม ี ค ุ ณ ส ม บ ั ต ิ พ ิ เ ศ ษ ม า ก ข้ึ น  

แป้งกล้วยดิบ เป็นตัวอย่างหนึ่งที่กําลังได้รับความสนใจเพราะไม่มีกลูเตนและมี Resistant Starch สูง บริษัทยา 

และอาหารเสริมบางแห่งใช้ผงกล้วยเป็นส่วนผสมผลิตภัณฑ์ควบคุมนํ ้าหนักและปรับสมดุลนํ ้าตาลในเลือด 
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นอกจาก น้ี  น ํ ้ า หว านกล ้ ว ย  ( B anana  Sy rup )  ท ี ่ ส ก ั ด จ ากกล ้ ว ยส ุ กก ็ ถ ู ก ใช ้ แทนน ํ ้ า ต าล ใน 

การปรุงอาหารเพื่อสุขภาพ เหล่านี้เป็นช่องทางให้เกษตรกรและผู้ผลิตไทยพัฒนาสินค้าใหม่ ๆ ป้อนตลาดวัตถุดิบ

อาหารเพ่ือสุขภาพมูลค่าสูง 

4.8.3.3 Superfood 

กล้วยอาจได้รับการยกระดับภาพลักษณ์เป็น “Superfood” เช่นเดียวกับอโวคาโด บลูเบอร์รี  

โดยชูประโยชน์ว่าให้พลังงานเร็ว ฟื้นฟูกล้ามเนื้อหลังออกกําลัง (เพราะมีโพแทสเซียมสูง) และมีใยอาหาร 

(พรีไบโอติก) ซึ่งความจริงคุณค่าเหล่านี้กล้วยมีครบ เพียงแต่ที่ผ่านมาอาจถูกมองข้าม หากมีการตลาดและ

งานวิจัยรองรับก็สามารถโปรโมตได้ ตัวอย่างเช่น ในญี่ปุ่นเคยมีการส่งเสริม “กินกล้วยทุกเช้า” เพื่อลด

ความอ้วนซึ่งเป็นกระแสมาก่อนหน้าน้ี ทําให้ยอดขายกล้วยช่วงนั้นพุ่งสูงจนขาดตลาด นี่แสดงถึงพลังของ

การวางตําแหน่งกล้วยเป็น Superfood ได้ 

4.8.3.4 Digital & Smart Farming 

แนวโน้มการใช้ระบบดิจิทัลในเกษตร (AgriTech) จะมาเปลี ่ยนโฉมการปลูกกล้วยด้วย เช่น  

การใช้ แอปพลิเคชันติดตามสวนให้เกษตรกรบันทึกข้อมูลปริมาณเก็บเกี ่ยว รายงานปัญหาโรค  

แมลงผ่านมือถือ เพ่ือให้หน่วยงานส่งเสริมช่วยเหลือแบบเรียลไทม์หรือ การใช้ AI ทํานายผลผลิต วิเคราะห์

จากสภาพอากาศและข้อมูลแปลง ทําให้ผู้ส่งออกวางแผนตลาดแม่นยําขึ้น ซึ่งจะลดความผันผวนของราคา

ในห่วงโซ่ 

4.8.4 คู่แข่งและการเปรียบเทียบศักยภาพ 

ในเวทีการค้ากล้วยนานาชาติ ประเทศคู่แข่งสําคัญของไทยประกอบด้วยทั้ง ผู้ส่งออกระดับโลก และ  

ผู้ส่งออกหลักในภูมิภาคซึ่งต่างมีปัจจัยความได้เปรียบเฉพาะตัวที่ส่งเสริมให้พวกเขาครองส่วนแบ่งตลาดกล้วย

ได้สูง ดังน้ี 

4.8.4.1 ฟิลิปปินส์ 

เ ป ็ น ผ ู ้ ส ่ ง อ อ ก ก ล ้ ว ย อ ั น ด ั บ  2  ข อ ง โ ล ก  ( ร อ ง จ า ก เ อ ก ว า ด อ ร ์ )  แ ล ะ อ ั น ด ั บ  1  ข อ ง เ อ เ ชี ย 

มาอย ่ างยาวนาน ความได ้ เปร ียบหล ักของฟ ิล ิปป ิน ส์  ค ือ  การปล ูกกล ้ วยแบบแปลงขนาดใหญ่ 

เชิงอุตสาหกรรม โดยมีบริษัทส่งออกผลไม้รายใหญ่ของโลก (เช่น Dole และ Del Monte) ดําเนินงานอยู่ใน
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แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของฟิลิปปินส์และราคา
จําหน่ายในตลาดญ่ีปุ่น พ.ศ. 2558–2567

ปริมาณส่งออกไปญ่ีปุ่น ราคาต่อตัน ญ่ีปุ่น 
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แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของฟิลิปปินส์และราคา
จําหน่ายในตลาดจีน พ.ศ. 2558–2567

ปริมาณส่งออกไปจีน ราคาต่อตัน จีน 

ประเทศ ทําให้มีการนําเทคโนโลยี และระบบจัดการที่มีประสิทธิภาพมาใช้ ฟิลิปปินส์สามารถผลิตกล้วยหอมคา

เวนดิชป้อนตลาดต่างประเทศได้ปริมาณมหาศาลและต่อเนื่องทั้งปี นอกจากน้ี ทําเลที่ตั้งของฟิลิปปินส์ ซึ่งอยู่ใกล้

ก ั บญ ี ่ ป ุ ่ น แ ละจ ี นม ากกว ่ า ไ ทย  ย ั ง ท ํ า ใ ห ้ ต ้ นท ุ น ค ่ า ขนส ่ ง ถ ู ก และ ร ะยะ เว ล าขนส ่ ง ส ั ้ น ก ว่ า  

คู่ค้าญี่ปุ่นจึงนิยมกล้วยฟิลิปปินส์เพราะได้ของสดใหม่เร็วใน 5 - 7 วันหลังเก็บเกี่ยว จนปัจจุบันกล้วยนําเข้าญี่ปุ่น

กว ่า ร ้อยละ 76 - 80 มาจากฟิล ิปป ินส์ อย ่างไรก ็ ดี ในช ่วงไม ่ก ี ่ป ีมาน ี ้ฟ ิล ิปป ินส ์เร ิ ่มประสบปัญหา  

โรคระบาดตายพราย (TR4) ระบาดในสวนกล้วยคาเวนดิช รวมถึงต้นทุนการผลิตและขนส่งที่สูงขึ้นตามราคานํ้ามัน

และปุ๋ย ทําให้ผลผลิตและปริมาณส่งออกลดลงบ้าง ฟิลิปปินส์ต้องประกาศปรับขึ้นราคากล้วยที่ส่งออกไปญี่ปุ่น

เพื่อให้สอดคล้องกับต้นทุนที่เพิ่ม สถานการณ์นี้เปิดช่องให้ผู้ส่งออกรายอื่นเข้ามาแย่งส่วนแบ่งตลาดบางส่วน เช่น 

เวียดนามในตลาดญี่ปุ่นและจีน แต่โดยรวมฟิลิปปินส์ยังคงเป็นยักษ์ใหญ่ที่มีความชํานาญในการจัดการต้นทุนและ 

โครงข่ายการตลาดระหว่างประเทศ แข็งแกร่ง ซ่ึงเป็นข้อได้เปรียบสําคัญ 

 

ก)         ข) 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.25 แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของฟิลิปปินส์และราคาจําหน่าย 

(ปี พ.ศ. 2558 - 2567) ก) ตลาดญ่ีปุ่น ข) ตลาดจีน 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจาก World Integrated Trade Solution  

จากภาพที่ 4.22 พบว่า แม้ว่าฟิลิปปินส์จะยังคงเป็นผู ้ส่งออกกล้วยรายสําคัญของตลาดเอเชีย 

โดยเฉพาะในตลาดญี่ปุ่นและจีน แต่แนวโน้มปริมาณการส่งออกในช่วงปี พ.ศ. 2558–2567 มีความผัน

ผวนและมีแนวโน้มลดลงในบางช่วง โดยเฉพาะหลังปี พ.ศ. 2563 เป็นต้นมา ซึ่งสะท้อนผลกระทบจาก
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ปัจจัยด้านต้นทุนการผลิตที่เพิ่มขึ้น รวมถึงปัญหาการระบาดของโรคตายพราย (TR4) ในสวนกล้วยคา

เวนดิชของฟิลิปปินส์ ขณะเดียวกัน ราคาจําหน่ายกล้วยในตลาดปลายทาง เช่น ญี่ปุ่นและจีน มีแนวโน้ม

ปรับตัวสูงขึ้นในบางช่วง โดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2565–2566 ซึ่งสอดคล้องกับการปรับราคาส่งออกของ

ฟิลิปปินส์เพ่ือให้สอดคล้องกับต้นทุนการผลิตและค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึน 

สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า แม้ว่าฟิลิปปินส์จะยังคงมีความได้เปรียบด้านขนาดการผลิต 

ระบบการจัดการเชิงอุตสาหกรรม และเครือข่ายการตลาดระหว่างประเทศ แต่ความผันผวนของผลผลิต

และการปรับตัวของราคาสินค้าอาจเปิดโอกาสให้ประเทศผู้ส่งออกรายอื่นในภูมิภาคสามารถขยายบทบาท

ในตลาดได้มากข้ึน โดยเฉพาะในช่วงท่ีอุปทานจากฟิลิปปินส์ลดลง ท้ังน้ี โอกาสดังกล่าวอาจเป็นช่องทางให้

ประเทศผู้ผลิตรายอื่น รวมถึงประเทศไทย สามารถเพิ่มการเข้าถึงตลาดบางส่วนได้ หากสามารถพัฒนา

คุณภาพสินค้าและระบบการผลิตให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดปลายทาง 

4.8.4.2 เวียดนาม 

ดาวรุ่งดวงใหม่ในเวทีการค้ากล้วยแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เวียดนามเดิมไม่เคยอยู่ในแถวหน้า 

การส่งออกกล้วย แต่ในช่วง 4 - 5 ปีท่ีผ่านมาสามารถทะยานข้ึนมาเป็นผู้ส่งออกสําคัญ โดยเฉพาะในตลาด

จีนและญ่ีปุ่น ความได้เปรียบของเวียดนาม คือ ต้นทุนการผลิตท่ีต่ําเน่ืองจากค่าแรงและค่าท่ีดินถูกกว่าไทย 

คุณภาพผลผลิตดีใกล้เคียงมาตรฐานสากล (เนื่องจากส่วนใหญ่เป็นสวนกล้วยเชิงพาณิชย์ขนาดกลาง - 

ใหญ่ที่เริ่มปลูกในช่วงหลัง พันธุ์คาเวนดิชปลอดโรคจากการเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อ และได้รับการถ่ายทอด

เทคนิคการจัดการจากผู้เชี่ยวชาญต่างประเทศ อีกทั้งรัฐบาลเวียดนามส่งเสริมการลงทุนด้านสวนผลไม้เพ่ือ

การส่งออกอย่างจริงจัง ทําให้ผลผลิตเพิ่มขึ้นเร็วมากในตลาดจีน อีกทั้งเวียดนามอาศัยความได้เปรียบด้าน

ภูมิศาสตร์ที่มีพรมแดนติดจีนทําให้สามารถขนส่งทางบกได้สะดวกและรวดเร็วกว่าประเทศคู่แข่งอื่น ๆ 

ส่งผลให้ภายในเวลาไม่นานเวียดนามแซงหน้าฟิลิปปินส์ขึ้นมาเป็นผู้ส่งออกกล้วยอันดับ 1 สู่จีน (ช่วง 8 

เดือนแรกปี พ.ศ. 2567 ส่งออกไปจีน 459,940 ตัน คิดเป็น ร้อยละ 40.7 ของกล้วยนําเข้าจีน) ส่วนใน

ตลาดญี่ปุ่น เวียดนามก็รุกคืบอย่างน่าจับตาโดยอาศัยจุดขายคุณภาพสูงแต่ราคาตํ่ากว่ากล้วยฟิลิปปินส์ 

ผนวกกับสิทธิประโยชน์ทางการค้าที่เวียดนามเป็นสมาชิกข้อตกลงความครอบคลุมและความก้าวหน้าเพ่ือ

หุ้นส่วนทางการค้าภาคพื้นเอเชียแปซิฟิก (Comprehensive and Progressive Agreement for Trans 

- Pacific Partnership: CPTPP) ทําให้กล้วยที่ส่งไปญี่ปุ่นเสียภาษีนําเข้าในอัตราตํ่ากว่าฟิลิปปินส์มาก (ปี 
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พ.ศ. 2566 ญี่ปุ่นเก็บภาษีกล้วยเวียดนามเพียง ร้อยละ 5.4 และจะทยอยลดเป็น ร้อยละ 0 ภายในปี พ.ศ. 

2568 ขณะที่กล้วยฟิลิปปินส์ยังเจอภาษี ร้อยละ 8 – 18 ตามฤดูกาล) (อํานวยพรไพศาล, 2568) ส่งผลให้

กล้วยเวียดนามราคาถูกกว่าคู่แข่งอย่างมาก เบียดส่วนแบ่งตลาดญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นถึง 14 เท่าจากปี พ.ศ. 2562 

ความสําเร็จของเวียดนามมาจาก การบริหารต้นทุนที่มีประสิทธิภาพ การควบคุมคุณภาพเข้มงวด และการ

ใช้ประโยชน์จากข้อตกลงการค้าเสรี ซ่ึงล้วนเป็นบทเรียนสําคัญสําหรับไทย  
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แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของเวียดนามและราคา

จําหน่ายในตลาดญ่ีปุ่น พ.ศ. 2557–2565

ปริมาณส่งออกไปญ่ีปุ่น ราคาต่อตัน ญ่ีปุ่น 
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แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของเวียดนามและราคา
จําหน่ายในตลาดจีน พ.ศ. 2557–2565

ปริมาณส่งออกไปจีน ราคาต่อตัน จีน 

ก)         ข)  

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.26 แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของเวียดนามและราคาจําหน่าย 

(ปี พ.ศ. 2557 - 2565) ก) ตลาดญ่ีปุ่น ข) ตลาดจีน 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจาก World Integrated Trade Solution  

จากภาพท่ี 4.23 พบว่า แนวโน้มปริมาณการส่งออกกล้วยของเวียดนามไปยังตลาดญ่ีปุ่นและจีนในช่วง

ปี พ.ศ. 2557–2565 มีทิศทางเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน โดยเฉพาะในตลาดจีนซึ่งเป็นตลาดหลักของเวียดนาม 

ปริมาณการส่งออกเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง สะท้อนถึงความสามารถของเวียดนามในการขยายกําลังการผลิต

และการส่งออกในระยะเวลาอันรวดเร็ว ขณะเดียวกัน ในตลาดญี่ปุ่น เวียดนามก็มีแนวโน้มการส่งออก

เพิ่มขึ้นเช่นกัน แม้จะมีปริมาณตํ่ากว่าตลาดจีน แต่การเติบโตอย่างต่อเนื่องแสดงให้เห็นถึงความพยายาม

ในการขยายตลาดไปยังประเทศผู้นําเข้าท่ีมีมาตรฐานสูงมากข้ึน 

ในด้านราคา พบว่าราคาจําหน่ายกล้วยเวียดนามในตลาดปลายทางมีความผันผวนในบางช่วง แต่

โดยรวมยังคงอยู่ในระดับท่ีสามารถแข่งขันได้เม่ือเทียบกับคู่แข่งหลักในภูมิภาค เช่น ฟิลิปปินส์ สถานการณ์

ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า เวียดนามสามารถใช้ความได้เปรียบด้านต้นทุนการผลิต การบริหารจัดการสวน

เชิงพาณิชย์ และสิทธิประโยชน์ทางการค้าจากความตกลงระหว่างประเทศ เพื่อขยายส่วนแบ่งตลาดได้

อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะในตลาดจีนซ่ึงมีความต้องการนําเข้าสูง 

แนวโน้มดังกล่าวชี้ให้เห็นว่า เวียดนามกําลังก้าวขึ้นมาเป็นผู้เล่นสําคัญในตลาดส่งออกกล้วยของ

ภูมิภาค และอาจกลายเป็นคู่แข่งสําคัญของประเทศผู้ส่งออกรายอ่ืนในเอเชีย รวมถึงประเทศไทยในอนาคต 
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หากประเทศไทยไม่สามารถพัฒนาประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน และยกระดับมาตรฐานสินค้าให้

สามารถแข่งขันกับประเทศคู่แข่งได้ 

4.8.5 ขนาดเศรษฐกิจและผลกระทบท่ีคาดการณ์ 

ตลาดกล้วยโลกมีขนาดเศรษฐกิจที ่ใหญ่มากในฝั ่งการผลิต โดยในปี พ.ศ. 2565 การผลิตกล้วยสด 

ทั่วโลกอยู่ท่ี 135 ล้านตัน บนพื้นที่เพาะปลูกรวม 5.94 ล้านเฮกตาร์ และมี มูลค่าการผลิตรวมมากกว่า 560 

ล้านเหรียญสหรัฐ ข้อมูลดังกล่าวสะท้อนว่ากล้วยเป็นหนึ่งในพืชเขตร้อนที่มีบทบาทสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจ

เกษตรโลก ท ั ้ ง ในแง ่การสร ้ างรายไ ด้  การจ ้ างงาน และความม ั ่ นคงทางอาหาร โดยเฉพาะ 

ในประเทศกําลังพัฒนา โดยการผลิตกล้วยโลกเพิ่มขึ้นในอัตราเฉลี่ย ร้อยละ 3.6 ต่อปีในช่วงปี พ.ศ. 2561 - 

2567 และผลผลิตเฉลี ่ยของโลกอยู่ท่ี 23 ตันต่อเฮกตาร์ ซึ ่งสะท้อนการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต 

ในหลายประเทศ (Board, 2567) 

เม ื ่อพ ิจารณาในม ิต ิการค ้าโลก พบว ่าในปี พ.ศ. 2567 ปร ิมาณการส ่งออกกล ้วยสดของโลกอย ู ่ ท่ี   

19.7 ล้านตัน ลดลงร้อยละ 0.4 จากปี พ.ศ. 2566 ขณะที่ปริมาณนําเข้าโลกอยู่ท่ี 19.0 ล้านตัน สะท้อนว่าตลาด

กล้วยโลกมีการค้าข้ามพรมแดนในสัดส่วนที่สูง แม้กล้วยส่วนใหญ่จะผลิตเพื่อบริโภคภายในประเทศ และตลาด

น ํ า เข ้ า หล ั กย ั ง ค งกระจ ุ กต ั ว ในประ เทศพ ัฒนาแล ้ ว  โ ดย  สหภาพย ุ โรป  ม ี ก า รน ํ า เข ้ า กล ้ ว ย  

5.3 ล้านตัน เพิ่มขึ้น ร้อยละ 3.6 และ สหรัฐอเมริกานําเข้าเกือบ 4.2 ล้านตัน เพิ่มขึ้น ร้อยละ 2 ในปีเดียวกัน 

ข้อมูลนี้ชี้ให้เห็นว่าขนาดเศรษฐกิจของตลาดกล้วยโลกในฝั่งการค้ามีความสําคัญสูง และมีบทบาทเชื่อมโยงประเทศ

ผู้ผลิตในเขตร้อนกับผู้บริโภคในประเทศรายได้สูงอย่างชัดเจน (FAO, 2568) 

ในด้านผลกระทบเชิงเศรษฐกิจที่คาดการณ์ได้ ตลาดกล้วยโลกกําลังเผชิญแรงกดดันเชิงโครงสร้างจาก 

สภาพอากาศที ่แปรปรวน โรคพืชโดยเฉพาะ Fusarium Wilt TR4 และต้นทุนการผลิตท ี ่ส ูง ข้ึน 

ซึ ่งจํากัดการขยายตัวของอุปทานโลก แม้อุปสงค์ในตลาดหลักจะมั ่นคง แต่ผลกระทบที ่เห็นได้ชัดใน 

ปี พ.ศ. 2567 คือ ราคานําเข้าเฉลี่ยในตลาดหลักลดลง ร้อยละ 2 – 4 สะท้อนแรงกดดันต่อความสามารถใน 

การทํากําไรตลอดห่วงโซ่มูลค่าในภาพรวม และสะท้อนว่าตลาดกล้วยโลกมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่ และ 

มีความสําคัญเชิงระบบสูง แต่ในขณะเดียวกันก็มีความเปราะบางต่อความเสี่ยงด้านสิ่งแวดล้อม และโครงสร้าง

ตลาด ซ่ึงอาจส่งผลต่อเสถียรภาพทางเศรษฐกิจของประเทศผู้ผลิตและผู้ส่งออกในระยะต่อไป 
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4.9 Best Practices และกรณีศึกษา 

4.9.1 กรณีตัวอย่างในประเทศ 

4.9.1.1 กล้วยไข่กําแพงเพชร (GI) 

“กล้วยไข่เมืองกําแพง” ถือเป็นสินค้าที่ประสบความสําเร็จในการสร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่นและยกระดับ

ด้วยนวัตกรรม จังหวัดกําแพงเพชรเป็นแหล่งปลูกกล้วยไข่อันดับ 2 ของประเทศ มีพันธุ์กล้วยไข่ดั้งเดิม

เปลือกบางผลเล็กหวานจัดที่ได้รับขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2560 ซึ่ง GI นี้ช่วย

รักษาคุณภาพมาตรฐานและเพิ่มมูลค่าการตลาด เกษตรกรผู้ปลูกกล้วยไข่ GI จํานวน 74 ราย รวมกลุ่ม

เป็นแปลงใหญ่ และได้รับการสนับสนุนด้านเทคโนโลยีการผลิต เช่น ระบบนํ้าและการจัดการสวน 

จาก สศก.เขต12 ทําให้ผลผลิตต่อไร่เพิ่มขึ้นประมาณ ร้อยละ 19 นอกจากน้ี มีการส่งเสริม การแปรรูป 

เชิงนวัตกรรม ร่วมกับหน่วยงานวิจัย เช่น ทํากล้วยไข่เตี้ยเพื่อง่ายต่อการเก็บเกี่ยว ผลิตนํ้ากล้วยไข่พร้อม

ดื ่ม แยมจากเนื ้อกล้วยไข่ ชาเกสรดอกกล้วยไข่ ตลอดจนแป้งกล้วยไข่ไปต่อยอดข้าวเกรียบ คุกก้ี  

เส้นพาสต้า และนํ้าพริกเผาจากปลีกล้วยไข่ ผล คือ เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ หลายชนิดและสร้างรายได้เสริม

ให้ชุมชน นับเป็นตัวอย่างของการใช้นวัตกรรมและสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เสริมศักยภาพห่วงโซ่คุณค่าของ

พืชท้องถ่ิน 

4.9.1.2 ฟาร์มกล้วยหอมคาเวนดิชต้นแบบ (เสิงสาง นครราชสีมา)  

ฟาร์มนี้เป็นความร่วมมือ PPP ระหว่างแปลงใหญ่เกษตรกร 20 ราย (400 ไร่) กับกรมการค้าภายใน และบริษัท

ญี่ปุ่น ทําการปลูกกล้วยหอมเขียวคาเวนดิชเพื่อส่งออกญี่ปุ่นโดยเฉพาะ มีการใช้เทคโนโลยีทันสมัย เช่น หน่อ

เ น ื ้ อ เ ย ื ่ อ ป ล อ ด โ ร ค  ร ะ บ บ น ํ ้ า ห ย ด แ ล ะ โ ด ร น พ ่ น ป ุ ๋ ย  ร ว ม ถ ึ ง ม า ต ร ฐ า น 

การผลิตตามคู่มือส่งออกญี่ปุ่นที่บริษัทผู้นําเข้าจัดทําให้ ผลลัพธ์น่าสนใจ คือ กล้วยคุณภาพสูงได้ขนาดตามต้องการ

ญี่ปุ่น จนสามารถส่งออกล็อตแรกหลายร้อยตันได้สําเร็จ และเกษตรกรมีรายได้ไร่ละประมาณ 100,000 บาท/ปี ซ่ึง

สูงกว่าการปลูกพืชเดิม เช่นข้าวโพดหลายเท่า 

4.9.1.3 Startup เส้นใยกล้วย 

กรณีบริษัท One Banana และ มทร.ธัญบุรี ที่ร่วมกันวิจัยผลิต เส้นใยกล้วยนํ้าว้า จากกาบกล้วย เป็นตัวอย่างที่ดี

ของการสร้างมูลค่าเพิ่มและงานในชุมชน นักวิจัยพัฒนาเทคนิคสกัดเส้นใยและปั่นด้ายจากกาบกล้วยนํ้าว้า แล้ว
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ถ่ายทอดให้ชาวบ้านผลิตเป็นเส้นใย 2 แบบ คือ เส้นแบนทอเป็นเสื่อและตัดเย็บเป็นกระเป๋า เส้นกลมบิดเกลียวทํา

ตะกร้า หมวก เครื่องประดับ ผลิตภัณฑ์มีความทนทานสวยงาม เป็นที่นิยมจนกลายเป็นของฝากประจําจังหวัด

ปทุมธานี ขายได้ตั้งแต่หลักสิบจนถึงหลักพันบาทต่อชิ้น โครงการนี้ไม่เพียงลดขยะกาบกล้วยในสวน แต่ยังสร้าง

อาชีพเสริมให้คนในชุมชน โดยเฉพาะกลุ่มสตรีและผู้สูงอายุได้งานฝีมือที่ทําที่บ้านและมีรายได้เพิ่มเติม ถือเป็น 

Best Practice ของแนวคิด BCG (Bio - Circular - Green Economy) ที่นําเศษวัสดุมาหมุนเวียนสร้างมูลค่าและ

สร้างงานอย่างย่ังยืน 

4.9.2 กรณีศึกษาต่างประเทศ 

4.9.2.1 อินเดีย 

อินเดียเป็นประเทศผู้ผลิตกล้วยรายใหญ่ที่สุดของโลก ด้วยปริมาณการผลิต 34.5 ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2565 และ

สะท้อนความเป็นผู้นําจาก ขนาดและเสถียรภาพของระบบการผลิต มากกว่าการพึ่งพาตลาดส่งออก ความโดดเด่น

ของอินเดียอยู ่ที ่การมี ตลาดบริโภคภายในประเทศขนาดใหญ่และต่อเนื ่อง ซึ ่งเป็นกลไกสําคัญที ่ช่วยสร้าง

เสถียรภาพด้านรายได้เกษตรกรและลดความเปราะบาง จากความผันผวนของตลาดโลก กล้วยในอินเดียถูกบูรณา

การเข้ากับอาหาร วัฒนธรรมการบริโภค และเศรษฐกิจชนบทอย่างลึกซึ้ง ทําให้การผลิตกระจายตัวในหลายรัฐและ

หลายระบบนิเวศ ลดความเสี่ยงจากการพึ่งพาพื้นที่เดียว ในเชิงประสิทธิภาพ รายงานการเพิ่มขึ้นของผลผลิตกล้วย

โลกในช่วงปี พ.ศ. 2561 - 2567 เชื่อมโยงกับการใช้ระบบชลประทานที่มีประสิทธิภาพและปัจจัยการผลิตสมัยใหม่ 

ซึ่งอินเดียเป็นหนึ่งในประเทศที่สามารถขยายการใช้เทคโนโลยีเหล่านี้ได้ในวงกว้าง (FAOSTAT, 2023) กรณีของ

อินเดียจึงเป็นแบบอย่างเชิงบวกของระบบการผลิตที่ขับเคลื่อนด้วยตลาดภายในประเทศ ซึ่งให้บทเรียนสําคัญด้าน

ความม่ันคงทางอาหารและการพัฒนาเกษตรกรรมอย่างครอบคลุม 

4.9.2.2 เอกวาดอร์ 

เอกวาดอร์เป็น ผู้ส่งออกกล้วยรายใหญ่ที่สุดของโลก ตามการจัดอันดับของ FAO แม้ว่าปริมาณการ

ผลิตในปี พ.ศ. 2565 จะอยู่ท่ี 6.1 ล้านตัน ซึ่งตํ่ากว่าประเทศผู้ผลิตรายใหญ่อย่างอินเดียหรือจีน แต่ความ

ได้เปรียบของเอกวาดอร์อยู่ท่ี โครงสร้างการผลิตท่ีออกแบบเพ่ือการส่งออกโดยตรง และการบูรณาการเข้า

กับห่วงโซ่มูลค่าโลกที่ขับเคลื่อนโดยบริษัทข้ามชาติและผู้ค้ารายใหญ่ ทําให้เอกวาดอร์เป็นอุปทานหลักของ

ตลาดสหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา และสหพันธรัฐรัสเซียมาอย่างต่อเนื่อง ซึ่งสะท้อนถึงความสามารถ
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ด้านโลจิสติกส์ มาตรฐานคุณภาพ และการส่งออกปริมาณมากในราคาต่อหน่วยตํ่า อย่างไรก็ตามระบบท่ี

มุ่งการส่งออกเช่นนี้มี อาจเผชิญความเปราะบางเชิงโครงสร้างสูง โดยเฉพาะจากต้นทุนการผลิตที่เพิ่มข้ึน 

ความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน และอํานาจต่อรองของเกษตรกรที่ค่อนข้างตํ่าเมื่ออยู่ภายใต้ห่วงโซ่มูล

ค่าที่มีการรวมศูนย์สูง นอกจากน้ี เอกวาดอร์ยังถูกจัดเป็นหนึ่งในประเทศที่มีความเสี่ยงจากการแพร่

ระบาดของ TR4 ซ่ึงเป็นภัยคุกคามเชิงระบบต่ออุปทานกล้วยโลกในระยะยาว 

4.9.2.3 ฟิลิปปินส์ 

ฟิลิปปินส์เป็นทั้งประเทศผู้ผลิตและผู้ส่งออกกล้วยรายสําคัญของเอเชีย โดยมีปริมาณการผลิต 5.9 

ล้านตัน ในปี พ.ศ. 2565 และมีบทบาทสูงในตลาดเอเชียตะวันออก โดยเฉพาะจีนและญี่ปุ่น จุดแข็งหลัก

ของฟิลิปปินส์ คือ ระบบการผลิตเชิงอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ในพื้นที่มินดาเนา ซึ่งได้รับการพัฒนาเพ่ือ

รองรับการส่งออกโดยเฉพาะ และความได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์ที่ช่วยลดต้นทุนโลจิสติกส์เมื่อเทียบกับ

ประเทศในลาต ินอเมร ิกา  อย ่ างไรก ็ด ีฟ ิล ิปป ิน ส์อาจเป ็นกรณ ีศ ึกษาส ํ าค ัญของประเทศ 

ที่เผชิญ ความเสี่ยงเชิงโครงสร้างสูงโดยเฉพาะจากการระบาดของ TR4 ซึ่งทําให้พื้นที่เพาะปลูกในมินดา

เนาหดตัวอย่างมีนัยสําคัญ และสร้างภาระต้นทุนด้านการควบคุมโรคอย่างต่อเนื ่อง (FAO, 2567) 

นอกจากน้ี ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ในทะเลจีนใต้ยังส่งผลโดยตรงต่อการส่งออกกล้วยไปจีน ซ่ึง

เป็นตลาดหลักของฟิลิปปินส์ กรณีของฟิลิปปินส์จึงสะท้อนความเปราะบางของประเทศผู ้ส่งออก 

ที ่พึ ่งพา พื ้นที ่ผลิตหลักและตลาดหลักเพียงไม่กี ่แห่ง และตอกยํ ้าความสําคัญของการกระจาย 

ความเส่ียงในระบบการผลิตและการค้า 

 

4.10 ความเสี่ยง และการบริหารจัดการความเสี่ยง 

4.10.1 ความเส่ียงสําคัญในห่วงโซ่กล้วย 

4.10.1.1 โรคพืช 

Fusarium TR4 เป็นความเสี่ยงอันดับต้นของอุตสาหกรรมกล้วยโลก หากเกิดขึ้นในไทยจะทําให้สวน

กล้วยคาเวนดิชเสียหายหนักถึงขั้น ปลูกซํ้าไม่ได้อีก ในพื้นที่นั้น ส่งผลให้ห่วงโซ่อุปทานกล้วยส่งออกชะงัก 

กระทบรายได้เกษตรกรและยอดส่งออกอย่างรุนแรง ความเสี่ยงนี้ถือว่าสูงเพราะประเทศเพื่อนบ้านมีการ



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 347 
 

ระบาดแล้ว เช่น จีนตอนใต้ ฟิลิปปินส์ และไทยมีพรมแดนติดเขตระบาด ความเสี่ยง TR4 จึงต้องจับตา

ต่อเน่ือง 

4.10.1.2 ภัยธรรมชาติและสภาพภูมิอากาศ 

สวนกล้วยมีความเปราะบางต่อความผันผวนของสภาพภูมิอากาศอย่างมาก โดยเหตุการณ์สภาพ

อากาศสุดขั้วสามารถส่งผลกระทบต่อทั้งผลผลิตและคุณภาพของกล้วยได้โดยตรง ตัวอย่างเช่น ภัยแล้งท่ี

ยาวนานอาจทําให้การเจริญเติบโตของต้นกล้วยชะลอตัว ส่งผลให้ผลผลิตลดลงและระยะเวลาการออก

เครือยาวนานขึ้น ขณะท่ีน้ําท่วมอาจทําให้รากเน่า ต้นล้ม และเกิดความเสียหายต่อแปลงปลูก ส่วนพายุลม

แรงหรือพายุลูกเห็บสามารถทําให้ใบฉีกขาดและผลกล้วยชํ้าเสียหายได้ นอกจากนี้ แม้แต่คลื่นความร้อนก็

อาจส่งผลให้กล้วยนํ้าว้าออกเครือลดลง ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศมีผลต่อท้ัง

ปริมาณผลผลิตและความผันผวนของราคากล้วยในตลาด นอกจากเหตุการณ์รุนแรงดังกล่าวแล้ว ความ

แปรปรวนของสภาพอากาศในระดับที่ไม่ถึงขั้นภัยพิบัติ เช่น อุณหภูมิที่ร้อนหรือหนาวผิดปกติ ก็สามารถ

ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของต้นกล้วย รวมถึงระยะเวลาในการเก็บเกี่ยวผลผลิตได้เช่นกัน ดังนั้น ความ

เสี่ยงจากสภาพอากาศที่แปรปรวนจึงเป็นปัจจัยสําคัญที่ผู้ผลิตจําเป็นต้องวางแผนและเตรียมมาตรการ

รองรับอย่างเหมาะสม 

4.10.1.3 การพ่ึงพาตลาดใดตลาดหน่ึงมากเกินไป 

ปัจจุบันการส่งออกกล้วยของไทยมีการพึ่งพาตลาดจีนในระดับสูง ทั้งในรูปแบบการส่งออกโดยตรง

และทางอ้อม หากจีนมีนโยบายหรือสถานการณ์ที่ส่งผลให้การนําเข้าชะลอตัว เช่น ในช่วงการระบาดของ

โควิด-19 ที่จีนมีมาตรการตรวจสอบสินค้านําเข้าอย่างเข้มงวดจนเกิดปัญหาสินค้าติดด่าน อาจส่งผลให้

ผลผลิตตกค้างและราคาภายในประเทศปรับตัวลดลงได้ สะท้อนให้เห็นว่าผู้ส่งออกไทยมีความเสี่ยงจาก

การพึ ่งพาตลาดปลายทางเพียงไม่ก ี ่ตลาด ในทํานองเดียวกัน การพึ ่งพาการจําหน่ายในตลาด

ภายในประเทศเพียงอย่างเดียวก็อาจก่อให้เกิดความเสี่ยงเมื่อเกิดภาวะผลผลิตล้นตลาด ดังน้ัน การ

กระจายความเสี่ยงจึงควรดําเนินการทั้งในมิติของการกระจายตลาดส่งออกและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี

ความหลากหลายมากข้ึน 

ดังที่แสดงในภาพที่ 4.22 (ก) ส่วนแบ่งตลาดส่งออกกล้วยสดของไทยยังคงกระจุกตัวอยู่ในตลาดจีน

เป็นหลัก โดยในช่วงปี 2561–2568 ตลาดจีนมีสัดส่วนเฉลี่ยประมาณร้อยละ 73 ของการส่งออกกล้วยสด
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ทั้งหมดของไทย และมีมูลค่าการส่งออกอยู่ในระดับสูง โดยในปี 2561 ไทยส่งออกกล้วยสดไปจีนมูลค่า

ประมาณ 598.76 ล้านบาท ก่อนจะปรับตัวลดลงเหลือประมาณ 85.92 ล้านบาทในปี 2568 ขณะที่ตลาด

ญี่ปุ่นมีสัดส่วนเฉลี่ยประมาณร้อยละ 18 และมีแนวโน้มขยายตัวในช่วงหลัง โดยมูลค่าการส่งออกกล้วยสด

ไปญ่ีปุ่นเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 65.57 ล้านบาทในปี 2561 เป็น 100.9 ล้านบาทในปี 2568 

 

ก)         ข)   

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.27 ส่วนแบ่งตลาดส่งออกกล้วยของไทย จําแนกตามประเทศปลายทาง 

(ปี พ.ศ. 2561 - 2568) ก) กล้วยสด ข) กล้วยแห้ง 

แหล่งท่ีมา : จัดทําโดยคณะผู้วิจัย รวบรวมข้อมูลจากกระทรวงพาณิชย์ 

อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาในมิติของมูลค่าต่อหน่วย พบว่าตลาดญี่ปุ่นให้ผลตอบแทนต่อหน่วยสูง

กว่าตลาดจีนอย่างมีนัยสําคัญ โดยราคาส่งออกเฉลี่ยของกล้วยไทยไปยังตลาดจีนอยู่ที่ประมาณ 17,485 

บาทต่อตัน ในขณะที่ตลาดญี่ปุ่นมีมูลค่าเฉลี่ยสูงถึงประมาณ 36,029 บาทต่อตัน หรือมากกว่าตลาดจีน

ประมาณสองเท่า สะท้อนให้เห็นว่าตลาดญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีมีศักยภาพในเชิงมูลค่า แม้ว่าปริมาณการส่งออก

จะยังมีสัดส่วนไม่สูงนักก็ตาม ดังนั้น การขยายตลาดไปยังประเทศที่ให้มูลค่าสูง เช่น ญี่ปุ่น หรือการพัฒนา

สินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดดังกล่าว อาจเป็นแนวทางสําคัญในการลดความเสี่ยงจาก

การพึ่งพาตลาดใดตลาดหนึ่งมากเกินไป พร้อมทั้งช่วยเพิ่มมูลค่าการส่งออกของกล้วยไทยในระยะยาว 
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โครงสร้างดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าการส่งออกกล้วยของไทยในปัจจุบันยังคงพ่ึงพาตลาดท่ีเน้นปริมาณเป็น

หลัก ขณะท่ีตลาดท่ีให้มูลค่าสูงยังมีสัดส่วนจํากัด 

นอกจากนี้ หากพิจารณาในมิติของรูปแบบสินค้า พบว่าผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูป เช่น กล้วยแห้ง มี

โครงสร้างตลาดที่แตกต่างจากกล้วยสดอย่างชัดเจน โดยดังที่แสดงในภาพที่ 4.22 (ข) ตลาดส่งออกกล้วย

แห้งของไทยมีการกระจายตัวไปยังประเทศอ่ืน ๆ มากกว่า และไม่ได้กระจุกตัวอยู่ในตลาดจีนเพียงประเทศ

เดียว สะท้อนให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูปสามารถช่วยกระจายความเสี่ยงด้านตลาดปลายทางได้ใน

ระดับหนึ่ง นอกจากนี้ สินค้าแปรรูปยังมีข้อได้เปรียบในด้านอายุการเก็บรักษาที่ยาวกว่าและความยืดหยุ่น

ในการขนส่ง ซึ่งช่วยลดข้อจํากัดด้านโลจิสติกส์และความเสี่ยงจากการติดด่านหรือการชะลอตัวของการ

นําเข้าในบางประเทศ ทั้งนี้ หากพิจารณาในมิติของมูลค่าต่อหน่วย พบว่าผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูปมีมูลค่า

สูงกว่ากล้วยสดอย่างมาก โดยราคาส่งออกเฉลี่ยของกล้วยแปรรูปอยู่ที่ประมาณ 389,723 บาทต่อตัน ซ่ึง

สะท้อนถึงศักยภาพของการเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรผ่านกระบวนการแปรรูป ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์

กล้วยแปรรูปควบคู่กับการขยายตลาดส่งออกกล้วยสดไปยังประเทศที่ให้มูลค่าสูง จึงอาจเป็นแนวทาง

สําคัญในการเพิ่มความยืดหยุ่นของห่วงโซ่อุปทานกล้วยไทยและลดความเสี่ยงจากการพึ่งพาตลาดใดตลาด

หน่ึงมากเกินไป 

4.10.1.4 ข้อกีดกันทางการค้าหรือการเมืองระหว่างประเทศ 

เช่น นโยบายกีดกันทางการค้าของประเทศคู่ค้า ความเสี่ยงนี้เห็นได้จากกรณีสงครามการค้าจีน - 

สหรัฐ ทําจีนเร่งหาแหล่งผลไม้อื่น ๆ เช่น ลงทุนในอาเซียนแทนที่จะซื้อจากสหรัฐ ซึ่งส่งผลบวกแก่ไทย

บางส่วน แต่ก็ทําให้คู่แข่งไทย เช่น เวียดนาม ได้ประโยชน์ไปด้วย การเปล่ียนแปลงทางภูมิรัฐศาสตร์เหล่าน้ี

มีผลต่อทิศทางตลาดกล้วยอย่างมีนัยสําคัญ 

4.10.1.5 ความเส่ียงด้านราคา และอุปทานส่วนเกิน 

อาจเป็นปัญหาที่เกิดขึ้นเป็นช่วง ๆ เมื่อผลผลิตออกมาพร้อมกันมาก แล้วไทยยังไม่มีระบบบริหาร

จัดการอุปทานที ่ด ีพอ ทําให้ราคาที ่ เกษตรกรได้ผ ันผวนแรง ความเสี ่ยงนี ้ท ําให้เกษตรกรขาด 

ความมั่นคงรายได้ และบางรายเลิกปลูกไป หากไม่แก้ไขก็จะกระทบเสถียรภาพของห่วงโซ่อุปทาน 

ในระยะยาว 
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4.10.1.6 ความเส่ียงเชิงนโยบายภายใน 

เช่น การเปลี่ยนรัฐบาลหรือผู้บริหารนโยบายที่มีแนวคิดต่างกัน อาจทําให้โครงการส่งเสริมกล้วย 

ที่กําลังดําเนินอยู่หยุดชะงัก นอกจากน้ี หากขาดระบบติดตามประเมินผลที่ดี โครงการที่ทําไปอาจ 

ไม่ต่อเนื่องหรือไม่ตรงจุด ความเสี่ยงเชิงนโยบายนี้ควรได้รับการจัดการโดยมีแผนระยะยาวที่ทุกฝ่ายเห็น

พ้อง และสร้างกลไกถาวรท่ีไม่ข้ึนกับบุคคล 

4.10.2 มาตรการบริหารจัดการความเส่ียง 

เพื่อเป้าหมายการสร้างมูลค่าเพิ่มผ่านการยกระดับคุณภาพและมาตรฐานของอุตสาหกรรมกล้วยไทย  

อย่างมีประสิทธิภาพ จึงควรมีการออกแบบมาตรการบริการจัดการความเสี่ยงอย่างครอบคลุมตลอดห่วงโซ่

อุปทาน จากต้นน้ําสู่ปลายน้ํา ดังน้ี 

4.10.2.1 มาตรการบริหารจัดการความเส่ียงในระดับต้นน้ํา 

การป้องกันโรคพืช Fusarium TR4 หรือโรคตายพรายในกล้วยไทย ถือเป็นอุปสรรค และ 

ความเสี่ยงสําคัญต่ออุตสาหกรรมกล้วยไทยรวมถึงทั่วโลก โดยในปัจจุบันมีมาตรการป้องกันความเสี่ยงเพ่ือ

ป ้องก ันโรคพ ืช เช ่น การก ําหนดมาตรฐานการตรวจสอบและค ัดกรองโรคของหน ่อกล ้วย 

จากต่างประเทศอย่างเข้มงวดมากขึ ้น รวมถึงการสนับสนุนการวิจัยและพัฒนากล้วยสายพันธุ ์ใหม่  

ที่มี่ความทนทานต่อโรค Fusarium TR4 การสนับสนุนการพัฒนาและการวิจัยเพื่อการรักษาและป้องกัน

โรค Fusarium TR4 ซึ่งการสนับสนุนดังกล่าวไม่เพียงเป็นการช่วยปกป้องอุตสาหกรรมกล้วยไทยจากโรค

พ ืช แต ่ย ังเป ็นการเป ิดโอกาสและสร ้างจ ุดแข ็งให ้ก ับอ ุตสาหกรรมกล ้วยไทยให ้ม ีศ ักยภาพ 

ในการแข่งขันกับอุตสาหกรรมกล้วยโลกได้ในระยะยาว 

อีกประเด็นความเสี่ยงสําคัญในระดับต้นนํ้าของอุตสาหกรรมกล้วยไทยคือ ความเสี่ยงด้านสภาพ

ภูมิอากาศ ซึ่งส่งผลให้เกษตรกรไม่สามารถคาดการณ์ปริมาณผลผลิตได้อย่างแม่นยํา ทั้งในด้านช่วงเวลา

เก็บเกี่ยวและปริมาณผลผลิตในแต่ละฤดูกาล แนวทางหนึ่งในการจัดการความเสี่ยงดังกล่าวคือการใช้

เทคโนโลยีข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) และระบบวิเคราะห์ข้อมูลด้านการเกษตร เพื่อช่วยคาดการณ์

สภาพอากาศและแนวโน้มผลผลิตล่วงหน้า อย่างไรก็ตาม การพัฒนาและการเข้าถึงเทคโนโลยีดังกล่าวยัง

ต้องอาศัยทั้งต้นทุนและทักษะในการใช้งาน ทําให้เกษตรกรรายย่อยจํานวนมากยังไม่สามารถเข้าถึงได้
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อย่างทั่วถึง ดังนั้น ภาครัฐและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมจึงควรมีแนวทางสนับสนุนการเข้าถึง

เทคโนโลยีดังกล่าวแก่เกษตรกรรายย่อยอย่างครอบคลุม 

ในอีกด้านหนึ ่ง การส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน (public–private 

partnership) อาจเป็นแนวทางสําคัญในการพัฒนาและขยายการใช้ระบบคาดการณ์ข้อมูลการเกษตรใน

ระดับพื้นที่ ปัจจุบันมีบริษัทด้าน agri-tech หลายแห่งที่พัฒนาแพลตฟอร์มวิเคราะห์ข้อมูลการเกษตรโดย

ใช้ข้อมูลดาวเทียมร่วมกับแบบจําลองด้านสภาพอากาศและผลผลิต เช่น แพลตฟอร์มของบริษัท Ricult ซ่ึง

สามารถประเมินศักยภาพการผลิตและแนวโน้มสภาพอากาศล่วงหน้าได้ เทคโนโลยีลักษณะดังกล่าว

สามารถช่วยให้ทั้งเกษตรกรและผู้รับซื้อสามารถคาดการณ์ผลผลิตและวางแผนด้านตลาดได้ล่วงหน้า ซ่ึง

อาจช่วยลดความเสี่ยงจากภาวะผลผลิตล้นตลาดและเพิ่มประสิทธิภาพในการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน

กล้วยได้ในระยะยาว 

4.10.2.2 มาตรการบริหารจัดการความเส่ียงในระดับกลางน้ํา 

ประเด็นความเสี่ยงมี่สําคัญในการระดับกลางนํ้าของห่วงโซ่อุปทานกล้วยไทย คือ ความสูญเสียหลัง

การเก ็บ เก ี ่ ยวท ี ่ เก ิดข ึ ้ น ในระหว ่ างข ั ้ นตอนการขนส ่ ง  เน ื ่ องจากส ินค ้ า เกษตรต ้องอาศัย 

ความระมัดระวังในการควบคุมและดูแลในระหว่างการขนส่งสูง เพื่อไม่ให้ผลผลิตเกิดการเน่าเสียก่อนถึง

ปลายทางของการขนส ่ง  ด ั งน ั ้น เพ ื ่ อควบค ุมการบร ิหารจ ัดการความเส ี ่ ยงด ้ านการขนส่ง  

การออกแบบระบบโลจิสติกที่มีประสิทธิภาพอย่างครบวงจร ได้แก่ การใช้ระบบการขนส่งแบบเย็น 

ในการเก็บรักษากล้วยระหว่างขนส่งเพื่อไม่ให้สุกงอมเกินไปก่อนการจําหน่ายและแปรรูป การพัฒนา

เทคโนโลยีเพ่ือยืดอายุกล้วยหลังการเก็บเก่ียวให้มีระยะเวลาการสุกงอมให้ยาวนานข้ึน เป็นต้น 

นอกจากความเสี ่ยงทางด้านการขนส่ง ยังมีความเสี ่ยงทางด้านการควบคุมคุณภาพกล้วยเพ่ือ 

การส่งออก ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการส่งออกกล้วยไปขายยังตลาดต่างประเทศที่มีเงื่อนไขและมาตรฐานการ

นําเข้าสูง เช่น ประเทศญี่ปุ่น อันเป็นสาเหตุสําคัญที่ทําให้การส่งออกกล้วยไทยไปญี่ปุ่น ยังไม่สามารถทํา

ตามเป ้ าหมายโควตาการน ํ า เข ้ ากล ้ วยของญ ี ่ป ุ ่ นอย ่ าง เต ็ม ท่ี  จ ึ งม ีการก ํ าหนดมาตรฐาน 

การเพาะปลูกกล้วยให้สอดคล้องกับเงื่อนไขตามที่ตลาดปลายทางกําหนด ผ่านการสนับสนุนจากภาครัฐ

และการช่วยเหลือในระหว่างกลุ่มผู้มีส่วนได้เสียในระบบ และเพื่อเพิ่มความเชื่อมั่นให้กับกลุ่มเกษตรกรผู้
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ส ่ งออกกล ้ วย  จ ึ งควร มีมาตรการการจ ั ดการกล ้ วยท ี ่ ถ ู กค ั ดท ิ ้ งอย ่ า ง เป ็นร ูปธรรม เช่น  

การจัดหาตลาดสํารองเพ่ือจําหน่ายกล้วยในส่วนท่ีเหลือ เป็นต้น 

4.10.2.3 มาตรการบริหารจัดการความเส่ียงในระดับปลายน้ํา 

ประเด็นความเสี่ยงในระดับปลายนํ้าที่ควรมีมาตรการรับมืออย่างเป็นระบบ คือ ความเสี่ยงทางด้าน

อ ุปสงค ์ของตลาดท ั ้ งในและนอกประเทศ กล ่าว ค ือ แม ้ว ่าผ ู ้ผล ิตจะสามารถผล ิตกล ้วยได้ 

ในปริมาณสูงและมีคุณภาพ แต่เม่ือไม่มีผู ้บริโภคในตลาด อาจทําให้ราคากล้วยตกตํ ่าลง นําไปสู่ 

ความไม่คุ ้มทุนในการลงทุนเพื ่อพัฒนามูลค่าเพิ ่มให้กับกล้วย ดังนั ้นมาตรการเพื ่อการป้องกัน 

ความเสี่ยงด้านตลาด จึงควรออกแบบให้มีการเชื่อมโยงกันระหว่างตลาดและผู้ผลิต เพื่อให้ผู้ผลิตสามารถ

เข้าถึงตลาดได้ง่ายขึ้นและเป็นการเพิ่มความมั่นใจให้กับผู้ผลิตด้วยอุปสงค์ท่ีเพียงพอเพื่อรองรับการส่งออก

กล้วยในปริมาณสูง ผ่านการทําความร่วมมือระหว่างภาคการเกษตรและภาคเอกชน รวมถึงการออกแบบ

มาตรฐานรองรับหากตลาดมีความผันผวนทั ้งทางด้านราคาและความต้องการบริโภคของผู ้บริโภค

ภายในประเทศ 

นอกจากความเสี่ยงทางด้านตลาดภายในประเทศ ความเสี่ยงทางด้านตลาดต่างประเทศยังเป็นอีก

ประเด็นสําคัญต่ออุตสาหกรรมกล้วยไทยเช่นกัน เน่ืองจากการส่งออกกล้วยไทยยังคงกระจุกตัวอยู่ในตลาด

ญี่ปุ่นและจีน ทั้งนี้หากสภาพเศรษฐกิจหรือการเมืองระหว่างประเทศมีความผันผวน อาจส่งผลให้การ

ส่งออกกล้วยไทยมีแนวโน้มลดลง ซึ่งจะส่งผลกระทบอย่างหนักต่อเศรษฐกืจในระดับประเทศรวมถึงรายได้

ของผู้ส่งออกและเกษตรกรรายย่อย เพราะฉะน้ันมาตรการการจัดการความเส่ียงด้านตลาดต่างประเทศ จึง

ควรมีการสร้างข้อตกลงร่วมกันกับประเทศที่เป็นแหล่งส่งออกหลัก ในกรณีที่มีการผันผวนทางเศรษฐกิจ

และการเมือง เพื่อเป็นการป้องกันหรือลดทอนผลกระทบท่ีอาจจะเกิดขึ้นต่อผู้ประกอบการและเกษตรกร

ในประเทศให้ได้มากที ่สุด อีกทั ้งภาครัฐควรสร้างข้อตกลงสําหรับการส่งออกกล้วยร่วมกับตลาด

ต่างประเทศใหม่ ๆ ที ่มีแนวโน้มในการบริโภคกล้วยสูง เพื ่อเป็นการลดความเสี ่ยงจากการมีตลาด

ต่างประเทศแบบกระจุกตัว 
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4.11 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

4.11.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายระดับต้นน้ํา 

ต้นนํ้าของอุตสาหกรรมกล้วยเกี่ยวข้องกับปัจจัยพื้นฐานด้านการผลิต ได้แก่ หน่อพันธุ์ ดิน นํ้า ต้นทุนการ

ผลิต การบริหารจัดการแปลง และปัจจัยภายนอกที่อาจส่งผลกระทบต่อผลผลิต เช่น ความแปรปรวนของ

สภาพภูมิอากาศ รวมถึงการระบาดของโรคในดิน เช่น โรคตายพรายจากเชื้อรา Fusarium สายพันธุ์ TR4 ซ่ึง

ล้วนส่งผลต่อเสถียรภาพของการผลิต ดังน้ัน จึงมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีสําคัญดังน้ี 

4.11.1.1 การพัฒนาหน่อพันธ์ุท่ีทนทานต่อโรคและสภาพภูมิอากาศ  

ภาครัฐควรสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาหน่อพันธุ์กล้วยที่มีความทนทานต่อโรคสําคัญ เช่น โรคตาย

พราย (TR4) และสามารถปรับตัวต่อสภาพอากาศที่แปรปรวนได้ดีขึ้น เพื่อลดความเสี่ยงด้านผลผลิตและ

เพ่ิมเสถียรภาพในการผลิตในระยะยาว 

4.11.1.2 การส่งเสริมให้การปลูกกล้วยในพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพเหมาะสม 

การส่งเสริมการปลูกกล้วยโดยไม่คํานึงถึงความเหมาะสมของพื้นที่อาจส่งผลกระทบต่อคุณภาพของ

ผลผลิต รวมถึงอาจนําไปสู่ปัญหาการกระจายตัวของพื้นที่เพาะปลูกที่มากเกินไป ซึ่งอาจเพิ่มความเสี่ยงต่อ

ภาวะผลผลิตล้นตลาดในอนาคต ดังนั้น การกําหนดแนวทางส่งเสริมการผลิตจึงควรคํานึงถึงศักยภาพของ

พื้นที่เพาะปลูกเป็นสําคัญ โดยอาจอาศัยข้อมูลด้านสภาพดิน นํ้า และภูมิอากาศ เพื่อกําหนดพื้นที่ท่ี

เหมาะสมต่อการปลูกกล้วยในเชิงพาณิชย์ นอกจากนี้ ควรส่งเสริมให้เกษตรกรมีการทําสัญญาการผลิต

ล่วงหน้า (contract farming) กับผู้รับซื้อก่อนเริ่มเพาะปลูก เพื่อลดความเสี่ยงด้านตลาด และช่วยให้

เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตได้อย่างชัดเจน เนื ่องจากการทราบผู ้รับซื ้อปลายทางจะช่วยให้

เกษตรกรเข้าใจข้อกําหนดด้านคุณภาพและมาตรฐานการผลิตท่ีต้องปฏิบัติตามได้อย่างเหมาะสม 

4.11.1.3 การส่งเสริมองค์ความรู้ด้านการจัดการดินและการควบคุมโรคพืช 

ควรสนับสนุนให้เกษตรกรมีการตรวจวิเคราะห์ดินก่อนการเพาะปลูกทุกครั้ง พร้อมทั้งจัดอบรมด้าน

การจัดการดินและการใช้จุลินทรีย์ควบคุมโรคพืช เช่น Trichoderma เพ่ือช่วยลดการระบาดของโรคในดิน

และเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิต 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 354 
 

4.11.1.4 การเพ่ิมการเข้าถึงแหล่งเงินทุนสําหรับการผลิต 

ต้นทุนการผลิตกล้วย เช่น ปุ๋ย ระบบนํ้า แรงงาน และอุปกรณ์ทางการเกษตร เป็นภาระสําคัญของ

เกษตรกร ดังนั ้น ภาครัฐควรส่งเสริมบทบาทของสถาบันการเงินภาคการเกษตร เช่น ธนาคารเพ่ือ

การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) รวมถึงแหล่งทุนอื ่น ๆ เพื ่อสนับสนุนการเข้าถึงเงินทุน

หมุนเวียนสําหรับการเพาะปลูกและการจัดการแปลงอย่างเพียงพอ 

4.11.1.5 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือบริหารจัดการความเส่ียงด้านสภาพอากาศ 

ภาครัฐควรส่งเสริมความร่วมมือกับบริษัทด้านเทคโนโลยีการเกษตร (Agri-tech) เพื ่อพัฒนา

แพลตฟอร์มวิเคราะห์ข้อมูลการเกษตร โดยใช้ข้อมูลจากดาวเทียมร่วมกับแบบจําลองสภาพอากาศและ

แบบจําลองผลผลิต เพื่อช่วยประเมินศักยภาพการผลิต วางแผนการเพาะปลูก และคาดการณ์แนวโน้ม

สภาพอากาศล่วงหน้าได้อย่างแม่นยํามากข้ึน 

4.11.1.6 การส่งเสริมมาตรฐานการผลิต GAP เพ่ือยกระดับคุณภาพสินค้า 

ควรส่งเสริมให้เกษตรกรเข้าสู่มาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (GAP) ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นสําคัญ

ของการยกระดับมาตรฐานการผลิต แม้จะยังไม่ถึงระดับเกษตรอินทรีย์ แต่ช่วยให้กระบวนการผลิตมีความ

สมํ่าเสมอและสามารถต่อยอดสู่ตลาดพรีเมียมหรือตลาดส่งออกได้ นอกจากนี้ การดําเนินการตาม

มาตรฐาน GAP ยังส่งเสริมให้มีการบันทึกข้อมูลการผลิตอย่างเป็นระบบ ซึ่งช่วยเพิ่มศักยภาพด้านการ

ตรวจสอบย้อนกลับ (traceability) และสามารถใช้เป็นฐานข้อมูลในการวิเคราะห์ปัญหาและความเสี่ยงใน

อนาคตได้ 

4.11.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายระดับกลางน้ํา 

ช่วงกลางนํ้าของอุตสาหกรรมกล้วยครอบคลุมกระบวนการหลังการเก็บเกี่ยว ได้แก่ การเก็บเกี่ยว การล้าง

ทําความสะอาด การคัดเกรด การบรรจุ และการขนส่ง ซึ่งเป็นขั้นตอนสําคัญในการรักษาคุณภาพของผลผลิต

และลดความสูญเสียตลอดห่วงโซ่อุปทาน ดังนั้น การพัฒนาประสิทธิภาพในช่วงกลางนํ้าจึงมีบทบาทสําคัญต่อ

การเพ่ิมมูลค่าและความสามารถในการแข่งขันของกล้วยไทย โดยมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีสําคัญดังน้ี 
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4.11.2.1 การส่งเสริมองค์ความรู้ด้านการจัดการหลังการเก็บเก่ียว 

ปัจจุบันความสูญเสียในขั้นตอนการเก็บเกี่ยวและการจัดการหลังการเก็บเกี่ยวยังอยู่ในระดับค่อนข้าง

สูง ภาครัฐจึงควรส่งเสริมการถ่ายทอดองค์ความรู ้แก่เกษตรกรและผู ้ปฏิบัติงานในห่วงโซ่อุปทาน 

โดยเฉพาะด้านการเก็บเกี่ยว การคัดเกรด การบรรจุ และการขนส่งให้เป็นไปตามมาตรฐานเดียวกัน เพ่ือ

ช่วยลดความสูญเสียของผลผลิตและยกระดับคุณภาพสินค้าในระยะยาว 

4.11.2.2 การผลักดันให้กล้วยเป็นหน่ึงในพืชภายใต้ระบบบริหารจัดการผลไม้ (Fruit Board) 

ปัจจุบันกล้วยยังถือเป็นพืชทางเลือกเมื่อเทียบกับผลไม้เศรษฐกิจอื่น อย่างไรก็ตาม หากต้องการ

ผลักดันให้การผลิตกล้วยขยายตัวอย่างย่ังยืน จําเป็นต้องสร้างความเช่ือม่ันให้แก่เกษตรกรว่ามีตลาดรองรับ

และสามารถจําหน่ายผลผลิตได้ในราคาที่เหมาะสม ในระยะเริ่มต้นภาครัฐอาจมีบทบาทในการสนับสนุน

ด้านการบริหารจัดการตลาดและผลผลิต ทั้งนี้ การบรรจุกล้วยเข้าสู่ระบบการพัฒนาและบริหารจัดการ

ผลไม้ (Fruit Board) อาจเป็นกลไกหนึ่งที่ช่วยสนับสนุนให้การผลิตกล้วยมีมาตรฐาน เช่น GAP และมี

ระบบการตรวจสอบย้อนกลับ (traceability) ซึ ่งเป็นพื ้นฐานสําคัญต่อการยกระดับคุณภาพและ

ความสามารถในการแข่งขันของกล้วยไทยในตลาดท้ังในและต่างประเทศ 

4.11.2.3 การปรับเกณฑ์การคัดเกรดให้มีความยืดหยุ่นมากข้ึน 

ข้อจํากัดสําคัญประการหนึ่งของการส่งออกกล้วยคือเกณฑ์การคัดเกรดที่เข้มงวด เช่น การกําหนด

รูปแบบการจําหน่ายเป็นหวี มาตรฐานการผลิตที่ต้องปลอดสารเคมี และข้อกําหนดด้านลักษณะภายนอก

ของผลผลิต หากภาครัฐสามารถสนับสนุนการเจรจาหรือพิจารณาปรับเกณฑ์บางประการให้มีความ

ยืดหยุ่นมากขึ้น โดยยังคงรักษามาตรฐานคุณภาพสินค้าไว้ได้ อาจช่วยเพิ่มโอกาสในการส่งออกและลด

สัดส่วนของผลผลิตท่ีถูกคัดออกจากตลาด 

4.11.2.4 การพัฒนาระบบบริหารจัดการกล้วยตกเกรดเพ่ือการแปรรูป 

สําหรับผลผลิตกล้วยที่ไม่ผ่านเกณฑ์การคัดเกรด ควรมีระบบบริหารจัดการที่ช่วยเชื่อมโยงผลผลิตเข้า

สู่อุตสาหกรรมแปรรูปอย่างมีประสิทธิภาพ โดยอาจพัฒนาระบบบริหารจัดการข้อมูล เช่น Enterprise 

Resource Planning (ERP) หรือการใช้ Big Data เพื่อสนับสนุนการจัดหาวัตถุดิบเข้าสู่โรงงานแปรรูป

ผ่านรูปแบบการจัดซื้อหรือ contract farming ซึ่งจะช่วยให้โรงงานสามารถจัดหาวัตถุดิบที่มีคุณภาพและ
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ปริมาณสมํ่าเสมอ ขณะเดียวกัน ภาครัฐควรมีบทบาทในการส่งเสริมให้การรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร

เป็นไปในราคาท่ีเป็นธรรม 

4.11.2.5 การเพ่ิมแหล่งทุนสําหรับการลงทุนในอุปกรณ์และโรงคัดบรรจุ 

การจัดตั้งโรงคัดบรรจุที่ได้มาตรฐาน เช่น มาตรฐาน GMP มักเป็นภาระด้านเงินลงทุนของวิสาหกิจ

ชุมชนหรือผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ซ่ึงมีข้อจํากัดในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน อีกท้ัง

สินเชื่อในปัจจุบันมีอัตราดอกเบี้ยค่อนข้างสูง ในขณะที่การลงทุนในโรงคัดบรรจุหรือโรงงานแปรรูปต้องใช้

เงินลงทุนจํานวนมาก โดยเฉพาะในส่วนของเครื่องจักร ดังนั้น การสนับสนุนแหล่งเงินทุนหรือสินเชื่ออัตรา

ดอกเบี้ยตํ่าสําหรับการลงทุนด้านโครงสร้างพื้นฐานและอุปกรณ์การผลิตจึงเป็นมาตรการสําคัญในการเพ่ิม

ศักยภาพของผู้ประกอบการในห่วงโซ่อุปทาน 

4.11.2.6 การส่งเสริมโครงสร้างพ้ืนฐานด้านโลจิสติกส์เย็น 

ภาครัฐควรสนับสนุนการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านโลจิสติกส์เย็น เช่น ห้องเย็นและรถขนส่ง

ควบคุมอุณหภูมิ โดยอาจดําเนินการในรูปแบบศูนย์กลางร่วมของสหกรณ์หรือกลุ่มเกษตรกร เพื่อช่วยลด

ต้นทุนด้านการขนส่งและการเก็บรักษาสินค้าสําหรับเกษตรกรรายย่อย และช่วยรักษาคุณภาพผลผลิต

ตลอดกระบวนการกระจายสินค้า 

4.11.3 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายระดับปลายน้ํา 

อุตสาหกรรมกล้วยในระดับปลายนํ้าเกี่ยวข้องกับช่องทางการจําหน่าย โครงสร้างตลาด ราคา และปัจจัย

ด้านการค้าทั้งในและต่างประเทศ ซึ่งล้วนส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันและรายได้ของเกษตรกรและ

ผู้ประกอบการ ดังน้ัน จึงมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีสําคัญดังน้ี 

4.11.3.1 ส่งเสริมการจับคู่กลุ่มเกษตรกรรายย่อยกับผู้รับซ้ือหรือผู้ส่งออก 

ปัญหาผลผลิตล้นตลาดและความผันผวนของราคารับซื้อในตลาดภายในประเทศเกิดขึ้นเป็นระยะ 

เนื่องจากเกษตรกรจํานวนหนึ่งปลูกโดยไม่มีตลาดรองรับที่ชัดเจน ส่งผลให้เมื่อผลผลิตออกสู่ตลาดพร้อม

กัน เกษตรกรมักมีอํานาจต่อรองราคาตํ่า และอาจนําไปสู่ปัญหารายได้ไม่แน่นอนและหนี้สินในระยะยาว 

ดังน้ัน ภาครัฐควรส่งเสริมการทําสัญญาการผลิต (contract farming) หรือการจับคู่ระหว่างกลุ่มเกษตรกร
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รายย่อยกับผู้รับซื้อหรือผู้ส่งออก เพื่อให้เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตได้ตามความต้องการของตลาด 

ลดความเส่ียงจากภาวะผลผลิตล้นตลาด และสร้างเสถียรภาพด้านราคาให้กับเกษตรกร 

4.11.3.2 การสร้างแรงจูงใจด้านราคาสําหรับการผลิตเพ่ือการส่งออก 

แม้ว่าการส่งออกกล้วยไปยังตลาดต่างประเทศ เช่น ประเทศญ่ีปุ่น จะถูกมองว่าเป็นตลาดที่มีศักยภาพ

และมีความมั่นคงทางการค้าในระยะยาว แต่จากกรณีศึกษาพบว่า ราคาที่เกษตรกรได้รับจากการส่งออก

ไม่ได้แตกต่างจากราคาท่ีจําหน่ายในตลาดภายในประเทศอย่างมีนัยสําคัญ โดยราคาประกันสําหรับกล้วยท่ี

ส่งออกไปยังญี่ปุ่นอยู่ที่ประมาณ 15 บาทต่อกิโลกรัม ขณะที่ราคาจําหน่ายในตลาดภายในประเทศเม่ือ

คํานวณในหน่วยเดียวกันอยู่ที ่ประมาณ 10–15 บาทต่อกิโลกรัม ซึ่งใกล้เคียงกับราคาส่งออก ความ

แตกต่างของราคาที่ค่อนข้างจํากัดดังกล่าวทําให้แรงจูงใจด้านราคาสําหรับการผลิตเพื่อการส่งออกยังไม่

เพียงพอ เมื่อเทียบกับต้นทุนที่เพิ่มขึ้นจากการปฏิบัติตามมาตรฐานการผลิตที่เข้มงวด เช่น การปลูกแบบ

ปลอดสาร การบันทึกข้อมูลการผลิต และการควบคุมคุณภาพในทุกข้ันตอนของกระบวนการผลิต 

ดังนั้น ภาครัฐควรพิจารณากลไกที่ช่วยสร้างแรงจูงใจให้เกษตรกรผลิตกล้วยเพื่อการส่งออกมากข้ึน 

เช่น การสนับสนุนต้นทุนในการปฏิบัติตามมาตรฐานการผลิต การส่งเสริมระบบสัญญาการผลิตที่มีการ

กําหนดราคารับซื้อที่เหมาะสม หรือการสนับสนุนการเพิ่มมูลค่าผลผลิตผ่านการพัฒนาคุณภาพและ

มาตรฐานสินค้า เพื่อให้เกษตรกรได้รับผลตอบแทนที่สะท้อนต้นทุนการผลิตที่แท้จริงและสามารถสร้าง

แรงจูงใจในการผลิตเพ่ือการส่งออกได้ในระยะยาว 

4.11.3.3 พัฒนาองค์ความรู้เก่ียวกับการบริหารความเส่ียงเร่ืองอัตราแลกเปล่ียน 

การค้าระหว่างประเทศทําให้ผู้ส่งออกต้องเผชิญกับความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน 

แม้ว่าผู้นําเข้าในต่างประเทศจะสามารถกําหนดต้นทุนการจัดซื้อในสกุลเงินของตนเองได้ค่อนข้างคงที่ แต่

ความผันผวนของค่าเงินอาจส่งผลกระทบต่อรายได้ของผู้ส่งออกและห่วงโซ่อุปทานในประเทศ ซึ่งอาจ

กระทบต่อความสามารถในการวางแผนรายได้และความม่ันคงทางเศรษฐกิจของผู้ผลิตในระยะยาว 

ดังนั้น ภาครัฐควรส่งเสริมการพัฒนาองค์ความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยงด้าน

อัตราแลกเปลี่ยนแก่ผู้ประกอบการและผู้ส่งออกสินค้าเกษตร โดยเฉพาะการให้ความรู้เกี่ยวกับเครื่องมือ

ทางการเงิน เช่น สัญญาซื้อขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้าซึ่งช่วยให้ผู้ส่งออกสามารถกําหนดอัตรา

แลกเปลี่ยนล่วงหน้าและลดความไม่แน่นอนของรายได้จากการส่งออก ทั้งนี้ การส่งเสริมองค์ความรู้
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ดังกล่าวอาจดําเนินการผ่านความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐ สถาบันการเงิน และหน่วยงานท่ี

เก่ียวข้อง 

4.11.3.4 การส่งเสริมการสร้างการรับรู้ของกล้วยไทยในตลาดต่างประเทศและการขยายตลาด

ส่งออก 

การส่งออกกล้วยของไทยไปยังตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศญี่ปุ่น แม้จะมีศักยภาพในการ

เติบโต แต่ในปัจจุบันการส่งออกส่วนหนึ่งยังคงกระจุกตัวอยู่ในตลาดเฉพาะ (niche market) เช่น การค้า

ขายโดยตรงกับสหกรณ์ผู้บริโภคบางแห่ง ซึ่งมักมีข้อกําหนดด้านมาตรฐานการผลิตและคุณภาพสินค้าท่ี

เข้มงวดกว่าตลาดทั่วไป ส่งผลให้ผู้ผลิตและผู้ส่งออกต้องแบกรับต้นทุนในการปฏิบัติตามมาตรฐานที่สูงข้ึน 

และทําให้การขยายปริมาณการส่งออกทําได้ค่อนข้างจํากัด 

ดังนั้น ภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมการสร้างการรับรู้และภาพลักษณ์ของกล้วยไทยใน

ตลาดต่างประเทศให้มากขึ้น ควบคู่กับการขยายช่องทางตลาดใหม่ ๆ ทั้งในประเทศญี่ปุ่นและประเทศอ่ืน 

ๆ ท่ีมีศักยภาพ โดยอาจดําเนินการผ่านการส่งเสริมการตลาด การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าอาหารนานาชาติ 

หรือการสร้างความร่วมมือกับผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายในต่างประเทศ ซึ่งจะช่วยเปิดโอกาสให้กล้วยไทย

เข้าถึงตลาดที่มีข้อกําหนดด้านมาตรฐานที่หลากหลายและยืดหยุ่นมากขึ้น พร้อมทั้งลดข้อจํากัดจากการ

พ่ึงพาตลาดเฉพาะเพียงบางส่วน 

4.11.3.5 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านการตลาดเชิงเร่ืองราว 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เป็นกลไกสําคัญที่ช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์จากกล้วย โดยเชื่อมโยงกับองค์

ความรู้ด้านการตลาดและการสร้างภาพลักษณ์สินค้า ภาครัฐควรสนับสนุนผู้ประกอบการและวิสาหกิจ

ชุมชนในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพและตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ ทั้งในด้าน

ความสวยงาม ความสะดวกในการบริโภค และความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ควบคู่กับการส่งเสริมการ

สร้างเรื่องราวของสินค้าเพื่อสื่อสารอัตลักษณ์และที่มาของผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถช่วยเพิ่มมูลค่าและสร้าง

ความแตกต่างของสินค้าในตลาดได้ 

นอกจากนี้ ควรสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วยที่มีคุณสมบัติด้านสุขภาพ และสามารถแสดงการ

กล่าวอ้างคุณประโยชน์ต่อร่างกายภายใต้ระบบ Foods with Function Claims (FFC) ของประเทศญ่ีปุ่น 
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ซึ่งจะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถสื่อสารคุณค่าทางโภชนาการและคุณสมบัติเชิงหน้าที่ของผลิตภัณฑ์ต่อ

ผู้บริโภคได้อย่างชัดเจน และช่วยเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันของสินค้าในตลาดอาหารมูลค่าสูงในระยะยาว 

 

4.12 บทสรุป 

อุตสาหกรรมกล้วยเป็นหนึ่งในภาคการผลิตทางการเกษตรที่มีบทบาทสําคัญทั้งในระบบอาหารและการค้าโลก 

โดยกล้วยเป็นผลไม้ที่มีการผลิตและบริโภคอย่างแพร่หลาย โดยเฉพาะในประเทศเขตร้อนซึ่งมีสภาพภูมิอากาศ

เหมาะสมต่อการเพาะปลูก ขณะเดียวกัน ประเทศผู้นําเข้าหลัก เช่น สหรัฐอเมริกา จีน และญี่ปุ่น มีความต้องการ

บริโภคกล้วยในระดับสูงและต้องพึ่งพาการนําเข้าจากประเทศผู้ผลิตในภูมิภาคต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง สถานการณ์

ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงโอกาสทางการค้าสําหรับประเทศผู้ผลิตในเขตร้อน รวมถึงประเทศไทย 

สําหรับประเทศไทย กล้วยถือเป็นพืชเกษตรที่มีศักยภาพในการผลิตค่อนข้างสูง เนื่องจากความเหมาะสมของ

สภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศซึ่งเป็นจุดแข็งสําคัญของภาคการเกษตรไทย อย่างไรก็ตาม แม้ว่าประเทศ

ไทยจะมีปริมาณผลผลิตกล้วยจํานวนมาก แต่การส่งออกกล้วยสดยังอยู่ในระดับจํากัดเมื่อเทียบกับศักยภาพการ

ผลิตของประเทศ ปัจจุบันตลาดส่งออกหลักของไทยคือประเทศจีน ซึ่งแม้จะมีสัดส่วนการส่งออกสูงที่สุด แต่

แนวโน้มการส่งออกไปยังตลาดดังกล่าวกลับลดลง ในขณะที่ตลาดญี่ปุ่นเริ่มมีสัดส่วนเพิ่มขึ้นและมีศักยภาพเชิงมูล

ค่าที่สูงกว่า นอกจากนี้ ภายใต้ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย–ญี่ปุ่น (JTEPA) ประเทศไทยยังได้รับโควตาการ

ส่งออกกล้วยสดไปยังญี่ปุ่นสูงสุดถึง 8,000 ตันต่อปี อย่างไรก็ตาม ในทางปฏิบัติประเทศไทยยังไม่สามารถใช้โควตา

ดังกล่าวได้อย่างเต็มศักยภาพ สถานการณ์ดังกล่าวจึงสะท้อนคําถามเชิงโครงสร้างที่สําคัญต่ออุตสาหกรรมกล้วย

ไทยว่า เหตุใดประเทศไทยจึงยังไม่สามารถขยายการส่งออกกล้วยไปยังตลาดญ่ีปุ่นได้เต็มโควตา แม้ปริมาณโควตาท่ี

กําหนดไว้จะไม่สูงมากเม่ือเทียบกับศักยภาพการผลิตของประเทศ 

เมื่อพิจารณาในบริบทเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรม พบว่าการส่งออกกล้วยของไทยยังเผชิญข้อจํากัดสําคัญ

หลายประการ ประการแรก คือโครงสร้างการผลิตที่ยังพึ่งพาเกษตรกรรายย่อยเป็นหลัก ซึ่งส่งผลต่อความสามารถ

ในการบริหารจัดการผลผลิตให้มีปริมาณและคุณภาพที่สมํ่าเสมอ ประการที่สอง คือโครงสร้างตลาดกล้วยโลกที่มี

การกระจุกตัวอยู่กับสายพันธุ์คาเวนดิชเป็นสําคัญ ส่งผลให้สายพันธุ์อื่น ๆ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของไทยมีบทบาทใน

ตลาดการค้าระหว่างประเทศค่อนข้างจํากัด ประการที่สาม คือโครงสร้างแรงจูงใจทางเศรษฐกิจในการผลิตเพื่อการ
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ส่งออกยังไม่เพียงพอ เน่ืองจากการผลิตกล้วยสําหรับตลาดส่งออกจําเป็นต้องปฏิบัติตามมาตรฐานด้านคุณภาพและ

ความปลอดภัยที่เข้มงวดกว่า ซึ่งส่งผลให้มีต้นทุนการผลิตสูงขึ้น อย่างไรก็ตาม ราคาที่เกษตรกรได้รับจากตลาด

ส่งออกกลับไม่ได้แตกต่างจากราคาจําหน่ายในตลาดภายในประเทศอย่างมีนัยสําคัญ จึงทําให้แรงจูงใจในการ

ปรับเปล่ียนระบบการผลิตเพ่ือรองรับตลาดส่งออกยังมีจํากัด 

จากการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมกล้วยไทยตั้งแต่ต้นนํ้า กลางนํ้า จนถึงปลายนํ้า พบว่ายังมี

ช่องว่างในการพัฒนาในหลายมิติ โดยเฉพาะด้านเทคโนโลยีการผลิต การเข้าถึงแหล่งเงินทุน การพัฒนามาตรฐาน

สินค้า และการยกระดับประสิทธิภาพในการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน ขณะเดียวกัน ภาคการผลิตยังต้องเผชิญ

กับความเสี่ยงจากปัจจัยภายนอก เช่น ความผันผวนของสภาพภูมิอากาศ การระบาดของโรคพืช และต้นทุนการ

ผลิตที่เพิ ่มสูงขึ ้น ซึ ่งล้วนส่งผลกระทบต่อเสถียรภาพของระบบการผลิตและความสามารถในการแข่งขันของ

อุตสาหกรรมกล้วยไทยในระยะยาว 

อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยยังคงมีโอกาสสําคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยให้สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มและ

เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลกได้มากขึ้น โดยเฉพาะจากความต้องการบริโภคในตลาดนําเข้าขนาด

ใหญ่ เช่น จีนและญี่ปุ่น ตลอดจนแนวโน้มการบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่องในระดับโลก ซ่ึง

เปิดโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยท้ังในรูปแบบผลสดและผลิตภัณฑ์แปรรูปมูลค่าสูง 

โดยสรุป อุตสาหกรรมกล้วยไทยไม่ได้เผชิญข้อจํากัดด้านศักยภาพการผลิต หากแต่เป็นข้อจํากัดเชิงโครงสร้าง

ของห่วงโซ่อุปทานและกลไกตลาด ซึ่งส่งผลให้ศักยภาพดังกล่าวยังไม่สามารถแปรเปลี่ยนเป็นความสามารถในการ

แข่งขันในตลาดโลกได้อย่างเต็มที่ ดังนั้น การยกระดับอุตสาหกรรมกล้วยไทยในระยะต่อไปจําเป็นต้องอาศัยความ

ร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และเกษตรกรในทุกระดับของห่วงโซ่อุปทาน ไม่ว่าจะเป็นการสนับสนุนการ

เข้าถึงเทคโนโลยีและแหล่งทุน การพัฒนามาตรฐานการผลิตและระบบรับรองคุณภาพ การส่งเสริมการรวมกลุ่ม

ของเกษตรกร ตลอดจนการพัฒนากลไกตลาดและระบบโลจิสติกส์ให้มีประสิทธิภาพ หากสามารถดําเนินการได้

อย่างเป็นระบบ จะช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับอุตสาหกรรมกล้วยไทย เพิ่มศักยภาพในการแข่งขันใน

ตลาดโลก และสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจการเกษตรของประเทศให้เติบโตอย่างย่ังยืนในระยะยาว  



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 361 
 

บทที่ 5 อ้างอิง 

 

Adan, L. C. (2565). ASEAN Coffee at a Glance. Retrieved 18/12/2568 from 

https://aseancoffeeinstitute.org/index.php/2022/12/06/asean-coffee-at-a-

glance/?utm_.com 

Advantech. (2567, 21/04/2567). AI Optical Sorting and Classification in Coffee Bean Processing. 

Advantech. Retrieved 12/12/2568 from https://www.advantech.com/en-

us/resources/case-study/ai-optical-sorting-and-classification-in-coffee-bean-processing 

Agrisapien. Brazil’s Coffee Dominance: How Much Of The World’s Coffee Is Produced In Brazil? 

Retrieved 15/12/2568 from https://www.agrisapien.com/brazil-specialty-coffee-

dominance/ 

Analytics, M. R. (2568, 01/11/2568). Consumer-Driven Trends in Coffee Market. Market Report 

Analytics. Retrieved 03/12/2568 from 

https://www.marketreportanalytics.com/reports/coffee-253047 

Andrew Anderson-sprecher. (2568). Global coffee prices remain high and volatile, prompting 

shifts in stakeholder behavior across the supply chain. 

https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=

Coffee+Semi-Annual_Ho+Chi+Minh+City_Vietnam_VM2025-0051.pdf 

Angus, A. (2567, 18/01/2024). What Are the Top Consumer Trends in 2024? Euromonitor 

International. Retrieved 21/01/2569 from https://www.euromonitor.com/article/what-are-

the-top-consumer-trends-in-2024 

Aqualab. Water activity: a better moisture metric for coffee and tea. AQUALAB. Retrieved 

13/12/2568 from https://aqualab.com/en/knowledge-base/market-insights/water-activity-

better-moisture-metric-coffee-and-tea?utm_.com= 

Arthur Blouin, R. M., Pepita Miquel Florensa,Ameet Morjaria. (2018). A comparative analysis of 

the coffee value chain.  

Aschemann-Witzel, J. (2558). Consumer perception and trends about health and sustainability: 

Trade-offs and synergies of two pivotal issues. Current Opinion in Food Science, 3, 6–10.  

https://aseancoffeeinstitute.org/index.php/2022/12/06/asean-coffee-at-a-glance/?utm_.com
https://aseancoffeeinstitute.org/index.php/2022/12/06/asean-coffee-at-a-glance/?utm_.com
https://www.advantech.com/en-us/resources/case-study/ai-optical-sorting-and-classification-in-coffee-bean-processing
https://www.advantech.com/en-us/resources/case-study/ai-optical-sorting-and-classification-in-coffee-bean-processing
https://www.agrisapien.com/brazil-specialty-coffee-dominance/
https://www.agrisapien.com/brazil-specialty-coffee-dominance/
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Coffee+Semi-Annual_Ho+Chi+Minh+City_Vietnam_VM2025-0051.pdf
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Coffee+Semi-Annual_Ho+Chi+Minh+City_Vietnam_VM2025-0051.pdf
https://www.euromonitor.com/article/what-are-the-top-consumer-trends-in-2024
https://www.euromonitor.com/article/what-are-the-top-consumer-trends-in-2024
https://aqualab.com/en/knowledge-base/market-insights/water-activity-better-moisture-metric-coffee-and-tea?utm_.com
https://aqualab.com/en/knowledge-base/market-insights/water-activity-better-moisture-metric-coffee-and-tea?utm_.com


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 362 
 

Asean-Agrifood. (2568). GIZ & Nestlé announce success of scaling up regenerative agriculture 

among Thai coffee producers. Asean-Agrifood. Retrieved 27/11/2568 from https://asean-

agrifood.org/giz-nestle-announce-success-of-scaling-up-regenerative-agriculture-among-

thai-coffee-producers/ 

Bhusawal. (2024). Top 10 banana varieties found in India. Retrieved 17 Dec from 

https://agritimes.co.in/horticulture/top-10-banana-varieties-found-in-india/#:~:text=1.%20 

Board, L. C. (2568). Lao Coffee Sector Development Strategy to 2025.  

Board, N. A. (2024). Market Intelligence Report. Retrieved 17 Dec from 

https://www.nab.com.na/wp-content/uploads/2024/04/Market-Intelligence-Report-

Bananas-revised-NAB-29032024.pdf 

BTimes. (2568, 29/07/2568). อุตสาหกรรมกาแฟ ข้ึนแท่นธุรกิจดาวเด่นเดือนมิ.ย. 68 แรงหนุนตลาดกาแฟใน

ประเทศโต เทรนด์ผู้บริโภค หนุนร้านกาแฟ แฟรนไชส์ผุดใหม่เพ่ิม. btimes.biz. Retrieved 25/12/2568 

from 

https://btimes.biz/whatsup/%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b

8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0

%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f-

%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9

%88%e0%b8%99/ 

Casellanumerouno. Study Coffee Market Worldwide. Scribd. Retrieved 14/12/2568 from 

https://www.scribd.com/document/930260377/Study-Coffee-Market-

Worldwide?utm_.com 

China Briefing. (2565). China’s Coffee Market: Production, Consumption, and Investor Prospects. 

China Briefing. Retrieved 26/01/2565 from https://www.china-briefing.com/news/chinas-

coffee-market-production-consumption-and-investor-prospects/ 

CIRAD. (2562). Arabica coffee: Starmaya, a hybrid variety available in seed form for the first time. 

CIRAD. Retrieved 17/12/2568 from https://www.cirad.fr/en/press-area/press-

releases/2019/starmaya-coffee-seeds-arabica?utm_.com 

Coffee, D. C. ตํานานกาแฟดอยช้าง. Doi Chaang Coffee. Retrieved 14/12/2568 from 

https://doichaangcoffee.co.th/ 

https://asean-agrifood.org/giz-nestle-announce-success-of-scaling-up-regenerative-agriculture-among-thai-coffee-producers/
https://asean-agrifood.org/giz-nestle-announce-success-of-scaling-up-regenerative-agriculture-among-thai-coffee-producers/
https://asean-agrifood.org/giz-nestle-announce-success-of-scaling-up-regenerative-agriculture-among-thai-coffee-producers/
https://agritimes.co.in/horticulture/top-10-banana-varieties-found-in-india/#:~:text=1.%20
https://www.nab.com.na/wp-content/uploads/2024/04/Market-Intelligence-Report-Bananas-revised-NAB-29032024.pdf
https://www.nab.com.na/wp-content/uploads/2024/04/Market-Intelligence-Report-Bananas-revised-NAB-29032024.pdf
https://btimes.biz/whatsup/%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99/
https://btimes.biz/whatsup/%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99/
https://btimes.biz/whatsup/%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99/
https://btimes.biz/whatsup/%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99/
https://btimes.biz/whatsup/%e0%b8%ad%e0%b8%b8%e0%b8%95%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%9f-%e0%b8%82%e0%b8%b6%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%88%e0%b8%99/
https://www.scribd.com/document/930260377/Study-Coffee-Market-Worldwide?utm_.com
https://www.scribd.com/document/930260377/Study-Coffee-Market-Worldwide?utm_.com
https://www.china-briefing.com/news/chinas-coffee-market-production-consumption-and-investor-prospects/
https://www.china-briefing.com/news/chinas-coffee-market-production-consumption-and-investor-prospects/
https://www.cirad.fr/en/press-area/press-releases/2019/starmaya-coffee-seeds-arabica?utm_.com
https://www.cirad.fr/en/press-area/press-releases/2019/starmaya-coffee-seeds-arabica?utm_.com
https://doichaangcoffee.co.th/


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 363 
 

Coherentmarketinsights. Robusta And Arabica Coffee Bens Market Size and Trends. 

Coherentmarketinsights. Retrieved 26/01/2569 from 

https://www.coherentmarketinsights.com/industry-reports/robusta-and-arabica-coffee-

beans-market 

Comunicaffe. (2568, 20/05/2568). Brazil: USDA Gain reports sees coffee production for MY 

2025/26 slightly higher at 65 million bags with a new record Robusta crop. comunicaffe. 

Retrieved 15/12/2568 from https://www.comunicaffe.com/brazil-usda-gain-reports-

forecasts-coffee-production-for-my-2025-26-almost-unchanged-at-65-million-bags-with-

robusta-crop-at-record-levels/ 

Conseil National du Cafe Lao. (2568). Lao People Sector Development Strategy by 2025. C. N. d. 

C. Lao. https://usercontent.one/wp/www.laocoffeeboard.org/wp-

content/uploads/2021/10/CNCL-Strategy-LCSD-2014.pdf?media=1687232463 

DBD DataWarehouse+ Team. DBD DataWarehouse+. DataWarehouse. Retrieved 2/12/2568 from 

https://datawarehouse.dbd.go.th/ 

Deeto, S., Thepa, S., Monyakul, V., & Songprakorp, R. (2561). The experimental new hybrid solar 

dryer and hot water storage system of thin layer coffee bean dehumidification. 

Renewable Energy, 115, 954–968.  

Delgado, D. (2567, 19/04/2567). Colombian Government Creates Consultative Body of Coffee, 

Analysts Fear Parallel Institution to FNC. StoneX. Retrieved 15/12/2568 from 

https://www.stonex.com/en/market-intelligence/colombian-government-creates-

consultative-body-of-coffee,-analysts-fear-parallel-institution-to-fnc-1492168/ 

Developmentnent, l. C. f. A. a. H. (2566). Bao cao thuong nien ca phe 2023. 

https://thitruongnongsan.gov.vn/images/2013/DANGNHAP/VnSAT_Ca%20phe/2023/N%C4

%83m/Bao%20cao%20thuong%20nien%20ca%20phe%202023%20-%20EN.pdf 

DITP. (2567). เวียดนามก้าวข้ึนเป็นผู้ส่งออกกล้วยอันดับ 1 สู่ตลาดจีน ทําลายสถิติส่งออก 460,000 ตัน. 

Retrieved 17/12/2568 from https://www.ditp.go.th/post/us66dqbd8migawg9r4yuch30 

DITP. (2568). ภาพรวมสถานการณ์กล้วยในตลาดโลก. Retrieved 17/12/2568 from 

https://www.ditp.go.th/post/i4ofndv9blqzvunapt066p8m 

https://www.coherentmarketinsights.com/industry-reports/robusta-and-arabica-coffee-beans-market
https://www.coherentmarketinsights.com/industry-reports/robusta-and-arabica-coffee-beans-market
https://www.comunicaffe.com/brazil-usda-gain-reports-forecasts-coffee-production-for-my-2025-26-almost-unchanged-at-65-million-bags-with-robusta-crop-at-record-levels/
https://www.comunicaffe.com/brazil-usda-gain-reports-forecasts-coffee-production-for-my-2025-26-almost-unchanged-at-65-million-bags-with-robusta-crop-at-record-levels/
https://www.comunicaffe.com/brazil-usda-gain-reports-forecasts-coffee-production-for-my-2025-26-almost-unchanged-at-65-million-bags-with-robusta-crop-at-record-levels/
https://usercontent.one/wp/www.laocoffeeboard.org/wp-content/uploads/2021/10/CNCL-Strategy-LCSD-2014.pdf?media=1687232463
https://usercontent.one/wp/www.laocoffeeboard.org/wp-content/uploads/2021/10/CNCL-Strategy-LCSD-2014.pdf?media=1687232463
https://datawarehouse.dbd.go.th/
https://www.stonex.com/en/market-intelligence/colombian-government-creates-consultative-body-of-coffee,-analysts-fear-parallel-institution-to-fnc-1492168/
https://www.stonex.com/en/market-intelligence/colombian-government-creates-consultative-body-of-coffee,-analysts-fear-parallel-institution-to-fnc-1492168/
https://www.ditp.go.th/post/us66dqbd8migawg9r4yuch30
https://www.ditp.go.th/post/i4ofndv9blqzvunapt066p8m


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 364 
 

FAO. (2025). Banana Market Review Preliminary Result 2024. 

https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/560972a9-e34d-44f5-9079-

fc1551e0fd69/content 

FAO. (2025, June 11, 2025). Crops and livestock products. Retrieved 17 Dec from 

https://www.fao.org/faostat/en/#data/QCL/visualize 

FAO, F. A. O. o. t. U. N. (2558). Value chains, agricultural markets and food security (The State of 

Agricultural Commodity Markets 2015–16 (In Depth), Issue. 

https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/826f30d8-8ece-4d74-9414-

fbe69fcff116/content 

Ferraro, E. (2564). Farmer Connect: Blockchain powered platform tracing coffee beans from field 

to cup. Retrieved 18/12/2568 from https://www.compasslist.com/insights/farmer-

connect-blockchain-powered-platform-tracing-coffee-beans-from-field-to-cup 

Forbes Thailand. (2567, 26/02/2024). เทรนด์ผู้บริโภคยุคใหม่ อาหารเพ่ือสุขภาพ ต้องไม่กระทบส่ิงแวดล้อม. 

Forbes Thailand. Retrieved 21/01/2569 from 

https://www.forbesthailand.com/commentaries/thought-leaders/healthy-food-must-not-

affect-environment 

Forbes Thailand. (2568, 31/07/2568). ‘กาแฟไทย’ ยืนหัวแถวโตสวน ศก. คนไทยด่ืมทะลุ 340 แก้วต่อคนต่อ

ปี Cafe Amazon ยืนหน่ึงร้านเชนอัตราทํากําไรสูงสุด. FORBES THAILAND. Retrieved 25/11/2568 

from https://www.forbesthailand.com/news/marketing/thai-coffeetrend-growing-against-

the-economy 

Formiga, M. (2568). Coffee Annua Brazil. 

https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=

Coffee+Annual_Brasilia_Brazil_BR2025-0013.pdf 

FRED. (2025, 18/07/2025). Global price of Coffee, Other Mild Arabica. FRED. Retrieved 

13/01/2026 from https://fred.stlouisfed.org/series/PCOFFOTMUSDM 

FRED. (2026, 18/07/2025). Global price of Coffee, Robustas. FRED. Retrieved 13/01/2026 from 

https://fred.stlouisfed.org/series/PCOFFROBUSDM 

Fromm, I. (2550). Upgrading in agricultural value chains: The case of small producers in 

Honduras.  

https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/560972a9-e34d-44f5-9079-fc1551e0fd69/content
https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/560972a9-e34d-44f5-9079-fc1551e0fd69/content
https://www.fao.org/faostat/en/#data/QCL/visualize
https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/826f30d8-8ece-4d74-9414-fbe69fcff116/content
https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/826f30d8-8ece-4d74-9414-fbe69fcff116/content
https://www.compasslist.com/insights/farmer-connect-blockchain-powered-platform-tracing-coffee-beans-from-field-to-cup
https://www.compasslist.com/insights/farmer-connect-blockchain-powered-platform-tracing-coffee-beans-from-field-to-cup
https://www.forbesthailand.com/commentaries/thought-leaders/healthy-food-must-not-affect-environment
https://www.forbesthailand.com/commentaries/thought-leaders/healthy-food-must-not-affect-environment
https://www.forbesthailand.com/news/marketing/thai-coffeetrend-growing-against-the-economy
https://www.forbesthailand.com/news/marketing/thai-coffeetrend-growing-against-the-economy
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Coffee+Annual_Brasilia_Brazil_BR2025-0013.pdf
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Coffee+Annual_Brasilia_Brazil_BR2025-0013.pdf
https://fred.stlouisfed.org/series/PCOFFOTMUSDM
https://fred.stlouisfed.org/series/PCOFFROBUSDM


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 365 
 

Government of the Netherlands. (2025, 29/10/2568). The European market potential for Robusta 

coffe. Retrieved 26/01/2569 from https://www.cbi.eu/market-information/coffee/robusta-

coffee/market-potential 

Grind, P. D. (2567, 18/06/2567). How AI is changing coffee roasting. Perfect Daily Grind. Retrieved 

11/12/2568 from https://perfectdailygrind.com/2024/06/how-ai-is-changing-coffee-

roasting/#:~:text=%E2%80%9CAI%20technology%20enhances%20the%20consistency,ac

hieve%20desired%20flavours%20and%20aromas 

Guru, S. C. (2564, 02/06/2564). “สตาร์บัคส์” กับการจัดหาเมล็ดกาแฟแบบย่ังยืนหวังลดการปล่อยก๊าซ

คาร์บอน. Supply Chain Guru. Retrieved 06/12/2568 from 

https://supplychainguru.co.th/articles/sustainability/sustainable-sourcing-with-starbucks/ 

Humphrey, J., & Schmitz, H. (2545). How does insertion in global value chains affect upgrading in 

industrial clusters? Regional studies, 36(9), 1017–1027.  

Information Center for Agriculture and Rural Development. (2566). Coffee Report 2023. 

https://thitruongnongsan.gov.vn/images/2013/DANGNHAP/VnSAT_Ca%20phe/2023/N%C4

%83m/Bao%20cao%20thuong%20nien%20ca%20phe%202023%20-%20EN.pdf 

Intelligence, M. (2567). Ethiopia Coffee Market Size & Share Analysis - Growth Trends And 

Forecast (2025 - 2030) Mordor Intelligence. Retrieved 12/17/2568 from 

https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/ethiopia-coffee-market 

Intelligence, M. (2568). ขนาดและส่วนแบ่งตลาดกาแฟพร้อมด่ืมในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก. Mordor 

Intelligence. Retrieved 25/12/2568 from https://www.mordorintelligence.com/industry-

reports/asia-pacific-ready-to-drink-rtd-coffee-market 

International Coffee Organization. (2566). COFFEE REPORT AND OUTLOOK. 

https://icocoffee.org/documents/cy2023-

24/Coffee_Report_and_Outlook_December_2023_ICO.pdf 

International Coffee Organization. (2568). Coffee Market Report (November 2025) 

https://www.ico.org/documents/cy2025-26/cmr-1125-e.pdf 

Jaworska, M. (2568). The Coffee Market in Global Terms: Production and Trade Considerations. 

Agribusiness and Rural Development.  

https://www.cbi.eu/market-information/coffee/robusta-coffee/market-potential
https://www.cbi.eu/market-information/coffee/robusta-coffee/market-potential
https://perfectdailygrind.com/2024/06/how-ai-is-changing-coffee-roasting/#:~:text=%E2%80%9CAI%20technology%20enhances%20the%20consistency,achieve%20desired%20flavours%20and%20aromas
https://perfectdailygrind.com/2024/06/how-ai-is-changing-coffee-roasting/#:~:text=%E2%80%9CAI%20technology%20enhances%20the%20consistency,achieve%20desired%20flavours%20and%20aromas
https://perfectdailygrind.com/2024/06/how-ai-is-changing-coffee-roasting/#:~:text=%E2%80%9CAI%20technology%20enhances%20the%20consistency,achieve%20desired%20flavours%20and%20aromas
https://supplychainguru.co.th/articles/sustainability/sustainable-sourcing-with-starbucks/
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/ethiopia-coffee-market
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/asia-pacific-ready-to-drink-rtd-coffee-market
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/asia-pacific-ready-to-drink-rtd-coffee-market
https://icocoffee.org/documents/cy2023-24/Coffee_Report_and_Outlook_December_2023_ICO.pdf
https://icocoffee.org/documents/cy2023-24/Coffee_Report_and_Outlook_December_2023_ICO.pdf
https://www.ico.org/documents/cy2025-26/cmr-1125-e.pdf


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 366 
 

Jones, G. G. (2006). Rwanda and the Thousand Hills Coffee Co.: Breaking New Grounds. 

https://www.hbs.edu/faculty/Pages/item.aspx?num=33445 

Kittichotsatsawat, Y., Jangkrajarng, V., & Tippayawong, K. Y. (2564). Enhancing coffee supply chain 

towards sustainable growth with big data and modern agricultural technologies. 

Sustainability, 13(8), 4593.  

Kittichotsatsawat, Y., Rauch, E., & Tippayawong, K. Y. (2567). Designing sustainability 

measurement of a Thai coffee supply chain using axiomatic design and business model 

canvas. Results in Engineering, 24( ), 103443.  

Kornman, C. (2562, 03/06/2562). A Guide to Carbonic Maceration and Anaerobic Fermentation in 

Coffee. Daily Coffee News. Retrieved 13/12/2568 from 

https://dailycoffeenews.com/2019/06/03/a-guide-to-carbonic-maceration-and-anaerobic-

fermentation-in-coffee/#:~:text=Sealed,market%20prices 

Kynetec. (2566). Measurements that count Impact Report 2023. https://coolfarm.org/wp-

content/uploads/2024/02/Cool-Farm_Impact-Report-2023.pdf 

Laos Coffee. (2023). Lao Coffee Markets & Exports. Laos Coffee. Retrieved 27/01/2569 from 

https://www.laoscoffee.org/markets-exports 

Lin, J. Y. (2555). New Structural Economics: A Framework for Rethinking Development and Policy 

(978-0-8213-8955-3 ed.). World Bank. https://doi.org/10.1596/978-0-8213-8955-3  

Lin, J. Y. (2565). New Structural Economics: The Third Generation of Development Economics. 

(27).  

Malheiros, G. (2567, 31/05/2568). In two years, Brazil may have more robusta coffee supply than 

Vietnam. DatamarNews. Retrieved 16/12/2568 from 

https://datamarnews.com/noticias/in-two-years-brazil-may-have-more-robusta-coffee-

supply-than-

vietnam/#:~:text=Brazil%20and%20Vietnam%20account%20for,in%20Brazil%E2%80%99s

%20hands%2C%E2%80%9D%20he%20said 

Marketeer. (2565). ฟิลิปปินส์โวยญ่ีปุ่นเร่ืองกล้วย เคืองไม่ยอมข้ึนราคาตามสถานการณ์โลก. Retrieved 

17/12/2568 from https://marketeeronline.co/archives/270208#:~:text=Image 

https://www.hbs.edu/faculty/Pages/item.aspx?num=33445
https://dailycoffeenews.com/2019/06/03/a-guide-to-carbonic-maceration-and-anaerobic-fermentation-in-coffee/#:~:text=Sealed,market%20prices
https://dailycoffeenews.com/2019/06/03/a-guide-to-carbonic-maceration-and-anaerobic-fermentation-in-coffee/#:~:text=Sealed,market%20prices
https://coolfarm.org/wp-content/uploads/2024/02/Cool-Farm_Impact-Report-2023.pdf
https://coolfarm.org/wp-content/uploads/2024/02/Cool-Farm_Impact-Report-2023.pdf
https://www.laoscoffee.org/markets-exports
https://doi.org/10.1596/978-0-8213-8955-3
https://datamarnews.com/noticias/in-two-years-brazil-may-have-more-robusta-coffee-supply-than-vietnam/#:~:text=Brazil%20and%20Vietnam%20account%20for,in%20Brazil%E2%80%99s%20hands%2C%E2%80%9D%20he%20said
https://datamarnews.com/noticias/in-two-years-brazil-may-have-more-robusta-coffee-supply-than-vietnam/#:~:text=Brazil%20and%20Vietnam%20account%20for,in%20Brazil%E2%80%99s%20hands%2C%E2%80%9D%20he%20said
https://datamarnews.com/noticias/in-two-years-brazil-may-have-more-robusta-coffee-supply-than-vietnam/#:~:text=Brazil%20and%20Vietnam%20account%20for,in%20Brazil%E2%80%99s%20hands%2C%E2%80%9D%20he%20said
https://datamarnews.com/noticias/in-two-years-brazil-may-have-more-robusta-coffee-supply-than-vietnam/#:~:text=Brazil%20and%20Vietnam%20account%20for,in%20Brazil%E2%80%99s%20hands%2C%E2%80%9D%20he%20said
https://marketeeronline.co/archives/270208#:~:text=Image


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 367 
 

Maspul, K. A. (2568, 12/02/2568). Can Thailand Redefine Its Future as a Global Coffee 

Powerhouse? Retrieved 12/12/2568 from https://dikurniawanarif.medium.com/can-

thailand-redefine-its-future-as-a-global-coffee-powerhouse-11d89168f7b9 

Miller, E. (2564, 14/07/2564). Brazil and Vietnam: Kings of the crop. Global Coffee Report. 

Retrieved 13/12/2568 from https://www.gcrmag.com/brazil-and-vietnam-kings-of-the-

crop/ 

Morgan, A. (2567, 04/06/2567). Brewing success: Thai coffee market percolates with growth. 

Thaiger. Retrieved 12/12/2568 from  

Nanwah. ปรับสมดุลทางเดินอาหารด้วยพรีไบโอติกส์. Retrieved 17/12/2568 from 

https://www.namwahpowder.com/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%84%

E0%B8%9A%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A

A%E0%B9%8C/#:~:text=namwahpowder 

Nation, T. (2568, 03/08/2568). Coffee consumption surges as Thai market defies economic 

slump. The Nation. Retrieved 11/12/2568 from 

https://www.nationthailand.com/business/economy/40053517 

nations, f. a. a. o. o. t. u. (2562). The 3 pillars of Climate-Smart Agriculture and the Sustainable 

Development Goals.  

Nations, F. a. A. O. o. t. U. (2565, 08/07/2565). New Climate Smart Agriculture Investment Plan 

promotes growth and resilience. Retrieved 17/12/2568 from 

https://www.fao.org/investment-centre/latest/news/detail/New-Climate-Smart-

Agriculture-Investment-Plan-promotes-growth-and-resilience/en?utm_.com 

Nations, F. a. A. O. o. t. U. (2567). Agroforestry systems can mitigate the impacts of climate 

change on coffee production: A spatially explicit assessment in Brazil 2020.  

Nguyen, L. (2568). Marketing year 2025/26 production is forecast to increase to 31 million bags 

of green bean equivalent. 

High prices have caused farmers to invest in crop management and more inputs. MY 2025/26 

exports 

are forecast to rise, with strong growth projected for roasted and soluble coffee exports to 

growing Asian 

https://dikurniawanarif.medium.com/can-thailand-redefine-its-future-as-a-global-coffee-powerhouse-11d89168f7b9
https://dikurniawanarif.medium.com/can-thailand-redefine-its-future-as-a-global-coffee-powerhouse-11d89168f7b9
https://www.gcrmag.com/brazil-and-vietnam-kings-of-the-crop/
https://www.gcrmag.com/brazil-and-vietnam-kings-of-the-crop/
https://www.namwahpowder.com/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%9A%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B9%8C/#:~:text=namwahpowder
https://www.namwahpowder.com/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%9A%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B9%8C/#:~:text=namwahpowder
https://www.namwahpowder.com/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%9A%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B9%8C/#:~:text=namwahpowder
https://www.nationthailand.com/business/economy/40053517
https://www.fao.org/investment-centre/latest/news/detail/New-Climate-Smart-Agriculture-Investment-Plan-promotes-growth-and-resilience/en?utm_.com
https://www.fao.org/investment-centre/latest/news/detail/New-Climate-Smart-Agriculture-Investment-Plan-promotes-growth-and-resilience/en?utm_.com


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 368 
 

markets. 

https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=

Coffee+Annual_Hanoi_Vietnam_VM2025-0018.pdf&utm_source=chatgpt.com 

OFX. Yearly average rates. OFX. Retrieved 13/12/2568 from https://www.ofx.com/en-ca/forex-

news/historical-exchange-rates/yearly-average-rates/ 

Otento. เก่ียวกับบริษัท Otengo. Otento. Retrieved 21/01/2568 from 

https://otentoth.com/th/about-us-th/ 

Ovalle-Rivera, O., Läderach, P., Bunn, C., Obersteiner, M., & Schroth, G. (2558). Projected shifts in 

Coffea arabica suitability among major global producing regions due to climate change. 

PloS one, 10(4), e0124155.  

Owen, T. (2563, 19/03/2563). Coffee Harvesting with Machines: Newer Methods in Brazil Coffee 

Production. Retrieved 15/12/2568 from https://library.sweetmarias.com/newish-methods-

in-brazil-coffee-production/ 

PBS, T. (2567). “กล้วยน้ําว้า” ราคาพุ่งหวีละ 50-60 บาท เกษตรกรโอดหน้าสวนขายหวีละ 10-20 บาทเอง. วัน

ใหม่ ไทยพีบีเอส. Retrieved 21/01/2569 from 

https://www.thaipbs.or.th/program/WanmaiThaiPBS/watch/0cwlpW?utm_source=chatgpt.

com 

Preedy, V. R. (2559). Electronic noses and tongues in food science. Academic Press.  

PwC. (2568, 04/09/2025). PwC: Thai consumers prioritise health and food technology despite 

rising living costs. PwC. Retrieved 21/01/2026 from https://www.pwc.com/th/en/press-

room/press-release/2025/press-release-04-09-25-en.html 

Redazione. (2565, 28/09). ASEAN’s coffee revolution. Retrieved 08/12/2568 from 

https://www.itasean.org/en/la-rivoluzione-del-caffe-in-asean 

Research, W. R. (2567). Indonesia is one of the most diverse coffee origins in the world. 

Retrieved 15/12/2568 from https://worldcoffeeresearch.org/countries/indonesia 

rikolto. (2024). Peru Rikolto builds on a long-standing history working in Peru’s agricultural 

sector. In 2024, we reached 3,216 cocoa, coffee and vegetable producers. 

https://www.rikolto.org/countries/peru 

https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Coffee+Annual_Hanoi_Vietnam_VM2025-0018.pdf&utm_source=chatgpt.com
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Coffee+Annual_Hanoi_Vietnam_VM2025-0018.pdf&utm_source=chatgpt.com
https://www.ofx.com/en-ca/forex-news/historical-exchange-rates/yearly-average-rates/
https://www.ofx.com/en-ca/forex-news/historical-exchange-rates/yearly-average-rates/
https://otentoth.com/th/about-us-th/
https://library.sweetmarias.com/newish-methods-in-brazil-coffee-production/
https://library.sweetmarias.com/newish-methods-in-brazil-coffee-production/
https://www.thaipbs.or.th/program/WanmaiThaiPBS/watch/0cwlpW?utm_source=chatgpt.com
https://www.thaipbs.or.th/program/WanmaiThaiPBS/watch/0cwlpW?utm_source=chatgpt.com
https://www.pwc.com/th/en/press-room/press-release/2025/press-release-04-09-25-en.html
https://www.pwc.com/th/en/press-room/press-release/2025/press-release-04-09-25-en.html
https://www.itasean.org/en/la-rivoluzione-del-caffe-in-asean
https://worldcoffeeresearch.org/countries/indonesia
https://www.rikolto.org/countries/peru


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 369 
 

ROYAL THAI GOVERNMENT. (2568). “รมช.นเรศ" ลงพ้ืนท่ีแม่แจ่ม ส่งเสริมกาแฟอะราบิก้าครบวงจร พร้อมเร่ง

ซ่อมเส้นทางพ้ืนท่ีแม่วาง จ.เชียงใหม่ ช่วยเกษตรกรกระจายผลผลิตสร้างรายได้เพ่ิม. thaigov. Retrieved 

21/01/2569 from https://www.thaigov.go.th/th/news/160250 

Ruaysaen, R. (2567, 15/03/2567). มฟล.พัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟไทยอย่างย่ังยืน จัด MFU Coffee Fest 

2024 และ การประชุมวิชาการ. มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง. Retrieved 11/12/2568 from 

https://www.mfu.ac.th/news/news-detail/detail/News/23638.html 

Show, A. C. (2566, 14/09/2566). Coffee Cultivation. ASEAN Cafe Show. Retrieved 12/12/2568 

from https://aseancafeshow.com/coffee-cultivation/ 

Sie, M., & Sangkhamanee, J. (2567). Risk perceptions of coffee growers in northern Thailand: a 

case study of Chiang Rai province Chulalongkorn University].  

Siegner, C. (2563, 06/01/2563). Consumers can trace coffee beans through new blockchain app. 

Food Dive. Retrieved 11/12/2568 from https://www.fooddive.com/news/consumers-can-

trace-coffee-beans-through-new-blockchain-

app/569806/#:~:text=The%20traceability%20app%20could%20check,coffee%20sales%2

0for%20participating%20companies 

Szaferski, W., & Janczarek, M. (2568). Preparation of Cosmetic Scrub Bases from Coffee Waste 

and Eco-Friendly Emulsifiers. Cosmetics, 12(1), 31.  

Tadesse, M. D., Gebresenbet, G., Ljungberg, D., & Tavasszy, L. (2567). Digital Traceability 

Capabilities: The Case of the Ethiopian Coffee Supply Chain. Future transportation, 4(3), 

780–794.  

Tanaka, A. (2567, 10/05/2567). Rwandan Coffee History: Memories of Conflict and Reconstruction 

Behind the Aroma. Retrieved 14/12/2568 from https://kurasu.kyoto/blogs/kurasu-

journal/rwandan-coffee-history-memories-of-conflict-and-reconstruction-behind-the-

aroma 

Thaibizchina. (2562). ดัชนีราคากล้วยหอมนําเข้า ตัวช้ีทิศทางเกษตรกรและผู้ค้ากล้วยในจีน. Retrieved 17 

ธ.ค. from https://thaibizchina.com/business-trade-

investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A

3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8

%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0

https://www.thaigov.go.th/th/news/160250
https://www.mfu.ac.th/news/news-detail/detail/News/23638.html
https://aseancafeshow.com/coffee-cultivation/
https://www.fooddive.com/news/consumers-can-trace-coffee-beans-through-new-blockchain-app/569806/#:~:text=The%20traceability%20app%20could%20check,coffee%20sales%20for%20participating%20companies
https://www.fooddive.com/news/consumers-can-trace-coffee-beans-through-new-blockchain-app/569806/#:~:text=The%20traceability%20app%20could%20check,coffee%20sales%20for%20participating%20companies
https://www.fooddive.com/news/consumers-can-trace-coffee-beans-through-new-blockchain-app/569806/#:~:text=The%20traceability%20app%20could%20check,coffee%20sales%20for%20participating%20companies
https://www.fooddive.com/news/consumers-can-trace-coffee-beans-through-new-blockchain-app/569806/#:~:text=The%20traceability%20app%20could%20check,coffee%20sales%20for%20participating%20companies
https://kurasu.kyoto/blogs/kurasu-journal/rwandan-coffee-history-memories-of-conflict-and-reconstruction-behind-the-aroma
https://kurasu.kyoto/blogs/kurasu-journal/rwandan-coffee-history-memories-of-conflict-and-reconstruction-behind-the-aroma
https://kurasu.kyoto/blogs/kurasu-journal/rwandan-coffee-history-memories-of-conflict-and-reconstruction-behind-the-aroma
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 370 
 

%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0

%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%

E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A

1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0

%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%

E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%8

1%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8

%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%

B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E

0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8

%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%

B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0

%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%

E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2

%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%

A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B

8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0

%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%

E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%8

9%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0

%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%

E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic 

Tharatipyakul, A., Pongnumkul, S., Riansumrit, N., Kingchan, S., & Pongnumkul, S. (2565). 

Blockchain-Based Traceability System From the Users’ Perspective: A Case Study of Thai 

Coffee Supply Chain. https://www.nstda.or.th/openarchive/wp-

content/uploads/tainacan-items/2494/118416/Blockchain-Based-Traceability-System-

From-the-Users-Perspective-A-Case-Study-of-Thai-Coffee-Supply-Chain.pdf 

https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://thaibizchina.com/business-trade-investment/%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89/#:~:text=%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%20%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%20%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202561,%28YoY%29%3B%20China%20Economic
https://www.nstda.or.th/openarchive/wp-content/uploads/tainacan-items/2494/118416/Blockchain-Based-Traceability-System-From-the-Users-Perspective-A-Case-Study-of-Thai-Coffee-Supply-Chain.pdf
https://www.nstda.or.th/openarchive/wp-content/uploads/tainacan-items/2494/118416/Blockchain-Based-Traceability-System-From-the-Users-Perspective-A-Case-Study-of-Thai-Coffee-Supply-Chain.pdf
https://www.nstda.or.th/openarchive/wp-content/uploads/tainacan-items/2494/118416/Blockchain-Based-Traceability-System-From-the-Users-Perspective-A-Case-Study-of-Thai-Coffee-Supply-Chain.pdf


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 371 
 

The Ministry of Agriculture Forestry and Fisheries of Japan. Bringing plants into Japan. The 

Ministry of Agriculture Forestry and Fisheries of Japan,. Retrieved 21/01/2026 from 

https://www.maff.go.jp/pps/j/trip/top1en.html 

Theeratanonda, A., Kruekum, P., Kongtanajaruanun, R., & Areesrisom, K. (2025). Development 

Model of Arabica Coffee Production of 

Farmers in Chiang Rai Province. South Eastern European Journal of Public Health (SEEJPH), 

XXVI(S2).  

Theeratanonda, A., Kruekum, P., Kongtanajaruanun, R., & Areesrisom, K. (2568). Development 

Model of Arabica Coffee Production of Farmers in Chiang Rai Province. South Eastern 

European Journal of Public Health (SEEJPH), XXVI(S2).  

THTI. (2563). "เส้นใยกล้วย” จากของเหลือท้ิง กลายเป็นสินค้า สร้างงานสร้างรายให้ชุมชน. Retrieved 17 ธ.ค. 

from https://thaitextile.org/th/insign/detail.1984.1.0.html 

TPSO, ส. (2567). กาแฟไทยร้อนแรง! ตลาดโตต่อเน่ือง ดันส่งออกพุ่ง.  Retrieved from 

https://uploads.tpso.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B9

%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%

B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%87!%20%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%9

4%E0%B9%82%E0%B8%95%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8

%99%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%20%E0%B8%94%E0%B8%B1%

E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%8

1%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87.pdf 

Tridge. (2025). Export prices of Fresh Banana Flower in Thailand. Tridge. Retrieved 21/01/2026 

from https://dir.tridge.com/prices/fresh-banana-flower/TH 

TRIDGE. (2568). Main Import and Export Countries and Markets for Coffee and Coffee Products 

from January to April 2025. TRIDGE. Retrieved 26/01/2569 from 

https://www.tridge.com/news/main-import-and-export-countries-and-markets-aljcru 

tridge. (2568, 28/08/2568). Thailand's coffee consumption is growing against the economic trend, 

with an annual per capita consumption of 340 cups. Retrieved 20/11/2568 from 

https://www.tridge.com/news/thailands-coffee-consumption-is-growing-agai-qrcbnd 

https://www.maff.go.jp/pps/j/trip/top1en.html
https://thaitextile.org/th/insign/detail.1984.1.0.html
https://dir.tridge.com/prices/fresh-banana-flower/TH
https://www.tridge.com/news/main-import-and-export-countries-and-markets-aljcru
https://www.tridge.com/news/thailands-coffee-consumption-is-growing-agai-qrcbnd


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 372 
 

ULKA. (2568, 23/02/2568). สายพันธ์ุกาแฟท่ีนิยมในไทย รู้จัก อาราบิก้า โรบัสต้า และแหล่งปลูกสําคัญ. ULKA. 

Retrieved 13/11/2568 from https://ulka.co.th/popular-thai-coffee-varieties/ 

Union, E. (2566). REGULATION (EU) 2023/1115 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE 

COUNCIL of 31 May 2023.  

European Parliament and Council of the European Union. (2023).Regulation (EU) 2023/1115 of 

31 May 2023 on deforestation-free products (OJ L 150, 29.6.2023, consolidated version 

26.12.2024), (2566). https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX%3A02023R1115-20241226&utm_.com 

United Nations Conference on Trade and Development. (2562). International classification of 

non-tariff measures. UN.  

United Nations Conference on Trade and Development. (2566). Trade and Environment Review 

2023 Building A Sustainable and Resilient Ocean Economy Beyond 2030. United Nations 

Conference on Trade and Development.  

United Nations Industrial Development Organization. (2567). Annual Report 2023 Progress by 

Innovation. https://www.unido.org/sites/default/files/unido-publications/2024-

04/Annual%20Report%202023-English%20Spread.pdf 

USDA Foreign Agricultural Service. (2567). Coffee: World Markets and Trade. USDA Foreign 

Agricultural Service (.gov): USDA Foreign Agricultural Service (.gov) Retrieved from 

https://esmis.nal.usda.gov/sites/default/release-

files/m900nt40f/1j92j338n/gq67mm22c/coffee.pdf 

Vihaba. (2568). Market Trend Update: Global Coffee Consumption Forecast 2025. vihaba.global. 

Retrieved 25/12/2568 from https://vihaba.global/2025/05/14/coffee-consumption/ 

Wamucii, S. (2025). Thailand Bananas Prices. Selina Wamucii. Retrieved 21/01/2026 from 

https://www.selinawamucii.com/insights/prices/thailand/bananas/?utm_source=chatgpt.c

om 

Wikifarmer. (2025). Deep Dive: Global Banana Market 2024-2025. Retrieved 17 Dec from 

https://wikifarmer.com/library/en/article/deep-dive-global-banana-market-2024-2025 

Woods, D. (2568). Regions on the rise: China. Global Coffee Report. Retrieved 26/01/2569 from 

https://www.gcrmag.com/regions-on-the-rise-china/ 

https://ulka.co.th/popular-thai-coffee-varieties/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX%3A02023R1115-20241226&utm_.com
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX%3A02023R1115-20241226&utm_.com
https://esmis.nal.usda.gov/sites/default/release-files/m900nt40f/1j92j338n/gq67mm22c/coffee.pdf
https://esmis.nal.usda.gov/sites/default/release-files/m900nt40f/1j92j338n/gq67mm22c/coffee.pdf
https://vihaba.global/2025/05/14/coffee-consumption/
https://www.selinawamucii.com/insights/prices/thailand/bananas/?utm_source=chatgpt.com
https://www.selinawamucii.com/insights/prices/thailand/bananas/?utm_source=chatgpt.com
https://wikifarmer.com/library/en/article/deep-dive-global-banana-market-2024-2025
https://www.gcrmag.com/regions-on-the-rise-china/


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 373 
 

World Integrated Trade Solution. Thailand Coffee, not roasted or decaffeinated exports by 

country in 2023. World Integrated Trade Solution. Retrieved 19/12/2568 from 

https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/THA/year/2023/tradeflow/Exports

/partner/ALL/product/090111 

World Integrated Trade Solution. (17/10/2568). Thailand Coffee, not roasted or decaffeinated 

imports by country in 2023. World Integrated Trade Solution. Retrieved 14/12/2568 from 

https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/THA/year/2023/tradeflow/Imports

/partner/ALL/product/090111 

WorldPopulationReview. (2025). Banana Consumption by Country 2025. Retrieved 17 Dec from 

https://worldpopulationreview.com/country-rankings/banana-consumption-by-country 

Zeldovicharchive, L. (2567, 28/08/2567). This startup is making coffee without coffee beans. MIT 

Technology Review. Retrieved 15/12/2568 from 

https://www.technologyreview.com/2024/08/28/1096751/prefer-coffee-upcycling-

fermentation/ 

เทคโนโลยีชาวบ้าน. (2567, 09/11/2567). เดินหน้าดันกล้วยหอมสู่ตลาดญ่ีปุ่น ความต้องการกว่า 5,000 ตัน/ปี. 

line today. Retrieved 21/01/2569 from https://today.line.me/th/v3/article/gzvlvjN 

โชคจรัสกุล, ก. (2568, 12/11/2568). 'ศูนย์การเรียนรู้กาแฟพิเศษครบวงจร' โปรเจกต์ธุรกิจเพ่ือสังคมท่ีย่ังยืน. 

กรุงเทพธุรกิจ. Retrieved 11/12/2568 from 

https://www.bangkokbiznews.com/lifestyle/judprakai/1207205 

กรมการค้าต่างประเทศ. มาตรการควบคุมการนําเข้า-ส่งออกสารกาเฟอีน (Caffeine). กรมการค้าต่างประเทศ. 

Retrieved 27/11/2568 from https://www.dft.go.th/th-th/ShareDocument1/ArticleId/3774/-

Caffeine-1 

กรมการค้าต่างประเทศ. (2564). ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย – ญ่ีปุ่น (JTEPA) (HS 2017 มีผลบังคับใช้

ต้ังแต่วันท่ี 1 มกราคม 2565). กรมการค้าต่างประเทศ. Retrieved 25/01/2569 from 

https://www.dft.go.th/th-th/DFT-Service/ServiceData-Information/dft-service-data-

privilege/Detail-dft-service-data-privilege/ArticleId/20769/-JTEPA-HS-2017-1-2565 

กรมการค้าภายใน. (2566). สถานะการกาแฟ 2566. https://agri.dit.go.th/file/micro/ad2-24-

%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F.pdf 

https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/THA/year/2023/tradeflow/Exports/partner/ALL/product/090111
https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/THA/year/2023/tradeflow/Exports/partner/ALL/product/090111
https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/THA/year/2023/tradeflow/Imports/partner/ALL/product/090111
https://wits.worldbank.org/trade/comtrade/en/country/THA/year/2023/tradeflow/Imports/partner/ALL/product/090111
https://worldpopulationreview.com/country-rankings/banana-consumption-by-country
https://www.technologyreview.com/2024/08/28/1096751/prefer-coffee-upcycling-fermentation/
https://www.technologyreview.com/2024/08/28/1096751/prefer-coffee-upcycling-fermentation/
https://today.line.me/th/v3/article/gzvlvjN
https://www.bangkokbiznews.com/lifestyle/judprakai/1207205
https://www.dft.go.th/th-th/ShareDocument1/ArticleId/3774/-Caffeine-1
https://www.dft.go.th/th-th/ShareDocument1/ArticleId/3774/-Caffeine-1
https://www.dft.go.th/th-th/DFT-Service/ServiceData-Information/dft-service-data-privilege/Detail-dft-service-data-privilege/ArticleId/20769/-JTEPA-HS-2017-1-2565
https://www.dft.go.th/th-th/DFT-Service/ServiceData-Information/dft-service-data-privilege/Detail-dft-service-data-privilege/ArticleId/20769/-JTEPA-HS-2017-1-2565
https://agri.dit.go.th/file/micro/ad2-24-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F.pdf
https://agri.dit.go.th/file/micro/ad2-24-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F.pdf


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 374 
 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า. (2568). จับกระแส กาแฟไทย https://www.dbd.go.th/data-

storage/attachment/fca162ab32d687dc015baa31.pdf 

กรมวิชาการเกษตร. การปลูกกล้วยหอมทอง.  

กรมวิชาการเกษตร. คู่มือการลดการสูญเสียกล้วย.  

กรมวิชาการเกษตร. (2551). เฝ้าระวังสวนกล้วยหอมป้องโรคระบาดปานามา. Retrieved 17 ธ.ค. from 

https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0

%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA

%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%

A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B

8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0

%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%

E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B

8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0

%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%

E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B

5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8

%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%

B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E

0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81

%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%

B2%E0%B8%94 

กรมวิชาการเกษตร. (2566). ประกาศกรมวิชาการเกษตร เร่ือง การจัดสรรโควตาส่งออกกล้วยสดไปประเทศญ่ีปุ่น 

ภายใต้กรอบความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจ 

ไทย- ญ่ีปุ่น (JTEPA) ปีท่ี 17. กรมวิชาการเกษตร: กรมวิชาการเกษตร Retrieved from 

https://www.doa.go.th/nitikan/wp-

content/uploads/2023/02/%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8

%A2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%

B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99.pdf?utm_source=chatgpt.com 

https://www.dbd.go.th/data-storage/attachment/fca162ab32d687dc015baa31.pdf
https://www.dbd.go.th/data-storage/attachment/fca162ab32d687dc015baa31.pdf
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/leka/?p=2428#:~:text=%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%20,Fusarium%20%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%20TR4%20%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%87%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%94
https://www.doa.go.th/nitikan/wp-content/uploads/2023/02/%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.doa.go.th/nitikan/wp-content/uploads/2023/02/%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.doa.go.th/nitikan/wp-content/uploads/2023/02/%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.doa.go.th/nitikan/wp-content/uploads/2023/02/%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99.pdf?utm_source=chatgpt.com


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 375 
 

กรมวิชาการเกษตร. (2568). อธิบดีกรมวิชาการเกษตรลงพ้ืนท่ีเชียงรายเดินหน้าโครงการ “กาแฟ 1,000,000 ต้น

บนพ้ืนท่ีสูง”ยกระดับศูนย์ความเป็นเลิศด้านกาแฟอะราบิกาครบวงจรขยายพันธ์ุเกอิชา มะคาดีเมีย สร้าง

รายได้อย่างม่ันคง. กรมวิชาการเกษตร. Retrieved 13/01/2569 from  

กรมศุลกากร. ชุดข้อมูล. กรมศุลกากร. Retrieved 11/12/2568 from 

https://catalog.customs.go.th/?lang=th&left_menu=nmenu_esevice_220901_01 

กรมศุลกากร. รายงานสถิติ. กรมศุลกากร. Retrieved 21/11/2568 from 

https://www.customs.go.th/statistic_report.php?ini_content=statistics_report&ini_menu=n

menu_esevice&left_menu=nmenu_esevice_007&lang=th&left_menu=nmenu_esevice_00

7 

กรมส่งเสริมการเกษตร. ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร. กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตร

และสหกรณ์. Retrieved 07/11/2568 from https://production.doae.go.th/service/data-state-

product/index 

กรมส่งเสริมการเกษตร. ระบบสารสนเทศการผลิตทางด้านการเกษตร. กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตร

และสหกรณ์. Retrieved 2025-11-27 from 

https://teams.microsoft.com/l/message/19:cde42030-13c1-4377-a720-

a053d0244988_df50adb8-84af-4df8-b052-

bedcd4680982@unq.gbl.spaces/1765965100707?context=%7B%22contextType%22%3A

%22chat%22%7D 

กรมส่งเสริมการเกษตร. (2567). กรมส่งเสริมการเกษตรเตือน “มอดเจาะผลกาแฟ” ทําผลผลิตร่วงเสียหาย 

กระทบต่อรายได้. กรมส่งเสริมการเกษตร. Retrieved 25/12/2568 from 

https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8

8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8

%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%

B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B7-4/ 

กรมส่งเสริมการเกษตร. (2568). เกษตรฯ ผนึกกําลังรัฐ-เอกชน ยกระดับกาแฟไทย ดันรายได้เกษตรกรโตอย่าง

ย่ังยืน. กรมส่งเสริมการเกษตร. Retrieved 13/01/2569 from 

https://www.doae.go.th/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A

3%E0%B8%AF-

%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%

https://catalog.customs.go.th/?lang=th&left_menu=nmenu_esevice_220901_01
https://www.customs.go.th/statistic_report.php?ini_content=statistics_report&ini_menu=nmenu_esevice&left_menu=nmenu_esevice_007&lang=th&left_menu=nmenu_esevice_007
https://www.customs.go.th/statistic_report.php?ini_content=statistics_report&ini_menu=nmenu_esevice&left_menu=nmenu_esevice_007&lang=th&left_menu=nmenu_esevice_007
https://www.customs.go.th/statistic_report.php?ini_content=statistics_report&ini_menu=nmenu_esevice&left_menu=nmenu_esevice_007&lang=th&left_menu=nmenu_esevice_007
https://production.doae.go.th/service/data-state-product/index
https://production.doae.go.th/service/data-state-product/index
https://teams.microsoft.com/l/message/19:cde42030-13c1-4377-a720-a053d0244988_df50adb8-84af-4df8-b052-bedcd4680982@unq.gbl.spaces/1765965100707?context=%7B%22contextType%22%3A%22chat%22%7D
https://teams.microsoft.com/l/message/19:cde42030-13c1-4377-a720-a053d0244988_df50adb8-84af-4df8-b052-bedcd4680982@unq.gbl.spaces/1765965100707?context=%7B%22contextType%22%3A%22chat%22%7D
https://teams.microsoft.com/l/message/19:cde42030-13c1-4377-a720-a053d0244988_df50adb8-84af-4df8-b052-bedcd4680982@unq.gbl.spaces/1765965100707?context=%7B%22contextType%22%3A%22chat%22%7D
https://teams.microsoft.com/l/message/19:cde42030-13c1-4377-a720-a053d0244988_df50adb8-84af-4df8-b052-bedcd4680982@unq.gbl.spaces/1765965100707?context=%7B%22contextType%22%3A%22chat%22%7D
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B7-4/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B7-4/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B7-4/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B7-4/
https://www.doae.go.th/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%AF-%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90-%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8A/
https://www.doae.go.th/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%AF-%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90-%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8A/
https://www.doae.go.th/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%AF-%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90-%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8A/


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 376 
 

A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90-

%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8A/# 

กรมส่งเสริมการเกษตร. (2568). กรมส่งเสริมการเกษตร จับมือ เจแอนด์ที เอ็กซ์เพรส พัฒนาโลจิสติกส์ภาค

การเกษตร หนุนคนไทยอุดหนุนสินค้าเกษตรไทย ส่งตรงจากสวนถึงผู้บริโภค. กรมส่งเสริมการเกษตร. 

Retrieved 06/01/2569 from 

https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8

8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8

%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%

B8%A3-%E0%B8%88%E0%B8%B1-26/ 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. (2564). เกษตรฯ จับมือพาณิชย์เปิดตัวสุดยอดกาแฟไทย ปี 2564 รางวัลถ้วย

พระราชทาน หวังกระตุ้นตลาดกาแฟไทย พร้อมชูเอกลักษณ์ด้านรสชาติท่ีได้รับการยอมรับระดับสากล 

พร้อมขยายตลาดเข้าสู่กลุ่มผู้บริโภคกาแฟรุ่นใหม่. กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. Retrieved 

21/01/2568 from https://www.moac.go.th/news-preview-431391792032 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. (2564, 21/07/2564). มาตรฐานสินค้าเกษตร เร่ือง การปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดี 

สําหรับกาแฟ (มกษ. 5903-2553). กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. Retrieved 24/11/2568 from 

https://www.moac.go.th/infographic-preview-431491791796 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. (2568). Agri-Map. Retrieved 20/11/2568 from https://agri-map-

online.moac.go.th/ 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, ก. (2566). ยกระดับอัตลักษณ์กาแฟไทยด้วยนวัตกรรมกาแฟสู่ระดับสากล. 

https://www.doa.go.th/hort/wp-content/uploads/2024/07/KM-

%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%

9A%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B

8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0

%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-18-%E0%B8%81.%E0%B8%84.-67.pdf 

กระทรวงพาณิชย์. (2567). กระทรวงพาณิชย์ยกทีมพบปะผู้นําเข้ากล้วยหอมไทย ในญ่ีปุ่น หวังชิงส่วนแบ่งตลาด

กล้วยหอม 1 ล้านตันต่อปี. Retrieved 17 ธ.ค. from 

https://www.moc.go.th/th/gallery/article/detail/id/5/iid/703 

กระทรวงพาณิชย์. (2568). กระทรวงพาณิชย์เดินหน้าผลักดัน “กล้วยหอมเขียว” ส่งออกญ่ีปุ่น ดันรายได้เกษตรกร

พุ่ง 14%. Retrieved 17 ธ.ค. from 

https://www.doae.go.th/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%AF-%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90-%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8A/
https://www.doae.go.th/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%AF-%E0%B8%9C%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90-%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%8A/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3-%E0%B8%88%E0%B8%B1-26/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3-%E0%B8%88%E0%B8%B1-26/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3-%E0%B8%88%E0%B8%B1-26/
https://www.doae.go.th/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3-%E0%B8%88%E0%B8%B1-26/
https://www.moac.go.th/news-preview-431391792032
https://www.moac.go.th/infographic-preview-431491791796
https://agri-map-online.moac.go.th/
https://agri-map-online.moac.go.th/
https://www.doa.go.th/hort/wp-content/uploads/2024/07/KM-%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-18-%E0%B8%81.%E0%B8%84.-67.pdf
https://www.doa.go.th/hort/wp-content/uploads/2024/07/KM-%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-18-%E0%B8%81.%E0%B8%84.-67.pdf
https://www.doa.go.th/hort/wp-content/uploads/2024/07/KM-%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-18-%E0%B8%81.%E0%B8%84.-67.pdf
https://www.doa.go.th/hort/wp-content/uploads/2024/07/KM-%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-18-%E0%B8%81.%E0%B8%84.-67.pdf
https://www.doa.go.th/hort/wp-content/uploads/2024/07/KM-%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-18-%E0%B8%81.%E0%B8%84.-67.pdf
https://www.moc.go.th/th/gallery/article/detail/id/5/iid/703


   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 377 
 

https://www.moc.go.th/th/gallery/category/detail/id/5/iid/1067?fbclid=IwZXh0bgNhZW0C
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กองนโยบายเทคโนโลยีเพ่ือการเกษตรและเกษตรกรรมย่ังยืน. (2567). โครงการสินค้าเกษตรและบริการมูลค่าสูง. 
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ภาคผนวก 

5  

ภาคผนวก ก การสํารวจ/ รวบรวมข้อมูลปฐมภูม ิและทุติยภูมิ 

กิจกรรมท่ี 1 การสํารวจ/ รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิจากแหล่งข้อมูลที ่เชื ่อถือได้ทั ้งใน และ

ต่างประเทศ เพื่อวิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และโอกาสของห่วงโซ่อุปทานของเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจาก

ฐานเกษตร (กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย) 

ภาคผนวก ก น้ี นําเสนอรายละเอียดของกิจกรรมท่ี 1 ซึ่งเป็นการสํารวจและรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติย

ภูมิจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อใช้ในการวิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และโอกาส

ของห่วงโซ่อุปทานของเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานเกษตร โดยใช้กรณีศึกษาสินค้าเกษตรสําคัญ ได้แก่ 

กาแฟ และกล้วย ข้อมูลที่ได้จากกิจกรรมนี้จะถูกนําไปใช้เป็นฐานข้อมูลหลักสําหรับการวิเคราะห์เชิงลึกและการ

จัดทําข้อเสนอเชิงนโยบายในข้ันตอนถัดไปของโครงการ 

ภาคผนวก ก.1 กาแฟ 

กิจกรรมสํารวจ 

คณะผู้วิจัยได้ดําเนินกิจกรรมสํารวจภาคสนามเกี่ยวกับห่วงโซ่อุปทานกาแฟในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่ 

ซึ่งเป็นแหล่งผลิตกาแฟสําคัญของประเทศ โดยได้รับความอนุเคราะห์ในการเข้าศึกษาดูงานจากบริษัท 

ฮิลล์คอฟฟ์ จํากัด (Hillkoff) ในวันท่ี 19 มกราคม 2569 การสํารวจภาคสนามดังกล่าวมุ่งเน้นการศึกษา

ระบบการผลิตกาแฟในพื้นที่สูง การจัดการคุณภาพวัตถุดิบการถ่ายทอดองค์ความรู้และเทคโนโลยีให้แก่

เกษตรกร ตลอดจนการเช่ือมโยงการผลิตกับตลาดและการแปรรูปเชิงพาณิชย์ 

จากการสํารวจในพื้นท่ีหมู่บ้านปางมะโอ ตําบลป่าแป๋ และหมู่บ้านปางกึ๊ด ตําบลอินทขิล อําเภอ          

แม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ ดังภาพท่ี ก.1 ด้านการเพาะปลูกกาแฟเกษตรกรควรเว้นระยะปลูกระหว่างต้น

ประมาณ 1.5 - 2 เมตร โดยหากทําเป็นเกษตรอินทรีย์จะได้ผลผลิตเพียง 1 - 2 กิโลกรัมต่อต้น และหาก

ดูแลด้วยการใส่ปุ๋ยจะทําให้ได้ผลผลิต 5 - 6 กิโลกรัมต่อตัน พร้อมกับดูแลตัดแต่งกิ่งที่ไม่สมบูรณ์เพื่อไม่ให้

หนาแน่นเกินไป และสามารถทําสาวเพื่อฟื้นฟูกาแฟต้นเดิมทดแทนการปลูกใหม่ทุก ๆ 10 ปีได้ ทั้งน้ี
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เ กษต รก ร ใ นพ ื ้ น ท ี ่ ไ ด ้ ท ํ า ก า รปล ู ก ก า แฟพ ั น ธ ุ ์ อ ะ ร าบ ิ ก ้ า  โร บ ั ส ต า  ค า ร ์ ติ ม อ ร์  แ ล ะ 

ไลเบอริก้า โดยในวันที่สํารวจได้พบชาวบ้านตากผลกาแฟในที่ต่าง ๆ เช่น ลานข้างบ้าน บนหลังคาบ้าน ดัง

ภาพท่ี ก.2 และชาวบ้านจะทําการแยกเมล็ดกาแฟที่ไม่ได้คุณภาพ หรือคุณภาพตํ่าไว้ ดังภาพท่ี ก.3 และ

จะมีพ่อค้ามารับซ้ือเพ่ือไปทําโอเล้ียง 

 

ภาพท่ี ก.1 การเย่ียมชมการปลูกกาแฟพันธ์อะราบิกา ผสมผสานกับการปลูกชา  

และส้มโอ ท่ีหมู่บ้านปางมะโอ 

 

ภาพท่ี ก.2 การแปรรูป และการตากกาแฟของเกษตรกร ณ หมู่บ้านปางก้ึด 
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ภาพท่ี ก.3 เมล็ดกาแฟท่ีไม่ได้คุณภาพ 

บริษัท ฮิลล์คอฟฟ์ จํากัดมีการแปรรูปกาแฟคุณภาพดีให้เป็นผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากผลเชอร่ี คือ 

เคร่ืองด่ืมสกัดเข้มข้นจากผลกาแฟเชอร่ี (Coffogenic Drink) จากผลกาแฟคุณภาพสูง ไม่ผ่านการใช้สารเมี 

เนื้อผลกาแฟสีแดงสมบูรณ์ และมีการตรวจวัดค่าต่าง ๆ ก่อนแปรรูป เช่น การตรวจโลหะหนัก การวัด

น้ําตาล, ชาเปลือกกาแฟ ดังภาพท่ี ก.4 และผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ดังภาพท่ี ก.5 

 

ภาพท่ี ก.4 ผลิตภัณฑ์เคร่ืองด่ืมสกัดเข้มข้นจากผลกาแฟเชอร่ี และชาเปลือกกาแฟ 
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ภาพท่ี ก.5 ผลิตภัณฑ์จากกาแฟ และนวัตกรรมอาหารเพ่ือสุขภาพ Coffogenic Drink  

จากผลกาแฟ ท่ีได้รับการจดสิทธิบัตรและมาตรฐานอาหารและยา (อย.) 

นอกจากการแปรรูปกาแฟเป็นผลิตภัณฑ์แล้ว การผลิตกาแฟมาจากผลกาแฟจะแบ่งเป็นเชอรรี่ร้อยละ 

50 และกะลาร้อยละ 50 โดยมีองค์ประกอบของผลท่ีจะนําไปผลิตกาแฟ ได้แก่ ดังภาพท่ี ก.6 ในส่วนของ

กะลาจะกลายเป็นที่ไม่ใช้, ขยะ โดย บริษัท ฮิลล์คอฟฟ์ จํากัดยังนําสิ่งที่ไม่ได้ใช้ หรือขยะจากกาแฟเพ่ือ

นํามาทําไบโอชาร์ดังภาพท่ี ก.7 และภาพท่ี ก.8 และนํามาปลูกพืช, ผักโดยการนําขยะจากกาแฟมาผสม

มูลวัว ดังภาพท่ี ก.9 

 

ภาพท่ี ก.6 องค์ประกอบของผลกาแฟ 
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ภาพท่ี ก.7 การทําไบโอชาร์จากกาแฟ 

 

ภาพท่ี ก.8 ไบโอชาร์จากกาแฟ 
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ภาพท่ี ก.9 แปลงปลูกผักตัวอย่างจากบริษัท ฮิลล์คอฟ์ จํากัด 

  

ภาพท่ี ก.10 การมอบของท่ีระลึกหลังการเย่ียมชม และการหารือ  
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ภาพท่ี ก.11 ภาพการเย่ียมชมศึกษาดูงาน ณ โรงงานกาแฟ Hillkoff จังหวัดเชียงใหม่ โดยได้รับการต้อนรับ

และแลกเปล่ียนข้อมูลกับคณาจารย์มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ คุณนฤมล ทักษอุดม ผู้บริหารและทายาทรุ่นท่ี 2 

ของกาแฟ Hillkoff  และคุณสิทธิเดช ร้อยกรอง เจ้าหน้าท่ีสถาบันวิจัยและพัฒนาพ้ืนท่ีสูง (องค์การมหาชน) 

และคณะวิจัยเย่ียมชมโรงงานแปรรูปกาแฟ 

ขณะเดียวกัน คณะผู้วิจัยได้ศึกษาห่วงโซ่อุปทานกาแฟในพื้นท่ี ดอยช้าง ร่วมกับ สถาบันชาและกาแฟ 

มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง เพื ่อศึกษารูปแบบการผลิตกาแฟคุณภาพ การพัฒนาอัตลักษณ์สินค้า                

การรวมกลุ่มของเกษตรกร และการเชื่อมโยงตลาดเฉพาะ (Niche Market) ซึ่งเป็นกรณีตัวอย่างสําคัญ

ของการยกระดับกาแฟไทยสู่ตลาดมูลค่าสูง 

ข้อมูลจากการสํารวจภาคสนามดังกล่าวช่วยให้คณะผู ้ว ิจ ัยเข้าใจบริบทเชิงพื ้นท่ี โครงสร้าง 

ห่วงโซ่อุปทาน และปัจจัยเชิงสถาบันที่มีผลต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงของประเทศไทย 

อย่างรอบด้าน 
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การสัมภาษณ์ 

นอกเหนือจากการสํารวจภาคสนาม คณะผู้วิจัยได้ดําเนินการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ี

เกี่ยวข้องกับห่วงโซ่อุปทานกาแฟ เพื่อรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับสถานการณ์ปัจจุบัน ปัญหา 

อุปสรรค และโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูง ตลอดจนข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจาก

มุมมองของผู้ปฏิบัติและผู้เช่ียวชาญ ตัวอย่างผู้ให้สัมภาษณ์ในกรณีศึกษากาแฟประกอบด้วยหน่วยงานและ

องค์กรที่มีบทบาทสําคัญ ได้แก่ สถาบันวิจัยและพัฒนาพื้นที่สูง (องค์การมหาชน), บริษัท ฮิลล์คอฟฟ์ 

จํากัด (Hillkoff), สถาบันชาและกาแฟ มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง, มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง ในพระบรม

ราชูปถัมภ์, กรมส่งเสริมการเกษตร, กรมวิชาการเกษตร และสมาคมกาแฟไทย (Thai Coffee 

Association: TCA) เป็นต้น การสัมภาษณ์เชิงลึกดังกล่าวช่วยให้คณะผู้วิจัยได้รับข้อมูลเชิงลึกที่สะท้อน

มุมมองจากภาคการผลิต ภาคธุรกิจ ภาคนโยบาย และภาคการวิจัย ซึ ่งเป็นฐานข้อมูลสําคัญในการ

วิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และแนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงในภาพรวม 

จากการรวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกจากผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมกาแฟ พบประเด็นสําคัญท่ี

สะท้อนถึงสถานการณ์ปัจจุบัน ทั้งในด้านปัญหา ช่องว่าง อุปสรรค, โอกาสในห่วงโซ่อุปทาน และโอกาส

พัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงของกาแฟ ท้ังในด้านต้นน้ํา, กลางน้ํา และปลายน้ํา 

1) ปัญหา ช่องว่าง และอุปสรรค 

ปัจจุบันอุตสาหกรรมกาแฟไทยเผชิญกับสภาวะวิกฤตเชิงโครงสร้างที่ส่งผลกระทบต่อเนื่องท้ัง

ระบบ โดยมีปัจจัยกดดันหลักจาก ต้นทุนการผลิตที่สูงกว่าราคาตลาดโลกอย่างมีนัยสําคัญ ปัญหาการ

ขาดแคลนแรงงานเนื่องจากการเข้าสู ่สังคมสูงอายุ และนโยบายภาครัฐที่ไม่เอื ้อต่อการยกระดับ

คุณภาพอย่างย่ังยืน ส่งผลให้ความสามารถในการแข่งขันของกาแฟไทยในเวทีโลกถดถอยลง  

1.1) ต้นน้ํา 

พื้นที่ปลูกส่วนใหญ่มีความลาดชันสูงและมีจํากัด ทําให้การบริหารจัดการและการเก็บเกี่ยว

เป็นไปได้ยากและมีความเสี่ยงสูง ส่งผลต่อเนื่องให้ค่าแรงพุ่งสูงขึ้น ในขณะที่ปัจจัยด้านสภาพ

ภูมิอากาศที่แปรปรวน เช่น ปริมาณฝนที่มากเกินไป ได้ส่งผลกระทบต่อความแข็งแรงของต้น

กาแฟโดยตรง นอกจากนี้สภาพสังคมสูงวัยยังทําให้เกิดการขาดแคลนแรงงาน คนรุ่นใหม่ไม่
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ต้องการสืบทอดอาชีพเกษตรกรรม ขณะที่เกษตรกรรายเดิมยังขาดองค์ความรู้ที่ถูกต้องในการ

ผลิตกาแฟคุณภาพ สถานการณ์ยํ่าแย่ลงเมื่อกลไกราคาหน้าสวนถูกบิดเบือนโดยกลุ่มทุนที่ไม่เน้น

คุณภาพ โดยไม่คัดแยกความสุกของเมล็ด พฤติกรรมนี้ทําให้เกษตรกรละเลยการดูแลคุณภาพ 

เก็บเกี่ยวเมล็ดแบบคละสีเพื่อเน้นปริมาณ ประกอบบกับช่องว่างด้านรายได้ของเกษตรกรใน

ชุมชนที่ส่งผลให้เกษตรกรทําตามผู้ที่มีรายได้มากกว่าเพื่อหวังที่จะได้รายได้มากตามไปด้วย และ

ขาดการรับรองสายพันธ์ุอย่างเป็นระบบจากภาครัฐ กาแฟท่ีปลูกไม่ทราบแหล่งท่ีมาชัดเจน 

1.2) กลางน้ํา 

ในส่วนของการแปรรูปและจัดการผลผลิต ผู้ประกอบการกลางนํ้าต้องเผชิญกับความเสี่ยง

จากราคาวัตถุดิบที่ผันผวนและสูงเป็นอย่างมาก การซื้อเมล็ดกาแฟในราคาสูงโดยไม่สามารถ

ตรวจวัดคุณภาพได้จริงทําให้เกิดความเส่ียงต่อการขาดทุนสูงเม่ือราคาตลาดปรับตัวลง นอกจากน้ี

เกษตรกรที่พยายามผันตัวมาแปรรูปเองยังติดขัดด้านมาตรฐานการผลิต เช่น ปัญหาการเกิดกล่ิน

หืนในกาแฟคั่ว ซึ่งเป็นอุปสรรคสําคัญในการยกระดับมูลค่าสินค้า รวมถึงการขาดองค์ความรู้เชิง

ลึกด้านเทคโนโลยีการผลิตเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งอย่างญ่ีปุ่นหรือเกาหลี 

1.3) ปลายน้ํา 

การขาดระบบตรวจสอบย้อนกลับ ทําให้ไม่สามารถระบุแหล่งที่มาที่ชัดเจนของเมล็ดกาแฟได้ 

ประกอบกับราคากาแฟไทยที่สูงจนเกินไปอาจส่งผลให้อุปสงค์ในอนาคตลดลง หากผู้บริโภคไม่มี

กําลังซื้อเพียงพอหรือหันไปบริโภคสิ่งอื่นแทน ซึ่งอาจบีบให้ผู้ผลิตรายใหญ่ต้องย้ายฐานการผลิต

ไปต่างประเทศ นอกจากนี้โครงสร้างภาษีนําเข้าที่ตั้งไว้สูงเพื่อปกป้องเกษตรกร กลับกลายเป็น

ช่องว่างให้เกิดการย้อมแมว นําเข้าเมล็ดกาแฟจากประเทศเพื่อนบ้านที่มีข้อตกลงภาษีร้อยละ 0 

เข้ามาสวมสิทธิ์เป็นกาแฟไทย ในขณะที่ความต้องการกาแฟไทยในตลาดโลกนั้นมีอยู่มาก แต่

ประเทศไทยกลับไม่สามารถผลิตได้เพียงพอท้ังในแง่ของปริมาณและมาตรฐานท่ีเป็นสากล 

2) โอกาสของไทย 

ท่ามกลางอุปสรรคที่เผชิญอยู่ ในระยะ 5 - 10 ปีข้างหน้าความต้องการบริโภคกาแฟของโลกยัง

เติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งกาแฟไทยยังคงมีช่องทางและโอกาสในการยกระดับสู่ตลาดสากล โดยเฉพาะ
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การขยายฐานสู่ประเทศที่มีมาตรฐานสูงอย่างญี่ปุ่น หัวใจสําคัญของการคว้าโอกาสน้ี คือ การยกระดับ

มาตรฐานคุณภาพให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล พร้อมกับการไม่ทิ้งสายพันธุ์ใดสายพันธุ์หนึ่ง ทั้งโร

บัสตาและอะราบิกา เน่ืองจากแต่ละสายพันธ์ุมีกลุ่มเป้าหมายและวัฒนธรรมการบริโภคท่ีแตกต่างกัน 

2.1) ต้นน้ํา 

มีโอกาสในการปรับเปลี่ยนรูปแบบการปลูกสู่เชิงพาณิชย์อย่างเป็นระบบมากขึ้น โดยเฉพาะ

การนําเทคนิคการทําสาวมาใช้ทุก ๆ 7 - 8 ปี เพื่อฟื้นฟูความสมบูรณ์ของต้นกาแฟให้ให้ผลผลิตท่ี

มีคุณภาพสมํ่าเสมอแทนการรื้อปลูกใหม่ ซึ่งช่วยประหยัดเวลาและต้นทุน นอกจากน้ี การเปิดรับ

และส่งเสริมสายพันธุ์ใหม่ ๆ ที่ผ่านการวิจัยและพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพพื้นที่และทนทานต่อ

โรค จะเป็นรากฐานสําคัญในการสร้างวัตถุดิบคุณภาพเย่ียมเพ่ือป้อนเข้าสู่ห่วงโซ่อุปทาน 

2.2) กลางน้ํา 

ผู้ประกอบการในระดับกลางนํ้ายังคงมีความเชื่อมั่นและพร้อมที่จะขับเคลื่อนอุตสาหกรรม 

โดยมีโอกาสสําคัญในด้านการพัฒนาทักษะการคั่วกาแฟที่มีมาตรฐานสูงขึ้น และที่น่าสนใจอย่าง

ย่ิง คือ การนําเทคโนโลยีชีวภาพมาใช้ในกระบวนการแปรรูป ซ่ึงจะช่วยสร้างอัตลักษณ์ทางรสชาติ

ที่แตกต่างและเพิ่มมูลค่าให้กับเมล็ดกาแฟดิบ ทําให้กาแฟไทยมีนวัตกรรมที่สามารถแข่งขันได้ใน

เชิงคุณภาพและเทคนิค 

2.3) ปลายน้ํา 

จุดแข็งที่สุดของกาแฟไทยในระดับปลายนํ้า คือ ศิลปะแห่งการเล่าเรื่อง ซึ่งสามารถเชื่อมโยง

วิถีชีวิต อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ุ และความอุดมสมบูรณ์ของผืนป่าเข้ากับตัวผลิตภัณฑ์ โอกาส

นี้เปิดกว้างมากสําหรับการทํากาแฟพิเศษ ท่ีเน้นคุณค่าทางอารมณ์และรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์ 

รวมถึงการต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์กาแฟสําเร็จรูป เพื่อตอบโจทย์ความสะดวกสบายของตลาดยุคใหม่ 

การผสมผสานระหว่างเรื่องราวที่น่าสนใจและคุณภาพที่จับต้องได้จะช่วยให้กาแฟไทยสามารถ

ครองใจผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศได้อย่างย่ังยืน 
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3) ข้อเสนอแนะ 

เพื่อให้กาแฟไทยเติบโตได้อย่างยั่งยืน ประเทศไทยจําเป็นต้องมี "แผนแม่บทกาแฟแห่งชาติ" ท่ี

ชัดเจน โดยมุ่งเน้นการบูรณาการการทํางานร่วมกันของทุกหน่วยงานผ่านเครือข่ายระดับประเทศ การ

จัดตั้งศูนย์กาแฟและศูนย์วิจัยแบบครบวงจร (One - Stop Unit) จะเป็นกุญแจสําคัญในการแชร์องค์

ความรู้และสร้างฐานข้อมูลของประเทศท่ีเข้มแข็ง นอกจากน้ี ควรมีการนําบทเรียนจากต่างประเทศมา

ประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของไทย (Adaptation) เช่น การเลือกใช้เครื่องจักรที่มีราคาและ

ประสิทธิภาพสมเหตุสมผลเพื่อควบคุมต้นทุน และที่สําคัญที่สุด คือ การสร้างความซื่อสัตย์สุจริตให้

เกิดข้ึนในทุกภาคส่วนของห่วงโซ่อุปทาน 

3.1) ต้นน้ํา 

ในระดับการผลิต ภาครัฐควรเปลี่ยนบทบาทจากการให้เปล่าเป็นการร่วมลงทุนในโครงสร้าง

พื้นฐานที่จําเป็น เช่น ระบบนํ้า ซึ่งเกษตรกรรายย่อยเข้าไม่ถึงงบประมาณส่วนน้ี พร้อมกันนี้ต้อง

เร่งสร้างความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้อง ตั้งแต่เรื่องการใส่ปุ๋ย ไปจนถึงการทําระบบวนเกษตร โดย

ปลูกพืชเสริมร่มเงาที่สร้างรายได้ร่วมด้วย เช่น เสาวรส ชา ฟักทอง หรือพริก เพื่อลดช่องว่างทาง

รายได้และสร้างความยั ่งยืน กลยุทธ์ที ่สําคัญ คือ การพัฒนาสายพันธุ ์ร่วมกับผู ้เชี ่ยวชาญ

ต่างประเทศ ดังเช่นความสําเร็จของเวียดนามที่พัฒนาพันธ์ุ Centroamericano H1 และ 

Starmaya ร่วมกับฝรั่งเศส รวมถึงการจัดตั้งช่องทางสื่อสารเฉพาะทาง (เช่น ทีวีกาแฟ) เพ่ือ

สื่อสารกับเกษตรกรโดยตรง ในขณะเดียวกันต้องมีการทบทวนความเหมาะสมของพื้นที่ปลูกและ

แนวโน้มโลกทุก 10 - 20 ปี ควบคู่ไปกับการเตรียมความพร้อมเกษตรกร เพื่อให้สามารถแข่งขัน

ได้จริงโดยไม่ท้ิงใครไว้ข้างหลัง 

3.2) กลางน้ํา 

หัวใจของกลางนํ้า คือ การจัดการต้นทุนและมาตรฐาน ผู้ประกอบการควรพิจารณารูปแบบ

การผลิตเองในบางส่วนเพื่อควบคุมต้นทุน และควรกําหนดราคารับซื้อมาตรฐาน ที่อ้างอิงตาม

คุณภาพอย่างเคร่งครัดก่อนการแปรรูป ทั้งนี้ควรส่งเสริมให้เกษตรกรเน้นไปที่การผลิตเมล็ดดิบ

คุณภาพสูง มากกว่าการพยายามดําเนินการคั่วเองโดยขาดความชํานาญ เนื่องจากขั้นตอนการค่ัว
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ต้องอาศัยทักษะเฉพาะทางและเครื่องจักรที่ได้มาตรฐาน เพื่อควบคุมคุณภาพ และป้องกันความ

เสียหายของผลิตภัณฑ์ 

3.3) ปลายน้ํา 

ภาครัฐต้องเข้มงวดกับการควบคุมแพลตฟอร์มการค้าและกําแพงภาษีเพื่อป้องกันปัญหา

กาแฟถูกย้อมแมว และสร้างความเชื่อมั่นผ่านระบบการตรวจสอบย้อนกลับ ที่ระบุถิ่นกําเนิดได้

อย่างชัดเจน เพื่อรณรงค์ให้คนไทยบริโภคกาแฟไทยและรักษาเม็ดเงินให้หมุนเวียนในประเทศ 

นอกจากมูลค่าทางใจหรือเรื่องเล่าแล้ว ไทยต้องมุ่งเน้นการเพิ่มมูลค่าผลผลิต เช่น ผ่านการจด

สิทธิบัตร และสร้างจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว จนกระทั่งกาแฟไทยกลายเป็นสินค้าท่ี

ตลาดโลกมีความต้องการอย่างแท้จริง 

 

ภาคผนวก ก.1 กล้วย 

กิจกรรมสํารวจ 

คณะผู้วิจัยได้ดําเนินกิจกรรมสํารวจภาคสนามเกี่ยวกับห่วงโซ่อุปทานกล้วยในพื้นที่สําคัญ เพื่อศึกษา

รูปแบบการผลิต การจัดการแปลงปลูก การควบคุมคุณภาพผลผลิต การจัดการหลังการเก็บเกี ่ยว 

ตลอดจนศักยภาพและข้อจํากัดในการยกระดับอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร ในการน้ี

คณะผู้วิจัยได้เข้าศึกษาดูงาน ณ สวนกล้วยไพรวัลย์ จังหวัดลพบุรี เมื่อวันท่ี 26 มกราคม 2569 โดยมีคุณ

ไพรวัลย์ แจ่มแจ้ง เป็นเจ้าของสวนและเป็นผู้พัฒนารูปแบบการปลูกกล้วยหอมคาเวนดิชเชิงพาณิชย์ เพ่ือ

ศึกษารูปแบบการผลิตในระดับเกษตรกร ตั้งแต่การคัดเลือกพันธ์ุ การจัดการดินและนํ้า การจัดการแปลง

ปลูก การดูแลคุณภาพผลผลิต ตลอดจนรูปแบบการเชื่อมโยงตลาดและการบริหารจัดการความเสี่ยงด้าน

รายได้  
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ภาพท่ี ก.12 คุณไพรวัลย์ แจ่มแจ้ง เจ้าของไร่ไพรวัลย์ และคณะวิจัย  

จากการสัมภาษณ์พบว่า คุณไพรวัลย์มีประสบการณ์ทําการเกษตรหลากหลายรูปแบบในอดีต อาทิ 

การปลูกพืชผักเชิงเดี่ยว เช่น แตงกวา พริก มะเขือ และแคนตาลูป ซึ่งแม้ให้ผลผลิตต่อไร่สูง แต่ประสบ

ปัญหาสินค้าล้นตลาดและราคาผลผลิตตกตํ่าอย่างต่อเนื่อง สะท้อนปัญหาเชิงโครงสร้างของภาคเกษตร

ไทยที่เกษตรกรมักตัดสินใจปลูกตามสัญญาณราคาช่วงสั้น ส่งผลให้เกิดการขยายการผลิตพร้อมกันจํานวน

มากและไม่สามารถจําหน่ายผลผลิตได้ในท่ีสุด เกษตรกรจึงต้องเปล่ียนชนิดพืชวนไปเป็นวัฏจักร โดยรายได้

ยังคงไม่ม่ันคง  

คุณไพรวัลย์จึงตระหนักว่า การยกระดับรายได้เกษตรกรไม่สามารถอาศัยการเพิ่มปริมาณผลผลิตเพียง

อย่างเดียว หากแต่ต้องเริ่มจากการเลือกพืชที่มีความต้องการของตลาดชัดเจน และไม่จํากัดอยู่เฉพาะ

ตลาดภายในประเทศ และเน่ืองจากอายุประกอบกับภาระหน้ีสินของคุณไพรวัลย์ ณ ขณะน้ัน ทําให้ต้องหา

พืชที่ใช้เวลาปลูกน้อย และสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได้เร็วและสมํ่าเสมอ แนวคิดดังกล่าวนําไปสู่การ

ตัดสินใจเลือกปลูกกล้วยหอมพันธุ์คาเวนดิช ซึ่งเป็นพันธุ์ที่ตลาดโลกมีความต้องการอย่างต่อเนื่อง และ

สามารถผลิตเพ่ือการส่งออกได้  

พันธ์ุกล้วยหอมคาเวนดิชท่ีนํามาปลูกในสวนกล้วยไพรวัลย์ ได้รับพันธ์ุเร่ิมต้นจากเพ่ือนคนไทยท่ีทํางาน

อยู่ในประเทศอิสราเอล ขอเรียกว่า “บ่าวหนองบัวและหนุ่มโคราช” นําตากล้วยหอมคาเวนดิช อิสราเอล

มาให้ ซึ่งคุณไพรวัลย์ตระหนักว่า กล้วยพันธุ์คาเวนดิชที่นํามาจากอิสราเอลดังกล่าว สามารถปลูกเชิง

พาณิชย์ในสภาพแวดล้อมที่แห้งแล้งและมีข้อจํากัดด้านทรัพยากรในอิสาราเอลได้ ก็ต้องปลูกที่ประเทศ
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ไทยได้ การเข้าถึงพันธุ์ผ่านเครือข่ายดังกล่าวช่วยให้คุณไพรวัลย์สามารถนําองค์ความรู้และพันธุ์พืชท่ี

เหมาะสมกับตลาดส่งออกมาปรับใช้ในบริบทของประเทศไทยได้อย่างมีประสิทธิภาพ กล้วยพันธุ์นี ้มี

คุณสมบัติเด่น ได้แก่ เปลือกหนา ทนโรค ทนการขนส่ง สุกช้า โตเร็ว และปลูกได้ตลอดทั้งปี จึงเหมาะกับ

การผลิตเชิงพาณิชย์และการสร้างรายได้อย่างต่อเน่ือง  

เนื่องจากคุณไพรวัลย์ยังเน้นยํ้าและตระหนักถึงความสําคัญของสายพันธ์ุ ดังนั้นเพื่อให้ได้พันธุ์ที่มี

คุณภาพคงที่และผลผลิตสมํ่าเสมอ คุณไพรวัลย์ได้นําพันธุ์กล้วยดังกล่าวไปมอบให้แก่โครงการมูลนิธิชัย

พัฒนา เพื่อดําเนินการเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อและพัฒนากล้าพันธุ์ที่ได้มาตรฐาน ซึ่งช่วยลดความเสี่ยงด้านโรค

พืช เพ่ิมความสม่ําเสมอของผลผลิต และเอ้ือต่อการขยายการผลิตในระดับเครือข่ายเกษตรกร  

ด้านการจัดการดิน คุณไพรวัลย์ให้ความสําคัญกับการตรวจวิเคราะห์คุณสมบัติดินก่อนปลูก โดยดินท่ี

เหมาะสมต้องไม่เป็นดินเค็ม ไม่เป็นดินแฉะ และต้องเป็นพื ้นที ่ดอนที ่นํ ้าไม่ขัง มีการฟื ้นฟูดินด้วย

อินทรีย์วัตถุ ใช้ใบกล้วยและวัสดุธรรมชาติคลุมดินเพื่อรักษาความชื้น ปล่อยให้หญ้าขึ้นตามธรรมชาติ และ

ใช้วิธีลากไถให้หญ้าล้มคลุมดินแทนการกําจัดหญ้า เพื่อลดการสูญเสียความชื้นและส่งเสริมกิจกรรมของ

จุลินทรีย์ในดิน ส่งผลให้ดินมีความอุดมสมบูรณ์ในระยะยาว  

การจัดการแปลงปลูกใช้ระยะปลูกประมาณ 3×3 เมตร โดยปลูกหลุมละ 3 หน่อ ซึ่งช่วยให้ต้นกล้วย

สามารถพยุงซึ่งกันและกัน ลดความเสียหายจากแรงลม และช่วยให้เครือกล้วยทิ้งตัวลงในแนวดิ่งอย่างเป็น

ระเบียบ ส่งผลให้ผลผลิตมีรูปทรงสวยงามและมีคุณภาพสมํ่าเสมอ โดยเฉลี่ย 1 ไร่สามารถปลูกกล้วยได้

ประมาณ 630 ต้น และเมื่อจัดเป็น 1 แปลงปลูกขนาดประมาณ 3 ไร่ 3 งาน จะมีจํานวนต้นกล้วยรวมอยู่

ท่ีประมาณ 2,000 ต้น ซ่ึงเป็นขนาดแปลงท่ีสามารถบริหารจัดการได้ในทางปฏิบัติ  

ระบบนํ้าที่ใช้เป็นระบบนํ้าหยด โดยจัดวางท่อนํ้าบริเวณกึ่งกลางแปลง ไม่วางชิดโคนต้น เนื่องจากราก

ของกล้วยแผ่ออกไปนอกลําต้น กล้วยเป็นพืชที่ใช้นํ้าในปริมาณมาก คุณไพรวัลย์จึงขุดเจาะบ่อบาดาล

จํานวน 1 บ่อต่อ 1 แปลง เพื่อให้มีนํ้าเพียงพอและสามารถควบคุมคุณภาพนํ้าได้ นอกจากน้ี ยังมีการใช้

เชือกฟางมัดพยุงต้นแทนการใช้ไม้ค้ํายัน เพ่ือลดต้นทุนและแรงงาน  
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ภาพท่ี ก.13 ปลีกล้วยท่ีถูกตัดปลาย เพ่ือหลอกกล้วยให้เล้ียงเครือต่อ และเป็นการป้องกันเช้ือรา  

ในกระบวนการดูแลผลผลิต มีการตัดกลางปลีหลังการติดผล เพื่อกระตุ้นให้ต้นกล้วยส่งอาหารไปเลี้ยง

ผลผลิตต่อ โดยคุณไพรวัลย์ให้ข้อมูลว่า ยางจากปลีมีฤทธิ์เป็นด่าง ซึ่งช่วยลดการเกิดเชื้อรา และเนื่องจาก

ระยะห่างระหว่างปลีกับผลค่อนข้างมาก จึงไม่ส่งผลกระทบต่อคุณภาพผลผลิต กล้วยหอมคาเวนดิชที่ได้มี

เปลือกหนา นํ้าหนักต่อเครือสูง ลูกใหญ่ และมีความสมํ่าเสมอ โดยการเปลี่ยนสีของเปลือกจากเขียวเป็น

เหลืองต้องอาศัยการกระตุ้นด้วยความเย็นเป็นระยะเวลาประมาณ 5 วัน ซึ่งเหมาะสมกับการจัดการหลัง

การเก็บเก่ียวและการขนส่งระยะไกล ตลอดระยะเวลาการผลิตไม่พบปัญหาโรคพืชอย่างมีนัยสําคัญ  

นอกจากน้ีคุณไพรวัลย์ยังเสริมอีกว่า ในช่วงระหว่างรอผลผลิตกล้วย คุณไพรวัลย์แนะนําให้ใช้พ้ืนท่ีว่าง

ระหว่างหลุมปลูกในการปลูกพืชอายุสั ้น เช่น แตงโมหรือฟักทอง เพื ่อสร้างรายได้เสริมและเพ่ิม

ประสิทธิภาพการใช้พื้นท่ี และเป็นการปลูกพืชคลุมดิน ช่วยรักษาระดับความชื้นในแปลง โดยไม่รบกวน

ระบบการปลูกกล้วยหลัก  

ด้านการตลาด คุณไพรวัลย์จําหน่ายกล้วยหอมคาเวนดิชทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยมีการทํา

สัญญาซื้อขายกับผู้รับซื้อในลักษณะสัญญาระยะยาวแบบปีต่อปี และกําหนดราคาซื้อขายคงที่ตลอดทั้งปี 

และยังเล่าเสริมต่ออีกว่า ราคากล้วยหอมคาเวนดิชเม่ือ 11 ปีก่อน (ปี พ.ศ. 2558) อยู่ท่ีหกบาทต่อกิโลกรัม 

ปัจจุบันอยู่ที่สิบกว่าบาทต่อกิโลกรัม แนวทางดังกล่าวช่วยลดความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาสินค้า

เกษตร และทําให้เกษตรกรสามารถคาดการณ์รายได้ล่วงหน้าได้อย่างชัดเจน ภายใต้รูปแบบสัญญาน้ี 
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เกษตรกรมีหน้าที่หลักในการผลิตให้ได้ตามมาตรฐานคุณภาพที่ผู้ซื้อกําหนด ขณะที่ผลผลิตที่ไม่ผ่านเกณฑ์

คุณภาพจะถูกจําหน่ายในรูปแบบการขายหน้าสวน ซึ่งช่วยลดการสูญเสียผลผลิตและเพิ่มประสิทธิภาพ

การใช้ทรัพยากร  

  

ภาพท่ี ก.14 การแปรรูปโดยตัดเป็นหวี บรรจุในถุงพาสติก เพ่ือเตรียมจําหน่ายให้ผู้รับซ้ือ  

 

ปัจจุบัน สวนกล้วยไพรวัลย์มีเครือข่ายเกษตรกรผู้ปลูกกล้วยหอมคาเวนดิชประมาณ 40 ครัวเรือน 

และสามารถจําหน่ายผลผลิตให้แก่บริษัทผู้รับซ้ือในปริมาณวันละประมาณ 1 - 2 ตันอย่างต่อเน่ือง อย่างไร

ก็ตาม ผลผลิตรวมของเครือข่ายยังไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด สะท้อนศักยภาพในการขยาย

การผลิต หากสามารถแก้ไขข้อจํากัดด้านต้นทุนเริ ่มต้น การเข้าถึงกล้าพันธุ์คุณภาพ และการจัดการ

ทรัพยากรการผลิตได้อย่างเหมาะสม  

 นอกจากน้ี คุณไพรวัลย์ยังเน้นยํ้าแนวคิดด้านการจัดโครงสร้างห่วงโซ่อุปทาน โดยเห็นว่าแต่ละอาชีพ

ในห่วงโซ่การผลิตมีความสําคัญและต้องอาศัยทักษะที่แตกต่างกัน เกษตรกรควรมุ่งเน้นการผลิตซึ่งเป็น

ความถนัดหลัก ขณะที่การรวบรวม การตลาด และการจําหน่ายควรเป็นหน้าที่ของผู้ที่มีความเชี่ยวชาญ

เฉพาะด้าน การแบ่งบทบาทอย่างชัดเจนดังกล่าวช่วยลดความเส่ียงและเพ่ิมประสิทธิภาพของท้ังระบบ  

ดังนั ้น สรุปเชิงนโยบาย กรณีศึกษาสวนกล้วยไพรวัลย์สะท้อนให้เห็นว่า การพัฒนาเกษตร

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานเกษตรสามารถเกิดขึ้นได้จริง หากขับเคลื่อนด้วยการผลิตตามความต้องการ
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ของตลาด (Market - Led Production) การจัดการทรัพยากรอย่างเหมาะสม และการเชื่อมโยงห่วงโซ่

อุปทานที่ชัดเจน ในเชิงนโยบาย กรณีศึกษานี้ให้ข้อเสนอแนะต่อสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) 

ว่าการส่งเสริมเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงควรมุ่งสนับสนุน (1) การพัฒนาและถ่ายทอดองค์ความรู้ด้าน

การคัดเลือกพันธุ์และการจัดการทรัพยากรการผลิต (2) การรวมกลุ่มเกษตรกรเพื่อสร้างการประหยัดต่อ

ขนาดในการจัดหาพันธุ์และปัจจัยการผลิต (3) การเชื่อมโยงตลาดทั้งในและต่างประเทศ รวมถึงการ

ส่งเสริมสัญญาซื้อขายล่วงหน้าเพื่อลดความเสี่ยงด้านราคา และ (4) การพัฒนาห่วงโซ่อุปทานที่มีการแบ่ง

บทบาทอย่างชัดเจน มากกว่าการส่งเสริมการผลิตเชิงปริมาณแบบเหมารวม ซึ่งจะช่วยลดความเสี่ยงของ

ภาวะสินค้าล้นตลาด และสนับสนุนการยกระดับรายได้เกษตรกรไทยในเชิงโครงสร้างอย่างย่ังยืน  

นอกจากนี้คณะผู้วิจัยได้เข้าศึกษาดูงานท่ี ไร่ฟ้าประทาน จังหวัดนครราชสีมา ในวันท่ี 2 กุมภาพันธ์ 

2569 เพื่อศึกษารูปแบบการผลิตกล้วยเชิงพาณิชย์ การจัดการคุณภาพผลผลิต และการเชื่อมโยงการผลิต

กับตลาด รวมถึงแนวทางการบริหารจัดการฟาร์มที่มุ ่งเน้นประสิทธิภาพและความยั่งยืน การสํารวจ

ภาคสนามในทั้งสองพื้นที่ดังกล่าวช่วยให้คณะผู้วิจัยสามารถเปรียบเทียบรูปแบบการผลิตและการจัดการ

ในบริบทที่แตกต่างกัน และนําไปสู่ความเข้าใจเชิงลึกเกี่ยวกับโครงสร้างห่วงโซ่อุปทานกล้วย ปัญหา 

อุปสรรค และโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงของประเทศไทย 

 

การสัมภาษณ์ 

ควบคู่กับการสํารวจภาคสนาม คณะผู้วิจัยได้ดําเนินการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ี

เกี่ยวข้องกับห่วงโซ่อุปทานกล้วย เพื่อรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับสถานการณ์การผลิต การจัดการ

หลังการเก็บเกี่ยว มาตรฐานสินค้า การแปรรูป การตลาด และการส่งออก ตลอดจนข้อเสนอแนะเชิง

นโยบายเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงในระยะต่อไป 

ผู้ให้สัมภาษณ์ในกรณีศึกษากล้วยประกอบด้วยผู้แทนจากหน่วยงานและองค์กรที่มีบทบาทสําคัญใน

ห่วงโซ่อุปทานกล้วย ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐด้านการส่งเสริมและวิชาการเกษตร หน่วยงานด้านการวิจัย

และพัฒนา เกษตรกร และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับการผลิตและการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว ทั้งน้ี 

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ดังกล่าวจะถูกนํามาสังเคราะห์ร่วมกับผลการสํารวจภาคสนาม เพื่อใช้ในการ

วิเคราะห์ช่องว่าง อุปสรรค และแนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงอย่างเป็นระบบ 
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โดยจากการสัมภาษณ์ รศ.ดร.เฉลิมชัย วงษ์อารี ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีหลังการเก็บเกี่ยว ศูนย์

นวัตกรรมเทคโนโลยีหลังการเก็บเก่ียว ได้แสดงความคิดเห็นว่า การผลิตกล้วยในประเทศไทยโดยส่วนใหญ่

เป็นการผลิตเพื่อการบริโภคในประเทศเป็นหลัก โดยเฉพาะกล้วยหอมทอง ซึ่งเป็นกล้วยที่นิยมบริโภค

ภายในประเทศมากที่สุด แม้ว่าจากข้อมูลจะชี้ให้เห็นว่า กล้วยหอมคาเวนดิช จะเป็นกล้วยพันธุ์นิยมของ

ตลาดต่างประเทศ อันเหมาะกับการผลิตเพื่อส่งออกมากที่สุด ทว่าสาเหตุหลักที่ทําให้กล้วยหอมคาเวนดิช

ไม่นิยมปลูกในประเทศไทย เนื่องจากปัจจัยทางด้านสภาพอากาศและสภาพดิน โดยเฉพาะปัจจัยทางด้าน

สภาพดินในประเทศไทยที่ส่วนใหญ่อาจจะยังไม่เหมาะต่อการปลูกกล้วยหอมคาเวนดิช จึงต้องใช้ต้นทุนใน

การบํารุงสูง และอีกหนึ่งประเด็นสําคัญ คือ การที่กล้วยหอมคาเวนดิชไม่เป็นที ่นิยมในการบริโภค

ภายในประเทศ จึงทําให้เกษตรกรทําการปลูกกล้วยหอมพันธุ์คาเวนดิชแบกรับความเสี่ยงด้านการไม่มี

ตลาดภายในประเทศ รวมถึงความเสี่ยงในการถูกตีกลับเนื่องจากคุณภาพไม่ผ่านมาตรฐานการส่งออก 

ดังนั้นแนวทางและข้อเสนอแนะจึงควรมีการจัดหาตลาดรองรับการบริโภคกล้วยหอมพันธุ์คาเวนดิชแก่

ผู้ผลิต หากต้องการให้มีการปลูกกล้วยหอมชนิดน้ีเพ่ือยกระดับการส่งออก 

ในด้านของการขนส่ง การบรรจุ และการยกระดับการแปรรูป ปัจจุบันประเทศไทยกําลังทําการวิจัย

และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่สามารถกําหนดระดับการสุกของกล้วยในหวีได้โดยให้ผู้บริโภคแบ่งทานรายวัน 

รวมถึงแนวทางในการนํากล้วยที่ไม่ผ่านมาตรฐานการส่งออก ไปทําเป็นส่วนประกอบของขนม เป็นต้น 

อย่างไรก็ตามปัญหาทางด้านการไม่มีตลาดรองรับสินค้าแปรรูปจากกล้วยท่ียังไม่แพร่หลาย ยังคงเป็นความ

ท้าทายสําคัญในการยกระดับอุตสาหกรรมกล้วยไทยในปัจจุบัน 
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ภาคผนวก ข: การจัดระดมความคิดเห็น 

กิจกรรมท่ี 2 การจัดระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 

จากฐานการเกษตร (กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย) 

ภาคผนวก ข น้ี นําเสนอรายละเอียดของกิจกรรมท่ี 2 ซึ ่งเป็นการจัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group)  

เพื ่อระดมความคิดเห็นและวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร โดยใช้

กรณีศึกษาสินค้าเกษตรสําคัญ ได้แก่ กาแฟ และกล้วย กิจกรรมดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพื่อรวบรวมมุมมองเชิงลึก 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย และแนวทางการพัฒนาเชิงระบบจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

ตั้งแต่ต้นนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า เพื่อนําไปสังเคราะห์เป็นแนวทางการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเกษตรมูลค่าสูง

ของประเทศอย่างเป็นรูปธรรม 

การดําเนินกิจกรรมนี ้จะจัดการประชุมกลุ ่มย่อยจํานวน 2 ครั ้ง แยกตามประเภทสินค้าเกษตร ได้แก่  

การประชุมกลุ่มย่อยกรณีศึกษากาแฟจํานวน 1 ครั้ง และการประชุมกลุ่มย่อยกรณีศึกษากล้วยจํานวน 1 ครั้ง โดย

กําหนดจัดขึ้นในวันท่ี 12 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2569 ตามร่างกําหนดการที่แนบไว้ในภาคผนวกน้ี ทั้งน้ี การจัดประชุม

จะแบ่งช่วงเวลาออกเป็นการนําเสนอข้อมูลพื้นฐานและผลการศึกษาที่เกี่ยวข้อง การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น        

การอภิปรายเชิงลึก และการระดมข้อเสนอเชิงนโยบาย เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ครอบคลุมและสอดคล้องกับ

บริบทการพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรของประเทศไทย 

ผู้เข้าร่วมการประชุมประกอบด้วยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากหลากหลายภาคส่วน ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน  

ภาคการวิจัย สถาบันการศึกษา เกษตรกร และผู้มีส่วนเก่ียวข้องอ่ืน ๆ ท่ีมีบทบาทสําคัญในห่วงโซ่อุปทานของกาแฟ

และกล้วย โดยมุ่งหวังให้เกิดการแลกเปลี่ยนมุมมองระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ อย่างรอบด้าน ช่วยให้การแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นสะท้อนมุมมองเชิงระบบ อันจะนําไปสู่การวิเคราะห์โอกาส อุปสรรค ข้อจํากัดเชิงโครงสร้าง ตลอดจน

แนวทางและมาตรการสนับสนุนที่เหมาะสมในการยกระดับอุตสาหกรรมเกษตรมูลค่าสูงจากฐานการเกษตรใน

ระยะต่อไป  

ผลลัพธ์จากกิจกรรมการประชุมกลุ่มย่อยดังกล่าวจะถูกนํามาสังเคราะห์และวิเคราะห์ร่วมกับผลการศึกษาจาก

กิจกรรมท่ี 1 เพื่อใช้เป็นฐานข้อมูลสําคัญในการจัดทําข้อเสนอเชิงนโยบายและแนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรม

มูลค่าสูงจากฐานการเกษตรในภาพรวม ซ่ึงจะถูกรายงานและนําเสนอในเน้ือหารายงานหลักของโครงการต่อไป 
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ภาคผนวก ข.1 กาแฟ 

ภายใต้กิจกรรมการจัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) เพื่อระดมความคิดเห็นและวิเคราะห์แนวทาง 

การส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร กรณีศึกษากาแฟ คณะผู้วิจัยได้จัดการประชุมขึ้นเพ่ือ

แลกเปลี่ยนข้อมูล ประสบการณ์ และมุมมองเชิงนโยบายจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่อุปทานกาแฟไทย 

ตั้งแต่ภาคการผลิต การแปรรูป การตลาด ตลอดจนภาคการวิจัยและหน่วยงานภาครัฐที่เกี ่ยวข้อง ทั้งน้ี 

การประชุมมุ่งเน้นการวิเคราะห์ศักยภาพ โอกาส และข้อจํากัดของอุตสาหกรรมกาแฟไทย รวมถึงแนวทาง 

การยกระดับมูลค่าเพ่ิมและขีดความสามารถในการแข่งขันในระยะต่อไป 

กําหนดการประชุมกลุ่มย่อยกรณีศึกษากาแฟ (ภาพท่ี ข.1) ซึ่งประกอบด้วยการนําเสนอข้อมูลพื้นฐานและ

ผลการศึกษาที่เกี ่ยวข้อง การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ตลอดจน       

การอภิปรายเชิงลึกเพื่อระดมข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย โดยโครงสร้างกําหนดการถูกออกแบบให้เอื ้อต่อ 

การแลกเปลี่ยนมุมมองอย่างรอบด้าน ครอบคลุมประเด็นด้านการผลิต คุณภาพ มาตรฐาน การตลาด และ 

การพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงของประเทศ 

สําหรับการประชุมกลุ่มย่อยเพื่อระดมความคิดเห็นและวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่า

สูงจากฐานการเกษตร กรณีศึกษากาแฟ คณะผู้วิจัยได้เชิญผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องตลอด

ห่วงโซ่อุปทานกาแฟ เข้าร่วมการประชุม เพื ่อสะท้อนมุมมองเชิงนโยบาย เชิงวิชาการ และเชิงปฏิบัติ 

อย่างรอบด้าน ดังแสดงใน รายชื่อผู้เข้าร่วมประชุมระดมความคิดเห็น ทั้งน้ีการมีส่วนร่วมของหน่วยงาน

ดังกล่าวช่วยให้การอภิปรายครอบคลุมทั้งมิติด้านการผลิต การพัฒนาคุณภาพ มาตรฐาน การตลาด การเงิน 

และการยกระดับอุตสาหกรรมกาแฟไทยสู่ตลาดมูลค่าสูง 
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ภาพท่ี ข.1 กรณีศึกษากาแฟ: กําหนดการประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริม 

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร  
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410 

ผู้เข้าร่วมประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐาน

การเกษตร (กรณีศึกษากาแฟ) ผ่านทางโปรแกรมซูมออนไลน์ 

 

 

 

ภาพท่ี ข.2 ผู้เข้าร่วมประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจาก

ฐานการเกษตร (กรณีศึกษากาแฟ) ผ่านทางโปรแกรมซูมออนไลน์ 

 

สรุปข้อเสนอแนะที ่ได้จากการจัดประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริม

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร (กรณีศึกษา: กาแฟ) 

จากการประชุมระดมความคิดเห็นซึ่งมีผู้แทนจากภาควิชาการ ภาครัฐ หน่วยงานวิจัย ภาคเอกชน 

และหน่วยงานส่งเสริมการเกษตร สามารถสังเคราะห์ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรม

กาแฟมูลค่าสูงของประเทศไทยได้ โดยสะท้อนมุมมองที่หลากหลายของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่

คุณค่า ดังน้ี 
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ประเด็นแรก คือ การพัฒนาต้นนํ้าโดยมองผลผลิตและคนควบคู่กันในฐานะเงื่อนไขของความ

ยั่งยืน ภาควิชาการสะท้อนว่าการยกระดับอุตสาหกรรมกาแฟไม่อาจมุ่งเพียงการเพิ่มผลผลิตหรือการ

รักษาส่ิงแวดล้อมเท่าน้ัน แต่ต้องให้ความสําคัญกับการท่ีคนในระบบ โดยเฉพาะเกษตรกร สามารถมีรายได้

ที่เหมาะสมและมีแรงจูงใจในการอยู่ในอุตสาหกรรมต่อไปในระยะยาว ความยั่งยืนจึงควรหมายถึงความ

สมดุลระหว่างปริมาณ คุณภาพ ความต้องการของผู้บริโภค และระดับราคาที่ไม่ทําให้กลไกการผลิตและ

ตลาดบิดเบี้ยว ขณะเดียวกัน หลายฝ่ายยังสะท้อนถึงความไม่เสถียรของการผลิต แนวโน้มผลผลิตลดลง 

และแรงกดดันจากพืชเศรษฐกิจอื่น จึงมีข้อเสนอให้สนับสนุนรูปแบบการเพาะปลูกที่ช่วยสร้างรายได้

ต่อเนื่อง ลดความเปราะบางจากการพึ่งรายได้ตามฤดูเก็บเกี่ยวเพียงช่วงเดียว รวมทั้งวางบทบาทของ

กาแฟในฐานะพืชทางเลือกที ่สามารถเชื ่อมโยงกับการยกระดับคุณภาพชีวิตเกษตรกรและการดูแล

ส่ิงแวดล้อมในพ้ืนท่ีสูงได้ 

ประเด็นที่สอง คือ การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตผ่านการจัดการแปลงปลูก เทคโนโลยี และ

ต้นกล้าคุณภาพ หลายฝ่ายเห็นตรงกันว่าการเพิ่มผลผลิตควรเกิดจากการจัดการที่ดีมากกว่าการขยาย

พื้นที่เพาะปลูกเพียงอย่างเดียว ภาควิชาการและหน่วยงานวิจัยเสนอว่าการเพิ่มความหนาแน่นการปลูก

อาจช่วยเพิ่มผลผลิตได้ แต่ย่อมมาพร้อมกับภาระในการดูแลที่สูงขึ้น จึงจําเป็นต้องมีระบบถ่ายทอด

เทคโนโลยี การพัฒนาทักษะการจัดการฟาร์ม และการสนับสนุนให้เกษตรกรเข้าใจต้นทุนจริง สามารถ

ตัดสินใจบนฐานข้อมูล และจัดการสวนอย่างเป็นระบบ นอกจากน้ี หน่วยงานวิจัยและหน่วยงานด้านพืชยัง

เน้นยํ้าถึงความสําคัญของการพัฒนาพันธุ์และต้นกล้าคุณภาพ การวิจัยสายพันธุ์ที่เหมาะสมกับพื้นที่ การ

ต้านทานโรคและการเปลี ่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ตลอดจนการขยายการเข้าถึงต้นกล้าพันธุ ์ดีให้

ครอบคลุมมากขึ้น เพื่อให้เกษตรกรสามารถผลิตกาแฟคุณภาพ ลดต้นทุน และเพิ่มผลผลิตได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ 

ประเด็นที่สาม คือ การทําให้ผลผลิตเชื่อมต่อกับตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น ภาควิชาการ

และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลายฝ่ายสะท้อนว่าห่วงโซ่กาแฟไทยยังมีความซับซ้อนสูง โดยเฉพาะบทบาทของผู้

รวบรวมและกลไกการกระจายสินค้า ซึ่งส่งผลต่อราคา การไหลของผลผลิต และการเข้าถึงตลาด จึงเกิด

ภาวะที่แม้ความต้องการบริโภคจะมีอยู่สูง แต่ผลผลิตของเกษตรกรกลับไม่สามารถเข้าสู่ตลาดได้อย่าง

ราบร่ืน ปัจจัยท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ ความไม่สม่ําเสมอของคุณภาพ การเก็บเพ่ือเก็งกําไร ข้อจํากัดของตลาดใน

บางช่วง และการขาดกลไกเชื่อมโยงข้อมูลและการจับคู่ตลาดที่มีประสิทธิภาพ ด้วยเหตุนี้ จึงมีข้อเสนอให้
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พัฒนาเครื ่องมือสนับสนุนหลายระดับ ตั ้งแต่การยกระดับองค์ความรู ้และเทคโนโลยี การเพิ ่มขีด

ความสามารถของผู้เล่นในระบบให้สามารถตรวจสอบคุณภาพและประเมินมูลค่าได้อย่างเหมาะสม การใช้

แพลตฟอร์มออนไลน์เพื่อเพิ่มการมองเห็นและเชื่อมต่อผู้ซื้อผู้ขาย ตลอดจนการประเมินภาพรวมท้ังห่วงโซ่

เพ่ือปรับกลไกตลาดให้สอดคล้องกับความเป็นจริงมากข้ึน 

ประเด็นที่สี ่ คือ การพัฒนาระบบข้อมูลทั้งห่วงโซ่เพื่อสนับสนุนการตัดสินใจ จากข้อคิดเห็นท่ี

รวบรวมได้ มีการเน้นยํ้าถึงความจําเป็นของข้อมูลกาแฟทั้งระบบ ไม่ว่าจะเป็นข้อมูลพื้นที่ปลูก ปริมาณ

ผลผลิต ราคาหน้าสวน โรงคั่ว ราคาในประเทศ ราคาต่างประเทศ และข้อมูลเชิงพื้นที่ที่ช่วยให้เห็นปัญหา

และทางออกที่เหมาะสมกับแต่ละพื้นที่ การพัฒนาระบบข้อมูลดังกล่าวจะช่วยให้ทั้งภาครัฐ เอกชน และ

เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิต การตลาด และการลงทุนได้แม่นยําขึ้น รวมถึงช่วยให้การออกแบบ

มาตรการสนับสนุนมีความตรงจุดมากข้ึนในแต่ละบริบทพ้ืนท่ี 

ประเด็นที่ห้า คือ การปลดล็อกข้อจํากัดของภาคกลางนํ้าด้านภาษี กฎระเบียบ และความสามารถ

ในการแข่งขัน สมาคมกาแฟและภาคเอกชนสะท้อนร่วมกันว่าอุปสรรคสําคัญของภาคกลางนํ้าอยู่ท่ี

โครงสร้างภาษีและกฎระเบียบการนําเข้าวัตถุดิบ ซึ่งทําให้ตัวเลือกวัตถุดิบมีจํากัด ต้นทุนสูง และส่งผลให้

ราคากาแฟในประเทศสูงขึ้นจนลดความสามารถในการแข่งขันกับต่างประเทศ ขณะเดียวกันยังมีข้อสังเกต

ว่าการนําเข้าสินค้าสําเร็จรูปอาจทําได้ง่ายกว่าการนําเข้าวัตถุดิบเพื่อมาแปรรูปในประเทศ จึงทําให้การ

ลงทุนในภาคกลางน้ําขาดแรงจูงใจเชิงเศรษฐศาสตร์ หลายฝ่ายจึงเสนอให้ทบทวนกฎหมายและกฎระเบียบ

ที่เกี่ยวข้อง ปรับปรุงเงื่อนไขการนําเข้าให้สอดคล้องกับบริบทที่ไทยผลิตวัตถุดิบไม่เพียงพอ และสนับสนุน

ผู้ประกอบการกลางนํ้าตั้งแต่ระดับ SME ไปจนถึงรายใหญ่ให้สามารถเติบโตและแข่งขันได้ทั้งในและ

ต่างประเทศ 

ประเด็นท่ีหก คือ การกําหนดยุทธศาสตร์บทบาทของไทยในห่วงโซ่กาแฟระดับภูมิภาค ภาคเอกชน

บางส่วนเสนอภาพอนาคตว่า แม้ประเทศไทยจะมีข้อจํากัดในภาคต้นนํ้า แต่ยังสามารถวางบทบาทเป็น

ศูนย์กลางการค้า การแปรรูป และการเพิ่มมูลค่ากาแฟในระดับภูมิภาคได้ หากอาศัยความสามารถด้าน

เทคโนโลยี การแปรรูป และการเชื่อมโยงตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ ภายใต้กรอบคิดนี้ การลดข้อจํากัด

ด้านภาษีและกฎระเบียบจะช่วยเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะรายกลางและรายย่อย เข้ามา

มีส่วนร่วมในตลาดมากขึ้น เกิดการจ้างงานและกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่อเนื่องในหลายส่วนของห่วงโซ่ 
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อย่างไรก็ตาม ยุทธศาสตร์ดังกล่าวจําเป็นต้องมีมาตรการรองรับความกังวลด้านการแข่งขันในตลาด

ปลายทาง และออกแบบกลไกสนับสนุนให้ภาคกลางน้ํามีความเข้มแข็งเพียงพอ 

ประเด็นที่เจ็ด คือ การส่งเสริมบทบาทภาครัฐในระดับพื้นที่และการแก้ข้อจํากัดเชิงสถาบัน 

หน่วยงานส่งเสริมการเกษตรเสนอแนวทางการพัฒนาต้นนํ้าผ่านกลไกแปลงใหญ่และการส่งเสริมเชิงพื้นท่ี 

โดยมุ่งเพิ่มผลผลิต ลดต้นทุน ยกระดับคุณภาพ และเชื่อมโยงสู่ตลาดสําหรับทั้งเกษตรกรรายเดิม ผู้ท่ี

ต้องการเปลี่ยนจากพืชอื่นมาปลูกกาแฟ และผู้ที่สนใจกาแฟในระบบเกษตรผสมผสาน แนวทางดังกล่าวยัง

ครอบคลุมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ การทําตลาด และการเสริมทักษะด้านบริการและ

ตลาดออนไลน์ อย่างไรก็ดี หน่วยงานภาครัฐสะท้อนข้อจํากัดสําคัญด้านระเบียบและงบประมาณ 

โดยเฉพาะการสนับสนุนเครื่องมือหรือครุภัณฑ์สําหรับการแปรรูป เช่น เครื่องคั่วหรือเครื่องแปรรูป ซึ่งทํา

ให้การยกระดับคุณภาพและมูลค่าในระดับพื้นที่ยังติดขัด จึงมีข้อเสนอให้พัฒนากลไกสนับสนุนที่ยืดหยุ่น

ข้ึน และเปิดทางให้เกิดความร่วมมือกับภาคเอกชนมากข้ึนโดยไม่ขัดต่อระเบียบการใช้จ่ายภาครัฐ 

ประเด็นที่แปด คือ การสร้างมูลค่าเพิ่มผ่านนวัตกรรม ผลิตภัณฑ์สุขภาพ และเศรษฐกิจหมุนเวียน 

หลายฝ่ายเห็นว่าการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กาแฟไทยต้องอาศัยการเชื่อมโยงวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ

ธุรกิจอย่างเป็นรูปธรรม ภาคเอกชนด้านนวัตกรรมเสนอว่าการยกระดับตลาดพรีเมียมจําเป็นต้องพัฒนา

ความสมํ่าเสมอของคุณภาพ การสร้างโปรไฟล์รสชาติ และมาตรฐานที่ตอบโจทย์ตลาดโลก ขณะเดียวกัน 

ข้อคิดเห็นจากผู้เข้าร่วมบางส่วนยังชี้ให้เห็นโอกาสของผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมจากกาแฟซึ่งมีประโยชน์ต่อ

สุขภาพ และควรมีการรับรองที่สร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค รวมถึงเน้นการสื่อสารคุณประโยชน์เชิง

สุขภาพของผลิตภัณฑ์ให้ชัดเจนยิ ่งขึ ้น นอกจากนี ้ ยังมีข้อเสนอให้ใช้ประโยชน์จากของเหลือใน

กระบวนการผลิต เช่น เนื้อผลกาแฟหรือวัสดุเหลือทิ้งอื่น ๆ เพื่อต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ลดต้นทุนการ

จัดการของเสีย และเช่ือมโยงกับแนวทางเศรษฐกิจหมุนเวียนและความย่ังยืน 

ประเด็นที่เก้า คือ การกํากับดูแลผลิตภัณฑ์ใหม่และความปลอดภัยอาหาร หลายฝ่ายสะท้อน

ร่วมกันว่าการแปรรูปขั้นสูง เช่น การหมัก หรือการพัฒนาอาหารและเครื่องดื่มรูปแบบใหม่จากกาแฟ 

สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้สูง แต่ต้องอยู่ภายใต้กรอบความปลอดภัยอาหารที่เข้มงวด หากขาดองค์ความรู้

หรือระบบควบคุมท่ีเหมาะสม อาจนําไปสู่ความเส่ียงท่ีกระทบต่อความเช่ือม่ันของตลาดได้ จึงมีข้อเสนอให้

การส่งเสริมอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงดําเนินควบคู่กับการพัฒนาระบบมาตรฐาน การอบรม และกลไก

กํากับคุณภาพท่ีชัดเจน โดยเฉพาะสําหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีมูลค่าเพ่ิมสูงหรือมีการกล่าวอ้างด้านสุขภาพ 



   

 

โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง 414 
 

ประเด็นที่สิบ คือ การเชื่อมโยงการพัฒนากาแฟกับสิ่งแวดล้อมและแรงจูงใจเชิงสังคมเศรษฐกิจ 

ภาควิชาการ หน่วยงานวิจัย และภาคปฏิบัติบางส่วนเห็นว่ากาแฟสามารถเชื่อมโยงกับเป้าหมายด้าน

สิ่งแวดล้อมได้อย่างสําคัญ ทั้งในมิติของการลดการเผา การทําเกษตรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การใช้ปุ๋ย

อย่างเหมาะสม การปลูกภายใต้ระบบ agroforestry หรือ forest-friendly coffee ตลอดจนศักยภาพใน

การเชื่อมโยงกับแนวคิด carbon credit ในบางพื้นที่ นอกจากนั้น ยังมีข้อเสนอให้ใช้การพัฒนากาแฟเป็น

ส่วนหนึ่งของการลดปัญหา PM2.5 และสร้างทางเลือกทางเศรษฐกิจที่เหมาะสมให้กับเกษตรกรพื้นที่สูง 

ขณะเดียวกัน หลายฝ่ายยังชี้ว่าราคา แรงจูงใจด้านการลงทุน ระยะเวลาคืนทุน และความสามารถในการ

สร้างรายได้ที่มั่นคง เป็นปัจจัยสําคัญต่อการดึงคนรุ่นใหม่เข้าสู่อุตสาหกรรม จึงควรออกแบบระบบที่ทําให้

การลงทุนในกาแฟมีความน่าสนใจและเป็นไปได้มากข้ึน 

ประเด็นท่ีสิบเอ็ด คือ การบูรณาการมาตรฐานและการเช่ือมต่อกับความต้องการของตลาดโลก 

สมาคมและผู้ประกอบการในห่วงโซ่กาแฟสะท้อนว่าในอดีต การพัฒนาอุตสาหกรรมอาศัยความเข้า

ใจความต้องการของตลาดต่างประเทศและการกําหนดมาตรฐานเพื่อสนับสนุนการค้าเป็นสําคัญ แต่ใน

บริบทปัจจุบันกลับพบว่ามาตรฐานจํานวนมากและความซํ ้าซ้อนของข้อกําหนดเพิ ่มต้นทุนให้

ผู้ประกอบการและทําให้การปรับตัวเป็นไปได้ยาก จึงมีข้อเสนอให้ภาครัฐบูรณาการมาตรฐานต่าง ๆ ให้มี

ทิศทางสอดคล้องกันมากขึ้น ลดต้นทุนที่ไม่จําเป็น และทําให้ผู้ประกอบการสามารถปฏิบัติตามได้ง่าย 

ขณะเดียวกัน ระบบมาตรฐานของประเทศก็ควรเชื ่อมต่อกับความต้องการของตลาดโลกอย่างมี

ประสิทธิภาพ เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยสามารถเข้าถึงตลาดภายนอกได้จริง 

ประเด็นสุดท้าย คือ การสร้างสมดุลเชิงนโยบายระหว่างการคุ้มครองเกษตรกรกับการเพิ่มขีด

ความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมทั้งระบบ ผู้เข้าร่วมหลายฝ่ายสะท้อนตรงกันว่าความท้า

ทายสําคัญของการกําหนดนโยบายกาแฟอยู่ที่การหาจุดสมดุลระหว่างการคุ้มครองเกษตรกรซึ่งมีข้อจํากัด

ด้านทรัพยากร ต้นทุน และความเสี่ยงรายได้ กับการสนับสนุนภาคเอกชนที่ต้องเผชิญการแข่งขันรุนแรงใน

ตลาดทั้งในและต่างประเทศ ประเด็นภาษีเป็นตัวอย่างสําคัญของความตึงเครียดนี้ เพราะมาตรการ

บางอย่างถูกออกแบบมาเพื่อคุ้มครองต้นนํ้า แต่ในขณะเดียวกันอาจกลายเป็นข้อจํากัดต่อการเติบโตของ

ภาคกลางนํ้าและปลายนํ้าได้ นัยเชิงนโยบายจึงไม่ใช่การเลือกฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง หากแต่เป็นการออกแบบ

ระบบที่ช่วยให้ทั้งห่วงโซ่สามารถเติบโตไปด้วยกัน โดยมีรัฐทําหน้าที่สนับสนุนและอํานวยความสะดวก 

ภาคเอกชนเป็นกลไกขับเคล่ือนหลัก และเกษตรกรได้รับประโยชน์อย่างเป็นธรรมและย่ังยืน 
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ภาคผนวก ข.2 กล้วย 

ภายใต้กิจกรรมการจัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) เพื่อระดมความคิดเห็นและวิเคราะห์แนวทาง 

การส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร กรณีศึกษากล้วย คณะผู้วิจัยได้จัดการประชุมขึ้นเพ่ือ

แลกเปลี่ยนข้อมูล ประสบการณ์ และมุมมองเชิงนโยบายจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องกับห่วงโซ่อุปทาน

กล้วย ตั้งแต่ภาคการผลิต การรวบรวมและคัดบรรจุ การแปรรูป การส่งออก ตลอดจนภาคการวิจัยและ

หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง การประชุมมุ่งเน้นการวิเคราะห์ศักยภาพของอุตสาหกรรมกล้วยไทย โอกาส 

ในการขยายตลาด โดยเฉพาะตลาดส่งออก ตลอดจนข้อจํากัดเชิงโครงสร้างที่ส่งผลต่อขีดความสามารถ 

ในการแข่งขันของสินค้าในระยะยาว 

ร่างกําหนดการประชุมกลุ ่มย่อยกรณีศึกษากล้วย (ภาพท่ี ข.3) ซึ ่งประกอบด้วยการนําเสนอข้อมูล

สถานการณ์และแนวโน้มอุตสาหกรรมกล้วย การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากผู้เข้าร่วมการประชุม และ 

การอภิปรายเชิงลึกเกี ่ยวกับแนวทางการพัฒนาและการส่งเสริมอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูง โครงสร้าง

กําหนดการได้ร ับการออกแบบให้ครอบคลุมประเด็นด้านการผลิต มาตรฐานสินค้า การจัดการหลัง 

การเก็บเก่ียว การแปรรูป และการเช่ือมโยงตลาดท้ังในและต่างประเทศ 
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ผู ้ เข ้าร ่วมประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูง                   

จากฐานการเกษตร (กรณีศึกษากล้วย) ผ่านทางโปรแกรมซูมออนไลน์ 

 

 

 

ภาพท่ี ข.4 ผู้เข้าร่วมประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจาก

ฐานการเกษตร (กรณีศึกษากล้วย) ผ่านทางโปรแกรมซูมออนไลน์
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สรุปข้อเสนอแนะที่ได้จากการจัดประชุมระดมความคิดเห็น และวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริม

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร (กรณีศึกษา: กล้วย) 

จากการประชุมระดมความคิดเห็นซึ่งมีผู้แทนจากภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้เชี่ยวชาญ หน่วยงานวิจัย และ

ผู้ประกอบการจากต่างประเทศ สามารถสังเคราะห์ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรม

กล้วยมูลค่าสูงของประเทศไทยได้ โดยสะท้อนมุมมองที่หลากหลายของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่

อุปทาน ดังน้ี 

ประเด็นแรกคือ การพัฒนาพันธุ์และฐานวิทยาศาสตร์สินค้า ภาครัฐให้ข้อมูลว่ามีความพยายามใน

การปรับปรุงพันธุ์กล้วยอย่างต่อเนื่อง เช่น กล้วยนํ้าว้า “พันธุ์ ก.ว.ก.สุโขทัย 1” ซึ่งมีศักยภาพในการให้ผล

ผลิตสูงขึ้นและมีรสชาติดีขึ้น อันเป็นประโยชน์ทั้งต่อเกษตรกรและผู้ประกอบการแปรรูป ขณะเดียวกัน 

หน่วยงานวิจัยยังสะท้อนถึงความจําเป็นของการสนับสนุนงานวิจัยสายพันธุ์อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการ

พัฒนาพันธุ์การค้าที่ต้านทานโรคสําคัญ เช่น โรคตายพรายและโรคปานามา รวมถึงการขยายพันธุ์ด้วย

เทคโนโลยีเพาะเล้ียงเน้ือเย่ือเพ่ือยกระดับคุณภาพต้นพันธ์ุและลดความเส่ียงด้านโรคในระยะยาว 

ในอีกด้านหน่ึง ผู้เข้าร่วมประชุมยังช้ีให้เห็นว่าปัญหาคุณภาพผลผลิตบางประการ เช่น การเกิดเมล็ดใน

กล้วยนํ้าว้า มิได้เกิดจากพันธุกรรมเพียงอย่างเดียว แต่ยังเกี่ยวข้องกับสภาพนํ้า ภูมิอากาศ และการจัดการ

แปลงปลูกด้วย จึงสะท้อนว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงจําเป็นต้องอาศัยทั้งงานวิจัยด้าน

พันธุกรรม งานวิทยาศาสตร์การผลิต และการจัดการฟาร์มท่ีเหมาะสมควบคู่กันไป 

ประเด็นที่สอง คือ การผลิตให้สอดคล้องกับความต้องการตลาดและการวางแผนเชิงพื้นท่ี หลาย

ฝ่ายเห็นตรงกันว่าแนวโน้มอุตสาหกรรมกล้วยในระยะ 3–5 ปีข้างหน้ายังมีโอกาสเติบโต ทั้งในตลาด

ภายในประเทศและตลาดต่างประเทศ หากสามารถพัฒนาคุณภาพผลผลิตให้ตรงตามความต้องการของ

ตลาด และมีระบบตลาดรองรับที่ชัดเจน ภาครัฐและภาคเอกชนจึงเน้นยํ้าความสําคัญของการผลิตแบบ

ตลาดนํา โดยวางแผนการผลิตล่วงหน้า พัฒนาองค์ความรู้ด้านการจัดการแปลง และยกระดับมาตรฐาน

การผลิตให้สามารถตอบโจทย์ตลาดมูลค่าสูงได้อย่างต่อเน่ือง 

ขณะเดียวกัน หน่วยงานวิจัยและผู้เช่ียวชาญสะท้อนว่าควรมีการวางแผนเชิงพ้ืนท่ีอย่างเป็นระบบ เพ่ือ

ป้องกันปัญหาการปลูกกล้วยล้นตลาดหรือขาดตลาด รวมถึงลดการแข่งขันกันเองของพื้นที่ผลิตกล้วยชนิด

เดียวกันมากเกินไป การจัดสรรพื้นที่ปลูกที่เหมาะสมและสอดคล้องกับศักยภาพของแต่ละท้องถิ่นจะช่วย

ลดความผันผวนของอุปทาน กระจายรายได้ในชุมชน และเพ่ิมเสถียรภาพให้ระบบการผลิตในระยะยาว 
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ประเด็นที่สาม คือ การสร้างมาตรฐานคุณภาพตามความต้องการของตลาด ผู้เชี ่ยวชาญและ

ภาคเอกชนเห็นตรงกันว่า แม้เป็นกล้วยพันธุ์เดียวกัน แต่คุณภาพด้านรสชาติ เนื้อสัมผัส และลักษณะ

ภายนอกอาจแตกต่างกันตามแหล่งผลิตและวิธีการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว ดังนั้น การกําหนดมาตรฐาน

คุณภาพจึงไม่ควรอิงเพียงลักษณะทางกายภาพหรือเกณฑ์ทั่วไปเท่านั้น แต่ควรคํานึงถึงประสบการณ์ของ

ผู้บริโภคด้วย เช่น ระดับความหวาน ความกรอบ และการประเมินทางประสาทสัมผัสในลักษณะเดียวกับ

ตลาดค้าปลีกสมัยใหม่ในญ่ีปุ่น 

แนวทางดังกล่าวจะช่วยยกระดับการกําหนดมาตรฐานจากการคัดแยกเชิงกายภาพไปสู่การสร้าง 

“มาตรฐานคุณภาพเชิงตลาด” ที่สามารถเชื่อมโยงงานวิจัยกับการตลาดและการส่งออกได้ดีขึ้น อีกทั้งยัง

เปิดโอกาสให้กล้วยไทยใช้คุณภาพรสชาติและอัตลักษณ์ของสินค้าเป็นจุดขาย แทนการพึ่งการแข่งขันด้าน

ราคาเพียงอย่างเดียว 

ประเด็นที่สี่ คือ โครงสร้างราคา ระบบคัดเกรด และการบริหารผลผลิตทั้งเครือ ภาคเอกชนสะท้อน

ว่ากล้วยจากแต่ละพื้นที่มีคุณภาพไม่สมํ่าเสมอ ทําให้การใช้เกณฑ์คัดเกรดแบบเดียวทั้งระบบเป็นไปได้ยาก 

ในทางปฏิบัติ กล้วยหนึ่งเครือประกอบด้วยผลผลิตหลายระดับคุณภาพ โดยส่วนบนของเครือมักเป็น

เกรดพรีเมียม รองลงมาเป็นเกรดสําหรับตลาดค้าปลีกสมัยใหม่ และส่วนท่ีเหลือมักถูกมองเป็นสินค้าตก

เกรด ปัญหาสําคัญคือ ตลาดจํานวนมากต้องการรับซื้อเฉพาะผลผลิตคุณภาพสูง ขณะที่เกษตรกรต้อง

รับภาระผลผลิตท้ังเครือ รวมถึงต้นทุนท่ีเกิดจากข้ันตอนมาตรฐานและการคัดเกรดจํานวนมาก 

ด้วยเหตุนี้ จึงมีข้อเสนอให้ทบทวนแนวคิดการรับซื้อและการบริหารคุณภาพสินค้าใหม่ โดยลดการใช้

คําว่า “ตกเกรด” ซึ่งสะท้อนมูลค่าทางลบเกินไป และหันมาพิจารณาการใช้ประโยชน์ผลผลิตแต่ละระดับ

คุณภาพให้เหมาะสมกับตลาดที่แตกต่างกัน ทั้งตลาดผลสด ตลาดค้าปลีกสมัยใหม่ และตลาดแปรรูป 

ควบคู่กับการพัฒนาโครงสร้างราคาที่แยกตามตลาดภายในประเทศและตลาดส่งออก เพื่อให้ราคาสะท้อน

ต้นทุนและแรงจูงใจท่ีเหมาะสมมากข้ึน 

ประเด็นที่ห้า คือ การพัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปและการใช้ประโยชน์จากกล้วยอย่างหลากหลาย 

หลายฝ่าย โดยเฉพาะภาคเอกชนและหน่วยงานวิจัย เห็นว่าการแปรรูปเป็นกลไกสําคัญในการเพิ่มมูลค่า

และลดปัญหาผลผลิตล้นตลาด ปัจจุบันการแปรรูปกล้วยของไทยยังอยู่ในระดับชุมชนเป็นส่วนใหญ่ จึงควร

ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาโรงงานแปรรูปในระดับอุตสาหกรรมมากขึ้น โดยเชื่อมโยงเกษตรกร โรงงานแปร

รูป และตลาดท้ังในและต่างประเทศเข้าด้วยกันอย่างเป็นระบบ 
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พร้อมกันนี้ หน่วยงานด้านวิทยาศาสตร์และผู้เชี่ยวชาญยังสะท้อนว่ากล้วยมีศักยภาพสูงในการนําไป

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น แป้งกล้วยดิบ ไซเดอร์กล้วย กล้วยตาก กล้วยกวน หรือผลิตภัณฑ์

อาหารอ่ืน ๆ รวมถึงสามารถใช้ประโยชน์จากทุกส่วนของต้นกล้วยได้อย่างมีประสิทธิภาพ จึงควรสนับสนุน

งานวิจัยและพัฒนาเพื่อแยกบทบาทของกล้วยแต่ละสายพันธุ์ให้ชัดเจน และต่อยอดไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่มี

ตลาดเฉพาะมากข้ึน 

ประเด็นที่หก คือ การสร้างมูลค่าเพิ่มจากอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารฟังก์ชัน ผู้เชี่ยวชาญและ

หน่วยงานด้านวิทยาศาสตร์ให้ความเห็นสอดคล้องกันว่ากระแสรักสุขภาพที่เพิ่มขึ้นเปิดโอกาสให้กล้วย

ได้รับการยกระดับจากผลไม้ทั่วไปไปสู่สินค้าอาหารเพื่อสุขภาพและอาหารฟังก์ชันมากขึ้น ตัวอย่างเช่น 

การพัฒนาแป้งกล้วยดิบซึ่งมีศักยภาพเชิงสุขภาพ หรือการเชื่อมโยงสารสําคัญในกล้วย เช่น GABA เข้ากับ

การกล่าวอ้างคุณประโยชน์ต่อร่างกาย ภายใต้ระบบการรับรองท่ีเหมาะสม 

ในบริบทนี้ หลายฝ่ายจึงเสนอให้เร่งพัฒนากรอบการรับรอง เช่น FFC Thailand และสนับสนุน

งานวิจัยเชิงประจักษ์เกี่ยวกับสารออกฤทธิ์ คุณภาพของผลิตภัณฑ์จากแต่ละสายพันธุ์ และความเป็นไปได้

ทางการตลาด เพื่อสร้าง perception ใหม่ให้กล้วยเป็นมากกว่าสินค้าเกษตรพื้นฐาน และขยายตลาดไปสู่

กลุ่มผู้บริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพ อาหารเสริม รวมถึงกลุ่มวีแกนหรือมังสวิรัติ 

ประเด็นที่เจ็ด คือ การพัฒนาโครงสร้างตลาด การรวมกลุ่ม และการขยายตลาดต่างประเทศ 

ภาคเอกชนสะท้อนว่า การเติบโตของอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงไม่อาจพึ่งพาการผลิตเพียงอย่างเดียว แต่

ต้องอาศัยผู้ประกอบการหรือบริษัทที่มีศักยภาพในการวางแผนการผลิต การตลาด และการจัดการ

มาตรฐานอย่างชัดเจน โดยเฉพาะในตลาดส่งออกที่มีข้อกําหนดด้านปริมาณและคุณภาพที่เข้มงวด ภาครัฐ

จึงควรให้ความสําคัญกับการสนับสนุนด้านตลาดและเทคโนโลยี ควบคู่กับการเปิดตลาดต่างประเทศ การ

จัดงานแสดงสินค้า และการส่งเสริมเครือข่ายทางการค้า 

นอกจากนี้ ผู้ประกอบการจากญี่ปุ่นให้ความเห็นว่า อุปสรรคสําคัญของกล้วยไทยในตลาดส่งออกมิได้

อยู่ที่คุณภาพสินค้าเป็นหลัก หากแต่อยู่ที่โครงสร้างการค้าและบทบาทของตัวกลาง โดยประเทศไทยยัง

ขาดกลไกการรวมกลุ่มหรือองค์กรที่ทําหน้าที่ผลักดันการตลาดในต่างประเทศอย่างจริงจัง ส่งผลให้สินค้า

บางส่วนถูกจําหน่ายภายใต้แบรนด์ของประเทศอื่น จึงมีข้อเสนอให้สนับสนุนการรวมกลุ่มเกษตรกรและ

ผู ้ประกอบการ การสร้างแบรนด์ร่วม การจัดตั ้งสมาคมส่งออก และการพัฒนากลไกการตลาดใน

ต่างประเทศเพ่ือเพ่ิมอํานาจต่อรองของกล้วยไทยในตลาดโลก 
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ประเด็นที่แปด คือ การสร้างอุปสงค์ภายในประเทศและการสื่อสารคุณค่าของสินค้า นอกจากการ

ส่งออกแล้ว บางฝ่ายยังเสนอว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยควรให้ความสําคัญกับการสร้างตลาด

ภายในประเทศควบคู่กัน โดยเฉพาะการส่งเสริมการบริโภคกล้วยในชีวิตประจําวันผ่านมาตรการหรือ

โครงการเชิงสาธารณะ เช่น การผลักดันให้กล้วยเป็นอาหารประจําวันสําหรับเด็ก หรือส่งเสริมการบริโภค

ในกลุ่มนักกีฬา ซึ่งจะช่วยสร้างฐานตลาดที่มั่นคงและลดความเปราะบางจากการพึ่งพาตลาดใดตลาดหน่ึง

มากเกินไป 

ในอีกด้านหนึ่ง ผู้เชี่ยวชาญและภาคเอกชนยังเห็นว่าการสื่อสารประโยชน์ของกล้วยควรถูกยกระดับ

จากภาพจําด้านโภชนาการพื้นฐาน ไปสู่การสื่อสารเชิงมูลค่า ไม่ว่าจะเป็นด้านสุขภาพ คุณภาพสินค้า อัต

ลักษณ์ท้องถ่ิน หรือศักยภาพในการเป็นสินค้าเกษตรมูลค่าสูง ซ่ึงจะช่วยเปล่ียน perception ของผู้บริโภค

และเพ่ิมโอกาสทางการตลาดในระยะยาว 

ประเด็นสุดท้าย คือ การสร้างเร่ืองเล่า อัตลักษณ์สินค้า และการตลาดระดับประเทศ ผู้ประกอบการ

จากญี่ปุ่นสะท้อนว่า ประเทศคู่แข่งบางประเทศประสบความสําเร็จในการส่งออกกล้วย เนื่องจากสามารถ

สร้างเรื่องเล่าและอัตลักษณ์ของสินค้าให้เชื่อมโยงกับท้องถิ่น การท่องเที่ยว และภาพลักษณ์ของประเทศ

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ แนวทางดังกล่าวมีลักษณะคล้ายการพัฒนาแบบสินค้า OTOP ที่ไม่ได้ขายเพียงตัว

สินค้า แต่ขายเร่ืองราว แหล่งท่ีมา และคุณค่าทางวัฒนธรรมควบคู่กันไป 

ดังนั้น จึงมีข้อเสนอให้พัฒนา “เรื่องเล่าของกล้วยไทย” ในระดับประเทศ โดยเชื่อมโยงกล้วยกับเมือง

หรือแหล่งผลิตที่มีเอกลักษณ์ ตลอดจนเชื่อมกับซอฟต์พาวเวอร์ของไทย เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มในตลาดมูลค่า

สูงและยกระดับภาพลักษณ์ของกล้วยไทยท้ังในประเทศและต่างประเทศ
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ภาคผนวก ค การจัดการสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา 

กิจกรรมท่ี 3 การจัดการสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา “โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนา

เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง” (กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย) 

ภาคผนวก ค นี้ นําเสนอรายละเอียดของกิจกรรมที่ 3 ซึ่งเป็นการจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา เรื่อง 

“การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง (กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย)” 

โดยมีวัตถุประสงค์เพื ่อถ่ายทอดผลการศึกษา ข้อค้นพบสําคัญ และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายจากการดําเนิน

โครงการให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งเปิดพื้นที่สําหรับการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ

เพิ่มเติม เพื่อนําไปสู่การพัฒนานโยบายและแนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมเกษตรมูลค่าสูงของประเทศอย่างเป็น

รูปธรรม 

การจัดงานสัมมนาครั้งนี้กําหนดจัดขึ้นในวันอังคารที่ 24 มีนาคม พ.ศ. 2569 เวลา 08.00–14.00 น. ณ 

Somerset Ballroom ช้ัน 5 โรงแรมเดอะ เบอร์เคลีย์ ประตูน้ํา (The Berkeley Hotel Pratunam) โดยมีรูปแบบ

การดําเนินงานประกอบด้วยการนําเสนอผลการศึกษาในภาพรวม การนําเสนอผลการศึกษาเชิงลึกในแต่ละ

กรณีศึกษา การเสวนาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ตลอดจนการเปิดเวทีรับฟัง

ความคิดเห็นจากผู้เข้าร่วมสัมมนา เพ่ือให้เกิดการแลกเปล่ียนองค์ความรู้และมุมมองอย่างรอบด้าน 

ผู้เข้าร่วมสัมมนาประกอบด้วยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากหลากหลายภาคส่วน ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 

ภาคการวิจัย สถาบันการศึกษา เกษตรกร ผู้ประกอบการ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทานของสินค้า

เกษตรกรณีศึกษา โดยมุ่งหวังให้เกิดการรับรู้ผลการศึกษาในวงกว้าง และเปิดโอกาสให้เกิดการแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นเชิงนโยบายและเชิงปฏิบัติระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความเข้าใจเชิงระบบเกี่ยวกับโอกาส 

อุปสรรค และแนวทางการยกระดับอุตสาหกรรมเกษตรมูลค่าสูงของประเทศไทย 

ผลลัพธ์จากกิจกรรมการจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษาดังกล่าว จะถูกนํามาประกอบการสังเคราะห์

ร่วมกับผลการศึกษาจากกิจกรรมที่ 1 และกิจกรรมที่ 2 เพื่อจัดทําข้อเสนอเชิงนโยบายและแนวทางการพัฒนาใน

ภาพรวมของโครงการให้มีความครบถ้วนและสอดคล้องกับบริบทการพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรของประเทศมาก

ย่ิงข้ึน 

ผลลัพธ์จากกิจกรรมการจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษาดังกล่าวจะถูกนํามาประกอบการสังเคราะห์และ

วิเคราะห์ร่วมกับผลการศึกษาจากกิจกรรมที่ 1 และกิจกรรมที่ 2 เพื่อใช้เป็นฐานข้อมูลสําคัญในการจัดทําข้อเสนอ
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เชิงนโยบายและแนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตรในภาพรวม ซึ่งจะถูกรายงานและ

นําเสนอในเน้ือหารายงานหลักของโครงการต่อไป 

ภาคผนวก ค.1 กาแฟ 

ภายใต้กิจกรรมการจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา เรื่อง “การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการ

พัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง (กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย)” ในส่วนของกรณีศึกษากาแฟ คณะผู้วิจัย

ได้นําเสนอผลการศึกษา ข้อค้นพบสําคัญ และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายที่ได้จากการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน

กาแฟไทย รวมถึงผลจากการจัดประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) เพื่อสะท้อนมุมมองจากผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต่ภาคการผลิต การแปรรูป การตลาด ตลอดจนภาคการวิจัยและหน่วยงาน

ภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้ การนําเสนอในเวทีสัมมนามุ่งเน้นการสื่อสารภาพรวมของศักยภาพ โอกาส และ

ข้อจํากัดของอุตสาหกรรมกาแฟไทย พร้อมทั้งแนวทางการยกระดับมูลค่าเพิ่มและขีดความสามารถในการ

แข่งขันในระยะต่อไป 

กําหนดการนําเสนอผลการศึกษากรณีศึกษากาแฟ (ภาพที่ ค.1) ประกอบด้วยการนําเสนอสาระสําคัญของ

ผลการศึกษา การสรุปประเด็นเชิงนโยบาย ตลอดจนการเปิดเวทีแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิและ

ผู้เข้าร่วมสัมมนา โดยโครงสร้างของการนําเสนอถูกออกแบบให้เอื้อต่อการสื่อสารข้อมูลเชิงวิชาการควบคู่กับ

การรับฟังข้อคิดเห็นจากภาคส่วนต่าง ๆ อย่างรอบด้าน ครอบคลุมประเด็นด้านการผลิต คุณภาพ มาตรฐาน 

การตลาด และการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงของประเทศ 

สําหรับการนําเสนอและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในกรณีศึกษากาแฟ คณะผู้วิจัยได้เชิญผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเข้าร่วมการสัมมนา เพื่อร่วมสะท้อนมุมมองเชิงนโยบาย เชิงวิชาการ และเชิงปฏิบัติ 

ดังแสดงใน ภาพท่ี ค.2 การมีส่วนร่วมของผู้เข้าร่วมสัมมนาจากหลากหลายภาคส่วนช่วยให้การอภิปรายมีความ

ครอบคลุมท้ังมิติด้านการผลิต การพัฒนาคุณภาพ มาตรฐาน การตลาด การเงิน และการยกระดับอุตสาหกรรม

กาแฟไทยสู่ตลาดมูลค่าสูง อันเป็นประโยชน์ต่อการสังเคราะห์ข้อเสนอเชิงนโยบายในภาพรวมของโครงการ

ต่อไป 
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สรุปข้อเสนอแนะที่ได้จากการจัดสัมมนาเผยแพร่การศึกษา การวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริม

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร (กรณีศึกษา: กาแฟ) 

จากการจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา ซึ่งมีผู้แทนจากภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ หน่วย

งานวิจัย องค์กรพัฒนา และผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมกาแฟเข้าร่วม สามารถสังเคราะห์ข้อเสนอแนะ

เชิงนโยบายเพื ่อการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงของประเทศไทยได้ โดยสะท้อนมุมมองท่ี

หลากหลายของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่อุปทาน ดังน้ี 

ประเด็นแรก คือ การพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟไทยในเชิงระบบ (ecosystem) และการกําหนด

บทบาทของไทยในห่วงโซ่อุปทานระดับภูมิภาค ผู้เข้าร่วมสะท้อนว่าอุตสาหกรรมกาแฟไทยมีโอกาส

เติบโตจากแนวโน้มการบริโภคที ่ขยายตัวในภูมิภาคเอเชีย รวมถึงการเปิดเสรีทางการค้า แต่ใน

ขณะเดียวกันก็เผชิญการแข่งขันที่รุนแรงมากขึ้นจากต่างประเทศ ทําให้ประเทศไทยจําเป็นต้องกําหนด 

positioning ของตนเองในระบบการค้าโลกอย่างชัดเจน โดยเฉพาะการพัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปและ

การเชื่อมโยงกับ regional supply chain ในอาเซียน นอกจากนี้ การแข่งขันในอุตสาหกรรมไม่ได้ขึ้นอยู่

กับผู้ประกอบการรายใดรายหนึ่ง แต่ขึ้นอยู่กับ “ecosystem ทั้งระบบ” ทั้งด้านวัตถุดิบ กฎระเบียบ 

เทคโนโลยี และโครงสร้างตลาด จึงมีข้อเสนอให้ภาครัฐเร่งพัฒนา ecosystem ให้เอื้อต่อการแข่งขัน และ

สร้าง “แต้มต่อท่ีเท่าเทียม” ให้กับผู้ประกอบการไทย 

ประเด็นที่สอง คือ การยกระดับต้นนํ้าโดยเน้นความยั่งยืน การบริหารความเสี่ยง และการพัฒนา

ศักยภาพเกษตรกร หลายฝ่ายเน้นว่าต้นนํ้ายังเป็นจุดแข็งสําคัญของประเทศไทย แต่กําลังเผชิญความท้า

ทายจากการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ โรคและแมลง พื้นที่เพาะปลูกที่เหมาะสมลดลง และข้อจํากัด

ด้านทรัพยากร โดยเฉพาะ “นํ้า” ซึ่งเป็นความเสี่ยงเชิงการผลิตที่สําคัญ นอกจากนี้ เกษตรกรส่วนใหญ่ยัง

มุ่งเน้นราคาขายมากกว่าความเข้าใจต้นทุนและโครงสร้างรายได้ จึงมีข้อเสนอให้พัฒนาองค์ความรู้ด้านการ

ผลิตควบคู่กับความรู้เชิงธุรกิจ (เช่น ต้นทุน กําไร และ value chain) และส่งเสริมแนวคิด “Farmer as 

Entrepreneur” อย่างค่อยเป็นค่อยไป โดยเริ่มจากการทําเกษตรให้ยั่งยืนก่อนต่อยอดไปสู่การเพิ่มมูลค่า 

รวมถึงการพัฒนาสายพันธ์ุและระบบการผลิตอย่างต่อเน่ืองเพ่ือรองรับความไม่แน่นอนในอนาคต 

ประเด็นที่สาม คือ การยกระดับมาตรฐานและการปรับตัวสู่ตลาดที่ให้ความสําคัญกับความยั่งยืน

และการตรวจสอบย้อนกลับ ผู้ประกอบการสะท้อนว่าพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปอย่างมีนัยสําคัญ 

โดยให้ความสําคัญกับที่มา ความโปร่งใส และความยั่งยืนของสินค้า ทําให้มาตรฐานการผลิตต้องยกระดับ
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จากเพียง “ความปลอดภัย” ไปสู่ “ความยั่งยืน” (เช่น ESG และ traceability) อย่างไรก็ตาม การพัฒนา

ระบบตรวจสอบย้อนกลับมีต้นทุนสูงและไม่สามารถทําได้อย่างมีประสิทธิภาพหากดําเนินการแบบแยก

ส่วน จึงมีข้อเสนอให้พัฒนา “ระบบกลาง” หรือ platform ร่วม เพื่อให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถใช้ข้อมูล

ร่วมกัน ลดต้นทุน และเพิ่มความน่าเชื่อถือในระดับสากล ควบคู่กับบทบาทของภาครัฐในการสนับสนุน

เคร่ืองมือ เทคโนโลยี และองค์ความรู้แก่เกษตรกร 

ประเด็นที่สี่ คือ การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมสู่การแปรรูปและการเพิ่มมูลค่า พร้อมปรับโครงสร้าง

นโยบายให้เอื้อต่อการลงทุน มีข้อเสนอว่าประเทศไทยควรขยับจากการเป็นผู้ผลิตวัตถุดิบไปสู่การเป็น

ฐานการผลิตและแปรรูปที่สร้างมูลค่าเพิ่ม โดยพัฒนาอุตสาหกรรมกลางนํ้าให้เข้มแข็ง อย่างไรก็ตาม 

โครงสร้างภาษีและกฎระเบียบในปัจจุบันยังไม่เอื้อต่อการลงทุน จึงควรเร่งปรับ policy environment 

เพ่ือสนับสนุนการพัฒนา value chain ภายในประเทศ 

ในขณะเดียวกัน ในมุมของเกษตรกร โครงสร้างภาษีเดิมแม้ช่วยคุ้มครองในอดีต แต่อาจกลายเป็น

แรงจูงใจให้บางส่วนยังคงอยู ่ในระดับการผลิตที ่ไม่เน้นคุณภาพ หรืออยู ่ในภาวะ “low-quality 

equilibrium” โดยไม่จําเป็นต้องปรับตัวสู่ตลาดมูลค่าสูง ดังนั้น การปรับโครงสร้างภาษีจึงเป็นประเด็น

เร่งด่วนที่ส่งผลทั้งระบบ แต่ต้องดําเนินควบคู่กับการเตรียมความพร้อมของเกษตรกร ทั้งด้านองค์ความรู้ 

เทคโนโลยี และศักยภาพในการปรับตัว 

ประเด็นท่ีห้า คือ การพัฒนากลไกตลาดและการบริหารความผันผวน เพ่ือสร้างเสถียรภาพในระยะ

ยาว ผู้เข้าร่วมสะท้อนว่าตลาดกาแฟไทยยังเผชิญความผันผวนด้านราคาและการแข่งขันสูง โดยเฉพาะจาก

ต่างประเทศ และพฤติกรรมผู้บริโภคที่ยังให้ความสําคัญกับราคาและความสะดวกในการเข้าถึงสินค้า       

ทําให้กาแฟคุณภาพสูงยังขยายตัวได้จํากัดในวงกว้าง จึงมีข้อเสนอให้พัฒนากลไกตลาด เช่น การมี “ราคา

กลาง” หรือเครื่องมือกํากับบางรูปแบบ เพื่อสร้างเสถียรภาพของราคา รวมถึงการพัฒนาเครื่องมือข้อมูล

ตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในการวิเคราะห์การแข่งขัน นอกจากนี้ ยังควรมีการวางแผนเชิง

ระบบเพื่อหลีกเลี่ยงปัญหาการผลิตตามกระแส (oversupply) และรองรับแนวโน้มความผันผวนของราคา

ในอนาคต 
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ภาคผนวก ค.2 กล้วย 

ภายใต้กิจกรรมการจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา เรื่อง “การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการ

พัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง (กรณีศึกษา: กาแฟ และกล้วย)” ในส่วนของกรณีศึกษากล้วย คณะผู้วิจัย

ได้นําเสนอผลการศึกษา ข้อค้นพบสําคัญ และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายที่ได้จากการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน

กาแฟไทย รวมถึงผลจากการจัดประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) เพื่อสะท้อนมุมมองจากผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต่ภาคการผลิต การแปรรูป การตลาด ตลอดจนภาคการวิจัยและหน่วยงาน

ภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้ การนําเสนอในเวทีสัมมนามุ่งเน้นการสื่อสารภาพรวมของศักยภาพ โอกาส และ

ข้อจํากัดของอุตสาหกรรมกาแฟไทย พร้อมทั้งแนวทางการยกระดับมูลค่าเพิ่มและขีดความสามารถในการ

แข่งขันในระยะต่อไป 

กําหนดการนําเสนอผลการศึกษากรณีศึกษากล้วย (ภาพที่ ค.1) ประกอบด้วยการนําเสนอสาระสําคัญของ

ผลการศึกษา การสรุปประเด็นเชิงนโยบาย ตลอดจนการเปิดเวทีแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิและ

ผู้เข้าร่วมสัมมนา โดยโครงสร้างของการนําเสนอถูกออกแบบให้เอื้อต่อการสื่อสารข้อมูลเชิงวิชาการควบคู่กับ

การรับฟังข้อคิดเห็นจากภาคส่วนต่าง ๆ อย่างรอบด้าน ครอบคลุมประเด็นด้านการผลิต คุณภาพ มาตรฐาน 

การตลาด และการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟมูลค่าสูงของประเทศ 

สําหรับการนําเสนอและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในกรณีศึกษากาแฟ คณะผู้วิจัยได้เชิญผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเข้าร่วมการสัมมนา เพื่อร่วมสะท้อนมุมมองเชิงนโยบาย เชิงวิชาการ และเชิงปฏิบัติ 

ดังแสดงใน ภาพท่ี ค.2 การมีส่วนร่วมของผู้เข้าร่วมสัมมนาจากหลากหลายภาคส่วนช่วยให้การอภิปรายมีความ

ครอบคลุมท้ังมิติด้านการผลิต การพัฒนาคุณภาพ มาตรฐาน การตลาด การเงิน และการยกระดับอุตสาหกรรม

กล้วยไทยสู่ตลาดมูลค่าสูง อันเป็นประโยชน์ต่อการสังเคราะห์ข้อเสนอเชิงนโยบายในภาพรวมของโครงการ

ต่อไป 
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สรุปข้อเสนอแนะที่ได้จากการจัดสัมมนาเผยแพร่การศึกษา การวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริม

อุตสาหกรรมมูลค่าสูงจากฐานการเกษตร (กรณีศึกษา: กล้วย) 

 การจัดงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา มีผู้เข้าร่วมจากภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ หน่วยงานวิจัย และ

ผู้ประกอบการ ซึ่งสามารถสังเคราะห์ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรมกล้วยมูลค่าสูงของ

ประเทศไทยได้ โดยสะท้อนมุมมองของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตลอดห่วงโซ่อุปทาน ดังน้ี 

 

ประเด็นท่ีหน่ึง การใช้ตลาดภายในประเทศเป็นฐานสําคัญควบคู่กับการพัฒนาตลาดส่งออก  

ผลการสัมมนาสะท้อนให้เห็นว่า โครงสร้างอุปสงค์ของอุตสาหกรรมกล้วยไทยมีการเปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยสําคัญ 

โดยเฉพาะภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ซึ่งส่งผลให้ผู้บริโภคให้ความสําคัญกับสุขภาพมาก

ขึ้น และนําไปสู่การขยายตัวของการบริโภคกล้วยในประเทศอย่างต่อเนื่อง รวมถึงการเพิ่มขึ้นของช่องทางการจัด

จําหน่ายผ่าน modern trade ส่งผลให้ขนาดของตลาดภายในประเทศมีความสําคัญเพ่ิมข้ึนและมีแนวโน้มใกล้เคียง

กับตลาดส่งออก 

ขณะเดียวกัน ตลาดกล้วยมีลักษณะเป็นตลาดที่มีความหลากหลายของผู้บริโภค (heterogeneous 

market) ซึ ่งมีความต้องการสินค้าแตกต่างกันตามกลุ่มเป้าหมาย ดังนั้น การพัฒนาอุตสาหกรรมจึง

จําเป็นต้องอาศัยการกําหนดกลยุทธ์ที่สอดคล้องกับแต่ละส่วนของตลาด รวมถึงการกําหนดตําแหน่ง

ทางการตลาด (product positioning) ท่ีชัดเจนท้ังในและต่างประเทศ 

ประเด็นที่สอง คือ การแก้ไขปัญหาเชิงโครงสร้างผ่านการวางแผนการผลิตแบบตลาดนํา แม้ประเทศไทยจะมี

ศักยภาพในการผลิตกล้วยได้อย่างต่อเนื่องตลอดทั้งปี แต่ปัญหาสําคัญที่พบคือความไม่สอดคล้องระหว่างปริมาณ

และคุณภาพของผลผลิตกับความต้องการของตลาด ส่งผลให้เกิดภาวะผลผลิตล้นตลาด ราคาสินค้าตกตํ่า และ

สินค้าไม่ผ่านมาตรฐานต้ังแต่ต้นทาง 

ดังนั้น จึงมีข้อเสนอให้ปรับแนวคิดการผลิตจากการมุ่งเน้นด้านอุปทาน (supply-driven) ไปสู่การ

ผลิตแบบอิงตลาด (market-driven) โดยเน้นการกําหนดตลาดเป้าหมาย ช่องทางการจําหน่าย และ

มาตรฐานสินค้าให้ชัดเจนตั้งแต่ก่อนการเพาะปลูก เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการเชื่อมโยงระหว่างการผลิต

และการตลาด 
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ประเด็นที่สาม การส่งเสริมการรวมกลุ่มเกษตรกรและการพัฒนาระบบการผลิตเพื่อยกระดับห่วง

โซ่อุปทาน โครงสร้างการผลิตของอุตสาหกรรมกล้วยไทยท่ีประกอบด้วยเกษตรกรรายย่อยเป็นหลัก ส่งผล

ให้เกิดข้อจํากัดในการควบคุมคุณภาพ ปริมาณ และการเข้าถึงตลาด โดยเฉพาะในบริบทของการแข่งขัน

กับประเทศคู่แข่งท่ีมีการรวมกลุ่มและบริหารจัดการการผลิตอย่างเป็นระบบ 

ข้อเสนอเชิงนโยบายจึงมุ่งเน้นการส่งเสริมการรวมกลุ่มในรูปแบบสหกรณ์หรือวิสาหกิจชุมชน เพื่อเพ่ิม

อํานาจต่อรอง ลดต้นทุน และสนับสนุนการนําเทคโนโลยีมาใช้ในการผลิต รวมถึงการสร้างต้นแบบ (best 

practice) จากพื้นที่ที่ประสบความสําเร็จในการควบคุมคุณภาพและสร้างเสถียรภาพด้านราคา เพื่อขยาย

ผลในเชิงพ้ืนท่ีต่อไป 

ประเด็นที ่สี ่ คือ การเพิ ่มมูลค่าผลผลิตผ่านการแปรรูปและการพัฒนาเศรษฐกิจหมุนเวียน 

(circular economy) การพึ่งพาการจําหน่ายผลสดเป็นหลัก ส่งผลให้ระบบการผลิตมีความเปราะบาง

ต่อความผันผวนของราคาและความสูญเสียของผลผลิต โดยเฉพาะสินค้าที่ไม่ผ่านมาตรฐานหรือเกิดความ

เสียหายระหว่างกระบวนการ 

ดังนั้น จึงมีข้อเสนอให้ส่งเสริมการแปรรูปไปสู่ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง เช่น อาหารสุขภาพ (functional 

food) และผลิตภัณฑ์เฉพาะกลุ่ม (niche products) ที่สอดคล้องกับแนวโน้มตลาดโลก ตลอดจนการใช้

ประโยชน์จากของเหลือ (by-products) เพื่อเพิ่มมูลค่าในลักษณะเศรษฐกิจหมุนเวียน ซึ่งจะช่วยเพ่ิม

รายได้และลดความสูญเสียในระบบโดยรวม 

ประเด็นที่ห้า การพัฒนาศักยภาพด้านตลาด โลจิสติกส์ และเครือข่ายทางการค้า ผลการสัมมนา

ชี้ให้เห็นว่า ข้อจํากัดสําคัญของอุตสาหกรรมกล้วยไทยไม่ได้อยู่ที่การขาดแคลนตลาด แต่เป็นข้อจํากัดด้าน

ความเข้าใจตลาดปลายทาง (market intelligence) รวมถึงข้อจํากัดด้านระบบโลจิสติกส์และโครงสร้าง

การกระจายสินค้า ซึ ่งส่งผลต่อคุณภาพสินค้าและความสามารถในการแข่งขัน โดยเฉพาะในตลาด

ต่างประเทศท่ีมีการแข่งขันสูง 

ดังนั้น จึงควรให้ความสําคัญกับการพัฒนาศักยภาพด้านการตลาดระหว่างประเทศ การเสริมสร้าง

เครือข่ายทางการค้า (trade network) และการสร้างความเชื่อมั่นในระยะยาวกับคู่ค้า (trust-based 

relationship) ควบคู่กับการปรับปรุงระบบโลจิสติกส์ เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของ

อุตสาหกรรมในระยะยาว 
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ภาพท่ี ค.2 ภาพบรรยากาศงานสัมมนาเผยแพร่ผลการศึกษา 

“โครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง”  

กรณีศึกษา กาแฟและกล้วย 
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ภาคผนวก ง บทความผลการศึกษาโครงการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนา
เกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง โดยมีกําหนดการเผยแพร่ทางหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ ในวันที่ 
1 พฤษภาคม 2569 

บทความที่ปรากฏในภาคผนวก ง นี้ เป็นผลงานที่สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (TDRI) จัดทําขึ้นเพ่ือ

เผยแพร่ผลการศึกษาสู่สาธารณะเพิ่มเติมจากรายงานฉบับสมบูรณ์ โดยได้รับการตีพิมพ์ในหนังสือพิมพ์กรุงเทพ

ธุรกิจ ฉบับวันท่ี ๑ พฤษภาคม พ.ศ. ๒๕๖๙ ท้ังน้ี เน้ือหาในบทความดังกล่าวสรุปสาระสําคัญของโครงการวิเคราะห์

ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูง เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มผู้อ่านในวงกว้าง ดังมีเนื้อความ

ดังปรากฏด้านล่างน้ี 

 

ตลาดนําการผลิต เส้นทางเกษตรมูลค่าสูง 

กะเทาะรากปัญหาเกษตรไทย ผ่านบทเรียนกาแฟ-กล้วย 

 

นิพนธ์ พัวพงศกร, ณัฐภรณ์ บัวแย้ม และกัมพล ป้ันตะก่ัว 

สถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศไทย  

คนไทยกว่า 10 ล้านคนอยู่ในภาคเกษตรกรรม แต่ทว่าโครงสร้างการผลิตยังคงพึ่งพาสินค้าเกษตรพื้นฐาน 

ทําให้การสร้างมูลค่าเพ่ิมภายในประเทศอยู่ในระดับจํากัด รายได้ของเกษตรกรจึงไม่สามารถยกระดับได้อย่างย่ังยืน 

โจทย์สําคัญจะทําอย่างไรให้เกิดการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงในประเทศได้  

การศึกษาของคณะผู้วิจัยทีดีอาร์ไอ ได้ให้คําตอบในเรื่องนี้ จากการศึกษาห่วงโซ่อุปทานของ "กาแฟ" และ 

"กล้วย" ช้ีให้เห็นว่า ปัญหาหลักไม่ได้อยู่ท่ีระดับการผลิต แต่อยู่ท่ีไทยยังไม่มีจุดยืนท่ีชัดเจนว่าจะเป็นผู้ปลูก ผู้แปรรูป 

หรือผู้สร้างแบรนด์ รวมท้ังการเจาะตลาดเป้าหมายว่าจะเป็นตลาดในประเทศหรือตลาดส่งออก 

มูลค่าเพ่ิมอยู่ท่ีกลางน้ําและปลายน้ํา 

ในห่วงโซ่อุปทานสินค้าเกษตร มูลค่าเพิ่มจะสูงขึ้นตามลําดับจากต้นนํ้าไปสู่กลางนํ้าและปลายนํ้า กาแฟมี

คุณค่าในตัวเอง แต่หากเกิดการแปรรูปเป็น Specialty Coffee มูลค่าจะเพิ่มขึ้นหลายเท่าตัว เช่นเดียวกับกล้วย 
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หากได้รับการแปรรูปเป็นแป้งหรือผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ เห็นได้ว่าการพัฒนากลางนํ้าและปลายนํ้าไม่ใช่การลด

ความสําคัญของเกษตรกร แต่เป็นการเพ่ิมโอกาสให้ทุกคนในห่วงโซ่ได้รับมูลค่าเศรษฐกิจท่ีสูงข้ึน 

สํารวจกาแฟไทย: ผลิตไม่พอ และยังขาดจุดยืน 

ปัจจุบันไทยเป็นผู้นําเข้ากาแฟสุทธิ ตลาดกาแฟในประเทศมีมูลค่ากว่า 5 หมื่นล้านบาท แบ่งเป็นกาแฟ

พร้อมด่ืมและกาแฟผสมกลุ่มละ 1.8 หม่ืนล้านบาท และร้านกาแฟ 1.2 หม่ืนล้านบาท โดยเฉพาะกลุ่มกาแฟพิเศษท่ี

เติบโตอย่างต่อเนื่องตามพฤติกรรมผู้บริโภคที่ใส่ใจคุณภาพและแหล่งที่มา ทว่าปริมาณการผลิตในประเทศยังคง

เติบโตตามไม่ทัน 

 ขณะเดียวกันยังกาแฟเผชิญข้อจํากัดเชิงโครงสร้างหลายมิติ อย่างในระดับต้นนํ้า เผชิญกับปัญหาพื้นท่ี

เพาะปลูก การแข่งขันจากพืชเศรษฐกิจทางเลือกอื่นที่มีความคุ้มค่าสูงกว่า รวมถึงผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง

สภาพภูมิอากาศ นอกจากน้ียังมีความท้าทายอื่น ทั้งปัญหาเกษตรกรสูงอายุ การขาดการพัฒนาและรับรองสาย

พันธุ์อย่างต่อเนื่อง และที่สําคัญคือผลิตภาพ (Yield) ที่อยู่ในระดับตํ่ามาก ซึ่งส่วนหนึ่งมาจากการขาดการพัฒนา

พันธ์ุและดูแลจัดการแปลงอย่างเหมาะสม 

ส่วนข้อจํากัดในระดับกลางนํ้าพบ โครงสร้างภาษีนําเข้าที่ "ลักลั่น" การนําเข้ากาแฟสําเร็จรูปเสียภาษีตํ่า

กว่าการนําเข้าเมล็ดกาแฟดิบเพื่อแปรรูปในประเทศ ทําให้ผู้ประกอบการขาดแรงจูงใจในการลงทุนด้านการแปรรูป 

นอกจากน้ียังขาดระบบการจัดการของเสียอย่างผลกาแฟเชอร์รี่ เปลือกกาแฟกะลา และกากกาแฟ ท่ีสามารถนํามา

พัฒนาให้เกิดมูลค่าเพิ่มและลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้ รวมถึงการพัฒนาเทคโนโลยีเฉพาะทาง เช่น หัว

เช้ือจุลินทรีย์ (Starter Culture) สําหรับกาแฟพิเศษ 

ขณะท่ีปลายนํ้า กาแฟไทยยังขาดระบบตรวจสอบย้อนกลับ (Traceability) ทําให้เกิดข้อจํากัดในการเข้าสู่

ตลาดพรีเมียมโลก ขณะเดียวกันยังขาดการสร้างแบรนด์ในตลาดสากล ทั้งท่ีกาแฟไทยมีอัตลักษณ์และแหล่งกําเนิด

ท่ีสามารถนํามาสร้างความแตกต่างได้ 

กล้วยไทย: ตลาดมีอยู่ แต่ต้องรู้ว่าจะผลิตเพ่ือใคร 
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ปัญหาหลักของอุตสาหกรรมกล้วยไทยไม่ใช่การผลิตมากหรือน้อยเกินไป แต่คือ ขาดการประเมินขนาด

ตลาด และการวางแผนการผลิตให้สอดคล้องกัน ตลาดในประเทศและตลาดส่งออกมีความต้องการที่แตกต่างกัน

โดยสิ้นเชิง ตลาดส่งออกโดยเฉพาะญี่ปุ่นและตลาดโลกต้องการกล้วยหอมคาเวนดิชเป็นหลัก ซึ่งเป็นสายพันธุ์ท่ี

เกษตรกรไทยยังปลูกน้อยมาก 

อย่างไรก็ตามภายใต้ข้อตกลง JTEPA ไทยได้รับโควตาส่งออกกล้วยไปญี่ปุ่น 8 พันตันต่อปีในอัตราภาษี

ศูนย์ แต่ไทยส่งออกได้ไม่ถึง 1 ใน 3 ซึ่งมีเหตุผลสําคัญมาจากการท่ีผู้ส่งออกไทยส่วนใหญ่เน้นส่งออกเฉพาะกล้วย

ออแกนิก ซ่ึงมีข้อกําหนดการผลิตท่ีเข้มงวด ทําให้มีปริมาณจํากัด  

นอกจากนี้ การส่งออกกล้วยไปญี่ปุ่นมักดําเนินการผ่านสัญญาซื้อขายล่วงหน้าแบบรายปีในราคาคงที่สกุล

เงินเยน เมื่อค่าเงินเยนอ่อนตัวลงอย่างต่อเนื่อง ทําให้รายได้ของเกษตรกรผู้ส่งออกน้อยกว่าการขายในตลาดพ

รีเมียมภายในประเทศมาก คําถามเชิงกลยุทธ์จึงชัดเจนขึ้นว่า การเร่งขยายการส่งออกไปญี่ปุ่นโดยไม่มีกลไกบริหาร

ความเส่ียงด้านอัตราแลกเปล่ียน เป็นแนวทางท่ีคุ้มค่าเพียงพอหรือไม่ 

ขณะท่ีข้อจํากัดเชิงโครงสร้างของกล้วยในระดับต้นนํ้าพบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นรายย่อย       มีอายุ

เฉลี่ยสูง ขาดทักษะการจัดการแปลงและการวางแผนการผลิต งขาดการพัฒนาและรับรอง     สายพันธุ์อย่าง ทั้งท่ี

การพัฒนาสายพันธุ์ท่ีทนทานต่อโรคพืชและสภาวะโลกร้อนเป็นเรื่องเร่งด่วน        สิ่งสําคัญที่สุดคือ การขาดระบบ

วางแผนการผลิตที่สอดคล้องกับขนาดและความต้องการของตลาด      ซึ่งเป็นรากเหง้าของวงจรสินค้าล้นตลาดท่ี

วนซ้ําทุกปี 

กลางนํ้า กระบวนการคัดเกรดทําให้เกิดผลผลิตตกเกรดจํานวนมาก ขาดระบบขนส่งควบคุมอุณหภูมิทําให้

คุณภาพสินค้าเสื่อมสภาพ เกษตรกรรายย่อยมีเงินทุนที่จํากัดซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการลงทุนในนวัตกรรมการแปรรูป 

เช่น แป้งกล้วย กล้วยผง นมกล้วย หรือผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ ท้ังท่ีเป็นโอกาสสําคัญในการสร้างมูลค่าเพ่ิม 

ส่วนปลายนํ้าขาดการแบ่งกลุ่มตลาดอย่างเป็นระบบ ระหว่างตลาดทั่วไป ตลาดพรีเมียม และตลาดส่งออก 

ยังขาดการสร้างตลาด การรับรู้ ตลอดจนอัตลักษณ์ของ "กล้วยไทย" ในสากล ทั้งที่กล้วยท้องถิ่นของไทยมีความ

หลากหลายและมีจุดเด่นท่ีหาได้ยาก รวมถึงการพัฒนาสินค้าเพ่ือสุขภาพ 
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 จะเห็นได้ว่าทั้งกาแฟและกล้วยต่างสะท้อนปัญหาของภาคเกษตรไทยที่มี รากเดียวกัน คือระบบการผลิต

ไม่เชื่อมโยงกับสัญญาณของตลาดอย่างแท้จริง การยกระดับเกษตรอุตสาหกรรมมูลค่าสูงจึงไม่ใช่เพียงการเพ่ิม

ผลผลิต แต่คือการ “จัดแนวท้ังระบบ” ให้สอดคล้องกัน 

ดังนั้นมี 4 ประเด็นเร่งด่วนที่ต้องดําเนินการควบคู่กัน  1.ปรับโครงสร้างภาษีให้เอื้อต่อการแปรรูปในประเทศ 

ลดความบิดเบือนของตลาด 2.พัฒนาระบบข้อมูลเพื่อประเมินขนาดตลาดและวางแผนการผลิต ลดปัญหาสินค้า

ล้นตลาด 3.ลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ระบบแปรรูปและควบคุมอุณหภูมิเพ่ือรักษาคุณภาพและเพ่ิมมูลค่า 4.

ยกระดับศักยภาพเกษตรกร ผ่านเทคโนโลยี องค์ความรู้ และการพัฒนาสายพันธ์ุอย่างต่อเน่ือง 

หากสามารถดําเนินการได้อย่างเป็นระบบ ประเทศไทยมีโอกาสก้าวจาก “ผู้ผลิตวัตถุดิบ” ไปสู่ “ผู้สร้างมูลค่า” 

ในห่วงโซ่อุปทานโลก ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาอุตสาหกรรมกาแฟพรีเมียม การสร้างแบรนด์สินค้าเกษตร หรือการต่อ

ยอดผลิตภัณฑ์แปรรูปจากของตกเกรด ซึ่งไม่เพียงช่วยเพิ่มรายได้ให้แก่เกษตรกร แต่ยังเสริมสร้างความสามารถใน

การแข่งขันของประเทศในระยะยาว 

 

* บทความนี้อ้างอิงจากรายงานการศึกษาวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานและโอกาสการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม

มูลค่าสูง โดยทีดีอาร์ไอซ่ึงได้รับมอบหมายจากสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

 



สถาบันว�จัยเพ�่อการพัฒนาประเทศไทย (ทีดีอาร�ไอ)
565 ซอยรามคำแหง 39 (เทพลีลา) 
เขตวังทองหลาง กรุงเทพมหานคร 10310

โทรศัพท�: 02-718-5460 
โทรสาร: 02-718-5461-2
เว�บไซต�: www.tdri.or.th

สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
75/6 ถนนพระรามที่ 6 
เขตราชเทว� กรุงเทพมหานคร 10400

โทรศัพท�: 0-2430-6800
โทรสาร: 0-2644-7136
เว�บไซต�: www.oie.go.th


