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OIE SHARE  ยินดี รับฟ  งความคิด เห็น  คํ าชี้ แนะ และข  าวประชาสัมพันธ ต  าง  ๆ ติดต อได ที่  กองบรรณาธิการ OIE SHARE 

กลุ มประชาสัมพันธและบริการหองสมุด สํานักบริหารกลาง สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ถนนพระรามที่ 6 แขวงทุ งพญาไท เขตราชเทวี 

กรุงเทพฯ 10400 อีเมล : oieshare@oie.go.th

ขอความที่ปรากฏใน OIE SHARE เปนทัศนะสวนตัวของผูเขียน

ที่ปรึกษา
ศิริรุจ จุลกะรัตน

ผูอํานวยการ
สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

วีรศักดิ์ ศุภประเสริฐ 
รองผูอํานวยการ

สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม
อิทธิชัย ปทมสิริวัฒน

รองผูอํานวยการ
สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

บรรณาธิการบริหาร
สมจิตต เอี่ยมวรชัย

ผูอาํนวยการสาํนกับรหิารกลาง

กองบรรณาธิการ
ศุภิดา เสมมีสุข, นาฏนดา จันทรสุข, 

ชาล ี ขนัศริ,ิ สมพศิ นาคสขุ, ปญชาน ศรสีงัข,
เจษฎา อดุมกจิมงคล, ประวรีา โพธสิวุรรณ,
กฤษฎา นุรักษ, จักรพันธ เดนดวงบริพันธ,

บุญอนันต เศวตสิทธิ์

Econ Focus   àª×èÍÁâÂ§ÍØµÊÒË¡ÃÃÁ 
 ..¡Åä¡ÊÃŒÒ§âÍ¡ÒÊ·Í§¢Í§¸ØÃ¡Ô¨á¿ªÑè¹ä·Âã¹ÍÒà«ÕÂ¹   3

Econ Review  ÊÃØ»Ê¶Ò¹¡ÒÃ³�¡ÒÃ¼ÅÔµÀÒ¤ÍØµÊÒË¡ÃÃÁ  
 à´×Í¹Á¡ÃÒ¤Á 2560   8
Sharing  ¹ÇÑµ¡ÃÃÁ´Ñª¹Õ¼Å¼ÅÔµÍØµÊÒË¡ÃÃÁ : 
 ¡ÒÃ¢ÂÒÂ¤ÇÒÁ¤ÃÍº¤ÅØÁä»ÊÙ‹ËÁÇ´ä¿¿‡Ò
 áÅÐ¡ÒÃãªŒ»ÃÐâÂª¹�¨Ò¡¢ŒÍÁÙÅ¡ÒÃãªŒä¿¿‡Òã¹ÀÒ¤ÍØµÊÒË¡ÃÃÁ 10  

เก็บมาเลา  µÒÁÃÍÂ¾‹Í...ÍÂ‹Ò§¾Íà¾ÕÂ§
 ³ ÈÙ¹Â�ÈÖ¡ÉÒ¡ÒÃ¾Ñ²¹ÒËŒÇÂÎ‹Í§ä¤ÃŒ ÍÑ¹à¹×èÍ§ÁÒ¨Ò¡¾ÃÐÃÒª´íÒÃÔ 12

Movement  15

Co n t e n t s
»ÃÐ¨í Ò à´×Í¹ÁÕ¹Ò¤Á 2560

Editor’s Note

หากตองการนําขอเขียนหรือบทความในฉบับ ไปตีพิมพ เผยแพร
หรือเพื่อประโยชนอื่นใดกรุณาอางอิงแหลงที่มา

สวัสดีคุณผูอาน OIE SHARE ฉบับเดือนมีนาคม เดือนที่กําลังจะกาวเขาสู
หนารอนกันอยางเต็มตัวแลวนะคะ สําหรับแฟนคลับ OIE SHARE

ที่ยังติดตามเรื่องราวสาระความรูตาง ๆ ในฉบับนี้เหลานักเขียนพรอมเสิรฟ
บทความดี ๆ ใหกับคุณผูอานที่รัก โดยเริ่มจากคอลัมน Econ Focus กับ
หวัขอ เชือ่มโยงอตุสาหกรรม กลไกสรางโอกาสทองของธรุกจิแฟชัน่ไทยใน
อาเซียน สวนสรุปสถานการณการผลิตภาคอุตสาหกรรมเดือนแรก ป 2560 
จะเปนอยางไรพลกิเขาไปดไูดเลยคะ ในคอลมัน Sharing ทานผูอานจะไดรูถงึ 
นวตักรรมดชันผีลผลติอตุสาหกรรม : ขยายความครอบคลมุไปสูหมวดไฟฟา 
และการใชประโยชนจากขอมูลการใชไฟฟาในภาคอุตสาหกรรม สุดทายนี้
พลาดไมไดกับคอลัมน เก็บมาเลา ไปเดินตามรอยพอกับเรื่อง  สศอ. ตามรอย
พอ... ณ ศูนยศึกษาการพัฒนาหวยฮองไครอันเนื่องมาจากพระราชดําริ 
  สําหรับฉบับนี้เรายังเปดรับความคิดเห็นของทุกทานทุกชองทาง
ขอบคุณคุณผูอานที่ติดตาม OIE SHARE พบกันใหมฉบับหนา สวัสดีคะ
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ECONECONECONF  CUS

สํานักนโยบายอุตสาหกรรมรายสาขา 2

1ป 2558 GDP ของประเทศไทยเทากับ 395 พันลานเหรียญสหรัฐฯ (ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย) โดยเปน GDP ของภาคการผลิต 149 พันลานเหรียญสหรัฐฯ 
หรือรอยละ 37.7 ของ GDP ทั้งประเทศ ที่มา:  Central Intelligence Agency (CIA) และการสงออกอุตสาหกรรมแฟชั่นมีมูลคา 14.57 พันลานเหรียญสหรัฐฯ 
(ที่มา: กระทรวงพาณิชย)
2ขอมูลลาสุด ณ ไตรมาส 2 ป 2558 อุตสาหกรรมแฟชั่นไทยมีจํานวนแรงงาน 1,306,422 คน โดยผูมีงานทําในภาคอุตสาหกรรม เทากับ 6,453,603 คน 
หรือรอยละ 16.97 ของกําลังแรงงานที่มีงานทําทั้งประเทศ (ที่มา: สํานักงานสถิติแหงชาติ)

เชื่อมโยงอุตสาหกรรม 
กลไกสรางโอกาสทอง

ของธุรกิจแฟชั่นไทยในอาเซียน

เมือ่โลกของเราหมนุเขาสูสภาวะไรพรมแดน หรอืยคุโลกาภวิตันทีร่ะบบเศรษฐกจิและการคาขายเกดิการเปลีย่นแปลง ผูบรโิภค
สามารถเขาถึงสินคาและบริการที่ตองการไดงายขึ้น สงผลใหผูประกอบการทั่วทุกมุมของโลกตองพัฒนาตนเอง เพื่อใหอยู
รอดและเตบิโตไดในยคุนี ้ซึง่อตุสาหกรรมแฟชัน่เปนหนึง่สาขาอตุสาหกรรมทีจ่าํเปนตองสรางความเชือ่มโยงพึง่พากนัและกนั
ระหวางอตุสาหกรรมการผลติและธรุกจิบรกิารทีเ่กีย่วของโดยเฉพาะในกลุมประเทศภมูภิาคอาเซยีน ตัง้แตตนนํา้จนถงึปลาย
นํ้า ตลอดจนเพิ่มผลิตภาพ (productivity) และสรางนวัตกรรมรวมกัน..สูการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันที่ยั่งยืน  

อุตสาหกรรมแฟชั่นไทย..กับโอกาสในอาเซียน

 อุตสาหกรรมแฟชั่นไทย เปนหนึ่งในอุตสาหกรรมที่มีสวนสําคัญตอการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ สามารถสราง
รายไดจากการสงออกประมาณ 15,000 ลานเหรียญสหรัฐฯ หรือคิดเปนสัดสวน รอยละ 9.8 ของ GDP ภาคอุตสาหกรรมทั้ง
ประเทศ1 และกอใหเกดิการจางงานกวา 1.3 ลานคน หรอืคดิเปนสดัสวน รอยละ 17 ของจาํนวนแรงงานภาคอตุสาหกรรมทัง้หมด2  

แตเมื่อโลกกาวเขาสูยุคโลกาภิวัตน สงผลใหโครงสรางเศรษฐกิจและรูปแบบการคาขายเกิดการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากกระแส

16.97%

การแขงขันทางธุรกิจและการแสวงหาตลาดดําเนินไปอยาง
รวดเร็วและมีความซับซ อนมากขึ้นประกอบกับการค า
แบบผูกขาดถูกแทนที่ดวยการสรางพันธมิตรทางธุรกิจ ซึ่ง
อตุสาหกรรมแฟชัน่ไทย ยงัถอืวาขาดการรวมตวัและเชือ่มโยงกนั
แมจะมีการกระจายตัวกันทั่วประเทศก็ตาม   
 ดังนั้น การพัฒนาการรวมกลุ มเครือขายอุตสาหกรรม
แฟชั่น (fashion cluster) หรือการสรางความเชื่อมโยงระหวาง
ผูประกอบการทั้งหลายที่อยูในภาคอุตสาหกรรมการผลิตและ
ภาคธรุกจิบรกิารทีเ่กีย่วของ ตัง้แตตนนํา้จนถงึปลายนํา้ ตลอดจน
อตุสาหกรรมสนบัสนนุตาง ๆ  และหนวยงานภาครฐั จะเปนกลไก
หนึ่งที่สําคัญในการสรางความแข็งแกรงใหกับผูประกอบการ
ในอุตสาหกรรมแฟชั่นไทย
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อาเซียน จัดเปนคู ค าอันดับหนึ่งของไทยในปจจุบัน
โดยมีการรวมตัวกันอยางใกลชิดทางดานเศรษฐกิจระหวาง
ประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตที่มุ งเนนการ
สรางตลาดและการมีฐานการผลิตรวมกันรวมถึงการขยาย
ความรวมมือเพื่อเชื่อมโยงโครงสรางพื้นฐานตาง ๆ สงผล
ใหอาเซียนกลายเปนตลาดสําคัญในการเพิ่มโอกาสทางการ
คาและการลงทุนใหกับผู ประกอบการอุตสาหกรรมแฟชั่น
ไทย โดยการใชอาเซียนเปนฐานการผลิตเพื่อลดตนทุนการ
ผลิต โดยอาศัยขอไดเปรียบดานตนทุนแรงงานที่ตํ่ากวาของ
ประเทศสมาชิกอาเซียน โดยเฉพาะประเทศเพื่อนบาน รวม
ถึงประโยชนจากการไดสิทธิพิเศษทางภาษีรูปแบบตาง ๆ ใน
ตลาดสงออกที่สําคัญ และการใชอาเซียนเปนฐานการตลาด
เพื่อยกระดับเปน “แบรนดอาเซียน” (ASEAN brand) กอน
จะพัฒนาตอยอดเปนแบรนดระดับโลก3  ทั้งนี้ การสราง
“แบรนดอาเซียน” ใหกับสินคาแฟชั่นไทยจะชวยใหผูประกอบ
การไทย ซึ่งเดิมเปนเพียงผูรับจางผลิต (OEM) กาวสูความเปน
ผู ผลิตที่มีแบรนดสินคาเปนของตนเอง (OBM) ไดงายขึ้น 
เนื่องจากตลาดอาเซียนมีขนาดใหญกวาตลาดไทย ทําให
สามารถประหยัดตนทุนในการลงทุนวิจัยพัฒนา การออกแบบ
และการโฆษณา หรือเกิดการประหยัดตอขนาด (economy
of scale) นอกจากนี้เนื่องจากผูบริโภคในอาเซียนมีความนิยม
(goodwill) ตอสินคาของไทยเปนทุนเดิมอยูแลว จึงทําให
การพฒันาแบรนดแฟชัน่ไปสูตลาดภมูภิาคมคีวามเสีย่งไมสงูนกั

เชื่อมโยงกับใคร..อยางไร 

 เมื่อตัดสินใจที่จะเชื่อมโยงธุรกิจของตนในตลาดอาเซียน 
ผู ประกอบการอุตสาหกรรมแฟชั่นไทยจําเปนตองศึกษาให
ชัดเจนและลึกซึ้งกอนวา เราอยู ตําแหนงใดในตลาด เรามี
จุดแข็งดานใด เพื่อมองหาพันธมิตรที่เหมาะสม และกําหนด
วางแนวทางการเชื่อมโยงที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งเปาหมายหลัก
ของการเชื่อมโยง คือ หลีกเลี่ยงการผลิตสินคาจํานวนมาก 
(mass production) ไปแขงขันกับจีน หรือประเทศผูผลิตอื่น
ที่มีคาแรงตํ่า เชน เวียดนาม กัมพูชา และเปลี่ยนไปเนนการ
สรางมูลคาเพิ่มในหวงโซคุณคา ดวยการดีไซน และนวัตกรรม
การผลิต โดยประเทศอาเซียนที่เปนเปาหมายของการเชื่อมโยง
อุตสาหกรรมแฟชั่นไทยจํา เป นต องมีความเหมาะสม
ทั้งดานโครงสรางการผลิต การตลาด และการลงทุนตลอดหวง
โซคุณคา (value chain) นั่นคือ ประเทศที่สามารถเปนไดทั้ง
ฐานการผลิตและฐานการตลาดใหไทย ไดแก อินโดนีเซีย 
เวียดนามและเมียนมาเนื่องจากมีกําลังแรงงานมาก ทําให
มีศักยภาพเปนแหลงผลิตสินคา ประกอบกับระบบเศรษฐกิจ
ทีก่าํลงัเตบิโต และประชากรในประเทศเหลานีน้ยิมสนิคาแฟชัน่

จากไทย สวนประเทศที่จะเปนฐานการตลาดสําคัญ ไดแก 
สิงคโปร เนื่องจากมีความเชี่ยวชาญในดานการคาและการ
กระจายสินคา รวมทั้งประชากรในประเทศมีกําลังซื้อสูง
 ทั้งนี้ แตละประเทศอาเซียนเปาหมายมีทั้งจุดแข็งและ
จุดออนของตน รวมทั้งมีโอกาสและอุปสรรคตออุตสาหกรรม
แฟชั่นไทยที่แตกตางกันไป กลาวคือ สิงคโปร มีระบบการ
คาที่ทันสมัย ชองทางการกระจายสินคาที่หลากหลาย และ
ไมมีขอจํากัดดานการลงทุนจากตางประเทศ แตเนื่องจาก
อัตราคาเชาพื้นที่คาปลีกและคาจางพนักงานที่อยูในระดับสูง 
ทําใหสินคาแฟชั่นไทยเขาไปในตลาดสิงคโปรไดนอยมาก 
อยางไรก็ตาม ชาวสิงคโปรจัดวามีกําลังซื้อสูง จึงเหมาะสม
ที่จะใชเปนฐานการตลาดสําหรับสินคาที่มีคุณภาพดี มีดีไซน 
มเีอกลกัษณ และมรีาคาปานกลาง–สงู ซึง่การเชือ่มโยงฐานการ
ตลาดกบัสงิคโปรควรเนนการสรางแบรนดใหเขมแขง็ และเปนที่
รู จักในประเทศไทยกอน เมื่อแบรนดไดรับความนิยมจาก
นักทองเที่ยวชาวสิงคโปรแลว จึงขยายการทําการตลาดไป
สูสิงคโปร โดยขยายชองทางจําหนายผาน e-commerce 
ใหมากขึ้นตามความนิยมและพฤติกรรมการซื้อสินคาของ
ผูบริโภคชาวสิงคโปร และเลือกหางคาปลีกที่เหมาะสมกับ
ตําแหนงสินคาของตนเอง เชน หาง Takashimaya ที่เนน
สินคาแบรนดเนมระดับบน หรือหาง Tangs ที่เนนกลุมลูกคา
ระดบักลาง รวมถงึเรยีนรูโมเดลการสนบัสนนุภาคอตุสาหกรรม
ของหนวยงานสิงคโปร อาทิ International Enterprise (IE)
Singapore และ Standards, Productivity, Innovation 
Board (SPRING)
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3โครงการศกึษาการเชือ่มโยงคลสัเตอรอตุสาหกรรมแฟชัน่ไทยกบัระบบการผลติ การตลาด และการลงทนุในภมูภิาคอาเซยีน, 2559, สาํนกังานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม 
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อินโดนีเซีย มีประชากรมากที่สุดในอาเซียนและมีคาแรง
ไมสูงมากจึงเหมาะสมที่จะใชเปนฐานการผลิตเพื่อจําหนาย
ในประเทศกรณทีีส่นิคานัน้มโีอกาสทางตลาดใหญพอ   นอกจากนี้
ชนชัน้กลางในอนิโดนเีซยีกาํลงัเตบิโตอยางรวดเรว็จงึเหมาะสม
ที่เปนตลาดสําหรับสินคาที่มีคุณภาพปานกลาง-สูง มีดีไซน 
และมีเอกลักษณเชนกัน ดังนั้น การเชื่อมโยงฐานการผลิตกับ
อินโดนีเซียควรใหความสําคัญกับการเลือกทําเลที่ตั้งที่เหมาะ
สมในการลงทุน ไดแก พื้นที่ทางตะวันออกและตอนกลางของ
เกาะชวา เชน เมอืงเซอมารงั (Semarang) เมอืงสโิดโจ (Sidoarjo)
ซึ่งถือไดวาเปนคลัสเตอรอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหม
ของอนิโดนเีซยี และมรีะบบสาธารณปูโภคและโครงสรางพืน้ฐาน
ที่พรอมกวาบริเวณอื่นของประเทศ ประกอบกับแรงงานที่
หาไดงายอยางไรก็ตาม ระบบการถือครองที่ดินยังคงใหเฉพาะ
สิทธิการใชที่ดิน (Using right) เทานั้น ซึ่งไมอนุญาตใหชาว
ตางชาติถือครองเปนกรรมสิทธิ์ได สวนการเชื่อมโยงฐานการ
ตลาดควรเลือกหางคาปลีกที่เหมาะสมกับตําแหนงสินคาของ
ตนเอง เชน หาง Matahari หาง Ramayana เนนตลาดระดับ
กลาง-ลางสวน หาง Sogo หาง Debenhams หาง Metro 
และหาง Central เนนตลาดระดับกลาง-บน รวมถึงการคาขาย
ผานระบบออนไลนใหสอดคลองกบัอตัราการใชโทรศพัทมอืถอื
และการใชอินเทอรเน็ตของผูบริโภคชาวอินโดนีเซียที่มากขึ้น

เวียดนาม มีแรงงานวัยหนุมสาวจํานวนมากและคาแรง
ไมสูงมากนักจึงเหมาะสมที่จะใชเปนฐานการผลิตสําหรับธุรกิจ
ที่ตองใชแรงงานเขมขนโดยควรเลือกลงทุนในภูมิภาคที่มีอัตรา
คาจางแรงงานตํ่า อาทิ จังหวัดดองไน จังหวัดบินเยือง จังหวัด
บาเรีย-หวุงเตาทางตอนใต และจังหวัดไฮฟองทางตอนเหนือ
ของเวียดนาม อยางไรก็ตาม ควรคํานึงถึงตนทุนที่เพิ่มขึ้นจาก
คาสวัสดิการแรงงานในเวียดนามซึ่งอยูที่รอยละ 24 ของคาจาง 
รวมถึงคาฝกอบรมเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพแรงงานเวียดนามที่ยัง
อยูในระดับตํ่ากวาแรงงานไทยนอกจากนี้ประชากรสวนใหญ
มีกําลังซื้อปานกลางและชนชั้นกลางที่กําลังขยายตัวอยาง

รวดเร็วแตชาวเวียดนามจํานวนมากยังนิยมซื้อสินคาราคาถูก
จากตลาดนัด ดังนั้น แนวทางการเชื่อมโยงฐานการตลาดใน
เวียดนาม ควรเนนการรวมทุนกับนักธุรกิจเวียดนาม หรือขาย
แฟรนไชส เนื่องจากกฎหมายการลงทุนเวียดนามจํากัดให
นักลงทุนตางชาติสามารถเปดสาขาธุรกิจไดเพียงแหงเดียว 
โดยหากตองการเปดสาขาเพิ่มจะตองขออนุญาตจัดตั้งจากรัฐ 
เวนแตรานคานัน้มพีืน้ทีน่อยกวา 500 ตารางเมตร ทัง้นีค้วรเนน
การสรางภาพลักษณสินคาไทยดานคุณภาพและดีไซน ภายใต
ราคาที่สมเหตุสมผลเพื่อเจาะตลาดกลุ มลูกคาระดับกลาง 
สวนการจําหนายสินคาผานชองทาง e-commerce ยังมีขอ
จํากัด เนื่องจากชาวเวียดนามยังไมนิยมใชจายผานบัตรเครดิต 
แมวาจํานวนผูใชสมารทโฟนจะเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วก็ตาม
 เมยีนมา มปีระชากรจาํนวนมาก คาแรงตํา่ และไดสทิธพิเิศษ
ทางภาษีศุลกากรจากสหภาพยุ โรป จึง เหมาะสมที่จะ
ใชเปนฐานการผลิตของอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานเขมขน และ
การผลิตเพื่อสงออกไปยังสหภาพยุโรปโดยควรเลือกลงทุน
ตั้งโรงงานในทําเลที่เหมาะสม นั่นคือ เขตเศรษฐกิจพิเศษ
ติละวา เนื่องจากความพรอมดานโครงสรางพื้นฐาน และ
เมืองเมาะละแหมง เนื่องจากความสะดวกในการขนสงสินคา
และวัตถุดิบ ซึ่งผู ผลิตสินคาแฟชั่นไทยที่จะเขาไปลงทุนใน
เมียนมาควรมีที่ปรึกษาดานกฎหมายเพื่อใหสามารถขอใบ
อนุญาตในการประกอบธุรกิจ รวมถึงใหคําแนะนําในการ
ขอเชาพื้นที่ตาง ๆ  เนื่องจากพื้นที่สวนมากเปนพื้นที่ของรัฐบาล
ที่ไมอนุญาตใหชาวตางชาติถือครองขณะที่ประชากรจํานวน
หนึ่ง โดยเฉพาะขาราชการและนักธุรกิจเริ่มขยายตัวเปนชนชั้น
กลางอยางรวดเร็ว ซึ่งเปนกลุมผูบริโภคที่มีรายไดสูงสามารถ
ซือ้สนิคาราคาคอนขางแพงได  โดยไมจาํเปนตองรอชวงลดราคา
ประกอบกับชาวเมียนมาสวนใหญชื่นชอบและนิยมสินคาไทย
จึงมีศักยภาพที่จะเปนฐานการตลาดสําหรับสินคาที่มีคุณภาพ
ปานกลาง-สูง มีดีไซน และมีเอกลักษณ ซึ่งถือวายังมีคูแขง
จาํนวนนอยในเมยีนมาโดยการเชือ่มโยงเมยีนมาใหเปนฐานการ
ตลาดของไทย ควรเนนการประชาสมัพนัธใหผูประกอบการไทย
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ทางปญญาของตนเพื่อปองกันและลดความเสียหายจากการ
ถูกลอกเลียนโดยผูประกอบการชาติอื่น ซึ่งผลิตสินคาคุณภาพ
ตํ่ากวา สนับสนุนการพัฒนาศักยภาพการผลิต ดวยการนํา
ผู เชี่ยวชาญดานการออกแบบ การพัฒนาผลิตภัณฑ และ
การสรางแบรนด มาใหคําแนะนําในการยกระดับอุตสาหกรรม 
ทัง้การออกแบบและการผลติทีต่รงตามความตองการของตลาด
สนับสนุนการพัฒนาศักยภาพการตลาด ดวยการแนะนําที่
ปรึกษาดานกฎหมาย/คูคาในประเทศอาเซียนเปาหมายรวม
ถึงสงเสริมชองทางจําหนายรูปแบบใหม อาทิ e-commerce 
ดวยการสรางตลาดกลาง (Marketplace) ในลักษณะเดียวกับ 
alibaba.com เพื่อเปนแหลงการคาออนไลนครบวงจรของ
ผูประกอบการไทย และแหลงขอมลูแนวโนมความตองการของ
ผูบริโภคจากทั่วโลก ขณะเดียวกันภาคเอกชนตองมีบทบาท
เปนแกนกลางในการขับเคลื่อนธุรกิจ (Driver) เพื่อกระตุน
ใหเกิดความตองการของตลาด โดยมุงเนนการออกแบบและ
พัฒนาสินคาแฟชั่นของตนใหมีความโดดเดนและมีเอกลักษณ 
(Brand style) ที่ชัดเจนและตอบโจทยผูบริโภคอยางแทจริง
แสวงหาชองทางในการจัดซื้อวัตถุดิบที่มีคุณภาพในราคา
ทีเ่หมาะสม และผลกัดนัตนเองเขาสูเวทกีารแสดงผลงานแฟชัน่
ในระดับภูมิภาคหรือระดับโลก

มุมมอง..จากผูเขียน

 จากที่กลาวมาทั้งหมด สรุปไดวาการเชื่อมโยง
อุตสาหกรรมแฟชั่นไทย จะเปนเครื่องมือหนึ่ง
ที่สามารถช วยลดอุปสรรคและเพิ่มขีดความ
สามารถในการแขงขันใหกับผูประกอบการไทย 
ผานการสรางฐานการผลิตและฐานการตลาด
ในประเทศเปาหมายที่มีศักยภาพสอดคลองกับ
สถานการณของอุตสาหกรรมและพฤติกรรมการ
บริโภคสินคาแฟชั่นโดยภูมิภาคที่เหมาะสมที่สุด

เขาใจและรูจักตลาดเมียนมามากขึ้น เพื่อสรางความสนใจใน
การเขาไปบุกเบิกตลาดและไดประโยชนจากการเขาตลาดกอน 
(First-mover advantage) อยางไรก็ตามเนื่องจากปจจุบัน
รัฐบาลเมียนมายังไมอนุญาตใหชาวตางชาติเขาไปลงทุนทํา
ธุรกิจการคา (Trading) ในประเทศดังนั้น ผูประกอบการไทย
อาจจําเปนตองจําหนายสินคาผานผูกระจายสินคาทองถิ่น
เชน หางสรรพสินคาในเครือ MKGroup เปนตน ตางจากกรณี
ของอินโดนีเซียที่ผูประกอบการสามารถเปนผูกระจายสินคา
ไดโดยตรง และไมจําเปนตองรวมกับผูกระจายสินคาทองถิ่น

บทบาทรัฐและเอกชน..ที่ตองแสดงรวมกัน

 การสรางความเชื่อมโยงใหกับผูประกอบการอุตสาหกรรม
แฟชัน่ไทย และยกระดบัใหเปนผูนาํดานสนิคาแฟชัน่ในภมูภิาค
อาเซียนนั้น จําเปนตองอาศัยความรวมมือกันระหวางภาค
รัฐและภาคเอกชน โดยแตละฝายมีบทบาทที่ตองรับผิดชอบ
แตกตางกัน กลาวคือ ภาครัฐควรเปนผูสงเสริม (Promoter) 
และผูอาํนวยความสะดวก (Facilitator) อาท ิสงเสรมิการสราง
แบรนดไทยผานการตอยอดโครงการ “กรุงเทพเมืองแฟชั่น” 
เพือ่หนนุเสรมิการกาวไปสูแบรนดอาเซยีน ยกระดบัภาพลกัษณ
ประเทศไทยใหเป นแหลงสินคาแฟชั่นคุณภาพที่มีดีไซน 
ดวยการกระตุ นใหผู ประกอบการไทยคุ มครองทรัพยสิน

6
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จัดทําโดย
นางสาวขัตติยา วิสารัตน

ภาพประกอบ :
www.freepik.com/free-photo/shallow-bokeh-display-scene-business_1051508.htm’>Designed by Freepik</a>

www.freepik.com/free-vector/mobile-app-for-online-shopping_1011472.htm”>Designed by Freepik</a>
www.pexels.com

และไมควรมองขามอยางยิ่ง คือ อาเซียน นั่นเอง 
ซึง่ถอืเปนตลาดทีจ่ะใหโอกาสสาํคญัแกธรุกจิแฟชัน่
ไทยในการกาวไปสูตําแหนงผูนําดานธุรกิจนี้อยาง
จริงจัง โดยผู ประกอบการจะตองคอยติดตาม
เทรนดแฟชั่นใหม ๆ และแนวโนมความตองการ
ของตลาดโลกที่เปลี่ยนไปอยู ตลอดเวลาเพื่อนํา
มาออกแบบและพัฒนาสินคาใหสอดคลองกับ
ความตองการของผูบริโภคในตลาดอาเซียน 
 ทิศทางหนึ่งที่ผู ประกอบการอุตสาหกรรม
แฟชั่นไทยควรใหความสนใจ คือ การเติบโต
ของกลุมผูบริโภคสูงวัย โดยประเทศไทยถือเปน
ประเทศที่จะกาวเขาสูสังคมผูสูงอายุรวดเร็วที่สุดในภูมิภาคนี้
ซึ่งคาดวาภายใน 20 ปขางหนา (ป ค.ศ. 2040)ประเทศไทย
จะมีจํานวนผูสูงวัย (อายุมากกวา 65 ป) ประมาณ 17 ลาน
คน หรือมากกวารอยละ 25 ของประชากรทั้งหมดในประเทศ4 
จากปจจุบัน (ป ค.ศ. 2016) มีสัดสวนอยู ที่ร อยละ 11
ซึง่นอกจากเปนกลุมผูบรโิภคทีม่กีาํลงัซือ้สงูและมคีวามออนไหว
ตอราคาตํา่กวาผูบรโิภคกลุมอืน่ ๆ  แลว ผูสงูวยัเหลานีย้งัมคีวาม
ตองการสนิคาแฟชัน่ทีส่วมใสสบาย มคีณุภาพสงู และเปนเครือ่ง
บงบอกเอกลักษณทางบุคลิกและรสนิยมของคนในยุค Baby 
boom อยางพวกเขา ดังนั้น การพัฒนาสินคาแฟชั่นที่เหมาะ
สมกับสรีระและปญหาทางกายภาพของผูสูงวัยจะเปนการ
เสริมสรางโอกาสใหกับธุรกิจการออกแบบและอุตสาหกรรม
แฟชั่นของไทย เนื่องจากเรามีศักยภาพการผลิตและการตลาด
สินคาแฟชั่นผู สูงวัยที่คอนขางพรอมกวาหลายประเทศใน
ภูมิภาค ขณะเดียวกันการสรางประเทศไทยใหเปนยานการคา
แฟชัน่ (fashion district) กเ็ปนอกีแนวทางหนึง่ทีจ่ะสนบัสนนุให
เกดิการรวมกลุมกนัภายในหวงโซอปุทาน ซึง่หากมกีารเชือ่มโยง
กับประเทศที่จะเปนฐานการผลิตและการตลาดใหกับสินคา
แฟชัน่ของไทยไดอยางเปนรปูธรรมแลว จะยิง่เปนการเพิม่ความ
เขมแข็งใหกับอุตสาหกรรมแฟชั่นไทย เนื่องจากปจจุบันสินคา
แฟชั่นไทยมีคุณภาพและดีไซน ที่เปนที่ตองการและไดรับการ
ยอมรบัของผูบรโิภคในภมูภิาคอาเซยีน โดยเฉพาะกลุมประเทศ
เพื่อนบาน หรือ CLMV 

 ทั้งนี้ ภาครัฐควรสนับสนุนใหผูประกอบการอุตสาหกรรม
แฟชั่นไทยกาวพนจากการเปนเพียงผูรับจางผลิต หรือผูผลิต
ธรรมดาทั่วไป ที่ไมมีจุดเดนในสินคา ขยับสูการเปนผูผลิตกลุม 
ODMs (Own Design Manufacturers) ที่เนนการออกแบบ
และความพถิพีถินัเรือ่งวตัถดุบิและคณุภาพของสนิคา เพือ่สราง
เอกลักษณที่โดดเดนและแตกตางจากสินคาของผูผลิตรายอื่น
ในตลาด และผูผลติกลุม OBMs (Own Brand Manufacturers)
ที่อาศัยทักษะดานการตลาดผนวกกับภาพลักษณของประเทศ 
(country image) ในการสรางแบรนดของตนใหเปนที่รูจัก
และยอมรับในตลาด ทั้งระดับประเทศและระดับภูมิภาค ซึ่ง
แนนอนวาตลาดอาเซยีนเปนจดุเริม่ตนทีด่ใีนการยกระดบัธรุกจิ
แฟชั่นไทย กอนจะขยับสูการเปนแบรนดดังในตลาดโลกตอไป
 ขณะเดียวกันภาคเอกชน หรือกลุ มผู ประกอบการ
อุตสาหกรรมแฟชั่นไทย ควรวิเคราะหตําแหนงสินคา หรือกลุม
ลกูคาเปาหมายของตนใหชดัเจน กอนเขาไปขยายฐาน หรอืสราง
ความเชื่อมโยงในตลาดอาเซียน วาตนเองตองการเนนตลาด
เฉพาะ (niche market) หรอืตลาดมวลชน (mass market) และ
ตองการเจาะกลุมผูบรโิภคระดบับน ระดบักลาง หรอืระดบัลาง
เพือ่ออกแบบและพฒันาสนิคาใหตรงกบัความตองการทีแ่ทจรงิ
นอกจากนี้ผูประกอบการควรศึกษาการทําธุรกิจออนไลนให
เขาใจอยางลึกซึ้ง เพื่อขยายโอกาสและชองทางการจําหนายที่
สอดคลองกบัรปูแบบการซือ้สนิคาของผูบรโิภคในยคุโลกาภวิตัน
ซึ่งทั้งหมดนี้จําเปนตองไดรับความรวมมือจากทุกฝาย ผานการ
สนับสนุนจากภาครัฐอยางตอเนื่อง ควบคูกับการขับเคลื่อน
ของภาคเอกชนอยางจริงจังเพื่อใหบรรลุเปาหมายในการเปน
ผูนําดานสินคาแฟชั่นในภูมิภาคอาเซียนไดอยางสมบูรณ

www.freepik.com/free-photo/shallow-bokeh-display-scene-business_1051508.htm’>Designed by Freepik</a>

เพื่อนบาน หรือ CLMV 
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4http://www.worldbank.org/en/country/thailand/publication/thailand-economic-monitor-june-2016-aging-society-and
-economy
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สํานักวิจัยเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

ÊÃØ»Ê¶Ò¹¡ÒÃ³� 
¡ÒÃ¼ÅÔµÀÒ¤ÍØµÊÒË¡ÃÃÁà´×Í¹Á¡ÃÒ¤Á 2560

ECON REVIEW

ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมรายสาขาสําคัญ
 
 ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมเดือนมกราคม 2560 ขยาย
ตัวรอยละ 1.3 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน สาขา
อตุสาหกรรมการผลติสาํคญัทีข่ยายตวั เชน อตุสาหกรรมการ
ผลิตชิ้นสวนอิเล็กทรอนิกส  อุตสาหกรรมการผลิตเหล็ก และ
อุตสาหกรรมการผลิตยานยนต โดยมีรายละเอียดดังนี้
 อตุสาหกรรมการผลติชิน้สวนอเิลก็ทรอนกิส ดชันผีลผลติ

ขยายตัวรอยละ 29.8 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน  
เนื่องจากตลาดโลกมีความตองการสินคาเกี่ยวกับอุปกรณ
สื่อสารเพิ่มขึ้น จึงทําใหการผลิต Other IC  เพิ่มขึ้น
 อุตสาหกรรมการผลิตเหล็ก ดัชนีผลผลิตขยายตัวรอยละ 

13.6 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน  อันเปนผลมาจาก
ความตองการสินคาในกลุมเหล็กทรงยาว และเหล็กทรงแบน
ที่เพิ่มขึ้น ซึ่งสอดคลองกับการลงทุนในโครงสรางพื้นฐานของ
ประเทศที่เพิ่มขึ้น
 อุตสาหกรรมการผลิตยานยนตดัชนีผลผลิตขยายตัว

รอยละ 1.3 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน อันเปนผล
มาจากผูผลิตเริ่มผลิตรถยนตรุนใหม และฐานเดือนมกราคม
ป 2559 อยูในระดับตํ่า
 
 สําหรับสาขาอุตสาหกรรมการผลิตสําคัญที่หดตัว เชน  
อุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จรูป อุตสาหกรรมการผลิต
เครื่องปรับอากาศ และอุตสาหกรรมการผลิตสวนประกอบ
และอุปกรณสําหรับยานยนต โดยมีรายละเอียดดังนี้
 อุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จรูป  ดัชนีผลผลิตหด

ตัวรอยละ 9.3 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอน เนื่องจาก
มีการยายฐานการผลิต และลูกคาบางสวนหันไปสั่งซื้อสินคา
จากกัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียดนาม เพราะสินคามีราคา
ที่ตํ่ากวา

 อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องปรับอากาศ  ดัชนีผลผลิต
หดตวัรอยละ 9.1 เมือ่เทยีบกบัเดอืนเดยีวกนัของปกอน เนือ่งจาก
มีการเปลี่ยนแปลงการผลิต โดยจะมีการผลิตสินคารุ นใหม
ที่มีคุณภาพและประหยัดพลังงาน รวมทั้งตลาดตางประเทศ
ชะลอตัว
 อุตสาหกรรมการผลิตสวนประกอบและอุปกรณสําหรับ

ยานยนต  ดัชนีผลผลิตหดตัวรอยละ 4.4 เมื่อเทียบกับ
เดอืนเดยีวกนัของปกอน โดยเฉพาะลดลงในสวนของกลุมสนิคา
เครื่องยนตแกสโซลีน และเครื่องยนตดีเซล เนื่องจากตลาด
สงออกชะลอตัว
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ภาพประกอบ:
http://www.all-nationz.com/archives/2014-06.html?p=3

http://www.chinainternshipnow.com/find-best-auto-parts-fiat/
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หมายเหตุ : ในเดือนมกราคม 2560  มีการปรับปรุงขอมูลดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม โดยมีการเพิ่มจํานวนกลุมอุตสาหกรรมจากเดิม 
56 กลุมอุตสาหกรรม เปน 61 กลุมอุตสาหกรรม

หมายเหตุ : ในเดือนมกราคม 2560  มีการปรับปรุงขอมูลดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม โดยมีการเพิ่มจํานวนกลุมอุตสาหกรรมจากเดิม 
56 กลุมอุตสาหกรรม เปน 61 กลุมอุตสาหกรรม

ยาน
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Shar ing

¹ÇÑµ¡ÃÃÁ´Ñª¹Õ¼Å¼ÅÔµÍØµÊÒË¡ÃÃÁ : 
การขยายความครอบคลุมไปสูหมวดพลังงานไฟฟา

และการใชประโยชนจากขอมูลการใชพลังงานไฟฟา

ในภาคอุตสาหกรรม

10

เนือ่งจากการเตบิโตในภาคการผลติมคีวามเชือ่มโยงในหลายมติทิัง้ดานอปุทาน เชน ปจจยัการผลติ   เชน ไฟฟา กาซ ไอนํา้
และเหมืองแร และดานอุปสงค เชน ภาคบริการและการทองเที่ยว สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) ในฐานะองคกร
ที่จัดทํา บูรณาการ ผลักดันนโยบาย แผนยุทธศาสตรในการพัฒนาอุตสาหกรรมเพื่อเพิ่มมูลคา และขีดความสามารถใน
การแขงขันอยางยั่งยืน ซึ่งภารกิจงานจัดทําเครื่องมือสําคัญทางเศรษฐกิจ (Key Indicators) ตองมีการปรับเปลี่ยนไป
ตามพลวตัร อยางเหมาะสมเพือ่ใหสะทอนภาคเศรษฐกจิไดอยางถกูตองและทนัสมยัตามนโยบายการสนบัสนนุอตุสาหกรรมใหม 
First S-Curve และ New S-Curve สงผลใหเครื่องมือที่จะเปนเครื่องชี้ในการประเมินภาวะเศรษฐกิจตองไดรับการปรับปรุง
ใหมีความทันสมัยตามบริบทที่เปลี่ยนแปลงไปอยางเปนระยะ 
 
 ปจจุบันการจัดทําดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมมีความครอบคลุมเพียงผลิตภัณฑในหมวดภาคการผลิต (หมวด C ตามมาตรฐาน
การจดัหมวดหมูของกจิกรรมทางเศรษฐกจิของ UN) เทานัน้ ดงันัน้ การขยายความครอบคลมุดชันอีตุสาหกรรมนอกเหนอืจากหมวด
ภาคการผลติจงึเปนเรือ่งสาํคญัตามเหตผุลขางตน สศอ. จงึไดมกีารระดมความเหน็เบือ้งตนจากหนวยงานเศรษฐกจิทีเ่กีย่วของจาก
การประชมุคณะอนกุรรมการวจิยัและพฒันาดชันภีาคอตุสาหกรรม ซึง่ไดมกีารหารอืกบัหนวยงานทีเ่กีย่วของในหลายหนวยงานทีม่ี
ขอมูลจากหมวดอื่น ๆ  นอกเหนือจากการผลิตที่มีศักยภาพและเปนขอมูลสําคัญ อาทิ ขอมูลการผลิตไฟฟาจากการไฟฟาฝายผลิต
ขอมูลการใชไฟฟาจากการไฟฟาสวนภูมิภาค (กฟภ.) และการไฟฟานครหลวง (กฟน.) ขอมูลการผลิตแรในประเทศไทยจาก
กรมอุตสาหกรรมพื้นฐานและการเหมืองแร (กพร.) เปนตน โดยในเบื้องตนเห็นควรใหมุงเนนการศึกษาความเปนไปไดไปสูหมวด
ไฟฟา กาซ และ ไอนํ้า (หมวด D) และสอดคลองกับคําแนะนําขององคการสหประชาชาติ (International Recommendations 
for the Index of Industrial Production, United Nation: UN) ทั้งนี้ ขอมูลการผลิตและการใชพลังงานไฟฟามีความสําคัญ
และเชื่อมโยงภาคเศรษฐกิจเปนอยางยิ่ง สรุปไดดังนี้

101010101010

การขยายความครอบคลุมดัชนีอุตสาหกรรม 

(ดานอุปทาน : Supply)

   การใชไฟฟารายภาคเศรษฐกิจ ป 2548-2558 เติบโตเฉลี่ย
รอยละ 3.76 ตอป โดยในป 2558 ภาคอุตสาหกรรม มีสัดสวนการ
ใชไฟฟามากที่สุดถึงรอยละ 43 คิดเปน 74,772.6 กิกะวัตต-ชั่วโมง 
(GWh) รองลงมาคือบานและที่อยู อาศัยรอยละ 24 จากทั้งสิ้น 
174,834 GWh 
   การจําแนกการใชไฟฟาเปนราย TSIC พบวากลุมที่มีการ
ใชไฟฟามากที่สุด 5 อันดับ ไดแก การผลิตเครื่องจักรและอุปกรณ 
(17,484 GWh) การผลิตอาหาร (14,394 GWh) การผลิตเคมีภัณฑ 
ปโตรเลียม (11,243 GWh) การขายปลีก (9,955 GWh) และ 
ภัตตาคารและโรงแรม (8,602 GWh) 
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ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจอุตสาหกรรม



111111

จัดทําโดย 
ดร.พัทธธีรา สุวรรณทัต

 โครงสรางกิจการไฟฟาของไทยในปจจุบัน ไดแก ระบบผลิตไฟฟา ระบบสงไฟฟา ระบบจําหนายไฟฟา และผูใชไฟฟา 
โดย ระบบผลิตไฟฟาสามารถจําแนกเปน 5 ประเภท ไดแก
  - กฟผ. คิดเปน 15,548 MW
  - ผูผลิตไฟฟาอิสระ (Independent Power Producer: IPP) คิดเปน 14,766 MW จํานวน 13 ราย
  - ผูผลิตจากตางประเทศ คิดเปน 3,386 MW จํานวน 6 ราย
  - ผูผลิตไฟฟารายเล็ก (Small Power Producer: SPP) คิดเปน 5,137 MW จํานวน 95 ราย และ 
  - ผูผลิตไฟฟาขนาดเล็กมาก (VSPP) คิดเปน 2,163 MW จํานวน 615 ราย
 
 ทั้งนี้ ในมิตขิองการจําหนายไฟฟาในภาคอุตสาหกรรมจะสามารถจาํแนกไดจากระบบการจําหนายไฟฟา โดยจะเกี่ยวของกบั
หนวยงานการไฟฟาสวนภมูภิาค (กฟภ.) และการไฟฟานครหลวง (กฟน.) ซึง่จะมขีอมลูในสวนของระบบผูใชไฟฟาทีม่กีารเชือ่มโยง
กับระบบจําหนายไฟฟา ทั้งนี้ สศอ. ไดมีการหารือรวมกับหนวยงาน กฟภ. และ กฟน. เพื่อขอใชประโยชนจากขอมูลการใชไฟฟา 
และทั้งสองหนวยงานมีความยินดีอยางยิ่งในการสนับสนุนขอมูล ซึ่งจะเปนประโยชนตอภาคสวนที่เกี่ยวของที่ใชประโยชนจาก
ขอมูลทั้งสองฝายแลกเปลี่ยนกันระหวางภาคการผลิตและการใชไฟฟา

การเพิ่มผลิตภัณฑเพื่อความสอดคลองกับ 

First S-Curve และ New S-Curve 

(ดานอุปสงค : Demand)

 จากขอมูลการใชไฟฟาและขอมูลการผลิต 
จะสามารถทาํให สศอ. รบัทราบความเคลือ่นไหวของ
กิจการ/โรงงาน และกิจกรรมทางเศรษฐกิจของภาค
อตุสาหกรรมไดอยางรวดเรว็ยิง่ขึน้ นอกจากนี ้ขอมลู
ดังกลาวยังสามารถนําไปใชเปนขอมูลประกอบการ
พยากรณดชันผีลผลติอตุสาหกรรม (Lead indicator)
ซึ่งจะทําใหผลการพิจารณากิจกรรมที่เกี่ยวของ
ภาคการผลิตเปนไปอยางแมนยํามากขึ้น โดยจะมี
ประโยชนตอ กฟผ. กฟภ. และ กฟน. ในการตรวจ
สอบความสอดคลองของขอมูลจําหนายที่แมนยํา
ในรายอุตสาหกรรม รวมทั้งเปนประโยชนตอ สศอ.
ในการจัดหาข อมูลของผลิตภัณฑ  ใหม   หรือ 
อุตสาหกรรมใหมไดอยางมีประสิทธิภาพ

รูปแสดงการใชไฟฟารายภาคเศรษฐกิจป 2558 และการเติบโตของการใชไฟฟาในแตละภาคสวน 

ที่มา : ดร.จิราพร ศิริคํา การไฟฟาฝายผลิต, จากการประชุมคณะอนุกรรมการวิจัย
และพัฒนาดัชนีภาคอุตสาหกรรม ณ สศอ. 



12

เก็บมาเลา
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µÒÁÃÍÂ¾‹Í...ÍÂ‹Ò§¾Íà¾ÕÂ§
ณ ศูนยศึกษาการพัฒนาหวยฮองไคร  
อันเนื่องมาจากพระราชดําริ
คณะผูบริหาร ขาราชการ และเจาหนาที่ สศอ. เดินทางไปศึกษาดูงาน ณ ศูนยศึกษาการพัฒนาหวยฮองไคร 
อนัเนือ่งมาจากพระราชดาํร ิ อาํเภอดอยสะเกด็ จงัหวดัเชยีงใหม ในวนัที ่3 มนีาคม 2560 ซึง่การศกึษาดงูานในครัง้นี้
อยูภายใตโครงการฝกอบรมพฒันาประสทิธภิาพการปฏบิตังิานบคุคลากร ของสาํนกังานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม 
เปาหมายในการศึกษาดูงาน เพื่อเพิ่มพูนความรู พัฒนาทักษะความสามารถ ประสิทธิภาพประสิทธิผลในการ
ปฏบิตังิาน มคีวามรู ความเขาใจตามแนวปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง และเปนการปรบัฐานความคดิ ความเขาใจ 
ทักษะตาง ๆ ทัศนคติที่ดี สามารถนําความรูประสบการณจากการศึกษาดูงานไปประยุกตใชในการปฏิบัติงาน
และการดาํเนนิชวีติได และเพือ่เสรมิสราง ความสามคัค ีและความผกูพนั มชีวีติความเปนอยูเรยีบงาย ดาํเนนิชวีติ
อยางมีเหตุผล ซื่อสัตย สุจริต ของบุคลากร สศอ.

สํานักบริหารกลาง
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ที่มาที่ไป

 ศูนยศึกษาการพัฒนาหวยฮองไคร  อันเนื่องมาจาก
พระราชดาํร ิอาํเภอดอยสะเกด็ จงัหวดัเชยีงใหม พระบาทสมเดจ็
พระเจาอยู หัวรัชกาลที่ 9 ไดพระราชทานพระราชดําริ
เมื่อวันที่ 11 ธันวาคม 2525 ใหพิจารณาจัดตั้งขึ้นบริเวณปา
ขุนแมกวง อําเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม ขอบเขตพื้นที่
โครงการประมาณ 8,500 ไร โดยมีพระราชประสงคที่จะให
เปนศูนยกลางในการศึกษา ทดลอง วิจัย เพื่อหารูปแบบการ
พัฒนาตาง ๆ ในบริเวณพื้นที่ตนนํ้าที่เหมาะสมและเผยแพรให
ราษฎรนําไปปฏิบัติตอไป โดยเฉพาะอยางยิ่งการพัฒนาพื้นที่
ตนนํ้าลําธาร ซึ่งศูนยศึกษาการพัฒนาหวยฮองไคร อันเนื่อง
มาจากพระราชดําริ จะทําการศึกษาการพัฒนาปาไมพื้นที่
ตนนํ้าลําธารใหไดผลอยางสมบูรณ เปนหลักตนทางปลายทาง
เปนการศึกษาการประมงตามอางเก็บนํ้าตาง ๆ ที่จะกอใหเกิด
ประโยชนตอราษฎรอยางแทจริง ผสมกับการศึกษาดานการ
เกษตรกรรม ด านปศุสัตว และโคนม และด านเกษตร
อุตสาหกรรม เพื่อใหเปนศูนยที่สมบูรณแบบ กอใหเกิด
ประโยชนตอราษฎรที่จะเขามาศึกษากิจกรรมตาง ๆ ทรงมี
พระราชดําริวาใหศูนยศึกษาการพัฒนาหวยฮองไคร ทําหนาที่
เสมือน "พิพิธภัณฑธรรมชาติที่มีชีวิต" หรืออีกนัยหนึ่งเปน  
"สรุปผลของการพัฒนา" ที่ประชาชนจะเขาไปเรียนรูและ
นําไปปฏิบัติได 

นายระพพีล  ทบัทมิทอง  วทิยากรอาวโุสประจาํศนูยฯ  ไดใหความรูเกีย่วกบัการศกึษาพฒันาปาไม โดยจะเนนปลกูปา 3 อยาง
ประโยชน 4 อยาง คือ ไมใชสอย ไมผล ไมเชื้อเพลิง โดยปลูกรองรับการชลประทาน ปลูกรับซับนํ้าและปลูกอุดชวงไหลตาม
รองหวยโดยรับนํ้าฝนอยางเดียว ประโยชนที่สี่คือ ไดระบบอนุรักษดินและนํ้า การศึกษาสภาพพื้นที่ปาไมตนนํ้าลําธาร และ
ปลายทางเปนการศึกษาดานการประมงตามอางเก็บนํ้าตาง ๆ อีกทั้งวิทยากรยังใหเกร็ดความรูเกี่ยวกับการเพาะพันธุตนไมตางๆ 
ยกตวัอยางเชน การเลอืกกิง่ไมเพือ่ใชในการขยายพนัธุใหเลอืกกิง่ทีม่เีปลอืกสนีํา้ตาลปนเขยีว (กิง่ออนเกนิไปมกัจะเนางาย สวนกิง่แก
เกนิไปกจ็ะออกรากยาก) และนานาสาระกบัมะละกอ ดอกตวัผูจะมชีอดอกใหญแตกกิง่เตม็ไปหมดและไมตดิลกู  ตนตวัผูนีจ้ะมนีอยมาก
ราว ๆ รอยละ 1 หากเพาะจากเมล็ดดอกตัวเมียจะเปนทรงพุม แบบคลาย ๆ พานพุมหรือดอกบัว และยังแนะนําเรื่องการเพาะ

สํานักบริหารกลาง
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จัดทําโดย
นางสาวภคอร ประสิทธิ์สุข

ขอมูลอางอิง
http://www.hongkhrai.com

http://www.bloggang.com/viewblog.php?id=moonwatcher&date=27-01-2010&group=7&gblog=73
บทเพลง "ในหลวงรัชกาลที่ ๙" ประพันธคํารองโดย พันตรี สุระชัย ถวิลไพร, คุณ สุทธิพงษ วัฒนจัง

เมล็ดมะละกออีกดวย หากผูอานสนใจแนะนําใหไปเที่ยวชม
ศนูยศกึษาการพฒันาหวยฮองไคร  อนัเนือ่งมาจากพระราชดาํริ 
สกัครัง้ รบัฟงการบรรยายจากวทิยากรผูมอีงคความรู ทานจะได
สัมผัสกับธรรมชาติ และเมื่อทานเกิดขอสงสัย วิทยากรสามารถ
ตอบขอสงสัยทานไดทันที เรียกไดวาการดูงานในครั้งนี้เต็มอิ่ม
ไปดวยความรูทางดานการเกษตรเลยทีเดียว
 หลังจากบรรยายสรุป วิทยากรนําคณะไปดูงานภาย
ในศูนยฯ โดยจุดแรกเปนปาเปยก สําหรับปาเปยกแหงนี้ 
นายระพพีลบอกวา เดมิทเีปนสภาพปาถกูทาํลายจนเสือ่มโทรม 
กรมชลประทานจึงไดขุดสระเพื่อเปนแหลงนํ้าทั้งหมด 8 แหง
กระจายอยู ในบริเวณโครงการ สามารถกักเก็บนํ้าไวใชใน
กิจกรรมของงานศึกษาและพัฒนาดานตาง ๆ 
 จากปาเปยกเรามุงหนาสูกลุมงานศึกษาและพัฒนาประมง 
ภายในอาคารมกีารแสดงพนัธุสตัวนํา้จดืทีพ่บในแหลงนํา้บรเิวณ

หมู บ านรอบศูนย ฯ และ
ภายในบริเวณศูนยฯ พันธุ
ปลาที่หายากและใกลสูญ
พันธุของไทย ศูนยศึกษา
นี้ทําใหไดทั้งความรู และ
ความเพลิดเพลิน นอกจาก
นี้ยังเปนการเสริมสรางและ
ปลูกจิตสํานึกดานการอนุรักษ
ทรัพยากรนํ้าจืดอีกดวย 
 จากงานศึกษาและพัฒนาประมงมาตอกันที่แปลงปลูก
ผักตาง ๆ และแปลงสตรอเบอรี่พันธุพระราชทาน วิทยากรให
ความรูเรื่องของการใสปุยปลอดสารพิษเพื่อใหผลผลิตงอกงาม 
ซึ่งมีการใชสูตรตาง ๆ กันไป จากนั้นวิทยากรพาพวกเราเดินชม
แปลงผักพรอมบรรยายใหความรู ถึงแมวาแดดจะรอนแคไหน
แตทุกคนดูไมเหน็ดเหนื่อยและยังคงซักถามวิทยากรอยาง
ตอเนือ่ง ทีส่าํคญัศนูยแหงนีม้ทีีส่าํหรบัถายรปูมากมาย หากใคร
สนใจพาครอบครัวมาเที่ยวก็มีมุมใหไดถายรูปตามจุดตาง ๆ 
แถมไดความรูดานการเกษตรแบบเศรษฐกิจพอเพียง กลับบาน
มาอีกเพียบแนนอน
 สุดทายวิทยากรพาเรากลับมาจุดที่รับฟงการบรรยาย
อกีครัง้ แลวกลาวรํา่ลากนัและกนั ทีข่าดไมไดคอืคณะเจาหนาที่ 
สศอ. ทุกทานรวมเก็บภาพเปนที่ระลึก วาครั้งหนึ่งเรารวม
เปนสวนหนึ่งของ สศอ. ตามรอยพอ ณ ศูนยศึกษาการพัฒนา
หวยฮองไคร  อันเนื่องมาจากพระราชดําริ และความคุมคาของ
การศกึษาดงูานในครัง้นีไ้มอาจตคีาราคาได เนือ่งจากตนไมและ
แหลงนํ้าที่สมบูรณในวันนี้เปนสิ่งที่พอหลวงรัชกาลที่ 9 ของเรา
ไดสรางไวใหลูกหลานมีกิน มีใช สืบไป 

“พระองคสถิตในหัวใจ ของคนไทยทั่วหลา 

ทุกคําสอนที่พอนําพาจากฟาลงมาสูดิน 

ลกูขอนอมนาํทาํตอไป ดวยหวัใจถวลิ ขอสญัญา 

จะรักชาติไปจนสิ้น สุดลมหายใจ”
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MOVEMENT

นายวีรศักดิ์  ศุภประเสริฐ รองผู อํานวยการ
สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม แถลงขาวดัชนี
อุตสาหกรรมเดือนแรกป 2560 เมื่อวันอังคารที่ 
28 กุมภาพันธ 2560 ณ สํานักงานเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม

นายวีรศักดิ์  ศุภประเสริฐ รองผู อํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจ
อตุสาหกรรม เปนประธานเปดงาน พรอมเจาหนาที ่สศอ. เขารวมกจิกรรม 
KM INSIDE OUT 4.0 โดยในงานมีดีเจพี่ออย นภาพร Green Wave 
106.5 มาพูดคุยในหัวขอ “คนยุคใหม Thailand 4.0” เมื่อวันพฤหัสบดี
ที่ 9 กุมภาพันธ 2560 ณ สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

นายศิริรุจ จุลกะรัตน ผูอํานวยการสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม เปนประธานเปดงาน พรอมเจาหนาที่ สศอ. เขารวมงาน
เปดตัวการพัฒนาคุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ เมื่อวันจันทรที่ 27 กุมภาพันธ 2560 ณ สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

ผูบริหารสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ขาราชการ 
พรอมเจาหนาที่ สศอ. เดินทางไปศึกษาดูงานดานการ
พัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม เพื่อสงเสริมคุณธรรมและ
จริยธรรมใหบุคลากรสามารถประยุกตหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงเปนเครื่องมือตานทุจริตไดอยางมี
ประสิทธิภาพ และนําไปสู การพัฒนาองคกรอยาง
ตอเนือ่ง  ณ ศนูยศกึษาการพฒันาหวยฮองไครอนัเนือ่ง
มาจากพระราชดําริ เมื่อวันศุกรที่ 3 มีนาคม 2560 
ณ จังหวัดเชียงใหม
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รายงานการศึกษาและวิจัยดานอุตสาหกรรมแนะนํา

หองสมุดสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรมยังมีรายงานการศึกษาและวิจัย 
ดานอุตสาหกรรมในรายสาขาอื่น ๆ  ใหบริการอีกมากมายทานสามารถใชบริการไดที่
หองสมุดสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) 
ชั้น 2 อาคารสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม
โทร 0 2202 4349 หรือที่ Website : http://intra.oie.go.th/elibrary/

หองสมุดสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

หองสมุดสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) 
ชั้น 2 อาคารสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม
โทร 0 2202 4349 หรือที่ Website : http://intra.oie.go.th/elibrary/
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